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Innehadll

Forord

Mediemyndigheten har i uppdrag att verka for yttrandefrihet, medie- och
informationskunnighet samt mojligheterna till mediemdngfald och till-
gdnglighet. Myndigheten ska dven folja och analysera utvecklingen inom
medieomrddet inklusive dgande- och branschstruktur, teknik, tillgéng
och konsumtion samt ekonomiska forhdllanden. | den hdr rapporten
beskriver vi de samband som finns mellan konjunkturen, reklammark-
naden, mediekonsumtionen och de svenska medieféretagens ekonomi.
Rapporten tas fram i samverkan med Nordicom vid Goéteborgs univer-
sitet och innehdller en I&ingre tidsserie som visar den ekonomiska utveck-
lingen for landets tidningsforetag. Sedan ndgra ar tilloaka redovisar vi
dven den ekonomiska utvecklingen for de stérsta svenska radio- och
tv-féretagen samt fordelningen av de digitala reklaminvesteringarna
mellan utomnordiska och nordiska aktérer.

Arets rapport som baseras pd en analys av de svenska medieforetagens
bokslut for verksamhetsdret 2023 bdr tydliga spdr av den Idgkonjunktur
som Sveriges ekonomi gick in i under drets forsta mdnader. | flera fall
sjunker savdl inttkter som resultatnivder. Till det kommer den strukturom-
vandling som mediebranschen genomgdr sedan flera ér. Madnga medie-
féretag har tvingats till betydande besparingsprogram. Det dr den sista
rapporten som omfattar de stddformer som reglerades i de numera upp-
hdvda forordningarna for press- och mediestdd. | januari 2024 trddde det
nya mediestddet med en tydligare inriktning pd lokal och regional journa-
listik i kraft. Det dr dnnu for tidigt att dra ndgra slutsatser av effekterna av
de nya stodformerna, till det fér vi dterkomma i ndstkommande rapport.

Allmdanhetens tillgéng till tillforlitlig information och nyhetsjournalistik
dr en grundbult i ett demokratiskt samhdille. Medierna spelar ocksd en
mycket viktig roll for att samhdllet ska kunna hantera en kris. Med tanke
pd det fordndrade sdkerhetsldget, risken for desinformation i kombina-
tion med utvecklingen inom Al, kan vikten av att svenska medier ges for-
utsdttningar att verka inte nog understrykas.

Rapportens analys har gjorts av Tobias Lindberg, medieforskare, och
Ulrika Facht, medieanalytiker, vid Nordicom.

Stockholm i oktober 2024

Jan-Olof Lind
Generaldirektor






Sammanfattning

Mediearet 2023
- resultateni
sammanfattning

Mediedret 2023 kom att prdglas av den ldgkonjunktur
som Sveriges ekonomi gick in under drets forsta
mdnader. Det var nedgdng i ekonomin som bland
annat innehdll hdg inflation, fallande reklaminve-
steringar och vikande lonsamhet. Dessutom foll all-
manhets stora nyhetsintresse tillbaka efter att det ste-
grats under néigra dr med coronapandemi, fullskaligt
krig i Europa och 2022 dérs allmdénna val.



Sammanfattning

Robust mediekonsumtion
och svagare nyhetsvanor

Nordicoms medievaneundersdkning Mediebarometern 2023 visade att
allmdnheten p& en overgripande nivd behdll sin hdga mediekonsum-
tion under dret. De minskningar som skedde gdllde oftast redaktionella
medier och mediernas traditionella kanaler. En vanlig dag 2023 tittade
till exempel 95 procent av befolkningen mellan 9 och 85 ar pd rorlig bild i
ndgon form. Samtidigt tog 85 procent del av sociala ndtverkstjtinster och
77 procent lyssnade till radio. Réckvidden for tryckta och digitala dags-
tidningar minskade dock till 66 procent 2023. Aven den andel som tog del
av nyheter via exempelvis TV4 och Sveriges Radio under en genomsnittlig
dag krympte jamfort med foregdende ar.

Hushadllens medieutgifter stabila

Hushdllens medieutgifter holl sig pd ungeftir ssamma nivé som under de
ndrmast foregdende dren. Genomsnittet for hushdllens samlade medie-
utgifter 2023 var enligt Kantar Sifos berdkningar cirka 17 500 kronor.
Under senare dr har utgifterna for stromningstjdnster inom film och tv
Okat samtidigt som utgifterna for dagstidningar och tidskrifter minskat.
Hushdll som upplevde att deras ekonomi var pressad var klart mindre
bendgna att Idgga pengar pd& en morgontidningsprenumeration dn hus-
hall med starkare ekonomi. Denna skillnad var inte alls lika uttalad for
stromningstjcinster for rorlig bild.

Reklaminvesteringar pa retrdtt

Enligt Institutet for reklam- och mediestatistik sjonk investeringarna i
reklam med -1,2 procent under 2023. Den hdr tillbakagdngen innebar att
annonsdrernas reklaminvesteringar stannade strax under 49 miljarder
kronor. Nedgdngen var dock inte allmdn. Investeringarna minskade i
bland annat nyhetsmedier, tv och radio. Ddremot 6kade annonsdrerna
sina investeringar inom s6kordsmarknadsféring samt online-kataloger
och digital eftertextsannonsering.



Sammanfattning

Reklaminvesteringarnas fortsatta forflyttning frén journalistiska medier
till icke-journalistiska plattformar strok under den tydliga marknads-
trenden med en Okad betydelse av konsument- och anvéndarintékter
for kommersiellt finansierade nyhetsmedier. Dédrmed forstérkte medie-
dret 2023 utvecklingen ddr en viixande andel av reklaminvesteringarna
[dmnar svenskt och nordiskt cigda mediehus till formdn for globala platt-
formsbolag, som Alphabet och Meta.

Véaxande konsumtion av digitalt och strommat

Ar 2023 tittade 89 procent av Sveriges befolkning, 9-85 &r, p& tablélagd
och strommad tv under en vanlig dag, enligt Mediebarometern. Mer i
detalj var den strommade tv:ins dagliga réckvidd 65 procent samtidigt
som den tabldlagdas var 51 procent. De senaste drens utveckling med
en tilltagande andel som tittar pd strommad tv och en krympande som
tar del av tabldlagd fortsatte alltsd under 2023. Det aktiva tittandet pd
strommade tjdnster dr vid sidan av den allménna digitala expansionen
ocksd en foljd av att konkurrensen hdrdnat pé& den svenska marknaden i
takt med att fler utléindska aktérer etablerat sig hdr.

Viaplay Group var dven under 2023 den ekonomiskt storsta aktdren pd
den svenska tv-marknaden med en omsdttning pd cirka 18,6 miljarder
kronor (15,7 miljarder 2022). Omsattningen stdrktes bland annat av
hoéjda abonnemangspriser och forsdljning av material till andra aktorer
pd marknaden. Ndst storsta bolag var public services programféretag
Sveriges Television, vilket omsatte 5,5 miljarder kronor (5,3 miljarder).
Telia Companys TV4 var tredje storst med rérelseintdkter pé 5,2 miljarder
kronor (5,0 miljarder). Bland de tabldlagda kanalerna var SVT1 storst
med en daglig rdckvidd pé drygt 30 procent och TV4 ndst storst med en
réckvidd pd strax under 28 procent, enligt Mediamdtning i Skandinavien.
Studeras i stdllet den sammanlagda tittartiden pd tv-skdrm, det vill scéiga
bdde strommat och tabldlagt, sé lade tittarna 31 procent av tiden pd TV4
och dess systerkanaler samt 28 procent pd SVT-kanalernas utbud. Under
2023 stramade Viaplay Group at sina tidigare klart uttalade expansions-
planer i syfte att spara pengar. Konkurrenten TV4 initierade ocksd det ett
betydande sparpaket. Bakom dessa dtgdrder stod bland annat fallande
reklamintdkter och stigande produktionskostnader. Aven SVT genom-
férde besparingar.



Sammanfattning

Under 2023 lyssnade 77 procent av befolkningen pd radio i ndgon form
en genomsnittlig dag. Det vanligaste sdattet att lyssna var via bilradion,
vilket 55 procent av befolkningen gjorde. En mindre andel, 29 procent,
lyssnade till poddar eller radio i efterhand och 22 procent pé direktsdnd
webbradio, enligt Mediebarometern. Under en vanlig dag lyssnade ocksd
hdlften av befolkningen till ndgot ur Sveriges Radios utbud. Sveriges
Radio rorelseintdkter uppgick 2023 till 3,3 miljarder kronor (3,2 miljarder
2022). Under 2023 fattade programbolaget ocksd ett beslut om att sdnka
sina kostnader till f6ljd av inflation, hojda réintor och 6kade I6nekostnader.

P& den kommersiella radiomarknaden fortsatte Bauer Media och Viaplay
Group Radio att vara de mest framtrddande aktorerna. Totalt lyssnade 33
procent av befolkningen pd deras eller annan reklamradio under genom-
snittlig dag. Bauer-gruppens omsdttning har inte gatt att berdkna da
deras drsredovisningar for 2023 inte varit tillgdngliga. Viaplays radioverk-
samhet uppskattas déremot ha omsatt cirka 590 miljoner kronor (628
miljoner) nmnda ar.

Forsvagad Ionsamhet for dagspressen

For dagspressens del minskade de sammanlagda intékterna till drygt
13,3 miljarder kronor (13,8 miljarder 2022), exklusive driftsstodet. Rtiknas
driftsstodet med uppgick rorelseintdikterna till cirka 14,0 miljarder. Sam-
tidigt som intdkterna foll s@ sjonk ocksd den medel- och hogfrekventa
dagspressens lonsamhetsgrad jdmfort med de senaste dren. Bruttomar-
ginal i median forsdmrades frdn +2,3 procent 2022 till -0,3 procent 2023.
Bidragande orsaker till att marginalen férsvagades var vikande reklamin-
vesteringar i nyhetsmedier, hushdllens strama budgetar samt dryga kost-
nader for papper och distribution. P& dagstidningssidan var Bonnierkon-
cernen den avgjort storsta aktéren, en position som forstdrkts ytterligare
under senare &r genom forvarv och korsdgande.

Under 2024 har reklaminvesteringarna i dagspress och nyhetsmedier
fortsatt att minska. Morgonpressens konsumentintdkter Idg déremot kvar
pd en i stort sett ofordindrad nivd 2023 jdmfort med 2022. Och den stabi-
liteten har fortsatt in i 2024. Sammantaget har den ekonomiska utveck-
lingen fatt ett antal aktérer pd dagstidningsmarknaden att genomfora
sparpaket, vilka omfattat bdde frekvens- och personalneddragningar.
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1. Om rapporten

Den svenska mediemarknaden befinner sig sedan ndgra decennier i
en genomgripande omvandlingsprocess. Motorn i foréindringen ar den
accelererande teknologi- och teknikutvecklingen. Internet och den digi-
tala medietekniken har pd ett Idngtgdende sdtt ritat om kartan 6ver det
svenska medielandskapet. De féréindrade annonsors- och publikmdnster
som féljt i den nya medieteknologins fotspdr har inte endast banat vag for
nya aktorer pd medieomrddet. De har ocksd stdllt de etablerade mediefo-
retagen infor ytterligare och svdra utmaningar.

| Medieutveckling 2024: Medieekonomi presenteras och analyseras den
strukturella och ekonomiska utvecklingen p& den svenska mediemark-
naden under 2023 och delar av 2024. Beskrivningen har sitt fokus pd fore-
tagen i de branscher som i vid mening kan kategoriseras som dagspress,
radio och tv samt faller inom Mediemyndighetens ansvarsomrade.

De senaste drens utveckling med véixande koncerner och bolag samt en
mer mdngsidig och varierad verksamhet dn tidigare har gjort det svérare
att analysera och beddma de enskilda verksamheternas ekonomiska
utveckling via drsredovisningarna. For att i négon mdn kompensera detta
och komplettera resonemangen bygger de analyser som presenteras i
rapporten ocksd pd ett stort antal andra kallor. Uppgifter om den svenska
reklammarknadens utveckling kommer fran Institutet for reklam- och
mediestatistik (IRM) samt branschorganisationerna Sveriges Medieby-
rder och Tidningsutgivarna (TU). Statistik om tidningsféretagens upp-
lagor har hdmtats frdn Kantar Media Audit. Upplysningar om svensk-
arnas mediekonsumtion och medieinnehav kommer huvudsakligen
frdn Mediebarometern, som genomférs av Nordicom, samt frdn Media-
matning i Skandinavien (MMS) och Kantar Media. Frdn Kantar kommer
ocksd uppgifterna om de svenska hushdllens medieutgifter.

Ndr det gdller medieforetagens vinstnivéer anvands tvé olika Idnsamhets-
matt. Det forsta avser medieforetagens rorelseresultat i forhdllande till de
samlade intdkterna, den sé kallade bruttomarginalen. Rorelseresultaten
kan i flera fall ven omfatta verksamheter som dr besléktad med eller pd
annat sdtt grdnsar till medieverksamheten. Det andra I6nsamhetsmdttet
dr nettomarginalen, som diven inbegriper resultatet frdn medieféretagens
finansiella verksamhet.

Tabellsammanstdliningar 6ver dataunderlaget till rapporten finns att
Idsa via Mediemyndighetens webbplats.
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Majoriteten av mediebolagen pd den svenska marknaden hdmtar huvud-
delen av sina intdkter ur tvd olika kallor. | den ena kallan kommer intk-
terna fran forsdaljning av reklamutrymme i form av annonser eller liknande
till bolag och organisationer som vill tala for sina produkter, tjcinster eller
dsikter. | den andra kommer intdkterna fran forsdaljning av medieinnehdll
till konsumenter och organisationer. Férsdljningen kan ske bdde styckvis
och i olika former av abonnemang eller medlemskap. Vilken av de tvd
kdllorna som @r viktigast varierar saval mellan mediemarknadens olika
delar som mellan enskilda bolag.

Vid sidan av dessa finansieringsmodeller finns en tredje betydande kate-
goriipublic service. De tre programbolagen Sveriges Radio (SR), Sveriges
Television (SVT) och Sveriges Utbildningsradio (UR) finansierar sin verk-
samhet via den allménna public service-avgiften. Finansieringsmodellen
via en avgift infordes 2019 och ersatte dd den tidigare licensmodellen.

Den hdr tredelade medieekonomiska grunden har dock utmanats under
senare dr. Ett prov pd det dr att reklammarknaderna oftare dn tidigare
skdar 6ver medieslag och nationsgrdnser. Ett annat exempel dr att intdk-
terna frdn konsumenterna spelar en mycket mer central roll i dag for
mdanga mediebolag dn for bara tio &r sedan.

| det har kapitlet redovisas forst det generella konjunkturldget under 2023
och ddrefter de viktigaste utvecklingslinjerna for mediernas reklam- och
publikmarknader. | den mdn det dr mojligt diskuteras ocksd utveck-
lingen under 2024. Det hdr var en period som i stora stycken prdaglades
av coronapandemins ekonomiska foljdverkningar, Rysslands fullskaliga
invasion av Ukraina, stark inflation, hdjda rdntor och Idgkonjunktur.

Efter att de mer Overgripande linjerna tecknats fdljer ett avsnitt om de
mediepolitiska insatserna under 2023 och 2024. Ddrefter kommer ett
avsnitt om utvecklingen for public service, innan kapitlet avslutas med
en presentation av det ekonomiska utfallet for de storsta svenskkontrolle-
rade foretagen pd den inhemska mediemarknaden.

2. Omvadarldsanalys 2023-2024
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2.1 Konjunkturen 2023-2024

Lite férenklat kan man sdga att ju starkare ekonomisk tillvéxt det dr i
Sverige desto storre dr sannolikheten for att det gdr bra ekonomiskt for
landets medieféretag. Nér ekonomin vdxer och konsumtionen 6kar vill
fler bolag marknadsfora sina produkter och tjdnster via annonser och
annan reklam. Den hér kopplingen gor sig &ter pdmind nér marknaden
vander neddt, vilket den gjorde 2023. D& krymper vanligen reklamko-
parnas marknadsforingsbudgetar och investeringarna i mediernas
annonsutrymme skdrs ned. Ndgot som i sin tur leder till att de mediefo-
retag som helt eller delvis far sin finansiering fréin reklam forlorar intdkter.
Hushdllens disponibla inkomster, som ocksd de kan variera ndr kon-
junkturen dr stark eller svag, spelar sjdlvklart en roll for hur stora deras
medieutgifter kan bli. De dr ocksd avgorande for hur ekonomiskt effek-
tiva annonsdrernas reklaminvesteringar kan bli. Den allmé@nna konjunk-
turens upp- och nedgdngar har alltsd en tydlig pdverkan pd de svenska
mediebolagens ekonomier.

Under 2023 blinkade mdanga ekonomiska indikatorer i varnande rott. Den
svenska kronan forsvagades jamfort med viktiga valutor som dollarn och
euron. | takt med férsvagningen stegrades inflationen till 7,7 procent 2022
och 6,0 procent 2023. | kdlvattnet pd den 6kningen hdjde Riksbanken sin
styrrdnta frdn O procent vdren 2022 till 2,5 procent i borjan av 2023 och
till 4,0 procent vid slutet av dret. Den hoga inflationen och de stigande
rGntorna tréffade madnga rdntekdnsliga hushdll hért. Samtidigt slog
omvdrldens svaga efterfrdgan pd svenska varor och tjéinster tungt mot
exportindustrin. Aven bostadsbyggandet drabbades negativt.

Sammantaget befann sig svensk ekonomi i en ldgkonjunktur 2023,
vilken férdjupats under inledningen av 2024. Under 2023 krympte lan-
dets bruttonationalprodukt, bnp, med -0,2 procent. For heldret 2024 talar
ddremot prognosen dter om tillvéixt (tabell 2.1).

2. Omvadarldsanalys 2023-2024
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Tabell 2.1 Konjunkturindikatorer for den svenska ekonomin
2018-2024 (procent)

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Bnp, drlig tillvaxt 19 2,0 -2,2 6,2 2,7 -0,2 0,8
Arbetsloshet (i dldrarna 15-74 ar) 6,3 6,8 8,3 8,8 75 7.7 8,3

Hushdllens disponibla

inkomster, arlig tillvaxt™ 15 1,6 -0,8 3,0 -20 -4.4
Hushdllens konsumtion

(nyckeltal budgetprognos) 1,7 1,3 47 6,2 2.1 -25 1,2
Hushdallens konsumtion,

mdnadsindikator, juni** 1,8 0,4 -3,3 6,2 1,2 -15 -1,4
Inflation (KPIF) 211 17 05 24 77 60 1,9
Riksbankens styrrdnta (dec.) -056 -025 0 0 25 40 3,0
OMXS 30, drlig tillvaxt -10,7 +258 +58 +291 -156 +173 +9,0

Kommentar: *Prognos om inte annat anges. OMXS 2024 avser utfall januari t.o.m. juni.
*Inflationsjusterad uppgift.

Kallor: Ekonomifakta (www.ekonomifakta.se); Statistiska centralbyrén (SCB); Riksbanken;
Finansdepartementet, Konjunkturinstitutet mars 2024 https://www.konj.se/publikationer/
konjunkturlaget/konjunkturlaget/2024-03-26-lagkonjunkturen-bottnar-i-arhtml (hédmtad
2024-04-10).

Ndr marknadens efterfrdgan vek neddt 2023 sjonk ocksd sysselsdtt-
ningsgraden bland personer i arbetsfor dlder. Arbetsldsheten fortsatte
ddrmed att stiga och 6kade under dret till 7,7 procent. Konjunkturinsti-
tutet noterade dock i slutet av 2023 att sysselsattningen inte sjonk lika
tydligt som under tidigare konjunkturnedgdngar dé foretagen till viss del
behdllit mer personal denna gdng for att snabbare kunna mota en efter-
frdgan ndr konjunkturen val vander uppdt igen.’

Den minskande sysselsattningen och hoga inflationen ledde till att hus-
hdllens disponibla inkomster forsvagades med -4,4 procent 2023, vilket i
sin tur bidrog till att deras konsumtion minskade med -2,5 procent.

P& aktiemarknaden brots de senaste drens robusta tillvéixt under 2022,
inte minst som en foljd av den osdkerhet som skapades ndr Ryssland
inledde sin fullskaliga invasion av Ukraina i borjon av dret. Vdrdet pd
Stockholmsbérsens trettio mest omsatta bolag foll darfér med strax
under -16 procent. Under 2023 vdnde tillviixttrenden &ter uppdt och
omsdttningen steg nu med +17,3 procent.

1 Konjunkturinstitutet, Konjunkturl@get 2023, 2023-12-30
(https://www.konj.se/publikationer/konjunkturlaget.html).

2. Omvadarldsanalys 2023-2024
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2.2 Vikande nyhetskonsumtion

Pandemin 2020 forde med sig ovanligt stora féréindringar i den svenska
befolkningens medievanor. Under pandemin okade den tid vi anvéinde
medier snabbt till cirka sju bruttotimmar per dag. Aldrig tidigare i rédck-
viddsstudien Mediebarometerns drygt fyrtiodriga historia hade en lika
omfattande anvdndning av medier uppmadatts. Den hdr nya och hdga
nivan holl sig stabil under béde 2021 och 2022. Undersdkningsadret 2023
visade att det sammantagna medieanvindandet fortsatte att ligga kvar
pd en hog nivd samtidigt som de tidigare registrerade nedgdngarna for
linjara kanaler och tryckta medier fortsatte.

Ar 2022 var ett ér med mdnga stora nyhetshdndelser, bland annat ett
utvidgat krig i Europa och allmdnna val till riksdag, regioner och kom-
muner. Det faktum att konsumtionen av nyhetsmedier minskade under
2023 var ddrfor inte ndgot som forvdnade. Men dven om allmdnheten i
jimforelse med 2022 i viss mdan drog ned pd sin nyhetsanvdndning fort-
satte mdnniskor att i forsta hand vdnda sig till professionella nyhets-
medier for att ta del av nyheter (figur 2.1).

Figur 2.1 Daglig réickvidd for nyheter i befolkningen 9 till 85 ar,
2022 och 2023 (procent)
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Kommentar: Resultaten avser andelen av befolkningen i dldern mellan 9 och 85 ér som
under gdrdagen tog del av nyheter i respektive medium i traditionellt format eller digitalt.
Kalla: Mediebarometern 2022 och 2023 (Nordicom, Goteborgs universitet).

2. Omvadarldsanalys 2023-2024

17



Under 2023 tog 51 procent av befolkningen mellan 9 och 85 ar del av
nyheter via SVT under en vanlig dag. Andra framtrddande nyhetskdllor
var SR dit 41 procent av allmdnheten vdnde sig fér nyheter. Fér TV4 och
morgontidningarna var motsvarande andelar 35 respektive 33 procent.

De senare drens nyhets- och medieintresse verkar ocksé ha bidragit till
att etablera en jdmforelsevis varaktig betalningsvilja for bdde nyhets- och
underhdliningsmedier i digitala kanaler. Enligt Mediebarometern hade 49
procent av befolkningen 9-85 ar tillgdng till en prenumererad digital eller
tryckt dagstidning i hemmet 2023, en viss minskning jamfort med dret
fore. Andelen med tillgéng till ett abonnemang pd en stromningstjcinst for
tvi hemmet var ocksd stadig och oférdndrad, 76 procent. Aven tillgéngen
till abonnemang pd traditionella kanalpaket for tv var ofdrdndrad, 52 pro-
cent. Ddremot 6kade tillgdngen till ett abonnemang pd en stromnings-
tjdnst for musik eller poddar med ndgra procentenheter till 71 procent.

2.3 Reklammarknadens utveckling

Under andra hdlften av 2010-talet upplevde den svenska reklam-
marknaden ndgra ar av solid tillvéixt. Men under dessa tillvéixtsér kom
ocksd reklammarknadens grundldggande struktur att foréindras. Det
ndr investeringarna i internetkanalerna mer dn fordubblades pd samma
gdng som investeringarna i de traditionella medierna raskt avtog. Ndr
sedan coronapandemin brét ut i bérjan av 2020 bromsade den ndmnda
tillvGixttrenden in tvart och investeringarna borjade i stdllet att rasa.

Ndr reserestriktioner och liknande Idttades under 2021 och 2022 véinde
de fallande trendkurvorna snabbt uppdt igen. Tack vare dessa 6kningar
kom reklommarknaden att nd ett nytt omsdttningsrekord pd strax under
49,6 miljarder kronor 2022. Frdn denna rekordnivé mattades investering-
arna av med -1,2 procent till ndgot under 49,0 miljarder kronor under 2023
(tabell 2.2). Satts dessa reklaminvesteringar i relation till bnp sé utgor de
en storre andel i Sverige éin vad de gor i exempelvis Danmark och Finland.
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Tabell 2.2 Den svenska reklammarknaden, omséittning och
marknadsandelar, 2022 och 2023 (miljoner kronor, procent)

Andel av reklam-

Omsdttning (mnkr)  Diff. + % marknaden %
2022 2023 2022/
Medieinvesteringar (mnkr) (mnkr) 2023 2022 2023
Nyhetsmedier 5188 4490 -13,5 10,5 9,2
- digitala nyhetsmedier 2 336 2148 -8,1 47 4.4
- tryckta nyhetsmedier 2 852 2342 -17,9 58 4.8
Intressemedier 1802 1586 -12,0 3,6 3,2
- digitala intressemedier 742 646 -12,9 15 1,3
- tryckta intressemedier 1060 940 -11,4 21 1,9
Direktreklam 2204 2018 -8,5 4.4 41
Rorlig bild 8332 7577 -9,1 16,8 15,5
-tv 5449 4548 -16,5 11,0 93
- online-video/webb-tv 2762 2908 53 5,6 59
- bio 121 121 -0,5 0,2 0,2
Ljudmedier 1392 1326 -4.8 28 2,7
- radio 1049 997 -5,0 2,1 2,0
- poddar 343 330 -4,0 0,7 0,7
Internet 34963 36 094 3.2 70,5 73,7
- displayannonser (inkl. sociala
nétverk och video) 12725 13 266 43 25,7 271
- onlinekataloger och eftertext 2329 2369 1,7 47 4.8
- sbkordsmarknadsféring och
sOk-motorsoptimering 19909 20 459 28 40,2 41,8
Utomhusreklam (out-of-home) 1885 1920 1,8 3,8 3,9
Totalt 49584 48979 -1,2 100 100

Kommentar: Observera att kategorierna i tabellen inte dr varandra uteslutande.
Dubbelredovisning gors av digitala reklaminvesteringar i nyhetsmedier, intressemedier
samt rorlig bild dé dessa ocksd har rdknats in under kategorin Internet. Darfor blir
summan av alla listade kategorier storre én "Totalt”.

Kdlla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Aven om det var I6tt negativa siffor for investeringarna som helhet innebar
det inte att annonsdrerna drog &t kranarna for alla medier. Arsropporten
frdn IRM visade att investeringarna i internetbaserade medier fortsatte
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att 6ka och det med 3,2 procent till 36,1 miljarder kronor. Tack vare denna
okning kom ndstan 74 procent av annonsdrernas medieinvesteringar att
riktas till de digitala kanalerna. Stérst andel av de digitala investeringarna
tillfoll sékordsmarknadsforingen, vilka steg med 2,8 procent (mer om
dessa investeringar nedan). Den digitala huvudkategorins uppgdng fick
ocksd en skjuts av de tilltagande investeringarna i displayannonseringen
inom banners, sociala ndtverk och online-video med 4,3 procent.

Sett ur ett europeiskt perspektiv hade Sverige och dvriga nordiska lIGnder
en svagare digital investeringstillvéixt dn andra marknader som Estland,
Frankrike och Storbritannien. Enligt den europeiska organisationen for
annonsering i digitala kanaler IAB Europe steg 2023 drs digitala reklam-
investeringar med 5,2 procent i Norge och med 3,2 procent i Sverige, 1,7
procent i Danmark samt 0,5 procent i Finland. Det kan jaémféras med en
tillvaxt pd 11,1 procent for Europa som helhet.?

For svensk del var det vid sidan av internetreklomen och utomhus-
annonseringens positiva siffor negativt for alla andra huvudkategorier.
For kategorin rorlig bild, med tv och video, innebar 2023 ett investerings-
tapp pé -9,1 procent till 7,6 miljarder kronor. For nyhetsmedierna pekade
investeringskurvorna neddt med hela -13,5 procent till 4,5 miljarder. Inves-
teringarna i ljudmedier, som radio och poddar, krympte med -4,8 procent
till 1,3 miljarder.

Som tidigare ndmnts far den allmdnna ekonomiska utvecklingen i
varlden och Sverige effekter pd reklammarknaden och hushdllens moj-
ligheter att konsumera. Tillsaommans pdverkar detta hur mycket pengar
som investeras i marknadskommunikation i det korta perspektivet. | det
perspektivet dr det heller inte ovanligt att reklaminvesteringarna upplever
kraftigare sviingningar éin samhdllsekonomin som helhet.

Till de externa drivkrafterna finns de mer ldngsamt verkande interna.
Dessa krafter kan forklara flera av de investeringsforflyttningar som
skett bdde mellan de redovisade huvudkategorierna och inom dem.
For mediemarknadens del har mdnga av de interna fordndringarna sin
grund i en 6kad digitalisering hos annonsdrer, konsumenter och medier.
Digitaliseringen har pé ett fundamentalt satt fordndrat infrastrukturen
for hur reklam kops, sdljs och konsumeras. Den digitala tekniken har
alltsd inte bara fort med sig nya satt att konsumera medier, till exempel
via mobiler, stromningstjdnster och poddar. Den har ocksd skapat nya

2 |AB Europe, Adex benchmark 2023 study, maj 2023
(https://iabeurope.eu/wp-content/uploads/IAB-Europe_AdEx-Benchmark-2023-Report.pdf).
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reklamplattformar och annonsprodukter samt dppnat for en datorstyrd
eller programmatisk handel med reklamutrymme. Vidare har digitalise-
ringen 6ppnat tidigare huvudsakligen nationella marknader for utldndsk
konkurrens.

De interna drivkrafterna har inneburit att en vixande andel av de svenska
reklaminvesteringarna flyttat frdn traditionella mediekanaler till digi-
tala, men ocksd frdn nationella och nordiska aktorer till utomnordiska.
Ett tecken pd det dr att den andel av reklaminvesteringarna som gar till
medier vilka publicerar ndgon form av samhdlisjournalistik reducerats
kraftigt.3

Samtidigt som IRM:s siffror visar att annonsoérernas reella investeringar
i nyhetsmedier foll med -13,5 procent 2023 sé& krympte dven nyhets-
mediernas relativa andel av investeringarna med drygt en procentenhet
till 9,2 procent. Det &r den minsta andel som ndgonsin tilldelats nyhets-
medierna.

Det kraftigaste investeringsfallet drabbade nyhetsmediernas tryckta
kanaler. Ddr rasade investeringarna med tunga -17,9 procent till cirka 2,3
miljarder kronor. Det djupa raset kom efter ett par dr med stabila tryckta
investeringar. Utvecklingen under 2023 kan ddrfér sdgas vara négot av
en datergdng till den vikande investeringstrend som rddde fore pandemin.
Som en foljd av fallet kom de tryckta kanalerna att svara fér ungefér 52
procent av nyhetsmediernas samlade reklamintdkter.

Annonsdrerna drog ocksd ned pd sina investeringar i nyhetsmediernas
digitala kanaler. De digitala investeringarna krympte med -8,1 procent
till 2,1 miljarder kronor. Tappet gick hdr emot den Idnga tendensen som
oftast pekat uppdt allt sedan mitten av 2010-talet. Men trots att de digitala
investeringarna dalade under 2023 kom de dndé att utgdra 48 procent av
nyhetsmediernas reklamintdkter. Utvecklingstrenderna talar sdledes for
att nyhetsmedierna inom kort kommer att ha stérre reklamintdkter fréin
digitala kanaler dn fran tryckta.

Investeringarna i nyhetsmedierna kan till exempel jimforas med investe-
ringarna inom huvudkategorierna for ljud och rorlig bild. Hos den kom-
mersiella radion minskade reklaminvesteringarna med -5,0 procent till

3 Institutet for mediestudier, IRM: Journalistik och reklam 2023, 2023-08-31
(https://www.mediestudierse/reports/irm-journalistik-och-reklam-2023).
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997 miljoner kronor 2023 i samma stund som den tidigare starka tillvéxt-
marknaden for poddar upplevde vikande investeringar om -4,0 procent
till 330 miljoner kronor. Ungefdr en fijdrdedel av investeringarna inom
kategorin ljud skedde alltsd i poddar.

Investeringarna i reklam-tv foll for sin del till 4,5 miljarder kronor eller
med -16,5 procent. Aven reklamkodpen i bio minskade. Déremot fortsatte
annonsorerna pd sin sedan mdnga ar inslagna linje med att 6ka sina
investeringar i online-video eller webb-tv. Investeringarna steg med 5,3
procent till strax dver 2,9 miljarder.

Marknadens storsta segment, sokordsannonseringen, omsatte sd
mycket som 20,5 miljarder kronor 2023 efter en 6kning med 2,8 procent.
Tack vare den hdr dkningen kom cirka 42 procent av 2023 drs reklam-
investeringar att placeras i sbkordsannonsering. Huvuddelen av dessa
investeringar kan med stor sannolikhet tillskrivas Google, som ¢r den i
sdrklass mest anvdnda sokmotorn i Sverige. Ndr det gdller internets
andra stora underkategori, displayannonseringen, investerades bety-
dande andelar i de sociala natverkens och videoplattformarnas tjdnster
som Facebook, Instagram, Tiktok och Youtube. Totalt sett dkade investe-
ringarna i displayannonsering med 4,3 procent och uppgick ddrmed till
13,3 miljarder kronor 2023.

Tyvarr finns inga officiella uppgifter pd hur stora reklamintdkter tjcinster
som Facebook, Google och Tiktok har i Sverige. De omsdéttningar som
bolagen redovisar inkluderar inte alla de reklaminvesteringar som riktas
till en svensk publik. Men de innehdller diven andra intdkter dn de frdn
annonsdrerna. Ldggs luppen enbart dver resultatrdkningarna for kon-
cernernas svenska enheter framgar det att Google Sweden AB hade en
nettoomsdttning pd 1,9 miljarder kronor 2023. Tiktok Sweden AB:s
nettoomsdttning uppgick samma ar till 234 miljoner medan Facebook
Sweden AB:s nettoomscdittning for 2022 var cirka 4,4 miljarder kronor
(2023 dars uppgifter har inte varit tillgéingliga). Lagt rdknat handlar det
alltsd om intdkter pd 6,5 miljarder. Utifrdn dessa uppgifter och annan till-
gdnglig statistik uppskattar Nordicom att de utomnordiska aktérernas
andel av de digitala investeringarna ékat frén cirka 37 procent for tio ar
sedan till ungefdr 75-77 procent 2023. Det ska dock understrykas att
detta dr en tdmligen grov uppskattning och att andelen kan vara bdde
storre och mindre in det presenterade estimatet. Det har ocksé blivit sva-
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rare att nd fram till en mer precis uppskattning under senare Ar eftersom
vissa branschvalutor forlorat i véirde och fdrre centrala bolag éppet redo-
visar sina intkter.

Estimaten och annan statistik pekar pd att den utveckling som vi tidi-
gare sett med ett allt vidare gap mellan investeringarna i nordiska och
utomnordiska aktorer fortsatte under 2023. Och skdlen till det hittar vii att
annonsdrerna skar ned sina investeringar i bland annat digitala nyhets-
medier samtidigt som de utdkade dem i sociala nétverk och sokord.

Den hdr tecknade utvecklingen dr inte isolerad till Sverige. Det brittiska
marknadsanalysbolaget Warc uppskattar att mer én hdlften av varldens
samlade analoga och digitala reklaminvesteringar numera sker hos
endast en handfull aktérer. Det handlar om de tre amerikanska foretagen
Alphabet (dgare till Google och Youtube), Amazon och Meta (Ggare till
Facebook och Instagram) samt de tvé kinesiska Alibaba och Bytedance
(dgare till Douyin och Tiktok). Warc uppskattar att storst andel av reklam-
investeringarna gar till Alphabet och att ndst stérst andel placeras i Metas
produkter.?

| Norge bertiknar myndigheten Medietilsynet att globala aktorer som
Google och Facebook okat sina intdkter frdn den norska reklam-
marknaden med uppdt 68 procent under de senaste fem dren. Dartill
uppskattar myndigheten att Google och Facebooks andel av 2023 ars
norska reklamkaka till 42 procent.® For dansk del uppskattas hdlften av
de samlade reklaminvesteringarna tillfalla verksamheter som Google,
Facebook, Linkedin och Xf& Om motsvarade uppskattning gors for
Sverige hamnar den i ungefdr samma hérad som for Danmark med en
andel pé cirka 53-54 procent.

2.3.1 Sveriges storsta annonsoérer 2023

Med IRM:s statistik som grund gdr det att bilda sig en god uppfattning
om hur mycket pengar som investeras i reklam i Sverige varje dr. Ddremot
stger statistiken inget om vem som annonserar eller storleken pé de
enskilda bolagens investeringar. Det gdr dock att skissa en oversiktlig
bild av investeringarna via de reklammdtningar som Kantar Sifo och

4 Warc, Global advertising to top $1 trillion in 2024, as big five attract most spending, 2023-08-24
(https://wwwwarc.com/content/feed/global-advertising-to-top-1-trillion-in-2024-as-big-five-attract-
most-spending/en- GB/8558).

5 Medietilsynet, @konomien i norske aviser 2019-2023, 2024-06-01 (https://www.medietilsynet.no/globa-
lassets/publikasjoner/medieokonomi/240627_avisenes_okonomi_2019-2023.pdf).

6 Berlingske Medier, De frie danske medier far hgvl af Google og Facebook, 2024-06-24
(https://www.berlingskemedia.dk/nyhedsbreve/de-frie-danske-medier-far-hovl-af-google-og-facebook-
nar-det-gaelder-kampen-om-annoncorerne-nu-slar-vi-tilbage).
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dess foregdngare genomfort sedan tidigt 1960-tal. Ar 2023 omfattade
mdatningen ungefdr 800 medier inom dagspress, tidskrifter, utomhus-
reklam, butiksreklam med mera. Mdtningarna inbegriper i férsta hand
de medier dar reklaminvesteringarna dr storst. Det dr dock olika svart att
mdta investeringarna i olika medier. Allra svérast dr det att mdta reklam-
féorekomst och investeringar i digitala kanaler, som appar, online-video,
playtjdnster och sajter. Darfor dr ocksd osdkerheten i materialet storst dar.

| de sammanstdliningar dver de stérsta annonsérerna som public-
eras varje dr hamnar vanligen foretag som livsmedelskedjorna Ica och
Kooperativa forbundet med Coop hogt upp. Det gjorde de dven 2023. Ica
har under mdnga ar varit ett av de bolag som investerat mest i mark-
nadskommunikation. Kantar Sifo uppskattade livsmedelskedjans brutto-
investeringar till drygt 1,1 miljarder kronor 2023 (tabell 2.3).

Tabell 2.3 Sveriges storsta annonsoérer 2023 (miljoner kronor brutto)

2022 2023 Fordndring = %
Ica 1007 1134 e
Kooperativa férbundet 537 707 +32
Procter & Gamble 499 668 +34
Elgiganten 511 631 +24
Willys 406 574 +41
McDonalds 465 567 +22
Telia 464 556 +20
Ilkea Sverige 422 535 +27
Cherry.se 399 523 +31
Kindred Group 309 518 +68
Svenska spel Tur 403 506 +26
Mondelez 326 475 +46

Kalla: Kantar Sifo Reklammdtningar (bearbetad), Dagens Media.

Sammanstdliningen éver de tolv stérsta annonsérerna grundar sig pd
bruttotal, det vill sdga berdknade pd mediernas uppgivna annonspriser
och tar inte hdnsyn till de eventuella rabatter det annonserande bolaget
kan ha forhandlat sig till. Samtidigt som alla de tolv annonsoérerna dkade
sina bruttoinvesteringar s drog en tredjedel av de cirka 35 000 annon-
sOrer som ingdr i Kantar Sifos mdtningar ned pd sina bruttoinvesteringar
jamfort med 2022.7

7 Dagens Media, Hdr dr Sveriges stérsta annonser 2023, 2024-02-01 (https://www.dagensmedia.se/
marknadsforing/marknadsforing/har-ar-sveriges-storsta-annonsorer-2023-de-okar-mest/)
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2.3.2 Reklaminvesteringarna 2024

For 2024 spdr Warc att de samlade reklaminvesteringarna i vérlden okar
med 4,4 procent. Men fér Europas del stannar prognosen vid en blygsam
tillvaxt pd 0,6 procent. Enligt Warc drivs tillvéixten pd av investeringarna i
de sociala nétverken och s6kordsmarknadsféringen. Det samtidigt som
investeringarna i nyhetsmedier, linjar tv och traditionell radio férvéintas
avta®

| fallet Sverige talar IRM:s prognos fér 2024 om tilltagande reklamin-
vesteringar i medier med 5,4 procent relativt 2023. Reklammarknaden
spds ddrmed for forsta gdngen passera femtiomiljardersstrecket och nd
en forvdntad omsdttning pd 51,7 miljarder kronor i I6pande priser. Bland
orsakerna till 6kningen finns bland annat en ldgre inflationstakt och
stinkta rantor, vilket stdrkt de beldnade hushdllens ekonomi. Till dessa
ekonomiska faktorer exempelvis kommer att 2024 bjod pd stora idrotts-
evenemang som fotbolls-EM och sommar-OS, vilka traditionellt innebdr
oOkade reklaminvesteringar.

For 2025 forvantar sig IRM en fortsatt tillvéxt i investeringarna och det om
3,2 procent till 53,3 miljarder kronor.® Fér nyhetsmedier och annan sam-
hdllsjournalistik dr utsikterna dock inte lika ljusa. Enligt IRM férvaintas
inte dessa delar av mediemarknaden utvecklas pd samma positiva sditt.
Investeringarna i nyhets- och samhdllsjournalistik minskade under 2023
och prognosen for 2024-2025 dar att investeringarna fortsdtter att sjunka.™

Vad gdller den reella utvecklingen i Sverige under forsta halvaret 2024
sd@ okade annonsorerna sina reklaminvesteringar via mediebyrder. Sta-
tistiken frdn Sveriges Mediebyrder visade att deras medlemmar fram till
och med juli mdanad fakturerade for reklamutrymme i olika kanaler till
ett vairde av 8,1 miljarder kronor. Det var cirka 7 procent mer dn fér mot-
svarande period 2023. Allra stdrst var investeringsdkningarna i sociala
natverk, poddar, online-video och bio. Minskningarna var i sin tur storst i
direktreklam och tryckt dagspress.™

8  Warc, Global advertising trends, 2024-08-01 (https://wwwwarc.com/content/feed/global-adverti-
sing-trends-gaming-an-untapped-opportunity/9737).

9 Dagens Media, IRM spdr véndning for annonsmarknaden 2024, 2024-05-28 (https://www.dagens-
media.se/medier/medier/irm-spar-vandning-for-annonsmarknaden-2024/) och IRM, Annons-
marknaden leder aterhémtningen, 2024-09-17 (https://www.irm-media.se/se/aktuellt/nyheter/prog-
nos-2024-2025/) samt IRM:s I16pande uppdateringar pd Linkedin (https://se.linkedin.com/company/
institutet-f-r-reklam--och-mediestatistik-irm-).

10 |Institutet for mediestudier, IRM: Journalistik och reklam 2023, 2024-08-29 (https://www.mediestudier.
se/reports/irm-journalistik-och-reklam-2023).

11 Sveriges Mediebyrder, Het sommar for medieinvesteringarna, 2024-08-13 (https://www.sverigesmedie-
byraerse/barometrar/mediebyrabarometern-juni-juli-2024/).
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TU:s halvdrsstatistik dver morgonpressens reklamintdkter 2024 pekade i
samma riktning. Enligt branschorganisationen avtog intdkterna med -8
procent till 1,2 miljarder kronor, jimfort med motsvarande period forega-
ende ar. Mer specifikt sd foll de tryckta reklamintdkterna med -13 procent
samtidigt som de digitala dalade med -4 procent.”

2.4 Publikmarknadens utveckling

Det dr avgjort svdrare att redovisa medieféretagens intdkter frdn kon-
sumenterna dn frdn annonsoérerna. For reklamintdkterna finns sedan
flera decennier en val upparbetad process ddr en stor del av branschens
aktérer aktivt medverkar genom att rapportera uppgifter till bransch-
organisationer och IRM. Fo6r det andra intdktsbenet finns inte en lika
enhetlig och valfungerande struktur. Men de upplysningar som finns talar
samstdmmigt for att det under senare ar skett en tydlig forflyttning i hus-
hallens medieutgifter frdn analoga till digitala medier.

Det finns ndgra breda studier som intresserar sig for svenskarnas totala
medieutgifter. Vart att notera ar att dessa undersdkningar studerar hus-
hdllens utgifter och inte foretagens intdkter. Studierna ldmpar sig emel-
lertid utmarkt for att teckna en schematisk bild av hur publikmarknaden
utvecklas. Den hdr oOversikten kompletteras i senare kapitel med till-
gdnglig branschstatistik.

En av dessa breda studier dr Kantar Medias rapportserie Orvesto Konsu-
ment. Det dr en enkdtundersokning ddr de svarande, 16-80 dr, ombeds att
uppskatta det egna hushdllets kostnader for specifika medieslag under
en genomsnittlig mdnad, till exempel utgifter for teknik som mobiltele-
foni och internetuppkoppling liksom for stromningstjdnster for film och
musik, tv-abonnemang (exklusive public service-avgiften) samt prenu-
merationer och styckeskop av tryckta och digitala tidningar.

Resultaten frdn 2023 pekar for det forsta pd en stadigvarande utgifts-
nivd bland hushdllen. Under dret betalade ett svenskt hushdll i genom-
snitt 17 460 kronor for sina samlade mediekop, public service-avgiften
undantagen. For det andra visar resultaten att hushdllen fortsatte att
Oka sina utgifter for olika former av stromningstjénster med film och tv.
Enligt Orvesto-rapporten betalade hushdllen i genomsnitt 222 kronor per

12 TU, Fortsatt nedgdng for morgonpressens annonsintdkter, 2024-08-29 (https://tu.se/pressmeddelan-
den/fortsatt-nedgang-i-morgonpressens-annonsintakter-men-overgangen-till-digitalt-accelererar/).
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madnad for tillgdng till dylika film- och tv-tjcinster. Sedan 2018 har dessa
kostnader 6kat med 83 procent. For det tredje dr det ocksd tydligt att
hushdllen dragit ned pd sina kostnader for traditionella tv-abonnemang,
tryckta dagstidningar och magasin under senare dr. | genomsnitt lade ett
hushdll 125 kronor i mdnaden pd prenumerationer pd digitala och tryckta
dagstidningar 2023."® For tidningarnas och tidskrifternas del har utgifts-
minskningarna i de tryckta kanalerna inte vdgts upp av de nya som till-
kommit i de digitala.

Rapporter frdn mdt- och analysbolaget MMS stryker under samma trend
som Kantars utgiftsanalyser pekar pd. Andelen hushdll med tillgéng till
abonnerade stromningstjdnster for film och tv véixer, men det dr en andel
som véxer lGngsammare dn tidigare. Mot slutet av 2023 hade ndstan dtta
av tio tillgdng till en eller flera stromningstjcinster. Och de allra flesta som
hade tillgéing till stromningstjdnster hade tillgdng till fler &in en.™

2.5 Press- och mediestod

| Sverige finns sedan ldng tid tillbaka en rad olika stédformer for medier.
Under 2023 lades dock grunden om for det stddsystem vars ursprungs-
version introducerades i det tidiga 1970-talet. Det nya systemet, som gdller
frédn och med den 1 januari 2024, har en tydligare inriktning pd lokal- och
regionaljournalistik én det férutvarande.

Men 2023 utgjordes alltsd stodsystemen fortfarande av det rdttighets-
grundade presstodet, det vill sGiga driftsstdéd och distributionsstdéd som
beviljades dagstidningar som uppfylide vissa kriterier. Till rGttighetsstdéden
kom de teknikneutrala mediestdden redaktionsstod, stdd till lokal journa-
listik och innovationsstdd. De senare stéden fordelades mellan s6kande
efter tillgdng p& medel.

Till de hdr stéden introducerades 2022 ocksd ett tempordrt stod till viss
tidningsdistribution. Bakgrunden till stédet var att det av svenska och
danska staten dgda post- och logistikbolaget Postnord under 2021 och
2022 lanserade en fordndrad utdelningsmodell i landet. Den nya modellen
innebar att brev, reklam och tidningar borjade att delas ut varannan dag
i stdllet for som tidigare varje dag. Det tempordra distributionsstodet ar
tdnkt att fasas ut under 2025.

13 Kantar, Vegetarianernas favorit vego-madrke ..., 2024-02-15 (https://www.kantarsifo.se/blogg/vegetaria-

nernas-favorit-vegomarke-oumbarliga-mediatjanster-och-hushallens-mediakostnader).
14 MMS, TV-aret 2023, 2023-05-22 (https://mms.se/rapporter/ovrigt/).
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Under 2023 betalade ddvarande Myndigheten for press, radio och tv
(sedan 1januari 2024 Mediemyndigheten) ut 754 miljoner kronor i drifts-
stod, vilket var press- och mediestddets enskilt storsta post. Myndigheten
betalade dGven ut 54 miljoner kronor i distributionsstod till dagstidningar
och 161 miljoner i stéd till lokal journalistik. Dértill utbetalades 21 miljoner
i det tillfdlliga stodet till viss tidningsdistribution (tabell 2.4). | brist pd
medel under 2023 gick det inte att anséka om vare sig redaktions- eller
innovationsstod.

Tabell 2.4 Utbetalade stodbelopp till nyhetsmedier, 2019-2023
(miljoner kronor)

2019 2020 2021 2022 2023

Driftsstod 521 620 679 693 754
Distributionsstod 54 52 65 60 54
Innovationsstdd- och utvecklingsstod 33 21 15 1 6
Stod for lokaljournalistik* 30 121 142 141 161
Redaktionsstod* - 500 91 155 25
Stod for viss tidningsdistribution - - - 20 21
Utvecklingsstod 6 8 3 0 0
Tillfélligt covid-19-stod - 147 - - -
Aterkrav 5 -10 14 05 -35
Summa 639 1458 1009 1081 995

Kommentar: *Redaktionsstddet utdkades tillfdlligt under coronapandemins 2020 med 300
mnkr 90h stodet for lokaljournalistik med 50 miljoner kronor.
Kdlla: Arsredovisning, Myndigheten for press, radio och tv (MPRT).

Jamfors totalnivéerna pd 2023 drs utbetalade stod, 995 miljoner kronor,
med det foregdende drets noteras en minskning frdn 1 081 miljoner.
Skdrskddas ddrefter de enskilda stoéden sd innebar 2023 okade utbe-
talningarna inom driftsstédet med 57 miljoner kronor. Utbetalningarna
av stéd till lokal journalistik okade i sin tur med 20 miljoner. Ddremot
minskade till exempel utbetalningarna av distributionsstdéd. Den mest
noterbara skillnaden mot féregdende dar var dock att det inte fanns till-
rdckligt med medel kvar for redaktions- respektive innovationsstéd.

De senaste tjugo drens langsiktiga trend for driftsstodet dr att det vuxit i
ekonomisk omfattning och i antalet mottagare. Det huvudsakliga skdlet
bakom trenden dr att fler tidningar kvalificerat sig for stodet dé deras
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hushdllstdckning sjunkit. Mellan 2019 och 2023 steg ocksd antalet unika
dagstidningstitlar med driftsstod fréin 77 till 81. Under de hdr fem dren till-
delades i medeltal 78 titlar driftsstdd. Det var dock en minskning jdmfort
med de fem foregdende dren, 2014-2018, d& i medeltal 85 titlar tilldelades
driftsstod.”

I samband med omlidggningen av de traditionella press- och mediestdden
aktualiserades ocksd frdgan om stod till tidskrifter. Sommaren 2023 ini-
tierade darfor regeringen en utredning for att se 6ver férutsdttningarna
for ett tidsbegrdnsat stod till tidskrifter vilka bedriver férdjupande nyhets-
och samhadllsjournalistik - och det for att underlétta dessa tidskrifters
anpassning till de nya digitala marknadsférutsdttningarna. Utrednings-
forslaget forordade inrdttandet av ett tidsbegrdnsat digitalt utvecklings-
stdd under perioden 2025-2029.% | september 2024 var frégan under fort-
satt beredning.

2.6 Public service

Den 1 januari 2020 inledde public services tre programbolag SR, SVT
och UR en ny tillstdndsperiod. Dessa stindningstillstdnd beslutas av
regeringen och loper 6ver sex dr. De nu gdllande sdndningstillstdnden
varar sdledes till och med den 31 december 2025. Tillstdnden avser séind-
ningarna i markndtet och grundar sig pd radio- och tv-lagen.

Med anledning av att tillstdndsperioden ndrmade sig sitt slut tillsatte
regeringen i februari 2023 en parlamentarisk kommitté for att utreda reg-
leringen av public service-uppdraget infor kommmande tillstdndsperiod.
Uppdraget slutredovisades varen 2024. Forslagen frdn kommittén omfat-
tade bland annat en lag om public service och teknikneutrala villkor for
programbolagens innehdll. Till det kom en precisering av vad som ingdr
i public service-uppdraget ndr detta blir teknikneutralt samt forslag om
medelsfordelning och att granskningen av innehdllet ska kunna omfatta
dven publiceringar pd internet.”” Ndgot officiellt propositionsdatum var
inte presenterat vid denna rapports fdardigstdllande.

15 For en utférligare redogorelse av den férda mediepolitiken under 2023 héinvisas till Mediemyndig-
hetens rapport Mediepolitik (https://mediemyndigheten.se/globalassets/dokument/publikationer/
medieutveckling/mediepolitik/mediepolitik-20232.pdf).

16 Regeringen, Utredare féresldr tidsbegréinsat utvecklingsstéd till tidskrifter, 2024-03-07 (https:/www.
regeringen.se/pressmeddelanden/2024/03/utredare-foreslar-tidsbegransat-utvecklingsstod-till-tid-
skrifter/).

17 Regeringen, Ansvar och oberoende, 2024-05-14 (https://www.regeringen.se/rattsliga-dokument/sta-
tens-offentliga-utredningar/2024/05/sou-202434/).
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Vid sidan av sdndningstillstdnden och de premisser som upptas ddr
stdller regeringen villkor pd hur de tre programbolagen far anvéinda sina
tilldelade medel. Sedan 2020 gors detta via medelsvillkoren. Dessa villkor
gdller numera for hela tillstdndsperioden medan de historiskt reglerats
via drliga anslagsvillkor. Till skillnad frén de tidigare séindningstillstdnden
och dess koppling till marknditet, reglerar medelsvillkoren féretagens hela
verksamhet. | dag omfattas alla séndningar av dessa villkor, oavsett dist-
ributionsform.

Public service finansieras sedan den 1januari 2019 av en individuell public
service-avgift. Den betalas av alla personer som fyllt 18 ar och har en
beskattningsbar forvarvsinkomst. Fram till och med 2018 finansierades
public service av en radio- och tv-avgift, vilken betalades av alla hushdll
med en tv-mottagare. Public service-avgiften uppgick 2023 till 1 procent
av inkomsten, men med ett avgiftstak pé 1300 kronor per person (maxi-
malt 1219 kronor 2024).

Forvaltningsstiftelsen for Sveriges Radio AB, Sveriges Television AB och
Sveriges Utbildningsradio AB dger och forvaltar samtliga aktier i de tre
programforetagen. Under verksamhetsdret 2023 hade koncernen For-
valtningsstiftelsen 9 130 miljoner kronor i inttikter i form av avgiftsmedel.
Vid sidan av dessa intdkter hade koncernen 391 miljoner i dvriga rorelse-
intdkter fran visningsrdtter och konsertverksamhet. De samlade intdk-
terna uppgick dérmed till cirka 9 521 miljoner.

Under 2023 tilldelades UR 5 procent, SR 36 procent och SVT 59 procent
av de avgiftsmedel som stdlldes till bolagens forfogande.®® Den storsta
mottagaren, SVT, redovisade en samlad omsdttning pd 5 531 miljoner
kronor 2023 (figur 2.2). Kostnader for egen personal utgjorde SVT:s enskilt
storsta kostnadspost. Den féljdes av kostnader for musikrdttigheter samt
avtal med nyhetsbyrder, lokaler, produktionsutléggningar, samproduk-
tioner med mera.

18 Sveriges Radio, Sé& finansieras Sveriges Radio, 2023-10-19
(https://sverigesradio.se/artikel/finansiering).
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Figur 2.2 Intéikter for SVT, SR och UR, 2021, 2022 och 2023
(miljoner kronor)
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Kdlla: Foretagens drsredovisningar.

SR hade for sin del samlade intéikter om 3 289 miljoner och déven i deras
fall var personalkostnaderna den stdrsta utgiftsposten. Ddrefter kom
kostnader for olika former av leasingavtal, administration, utomstdende
medverkande samt sport-, nyhets- och musikavtal.

Avslutningsvis var UR:s totala intéikter 465 miljoner kronor. Bland kostna-
derna var de for personal samt programinkdp, medverkande och teknik
de stora. | korthet kan dérmed sdgas att intdktsskillnaderna fér program-
bolagen var smad och de forvdntade jamfort med 2022.

2.7 De storsta svenska mediebolagen

Under 2023 var musik- och ljudtjéinsten Spotify det stdorsta svenskdgda
eller svenskkontrollerade bolaget pd den inhemska mediemarknaden.
Spotifys dgarbolag har sitt séte i Luxemburg samtidigt som koncernens
moderbolag, Spotify Technology SA, dr ett bérsnoterat bolag i New York,
USA. Rdknas Spotify Technologys omsdttning i euro om till svenska
kronor uppgick den 2023 till 152,0 miljarder (128,8 miljarder 2022). Det var
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en omsdattningstillvéxt pé& ungefdr 18 procent jamfort med foregdende dar
rdknat i kronor. En del av den hdr dkningen bestod dock av valutaeffekter
(i euro var 6kningen 13 procent). Trots att bolaget krympte sitt rorelse-
underskott under 2023, jdmfort med féregdende dr, gick resultatet i rott.
Denna gdng var rérelseresultat -5,1 miljarder kronor (figur 2.3). Spotify har
visat negativa resultat under en 1&dng foljd av dr.

Figur 2.3 Sveriges fem storsta medieforetag efter omsdttning,
2022 och 2023 (miljoner kronor)
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Kommentar: *Avser koncernredovisning Idmnad av Spotifys éigarbolag Spotify Technology
S.A. med sdite i Luxemburg. Varden omrdknade frén euro, drsgenomsnitt (1 EUR/10,9811
SEK 2022 och 11,47652 SEK 2023).

Kalla: Foretagens darsredovisningar.

Omsdittningen i det svenskregistrerade bolaget Spotify AB var i sin tur
cirka 89 miljarder kronor (78 miljarder 2022). Okningen kan till stora delar
tillskrivas ett viixande antal betalande anvéndare. Annonsintdkternas
tillvaxt var ddremot mycket mattlig. | det svenska bolagets drsredovis-
ning attribueras drygt 3 procent av omsdttningen till Sverige. Storst var
omsdttningen i marknadsomrddet ovriga Europa med 59 procent och
i Nordamerika med 15 procent. Mot slutet av 2023 meddelade Spotify
AB att det avsdg att reducera personalstyrkan och kontorsytorna i syfte
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att séinka sina kostnader. De minskade kostnaderna och den 6kande
omsdttningen bidrog till att rérelseforlusterna krympte. Rérelsemargi-
nalen stdrktes frdn -5 procent 2022 till -2 procent 2023.

Fram till och med 2020 var det statligt kontrollerade bérsbolaget Telia
Company AB Sveriges storsta medieféretag. Men sedan ndégra dar dr
bolaget, med sin huvudsakliga verksamhet inom telekomindustrin, det
ndst storsta efter nyss omtalade Spotify. Telia Company omsatte 88,8
miljarder kronor 2023 (85,6 miljarder 2022) och gjorde ett positivt rorel-
seresultat pd strax under 5 miljarder. Det betyder att nettoomsdattningen
vOxte och att bolaget efter ett tungt forlustar 2022 vdnde till vinst.

Vid sidan av varumdrket Telia ér koncernen verksam med flera andra
kéinda firmamdrken i Sverige, till exempel Fello, Halebop och TV4. Affdirs-
omrddet "tv och media” med ndmnda TV4 minskade sin omsdttning
med -5 procent till 8,4 miljarder under 2023 (8,8 miljarder 2022). Den
avtagande forsdljningen innebar ocksd att tv-omrddets I6nsamhet for-
sdmrades. Omrddets rorelseresultat gick frdn -851 miljoner 2022 till -2,1
miljarder kronor 2023. Ett annat skdl till det forsvagade rérelseresultatet
var okade kostnader for film- och programrattigheter. Till det bor ocksd
ldggas att Telia Company valde att skriva ned sina goodwill-vairden, det
vill sGiga vdrdet pé sina immateriella tillgéngar, inom tv-omrédet under
2023.

Vid sidan om Telia Company finns ett annat telekombolag, Tele2 AB,
bland de fem storsta medieféretagen. Tele2 dr ett bérsnoterat bolag i
Stockholm med Kinnevik AB som storste digare 2023. Kinnevik avyttrade
dock sitt innehav i borjan av 2024 och satte dér med punkt for sitt dgande
inom foretaget, ett dgande som gdr tillbaka till 1980-talet och medieen-
treprendren Jan Stenbeck.” Tele2:s omsdttning véixte under 2023 orga-
niskt med cirka 2 procent till cirka 29,1 miljarder kronor (28,1 miljarder
2022). Med organisk tillvaixt avses den tillvéixt som bolaget dstadkommer
pd egen hand genom sin forsdljning och organisation.

Enligt drsredovisningen drevs Tele2:s tillvaixt framst pd av utvecklingen i
Baltikum och féretagsmarknaden i Sverige. Huvuddelen av omsdttningen
eller 22,3 miljarder (22,1 miljarder) skedde p& den svenska marknaden.
Trots de okade intdkterna forsGmrades rorelseresultatet till 5,5 miljarder

19 Dagens Media, Slutet pd en era, 2024-02-26 (https://www.dagensmedia.se/alla-nyheter/nyheter/slutet-
pa-en-era-kinnevik-saljer-tele2/).
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(6,6 miljarder), vilket enligt arsredovisningen delvis var en effekt av den
realisationsvinst pd 1,6 miljarder som bolaget erholl vid forsdljningen av
T-Mobile Nederldnderna 2022.

Den familjetigda mediekoncernen Bonnier - verksamii ett dussintal IGinder
inom bdde dagspress, film och tidskrifter - var under en I&ng foljd av ér
landets storsta aktor pd mediemarknaden. Det forhdllandet fordndrades
ndr medievarlden digitaliserades och aktorer frdn narliggande branscher
klev in pd marknaden.

Ar 2023 var Bonnier Group AB det fjdrde stérsta mediebolaget i Sverige
med en omsdttning pd strax under 23,0 miljarder kronor (22,7 miljarder
2022). Det var en 6kning med cirka 1 procent jamfort med féregdende ér.
Rorelseresultatet hamnade i sin tur pd lite drygt 1,0 miljarder kronor, vilket
var i paritet med foregdende ars 1,1 miljarder. Av omsattningens ndstan
23 miljarder kronor kom 9,8 miljarder (8,2 miljarder) frdn Bonnier News
samlade verksambhet, varav 7,0 miljarder (7,2 miljarder) frén organisatio-
nerna i Sverige. Hela nyhetsverksamheten inkluderar intdkter fran i forsta
hand 6vriga Norden, i andra hand Europa och till en blygsam del resten
av vdrlden. Den enskilt viktigaste intéiktskdllan for nyhetsgrenen var de
svenska prenumerationsintéikterna pd 3,8 miljarder kronor (3,8 miljarder).

Minst av de fem stérsta aktérerna var den bdrsnoterade radio- och
tv-koncernen Viaplay Group. Ar2023 hade Viaplay Group AB en nettoom-
sGttning pd knappt 18,6 miljarder kronor 2023 (15,7 miljarder 2022). Det
ar en tillvéixt som bolaget sjdlvt forklarar med prisokningar och ddrmed
en hdgre genomsnittlig intdikt per kund samt 6kad forsdljning och vidare-
licensiering av innehdll till tredjepartsplattformar. Ungefdr 28 procent,
eller cirka 5,1 miljarder, av omsdttningen dgde rum i Sverige. Det var en
mindre andel jdmfoért med bdde 2022 och 2021, dd motsvarande andel
var 32 respektive 36 procent. Trots att koncernens samlade nettoomsatt-
ning stdrktes jdmfort med 2022 sd forsémrades rorelseresultatet till -10,2
miljarder kronor (413 miljoner). Tre ar tidigare, 2020, var motsvarande
rorelseresultat positiva 3,2 miljarder miljoner. Det krympande rorelsere-
sultatet fér sin forklaring i kraftigt 6kade kostnader under 2022 och 2023.
Bland dessa mdrks inte minst bolagets tilltagande kostnader for forsdlj-
ning, det vill sGiga kostnader for inkdpt och producerat innehdll, spor-
trattigheter, distributionskostnader inklusive stromningsdistribution och
alla kostnader som dr direkt forknippade till forsdljningen av en produkt

2. Omvadarldsanalys 2023-2024
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eller tjdnst, liksom kundservice och forsdljningsprovisioner. Under 2023
hade bolaget dessutom betydande exitkosthader frén vissa marknader,
kostnader for av- och nedskrivningar samt kostnader for omstrukture-
ring av verksamheten och uppsdgning av personal (mer om bolagets
utveckling i avsnitt 3.4). Viaplay Group var under 2023 ett publikt aktie-
bolag med franska och norska mediebolag som framtréidande ¢igare. For
férdjupad information om de stérsta bolagen, se bilaga B1.

2. Omvadarldsanalys 2023-2024
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3. Tv-marknaden

| takt med att publiken i allt stdrre utstriickning valt att ta del av olika
former av rorligt innehdll via internet har den digitala delen av tv-mark-
naden blivit mer primdar fér mediebolagen. Globala aktérer som teknik-
foretaget Apple, underhdllningskoncernen Disney, tv- och filmbolaget
Netflix samt videotjéinsten Youtube har via nationella eller nordiska
tjdnster blivit centrala konkurrenter till de traditionella tv-foretagen. Till
det kommer att flera svenska tidningshus numera ocksd séinder olika
former av tv via internet.

| det har kapitlet ges en strukturell dverblick av utvecklingen i Sverige pd
tv-omrdadet under 2023 med sdrskilt intresse for publik- och reklammark-
naderna. Dartill kommmer vissa blickar in mot 2024 drs hdndelser. Kapitlet
avslutas med en analys av de stdrsta tv-bolagens utveckling under den
aktuella perioden. For fordjupad information om de pd tv-marknaden
aktuella féretagen, se bilaga B2.

3.1 Strukturell overblick over tv-marknaden

Agarkoncentrationen p& den kommersiella tv-marknaden i Sverige dr att
beteckna som hodg. En mycket stor andel av marknditets kanaler var 2023
kopplade till endast tre dominerande aktérer. Dessa tre stora dr Telia
Company, Viaplay Group och Warner Bros Discovery. Under dret dgde
den aktuella trion valkédnda kanaler som TV4 och Sjuan samt TV3 och
TV6 liksom Kanal 5 och Discovery.

3.1.1 Viktiga fordndringar pa tv-marknaden

Den svenska tv-marknadens struktur har foréindrats pd flera satt under
senare dr. Inte sdllan har dessa foréindringar kommit efter stdllningsta-
ganden och hdndelser I&ngt frdn Sverige. Det har bland annat handlat
om nya bolagsstrategier och dgarbyten i USA samt Storbritanniens val
att ldmna EU.

Ett tydligt exempel pd hur ett beslut om samgdende i USA fatt foljder i
Sverige finner vi i Discovery Networks Sweden och dess utbud med Kanal
5, 9 och 11. Foretaget kom, frdin att tidigare haft sitt moderbolag i Storbri-
tannien, efter sammanslagningen av Discovery och Warner Media 2021-
2022 att bli ett dotterbolag till det nybildade amerikanska boérsbolaget
Warner Bros Discovery Inc (WBD). | sasmband med den hdr sammanslag-
ningen forsvann stromningstjdnsten HBO Nordic frdn den svenska mark-
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naden och ersattes hosten 2021 av HBO Max. Ndr HBO Nordic lades ned
skars ocksé en inte obetydlig del nordiskt innehdll bort fréin den nya tjéins-
ten.?® Sommaren 2024 slog WBD samman sina fram till dess separata
tjdnster HBO Max och Discovery plus till den gemensamma tjdnsten
Max.?!

Frdn och med drsskiftet 2020/2021 lyder Discoverys och WBD:s s¢ind-
ningar i Sverige under den bayerska mediemyndigheten for nya medier
i Tyskland. For ett annat av de stora kommersiella tv-bolagen pd den
svenska marknaden, Viaplay Group, dr det i stdllet svensk lagstiftning
som rdder, bdde vad gdller bolagets tv-kanaler och strémningsplatt-
formar. Tidigare stinde bdda tv-bolagen frdn Storbritannien, men efter
landets uttréde ur EU valde bolagen att omlokalisera sig.

Viaplay Group blev varen 2022 ocksd det nya namnet pd den koncern
som tidigare hetat Nordic Entertainment Group (Nent). | samband med
namnbytet flyttade det bdrsnoterade bolaget allt innehdll frdn den
reklamfinansierade tjtinsten Viafree till den strommade linjar-tv-
kanalen Pluto TV, varpd den forstndmnda upphdrde med sina sdnd-
ningar. Ett annat strukturellt beslut kom hosten 2022 dé Telia Company
offentliggjorde sina planer pd en omorganisation av affdrsomrddet for tv
och medier. Omorganisationen gick ut pd att koncentrera bolagets sam-
lande tv- och strdomningsutbud till svenska TV4 och finléndska MTV.??
Beslutet konkretiserades 2023 dd Telio meddelade att TV4 Play och
C More definitivt skulle slds samman till TV4 Play. Eftersomn C More dri-
vits med forlust under en ldng foljd av dr kom inte sammanslagningen
som en storre 6verraskning for marknaden.?®

Ar 2023 meddelade dven tv-tjdnsten Allente, en verksamhet som Viaplay
dger tillsammans med Telenor, att tjGinsten skulle organiseras om. Enligt
den nya strategin skruvas prioriteringen av tv-paket via parabol ned till
forman for tjidnster inom strommat, bredbands-tv och forsdljning till fore-
tag.#* Samma dar aviserade ocksd tidningshusen Bonnier News, Gota

20 Expressen, Nordiskt innehdll borta frén streamingtjéinsten HBO, 2022-06-30 (https://www.expressen.
se/noje/nordiskt-innehall-borta-fran-streamingtjansten-hbo/).

21 Aftonbladet, Kampen om tittarna héardnar, 2024-05-21 (https://www.aftonbladet.se/nojesbladet/a/kwl-
5rk/kampen-om-tittarna-hardnar-nu-startar-max).

22 Regeringskansliet, Verksamhetsberdttelse for bolag med statligt dgande 2022, 2023-06-20 (https://
www.regeringen.se/rapporter/2023/06/verksamhetsberattelse-for-bolag-med-statligt-agande-2022/).

23 Dagens Media, C More bakom kulisserna, 2023-06-01 (https://www.dagensmedia.se/medier/ror-
ligt/c-more-bakom-kulisserna-felbesluten-strategierna-och-konflikternay/).

24 Dagens Media, Klart: 10 procent far gd i Allentes omorganisation, 2023-05-31 (https:/www.dagensme-
dia.se/medier/rorligt/klart-10-procent-far-ga-i-allentes-omorganisation/).
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Media och NTM Media att de gemensamt forvdrvat flerdriga rattigheter
att sinda matcher i ndgra av de hogre divisionerna inom svensk dam-
och herrfotboll, bandyns elitserie och herrbasketens hdgsta liga.?® Det var
forsta gdngen tre sé stora tidningsgrupper gatt samman for att forvdrva
hoégprofilerade sportrdattigheter och ddrmed konkurrera med tv-bolagen
pd deras traditionella hemmamarknad.

Till de ovan ndmnda hdndelserna kommer den mer generella férdnd-
ringen ddr de bolag som under I&ng tid varit etablerade pé den svenska
tv-marknaden fatt vaxande konkurrens frdn aktérer inom segmentet for
strommad tv eller sd kallad vod (video on demand). Strdmmade abonne-
mangs- och betaltjdnster (subscription video on demand, svod) for tv och
film, som Max och Netflix, &r sedan ndgra dr hogst reella utmanare om
bdde hushdllens och annonsérernas pengar samt om tittartid for public
service. For vid sidan av de renodlade abonnemangstjdénsterna finns
ocks@ de annons- och reklaomfinansierade (advertising-based video on
demand, avod, och free ad-supported tv, fast tv) samt det senaste till-
skottet med hybridversioner som innehdller bdde reklom och abonne-
mang (hybrid video on demand, hvod).

Konkurrensen hdrdnade ddrtill ytterligare ndr de globala foretagen
Amazon, Apple och Disney klev in p& den svenska tv-marknaden pd
allvar under 2020 och 2021. Hosten 2022 introducerades ocksdé strom-
ningstjéinsten Sky Showtime, vilken dgs gemensamt av amerikanska
Comcast Corporation och Paramount Global, som ersdttare for tjcinsten
Paramount plus i Sverige (den nya tjdinsten presenterade sin forsta nord-
iska originalproduktion 2023). Samma dr, 2022, lanserade det nordame-
rikanska bolaget Lionsgate Company med sin stromningstjdnst Starz-
play (senare Lionsgate plus).2 Nérvaron pd den svenska marknaden blev
dock kortvarig. Tjdnsten upphorde under véren 2023.

Ar 2022 lanserade ocksa brittiska BBC och ITV sin gemensamma tjanst
Britbox som sjdlvstdndig stromningstjcinst. Aret darpd foljde BBC upp
lanseringen av den gemensamma Britbox med den egna strémnings-
tjdnsten BBC Nordic Plus och linjér-tv-kanalen BBC Nordic. Den senare
ersatte BBC Brit och BBC Earth.?”

25 Dagens Media, Sé har lokaltidningarna blivit en sportaktér att rékna med, 2023-06-01 (https://www.
dagensmedia.se/medier/rorligt/sa-har-lokaltidningarna-blivit-en-sportaktor-att-rakna-med-vi-ar-att-
raktiva-att-jobba-med/).

26 SVT, Ny stromningstjdnst till Sverige - men marknaden bromsar in, 2022-04-28 (https://www.svt.se/
kultur/britbox-lanseras-nischade-stromningstjanster-netflix) och Expressen, D& lanseras Sky Showti-
me i Sverige - ersatter Paramount Plus, 2022-09-05 (https://www.expressen.se/noje/spoiler-alert/sky-
showtime-sverige-datum/), Dagens Media, Skyshowtime slépper sin férsta nordiska serie, 2023-08-16
(https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/skyshowtime-slapper-sin-forsta-nordiska-serie/).

27 Dagens Media, BBC Nordic lanseras i Sverige, 2023-02-24 (https://www.dagensmedia.se/medier/ror-
ligt/bbc-nordic-lanseras-i-sverige/).
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Vdren 2023 inférde Netflix striktare regler for hur ménga personer som
tekniskt kan dela pé ett anvéindarkonto eller abonnemang. Mdlet var att
f& fler betalande kunder. Enligt rapporter frdn USA, ddr den nya strategin
praktiserats ldngre dn i Sverige, noterades en tydlig uppgdng i abonne-
mangsforsdljningen.?® En av de aktdrer som anammat den hér nya stra-
tegin dr svenska Viaplay.?®

3.2 Publikmarknadens utveckling for tv

Marknaden for rorlig bild pdminner pd vissa sétt mer om tidningsmark-
naden med sina varierade affdrsmodeller dn den andra delen av eter-
mediemarknaden, det vill siga den kommersiella radion. For till skillnad
frdn radiomarknaden ddr reklamintékter dr den klart dominerande
affdrsmodellen finns pd tv:s spelplan en bredare affdrspalett. Dar finns
allt frén helt reklamfinansierade aktoérer via bolag med en kombination
av reklam- och anvdndarintékter till helt anvéndarfinansierade kanaler.
Dessutom verkar bdde det storsta och det minsta av de tre public service-
foretagen pd tv-marknaden.

Den hdr blandningen av olika finansieringsmodeller finns bdde inom
bestdll- och linjdr-tv. Aven om samtliga stérre kommersiella tv-koncerner
i Sverige har abonnemangsbaserade |6sningar for sina respektive play-
tjdnster sé spelar reklamforsdljningen en fortsatt viktig roll for bolagen.

Ett problem i redogorelser for marknaden for rorlig bild ér dock att det
saknas en gemensam och brett anvdnd matvaluta som omfattar hela
marknaden.® Traditionell broadcast-tv mdts i rdckvidd, tittartid och
tittartidsandel samtidigt som online-tv vanligen mdéts med tittartid och
antal starter. Och ett antal viktiga aktorer saknar en extern revidering av
sina tjcinster. Med det sagt s@ blev 2023 dndd det ar dd MMS lanserade en
totalmatning for allt tittande pd tv-skdrm, oavsett om det sker strommat
eller linjart, for kanal eller sajt, program och reklam for de aktérer som
samarbetar med organisationen.

28 Svenska Dagbladet, Fler betalar for Netflix efter snyltaroffensiv, 2023-06-12 (https://www.svd.se/a/
zEeP8b/fler-betalar-for-netflix-efter-snyltaroffensiv).

29 Privata affdrer, Viaplay begréinsar kontodelning, 2024-07-19 (https://www.privataaffarerse/placeringar/
aktier/viaplay-begransar-kontodelning/)

30 Dagens Media, M&thaveri - inte ens TV4 accepterar MMS siffror, 2023-09-28 (https://www.dagensme-
dia.se/medier/rorligt/mathaveri-inte-ens-tv4-accepterar-mmes-siffror/).
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3.2.1 Konsumtionen av tv och rérlig bild

P& publikmarknaden tévlar de svenska kommersiella tv-koncernerna om
tid och pengar med sdvdl abonnemangstjdnster likt Amazons strom-
ningstjéinst Prime Video, som med annonsfinansierade tjdnster som
Instagrams Reels. Andra aktérer som videotjdinsten Youtube har tvd
ben. Det viktigaste benet dr deras reklamversion Youtube medan deras
reklamfria, och mindre, abonnemangstjénst heter Youtube Premium.
Ndr det handlar om tittartid gér det ¢iven att se de kommersiella tv-kon-
cernerna och det avgiftsfinansierade SVT som konkurrenter till varandra.

Den nédmnda konkurrensen frdn internet dterspeglar sig i svenskarnas
konsumtion av traditionell linjar eller tabldlagd tv. Mediebarometern
2023 visar till exempel att tittandet pd tabldlagd tv minskar samtidigt
som tittandet pd strommad tv 6kar. Under 2023 var den dagliga réick-
vidden for strommad tv, med 65 procent av befolkningen i dldern 9-85
ar, klart storre an den for tabldlagd. For den senares del var rdckvidden
51 procent. Skillnaden i rdckvidd mellan de olika sdtten att titta pa tv blir
dnnu tydligare ndr vi bryter ned siffrorna efter dlder. Bland 15 till 24-dring-
arna sdg 70 procent pd strommad tv under en vanlig dag 2023, samtidigt
som 30 procent tittade pd tabld-tv. Bland de 6ver 65 ar var relationen den
omvdnda. | den dldersgruppen sdg 91 procent pd tablé-tv och 47 procent
pd strommad. Det bor dock tilldggas att andelen dldre som strommar sitt
tv-tittande véixer snabbt.

Storst daglig réckvidd bland tv-kanalerna hade SVT1 med drygt 30 pro-
cent och TV4 med cirka 28 procent av befolkningen 2023. Ddrefter foljde
SVT2 med 16 procent, Kanal 5 med 12 procent samt TV3 och TV6 med
9 procent vardera, enligt heldrssiffrorna for tv-tittandet frdn MMS.

Mest tid lade tv-tittarna pd TV4:s och SVT1:s sdndningar med 29 respek-
tive 25 procent av den totala tv-tiden. Efter denna duo var det ett mar-
kerat steg ned till SVT2 med 6 procent av tiden samt till TV6 och Kanal 5
med 5 procent vardera av tittartiden. Resterande tredjedel fordelade sig
mellan ovriga kanaler, visade tittarsiffrorna frdn MMS 3!

Adderas tittartiden samman pd bolagsniva i stallet for kanalniva var Telia
Company, med TV4 som storsta kanal, en handfull procentenheter storre
an SVT:s och UR:s sammanlagda tid. Telia och public service-kanalerna

31 MMS, Arsrapport 2023, 2024-02-22 (https://mms.se/rapporter/vecka-manad-ar/rapporter-for-2023/).
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hade en tittartidsandel p& 38 respektive 33 procent. P& ndsta konkur-
rensniva dterfanns Viaplay Group och WBD med andelar pd 15 respektive
11 procent. Ovriga aktorer delade pd de kvarvarande 4 procenten tittartid
(figur 3.1).

Ses utvecklingen 6ver tre drs tid sd viker tittartiden for SVT och UR:s
kanaler latt samtidigt som den stiger ndgot for TV4 och dess syster-
kanaler.

Figur 3.1 De storsta tv-programféretagen efter tittartidsandel,

2022 och 2023 (procent)
Procent
100 2022
B 2023
50
38
36 34 33
14 15
18 4
N ..
0
Telia Company SVT/UR Viaplay WarnerBros (")vrigo
Group Discovery

Kommentar: Avser tittande pd tabldlagd tv, MMS mdéter sammanlagt tittande pé 102 tv-
kanaler. Tittandet p& kanaler som dgs av Telia Company, primdrt TV4, inkluderas i Telias
andel.

Kalla: Mediamdétning i Skandinavien (MMS).

MMS madter vid sidan av det mer traditionella tv-tittandet éven konsum-
tionen av rorlig bild online pd ett antal playtjdnster. | detta fall mdts kon-
sumtionen i antalet starter per dag och i antalet tittade timmar. Under
2023 matte MMS program och korta klipp for online-videotjdnsterna
hos SVT, TV4, Viaplay (endast sportklipp) och WBD. Aftonbladet [Gm-
nade matningarna i slutet av 2022. Och ndgra ménader senare gjorde
Expressen och morgonpressen med fleras videondtverk Showheros
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samma sak.®2 For Schibsteds del motiverade man sitt beslut med att
man onskade en annan utveckling av valutan.®®

Den ldnga trenden visar att konsumtionen av online-video 6kar for varje
ar som gar. Den blir ddrmed allt viktigare for mediebranschen. Raknat i
rackvidd per dag var SVT det bolag som nddde storst andel av befolk-
ningen med strax under 20 procent. Ndst storst rdckvidd nddde TV4 med
drygt 7 procent.

Studeras ddrefter den totala tittartiden pd tv-skérm, det vill sdga bdde det
linjéira och strommade tittandet via tv-skdrm, visade MMS siffror for 2023
féljande: TV4 och dess systerkanalers andel av tittartiden uppgick gick 31
procent, SVT-kanalernas till 28 procent, Viaplay Groups till 13 procent och
WBD:s kanalers till 10 procent. 5 procent av tittartiden tillfoll den i denna
grupp ensamt heldigitala aktoren Netflix.34

3.2.2 Marknaden for tv-tjcinster

For ndgra dr sedan fattade riksdagen beslut om att dndra finansierings-
modell for public service frdn en licensavgift for hushall med tillgdng till
tv-utrustning till en sdrskild individuell public service-avgift. Public ser-
vices tre programféretag kom ddarmed frdn 2019 att finansieras pd ett nytt
sdtt. De kommersiella tv-husens finansieringsmodeller ¢r éven de sedan
en del ar inne i en forandringsprocess finansiellt och konsumtionsmds-
sigt. Den finansiella processen tar sig bland annat uttryck i att flera av
tv-koncernerna upplever vikande intdkter frdn traditionell tv samtidigt
som deras intdkter frdn stromningstjdnsterna blir mer centrala for deras
affdrsmodeller. Men dven med denna trend fortsdtter de traditionella
intdktsbenen att vara synnerligen viktiga.

Bolagens intdkter frdn kundernas kop av grundpaket eller tilldggspaket
- till exempel I6pande avgifter, startavgifter, uthyrning eller férsdljning
av digital-tv-boxar och programkort (transaktionsbaserade intdkter via
betaltjdnsterna vod och pay-per-view ingdr inte) - har under de senaste
fem dren tecknat en latt fallande kurva. Enligt Post- och telestyrelsens,
PTS, statistik gick den hdr sortens intdkter fran drygt 9,8 miljarder kronor
2019 till 9,6 miljarder 2023, det vill sGiga en minskning med -2 procent.

32 MMS, TV-aret 2023, 2024-02-02 (https://mms.se/rapporter/ovrigt/).

33 Schibsted, Schibsted gar ur MMS, 2022-11-28 (https://via.tt.se/pressmeddelande/3335763/schibsted-
gar-ur-mms-vi-har-en-bra-dialog?publisherld=3235399).

34 MMS, TV-aret 2023, 2024-02-02 (https://mms.se/rapporter/ovrigt/).
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Periodens Idgsta inttikter ndddes 2021 dd de understeg 9,1 miljarder. Men
ddrefter har de dkat igen och det tack vare prisdkningar och en tillvéixt
inom tilliggspaket (tabell 3.1).

Tabell 3.1 Marknaden for tv-tjciinster, samlade intdkter, 2019-2023
(16pande priser, miljoner kronor)

Foréndring Foérdndring
2019 2020 2021 2022 2023 2023/2022 2023/2019

Betal-tv-
tjcinster 9841 9557 9083 9446 9618 +2% -2%
Public service* 8 247 7973 8666 8773 9130 +4% +11%

Kommentar: *Avser medel som anvisas frdn det s k. rundradiokontot. Frédn och med 2019
finansieras public service av en allmdén public-serviceavgift, som ersatte den tidigare hus-
hallsbaserade radio- och tv-avgiften. Minskningen 2020 kan hdrledas till en omférdelning
mellan ér av skuldférda avgiftsmedel.

Kdllor: Post- och telestyrelsen, 31 maj 2024; Férvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR.

En stor andel av de cirka 9,6 miljarderna for betal-tv-tjinster gick till mark-
nadens stérsta aktér pd tv-abonnemangsmarknaden, Tele2 Sverige.
Hdalften, 50 procent, av marknadens cirka 4,9 miljoner tv-abonnemang
var tecknade hos bolaget 2023. Ndst storst var Telia Company med
21 procent av abonnemangen, féljt av Allente med 10 procent. Telenor
Sverige hade 9 procent av abonnemangen, Sappa 5 procent och 6vriga
branschaktoérer hade tillsommans 5 procent, enligt statistik frdn PTS.
Telekombolaget Sappa dr en del av industri- och tjénstekoncernen
Pamica, vilken bland annat dger kommunikationsbyrdn People People
People, kretskorttillverkaren Alltronic och flyttféretaget Freys Express.
Sappa 6kade sin marknadsdel ndgot under 2023, detsamma gjorde Tele2
och Telia Company. Allentes och Telenors andelar krympte déremot IGtt.

Aven p& marknaden for stromningstjéinster har mycket hdnt under senare
ar, inte minst utbudsmdssigt. Men trots att det kommit in flera betydande
aktorer pd marknaden for playtjdnster sd fortsdtter Netflix att vara den
ohotat storsta spelaren. Under sista kvartalet 2023 hade 63 procent av
befolkningen en medveten tillgdng till Netflix, enligt MMS. Det innebdr
att den amerikanska film- och tv-tjdnsten i stort behdllit sina marknads-
andelar jamfort med foregdende ar. Under 2023 kom dock konkurren-
terna att ndrma sig Netflix en smula. Viaplays tillgdngsandel véxte till
38 procent medan andelarna for HBO Max och Disney plus ékade till 37
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procent. For betalversionen av TV4 Play (tidigare C More) sjonk andelen
hushdll med medveten tillgdng till 21 procent (tabell 3.2).

Tabell 3.2 Medveten tillgdng till svod-tjcinster i hemmet,
2019-2023 (procent)

2019 2020 2021 2022 2023
Netflix 56 59 64 65 63
Viaplay 28 30 33 32 38
HBO Max 21 19 24 33 37
Disney plus - 17 28 32 37
TV4 Play (betal) (fd. C More) 18 18 26 29 21
Amazon Prime 2 4 7 12 16
SF Anytime - 5 8 8 12
Discovery+ (betal) 3 6 9 10 1
Apple TV+ 6 7 9 9 10
Youtube Premium 3 3 5 6 7
Telia Play 4 4 5 5 7
Tele2 Play (fd. Comhem Play) 3 6 6 5 6
Minst ndgon svod-tjdinst* 69 70 76 78 80

Kommentar: Avser métningar genomférda vid utgdngen av respektive ér, i dldrarna 9 till
99 é&r. *Avser innehav av ndgon av (2023) 21 svod-tjcinster, inte bara de tolv som anges i
tabellen.

Kalla: Mediamd&tning i Skandinavien (MMS).

| sammanhanget dr det intressant att notera hur snabbt HBO:s och
Disneys tjdnster vuxit p& den svenska marknaden. Sé sent som 2020 hade
ingen av dessa tva tjdnster natt en andel om 20 procent pd marknaden.
Vidare dr det noterbart att Viaplays stromningstjdnst, efter ndgra ér av
ganska madttlig tillvaxt, tydligt stérkte sin marknadsposition vad gdller
medveten tillgdng under 2023. Det dr en riktning som gdr emot den som
tecknas i Viaplay Groups drsredovisning ddr man talar om vikande abon-
nemangstal i bédde Norden och 6vriga vdrlden. Enligt egen utsago ren-
sade bolaget sin abonnentbas frdn kampanjabonnenter med 1&gt ekono-
miskt vdrde, som en del av den nya strategin med fokus pd& vdrde i stdllet
for volym. Men eftersomm MMS mdter medveten tillgdng kan méjligen en
del av tillvéixten forklaras av att rapporteringen om Viaplay Groups eko-
nomi och férdndrade strategi samt de genomfdrda prishojningarna lett
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till att medvetenheten om att man redan har tillgéng till bolagets tjcinster
Okat.

Sammantaget rdknar MMS med att 80 procent av landets befolkning
i dldern 9-99 ar hade tillgdng till en eller flera strommade betaltjdnster
vid utgdngen av 2023. Det var en tillvaixt med tvd procentenheter jamfort
med féregdende dr och med elva procentenheter sedan 2019. Majoriteten
av hushdllen med tillgdng till stromningstjéinster hade tillgang till fler én
en tjdnst.

3.3 Reklammarknadens utveckling for tv

Under de senaste tre dren har reklaminvesteringarna i traditionell tv, det
vill sdga traditionellt distribuerad tabld-tv, visat en brant neddtgdende
trend. Tillsammans ledde den hdr utvecklingen till att reklaminveste-
ringarna i traditionell tv kom att sjunka med -18 procent mellan 2021 och
2023. Bara under det sistndmnda dret minskade investeringarna med
ndstan -17 procent till drygt 4,5 miljarder kronor (tabell 3.3).

Tabell 3.3 Reklamforsdljningen i tv och online-video, 2021-2023
(I6pande priser, miljoner kronor)

Fordindring, % Fordndring, %

2021 2022 2023 2023/2022 2023/2021
TV 5569 5449 4548 -16,6 -183
Online-video 2586 2762 2908 +53 +12,5

Kommentar: | kategorin *TV” ingdr annonsering i linjdr broadcast-tv och text-tv inklusive
programsponsring, men exklusive annonsorsfinansierad produktion. Kategorin "online-
video” avser reklam - bdde video och statisk - som visas eller dr sdld i anslutning till
redaktionell video, inklusive anvéindargenererat innehdil.

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Den traditionellt distribuerade tvin har sedan coronapandemins upp-
blossande upplevt en strukturell press som pd flera satt pdminner om
den som dagspressen upplevde ndgra dr tidigare, alltsd en struktur-
pdverkande utveckling med kraftigt forsvagade reklaminvesteringar i tra-
ditionella kanaler och en snabb forflyttning till de digitala plattformarna.
For samtidigt som reklaminvesteringarna i tabld-tv fallit tilloaka har det
andra benet inom reklamkategorin rorlig bild, det vill sGga online-video,
vuxit med strax under 13 procent sedan 2021. Bara under 2023, néir mark-
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naden som helhet minskade med lite mer ¢in -1 procent, véxte kategorin
online-video med starka 5 procent.

Det bor dock inskjutas att vare sig tillgdnglig statistik eller mediebolagens
drsredovisningar ger en fullstéindig bild av hur stor andel av kategorins
investeringar som faktiskt gdr till de traditionella tv-foretagen. Betydande
delar av kategorins investeringar gdr inte till den etablerade tv-branschen
utan till aktérer som Youtube, vilka ocksd distribuerar och publicerar
online-video.

Investeringarna i online-video har okat under en foljd av &r och det dven
under coronapandemin. Och som ndmnts steg investeringarna i online-
video med drygt en handfull procent mellan 2022 och 2023, det vill sciga
betydligt starkare dn marknaden som helhet. Den totala reklamférsdlj-
ningen i online-video uppgick 2023 till ungefdr 2,9 miljarder kronor. Tack
vare den starka investeringstillvéixten inom online-video samt den svaga
inom den traditionella-tv:n borjar de tvé kategorierna nu pd allvar ndrma
sig varandra storleksmdssigt.

Reklamdaret 2023 gick emot den ldngsiktiga utvecklingsriktningen med
okande reklaminvesteringar i huvudkategorin rorlig bild och det trots att
investeringarna i online-video steg. Under 2023 minskade pengainfiddet i
kategorin med mer dn -9 procent. Ungefdr 60 procent av investeringarna
i kategorin gick till traditionell tv, 38 procent till online-video och strax
under 2 procent till bio (tabell 2.2 och 3.3).

Ett annat satt att mdata reklaminvesteringarna inom en viss mediekate-
gori dn att studera den historiska utvecklingen ar att sétta dem i relation
till investeringarna i andra medieslag. Under 2013 svarade den traditio-
nella tv:n for rekordstora 19 procent av reklaminvesteringarna i medier. Tio
Ar senare var motsvarande andel cirka 9 procent.

Den forhdllandevis nytillkomna kategorin online-video visar ddremot pd
marknadstillvéixt. Ar 2013 var dess andel av de samlade medieinveste-
ringarna endast ndigot 6ver 1 procent. Pa tio dr, till 2023, svdllde andelen
till 6 procent - och det pd en véixande marknad.
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3.4 De storsta tv-foretagens ekonomi

Ar 2023 var ett stormigt &r for landets omsdttningsmdssigt storsta
tv-bolag, Viaplay Group. Under de ndrmast foregéende dren talade
bolaget i medier och verksamhetsberdttelser om hur deras koncerndver-
gripande strategi var att maximera tillvéxten. Den uttalade ambitionen
var att aktivt expandera bolagets verksamhet bdde i Norden och pd ytter-
ligare ett stort antal marknader fore utgdngen av 2023. Och som loket i
detta tillvaxtstdig sattes bolagets stromningstjdnst.

Sommaren 2023 fattade Viaplay Groups styrelse flera strategifor-
dndrande beslut. De bytte vd, vinstvarnade och avbroét tillvéxtstrategin.
Bolagets ledning forvantade sig nu ett kraftigt féorséimrat resultat for den
ekonomiskt viktiga nordiska verksamheten. | affdrs- och branschpress
pekades de stigande priserna pd sportrdttigheter, en vikande abonnent-
stock och en alltfér snabb expansionstakt snart ut som bidragande
orsaker till den forsémrade Idnsamheten.3® Efter vinstvarningen inleddes
en strategisk dversyn av verksamheten for att minska kostnaderna och
utvardera mojligheterna till en férsdljning av hela eller delar av koncer-
nen.®® Den tydligaste omprioriteringen var den strategiska forflyttningen
frdn en vision om expansion i stora delar av vdrlden till en ambition om
I6nsamhet i framfor allt Norden.

Krisen innebar ocksd att Viaplay Groups dgarstruktur fordndrades.
Stordigare som Norges bank férsvann och ersattes under 2023 av
den franska mediekoncernen Groupe Canal plus SA och norska
Schibsted ASA. Canal plus ingdr tillsaommans med andra mediebolag,
som Lagardére Publishing och Prisma Mediq, i bérskoncernen Vivendi
SA medan Schibsted under 2023 var ett borsnoterat bolag med stiftelsen
Tinius som stdrste dgare. Ett tecken pd det fordndrade dgandet var 41
procent av dgarna fanns i Sverige vid 2022 drs utgdng och 20 procent
i USA. Ett ér senare hade det svenska dgandet minskat till 33 procent
medan det franska vuxit till 12 procent och det norska till 11 procent. Ett
annat tecken var bolagets dramatiska fall pd borsen. Under 2023 sjonk
borsvdrdet frdn 15,5 miljarder kronor till 412 miljoner. Tidigt under 2024
genomforde Viaplay en kapitalanskaffning till ett varde av 4 miljarder
kronor. Anskaffningen innebar bland annat att Canal plus och det tjeck-

35 Svenska Dagbladet, Totalkollaps for Viaplay, 2023-06-07; Dagens industri, Styrelsen sov for Iéinge,
2023-06-06, och Journalisten, Viaplays kris, 2023-06-08 (https://wwwjournalisten.se/nyheter/
viaplays-kris-premiumsportens-rekordar-kan-vara-over).

36 Dagens Nyheter, Viaplay dvervéger att sdlja hela bolaget 2023-07-20, (https://www.dn.se/ekonomi/
viaplay-overvager-salja-hela-bolaget/).
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iska investeringsbolaget PPF Group utdkade sitt dgande till cirka 29
procent vardera.’” PPF grundades i Tjeckien 1991 och dr i dag verksamt
i 25 lander i Asien, Europa och Nordamerika med investeringar inom
exempelvis e-handel, medier och telekom.

Trots de mdnga stormarna ékade Viaplay Groups nettoomsdttning under
aret till 18,6 miljarder kronor (15,7 miljarder 2022). Okningen kom sig bland
annat av prishdjningar, vilka lett till en hogre intdktsnivd per kund, samt
forsdlining av innehdll till tredjepartsplattformar och kanaler (figur 3.2).
Ett par av de produktioner som sdldes var tv-serierna Ronja Rovardotter
och Veronika, vilka sdldes till Netflix respektive Sky Showtime.38

Figur 3.2 De stérsta kommersiella aktérerna pa den svenska
tv-marknaden, omsdittning och rorelseresultat,

2023 (miljoner kronor)
Mnkr
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Sweden

Kommentar: *Foretagets intdkter och resultat frdn radioverksamheten sérredovisas ej.
** Inttikter och resultat omfattar inte enbart verksamheter i Sverige. Discovery Networks
Swedens drsredovisning har inte varit tillgdnglig.

Kdlla: Foretagens drsredovisningar.

37 Reuters, Canal+ and PPF raise stakes in Viaplay after Viaplay's recapitalization, 2024-02-09
(https://www.reuters.com/technology/canal-ppf-raise-stakes-viaplay-after-viaplays-recapitalisati-
on-2024-02-09/).

38 SVT Nyheter, Netflix tar éver Ronja Révardotter fran Viaplay, 2023-12-14 (https://www.svt.se/kultur/net-
flix-tar-over-ronja-rovardotter-fran-viaplay--zw44gx) och Sveriges Radio, Krisande Viaplay sdljer nya
serien med Rapaport, 2023-11-29 (https://sverigesradio.se/artikel/krisande-viaplay-saljer-nya-serien-
med-rapaport).
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Men dven med denna inttiktsékning sd foll rorelseresultatet tungt till -10,3
miljarder kronor 2023, vilket kan jamféras med foregdende Ars positiva
resultat p& 413 miljoner. Som férutspdddes redan vid vinstvarningen
Okade bolagets rorelsekostnader bdde via stigande produktionskost-
nader och en forsvagad valuta. Men resultatet forsvagades ocksd via
kostnader for uttréiden frén ett antal marknader, nedskrivningar av good-
will-vérden och olika former av avsdttningar i samband med de férdnd-
ringar koncernen gjort i sin struktur och verksamhet efter sommarens
vd- och strategibyte. Fér att minska kostnaderna reducerade ledningen
dessutom personalstyrkan och investeringarna i olika former av redak-
tionellt och manusbundet material.

En av alla de férédndringar Viaplay Group genomférde under 2023 var att
inféra en landbaserad operativ modell och utifrdn den dela upp verksam-
heten i tva divisioner: Nordics och International. Studeras Nordics, det vill
s@iga den del av bolaget ddr den svenska verksamheten ingdr, forst sa
Okade dess omsdttning med 9 procent till 15,6 miljarder kronor. Den orga-
niska forsdljningstillvéixten var 7 procent.

Den storsta andelen av intdkterna, cirka 6,5 miljarder kronor, kom frdn
foretagets stromningstjdnster under varumdrkesparaplyet Viaplay. Den
hdr delen av verksamheten svarade sdledes for 42 procent av Nordics och
fér 34 procent av Viaplay Groups omsdttning 2023. Bolaget skriver i sin
drsredovisning att stromningstjdnsternas inttiktsokningar grundade sig i
de prisdkningar man gjort pd alla marknader. Totalt var intdktsokningen
18 procent medan den organiska tillvéxten var 16 procent. Antalet abon-
nenter minskade dock med -11 procent till 4,1 miljoner under 2023.

Ndst storsta intdktskdlla inom Nordics var abonnemangsintdkterna frén
de linjdra tv-kanalerna, vidarelicensieringen och programférsdljningen.
Dessa intdkter uppgick till 5,5 miljarder och det tack vare en intdkts-
okning med 12 procent totalt samt 9 procent organiskt.

Divisionens sista intdktsben, annonsoérernas reklaminvesteringar, mins-
kade i sin tur med -7 procent (-8 procent organiskt) till 3,5 miljarder. Till-
sammans betyder det att Nordics noterade ett positivt rérelseresultat om
556 miljoner kronor. Det var en tydlig forsvagning jamfért med 2022, dd
motsvarande rorelseresultat var 1 miljard.

50



3. Tv-marknaden

For svensk del omsatte den inhemska marknaden drygt 5,1 miljarder
kronor (5,0 miljarder 2022) och dvriga Norden 10,5 miljarder 2023 (9,3
miljarder). Den svenska marknaden svarade sdledes for 33 procent av
Nordics omsdttning och 28 procent av hela bolagets. Nu dr det svart att
rakt av jdmfora intdktsfordelningen med tidigare dars utfall d& verksam-
heten strukturerades om under krisdret 2023. Men med omstrukture-
ringen i dtanke kom ndgot mindre dn en tredjedel av 2022 drs samlade
intakter frdn den svenska marknaden. Dér och dd var det en relativ for-
svagning jdmfort med bdade 2020 och 2021.

Viaplays division International hade en omsdttning pd strax under 3,0
miljarder 2023 och ett negativt rorelseresultat pd -1,7 miljarder kronor.
Aven i denna del av bolaget minskade antalet Viaplay-abonnenter och
det till 2,4 miljoner.

Ar 2023 var héndelserikt dven for de Telia Company-tagda bolagen TV4
AB och C More Entertainment AB. Ddr beslutade sig ledningen for att
avveckla varumdarket C More samt att flytta dver bdde innehdll och abon-
nenter till systerbolaget TV4 och varumdérket TV4 Play. Till det kom att
C Mores norska filial, som stéingdes 2022, avregistrerades under 2023.
For C Mores del innebar 2023 ocksd en minskad omsdttning med drygt
-8 procent till 3,2 miljarder (3,5 miljarder 2022). Rorelseresultatet forsdm-
rades dven det till -520 miljoner. Det betyder att bolaget visat negativa
rorelseresultat under samtliga &r sedan 2009.

TV4 AB:s intdkter frdn kanalerna TV4, Sjuan, TV12, TV4 Film, TV4 Guld
samt tjdinsterna Fotbollskanalen och Koket steg med cirka 4 procent till
5,2 miljarder kronor (5,0 miljarder 2022). Kosthaderna steg dock dnnu
mer under dAret vilket innebar att rorelseresultatet forsvagades jamfort
med 2022. D& uppgick resultatet till cirka 1,5 miljarder medan det 2023
stannade vid 689 miljoner kronor.

Av drsredovisningen framgdr det inte exakt vad de dkande kostnaderna
bestdr i. Men resultatrdkningen gor dock tydligt att TV4 stegrat sina inkop
frdn andra bolag inom koncernen, vilket okat pd kostnaderna. Vidare
noterar TV4 i sin drsredovisning att delar av bolagets programutbud och
rattigheter betalas i utléindsk valuta och att det i viss man drivit pd kost-
naderna dd den svenska kronan forlorat i vdrde, inte minst mot de i dessa
sammanhang viktiga valutorna euro och dollar. Bolaget skriver vidare att
digitaliseringen av samhdllet inneburit att madnga annonsorer flyttat sina
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medieinvesteringar frén traditionella medier till de globala reklamplatt-
formarna. | slutet av sommaren presenterade TV4 ocksd ett omfattande
sparpaket avseende bdde personal och redaktionellt utbud.3®

Discovery Network Swedens och WBD:s verksamhet under 2023 har
inte kunnat bedoémas dé foretagets drsredovisning inte varit tillgdnglig
for rapportens forfattare. De senast tillgéingliga och reviderade siffrorna
ror verksamhetsdret 2022. D& omsatte bolaget 1,0 miljarder kronor och
rorelseresultatet var -13,4 miljoner kronor. Enligt uppgifter i branschpress
omsatte bolaget dock 820 miljoner kronor 2023 och visade ett positivt
rorelseresultat pd drygt 91 miljoner#°

Sammanfattningsvis upplevde de svenska tv-bolagen en tudelad utveck-
ling under 2023. A ena sidan ékade hushéllens investeringar ndgot, dven
om tillvaixten ddr inte var lika stark som under tidigare dr, medan dret &
den andra sidan dven innebar kraftigt sjunkande reklaminvesteringar
frdn annonsorerna. Hela detta investeringstapp dgde rum inom den eko-
nomiskt viktiga traditionellt distribuerade tv:n. For samtidigt som inves-
teringarna minskade ddr sd 6kade de inom kategorin online-video. Men
precis som for hushdllens del sd var online-tillviixten svagare dn under
2022 och 2021. Och inom den senare underkategorin tillfaller en bety-
dande andel av investeringarna de globala plattformarna.

Generellt sett Idg det totala dagliga tittandet pd tv 2023 kvar pd samma
nivd, ddr ndstan nio av tio personer mellan 9 och 85 ar tittade, som under
foregdende ér. Tittandet pd strommad tv fortsatte dock att 0ka och dess
rackvidd ar numera tydligt storre dn den for tabldlagd. Pd ett dvergripande
plan var tittandet pd rorlig bild stabilt med en IGtt tendens till 6kning, enligt
Mediebarometern.

39 TV4,100 tjcinster bort pd TV4, 2023-08-24 (https://www.tv4.se/artikel/sqEKtDIXC05qgergVulQ-
SA/100-tjaenster-bort-pa-tv4).

40 Dagens Media, Dramatiskt tapp for tv, 2024-09-25 (https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/dra-
matiskt-tapp-for-tv-befinner-sig-dar-tidningarna-var-for-fem-ar-sedan/).
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Kapitlet om radiomarknaden innehdller en strukturell dverblick av utveck-
lingen i Sverige pd radioomrddet under 2023 och delar av 2024 med sdir-
skilt fokus pé& publik- och reklammarknaderna. Dessa avsnitt komplet-
teras med en analys av de stdrsta bolagens utveckling under den aktuella
perioden. For fordjupad information om radiomarknadens foretag, se
bilaga B2.

4 1 Strukturell 6verblick over radiomarknaden

Den svenska radiomarknaden domineras av tvé olika sorters aktorer. Det
dr & enda sidan SR:s public service-kanaler och de privatdgda kommer-
siella stationerna & den andra. Den senare radioformen, det vill sGga den
privatdgda och marksdnda FM-radion, bestdr sedan 2018 drs kanalom-
I&ggning av tre rikstéickande och 35 regionala eller lokala séindningstill-
stdnd. Precis som marknaden i sin helhet domineras av tvé aktorstyper
leds den kommersiella sidan allt sedan 2010-talet av tvd nationella nat-
verk: svenska Viaplay Group Radio och tyska Bauer Media (figur 4.1).

Figur 4.1 Den svenska marknaden for kommersiell FM-radio
hésten 2023

Bauer Media Viaplay Group
Radio

. !
| I
. ! Bandit Rock* i

| :
! :
|
|

VinylFms |

(2 stationer)

Kommentar: Heldragen linje = Hel-/majoritetséigande. Streckad linje = samarbete/
samverkan.* Det nationella tillstdndet fér NRJ och tillstéindet for Nostalgi dgs av NRJ
Sweden AB. Tva tillsténd for Rockklassiker samt Retro FM Skdne dgs av Bauer Media
via Nya Radio City. Tillstdnden for Vinyl éigs av Svenska Medietjdéinster AB, tillstdnden
for Bandit Rock ¢igs av Radio Nova (NTM) och tillsténdet for Lugna Favoriter dgs av DB
Media.

Kdllor: Féretagens drsredovisningar; Myndigheten for press, radio och tv; Nordicom.
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Foregdngaren till det som under 2023 hette Viaplay Group Radio
bildades 2018 efter en avknoppning frédn det Kinneviksdgda mediefore-
taget Modern Times Group. Ar 2023 rymde Viaplay Group Radio kanaler
som Rix FM, Svenska Favoriter och Star FM samt poddar som American
attraction och Fredagsbubbel. Under sommaren 2024 fornyade bolaget
sitt varumdrke pd radiomarknaden till det kortare Viaplay Radio.

Tyska Bauer Media Group dr i sin tur sedan ungefdr ett decennium till-
baka den stoérsta dgaren av kommersiella radiokanaler i Norden. Dartill
¢r Bauergruppen en av Europas stora mediekoncerner med verksamhet
inom bland annat radio, tidningar och tidskrifter. Enligt egen uppgift nar
koncernens utbud fler &in 60 miljoner lyssnare i nio Idnder under en vanlig
vecka. | den svenska verksamheten mdrks bland annat kanalerna Feel
Good Hits och Mix Megapol samt plattformarna Podplay och Radioplay.

NRJ Sweden AB ingdr i NRJ Group SA, vilket dr ett av Frankrikes storre
privatdgda medieforetag med ett flertal radio- och tv-kanaler. Vid sidan
av den stora hemmmamarknaden dr gruppen aktiv i 16 andra ldnder,
antingen genom en direkt ndrvaro eller via partnerskap eller licensiering.
| Sverige dr man ndrvarande med musikkanalen NRJ och det i samarbete
med just Bauer Media.

Vid sidan av de kommersiella radiobolagen finns en rad aktorer pd podd-
marknaden, framfér allt plattformarna Acast, Podme, Podplay och Pods-
pace. Acast @r ett borsintroducerat bolag med Bonnierkoncernens inves-
teringsbolag Bonnier Capital som storsta dgare. Podme ingdr sedan
ndgra &r i Schibstedkoncernen medan Podplay dr Bauer Medias digitala
podd-plattform. Podspace dr ett heldigt dotterbolag till svenska Third Ear
Studio.

4.2 Publikmarknadens utveckling inom radio

Ar 2023 lyssnade 77 procent av Sveriges befolkning, 9-85 ar, pd radio i
ndégon form under en vanlig dag, visar den senaste upplagan av Medie-
barometern. Det betyder att lyssnandet var pé en stabil nivd jdmfoért med
foregdende ar (tabell 4.1).
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Tabell 4.1 Daglig réickvidd for radio, 9-85 dr, 2023 (procent)

Traditionell Podd/radio Direktsdnd
Totalt Bilradio radioapparat i efterhand webbradio
77 55 31 29 22

Kdlla: Nordicom, Mediebarometern 2023.

Huvuddelen av alla radiolyssnare tog enligt Mediebarometern 2023 del
av marksdnd radio via bilradio och traditionella radioapparater. Bilradio
var vanligast dé 55 procent av befolkningen lyssnade i bilen. Det betyder
att lyssnandet till bilradio dterhdmtat sig under 2022 och 2023 efter att ha
hallit sig pd en ldgre nivé under coronapandemin med dess strikta rese-
rekommendationer. Ddremot fortsdtter lyssnandet via traditionell radio-
apparat att sakta avta. Ar 2023 lyssnade 31 procent av befolkningen till
musik, tal och liknande via en traditionell radioapparat under en genom-
snittlig dag.

Allmdnhetens lyssnande till direktséind webbradio samt poddar eller
radio i efterhand fortsatte i ndgorlunda samma omfattning som under
foregdende d&r. Lyssnandet till direktsdnd webbradio sjonk med ett par
procentenheter till 22 procent samtidigt som lyssningen till poddar steg
med en procentenhet till 29 procent. Poddlyssningen var mest utbredd
bland personer mellan 25 och 44 &r. Inom det dldersspannet lyssnade
hela 45 procent till en eller flera poddar under en vanlig dag. Lyssnandet
via traditionella radioapparater var vanligast bland dem 6ver 65 dr, med
66 procent. Det var ocksd tydligt att direktsdnd webbradio hittat en mal-
grupp bland medeldlders och dldre. Bland 65 till 85-&ringarna lyssnade
14 procent pd poddar en vanlig dag, vilket kan jadmféras med att 27 pro-
cent lyssnade till direktséind webbradio. Studeras i stdllet tidsdtgéingen
sd lyssnade svenska folket pd direktsdind radio i genomsnitt 50 brutto-
minuter en vanlig dag. Poddar och radio i efterhand dgnades 21 minuter,
uppger Mediebarometern 2023.

Innehdllsmdssigt valde varannan person mellan 9 och 85 dr att ta del av
SR:s utbud via P1, P2, P3 och P4 under en genomshnittlig dag 2023 (53
procent 2022). Storst av dessa kanaler var P4 med en rdckvidd pd 31 pro-
cent (32 procent). De kommersiella kanalernas samlade rdckvidd var 33
procent (31 procent), enligt Mediebarometern.
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Precis som Mediebarometerns rdckviddssiffror visar Kantar Sifos sum-
merade lyssningssiffror for heldret 2023 p& en stabil fordelning av lyss-
ningen. Det tydligaste resultatet dr att fordndringarna jdmfort med fore-
gdende &r var anmdrkningsvart sma (figur 4.2).

Figur 4.2 De storsta radionéitverken efter lyssnartidsandel,

2022 och 2023 (procent)

Procent
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B 2023
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Sveriges Radio Bauer Media Viaplay Group Radio

Kdllor: Kantar Sifo, Lyssnarsiffror radio, i befolkningen 12-79 ar (bearbetad).

SR:s lyssningsandel var lika stor, 77 procent, bdde under 2022 och 2023.
Likadant var det for Bauer Medias och Viaplay Group Radios del. Deras
andelar 1&g kvar pé 13 respektive 10 procent.

De marginella férdndringarna innebar att alla tre aktoérer behdll sina
marknadsandelar av lyssningen. Hur intdkterna frdn lyssnarna ség ut
dr svarare att beddma. For som bekant har vare sig public service eller
den kommersiella radion av traditionellt snitt ndgra direkta konsument-
intdkter. Det har ddremot det nyaste inslaget pd ljudmarknaden - pod-
darna. Och béde Bauer och Viaplay har poddar i sitt utbud (se avsnitt 4.2).

Poddarna stdr pd tvd intaktsben: sponsring och reklam samt konsumen-
tintdikter. Det finns tyvdrringen tillgdnglig branschstatistik att luta sig mot
ndr det gdller poddarnas konsumentintdkter. Men enkdtdata frdn bdde
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Mediebarometern och andra studier pekar pd att det finns en betalnings-
vilija fér den hdr sortens redaktionella material. Mediebarometern 2023
visar bland annat att 71 procent av befolkningen betalade for podd- och
musiktjdnster under dret. Majoriteten av dessa betalade primdart for en
musiktjanst. | rapporten Orvesto Konsument uppskattar Kantar att de
svenska hushdllen lade i genomsnitt 11 kronor per mdnad pd poddar
20234

4.3 Reklammarknadens utveckling inom radio

Den kommersiella radion ér som tidigare noterats huvudsakligen finan-
sierad via reklamintékter. Sedan 2021 har reklaminvesteringarna i radio
minskat frdn 1 016 miljoner kronor till 997 miljoner eller med -1,9 procent.
Backar vi ytterligare ett par dr tillbaka i tiden s& foll reklaminvestering-
arna under coronadret 2020. Ett bidragande skdl till fallet var de restrik-
tioner som samhdllet inférde for att begrdnsa smittspridningen. Under
restriktionerna minskade pendlingen till arbetsplatser och skolor. Och for
kommersiell radio dr lyssningen i bilen en viktig del av deras utbud. Efter
pandemin dterhdmtade sig investeringarna under 2021 och 2022. Den
dterhdmtningen brots emellertid under ldgkonjunkturens 2023 dd inves-
teringarna i radioreklam gick ned med -5 procent till just 997 miljoner
(tabell 4.2).

Tabell 4.2 Reklamforsdljningen i radio och poddar, 2021-2023
(I6pande priser, miljoner kronor)

Fordndring Fordndring

2021 2022 2023 2023/2022 2023/2021

Radio 1016 1049 997 -5,0 -1,9
Poddar 285 343 330 -3,8 +15,8

Kdlla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Nedgdngen gor sig ocksd pédmind om radioreklamens andel jamfors
med de samlade reklaminvesteringarna. Radions andel av investering-
arna har blivit mindre under senare Aar och Idg under 2023 pa lite drygt 2
procent.

41 Dagens Media, Mediavision: Allt fler hushdll betalar fér poddar, 2023-05-24 (https://www.dagensmedia.
se/medier/radio-podd/mediavison-allt-fler-hushall-betalar-for-poddar/).
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Till investeringarna i traditionell reklamradio kan numera ldggas de som
gors i poddar. Och eftersom det dr téimligen ny annonskanal har investe-
ringarna okat fort. P4 bara tre dr har investeringarna i poddar gatt fran
285 miljoner till 330 miljoner kronor, det vill séiga en tillvéixt med ndstan 16
procent. Men inte ens poddarnas snabba tillvéixt stod emot 2023 drs mot-
strdviga ekonomi. For forsta gdngen minskade reklaminvesteringarna
och det med -3,8 procent.

IRM:s podd-prognos for 2024 ligger pd en investeringstillvéxt pd ndrmare
21 procent jamfort med 2023. Det skulle i sa fall betyda att poddarnas
reklamomsdattning for forsta gdngen éverstiger 400 miljoner kronor.*

4.4 De storsta radioforetagen

For den storsta kommersiella aktéren pd den svenska radiomarknaden
radiogruppen Bauer - med bolagen Bauer Media Audio filial, Bauer
Publishing och majoritetstigda Nya Radio City - har inte drsredovisningen
for Bauer Media Audio filial varit tillgdnglig. Darfér ar det inte majligt att
uttala sig om gruppens samlade utveckling. Men for Nya Radio Citys
del stdrktes resultatrékningen ndgot under 2023 till 72,6 miljoner kronor
(71,8 miljoner 2022), liksom rorelseresultatet pd 19,6 miljoner kronor (19,5
miljoner). Bauer Publishings omsattning sjonk frdn cirka 229 000 kronor
2022 till 205 000 kronor 2022. Rorelseresultatet forsvagades ¢iven det och
stannade vid 139 000 kronor.

Radioverksamheten inom Viaplay Group bedrivs sedan flera ér i de tre
bolagen Viaplay Group Radio, Viaplay Radio Sales och Kilohertz. Riknas
bolagens verksamheter samman i en gemensam omsdttning fér 2023
visar den pd& en minskning om ungefdr -6 procent, relativt 2022, och det
till strax under 590 miljoner kronor (figur 4.3). Bolagens inttikter mins-
kade alltsd ndgot mer dn vad investeringarna i radioreklam gjorde for
marknaden som helhet. Kostnaderna minskade dock ldngsammare dn
intdkterna vilket innebar ett forsvagat rorelseresultat. Det krympte frdn 61
miljoner kronor 2022 till 34 miljoner kronor 2023.

42 Kantar Sifo, Vegetarianernas favorit-vegomadrke, 2024-02-15 (https://www.kantarsifo.se/blogg/vegetari-
anernas-favorit-vegomarke-oumbarliga-mediatjanster-och-hushallens-mediakostnader).
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Figur 4.3 De stérsta kommersiella aktérerna pa den svenska
radiomarknaden, omsdittning och rorelseresultat, 2023
(miljoner kronor)
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Kommentar: *Viaplay Group och Bauer Media driver sina verksamheter pd den svenska
radiomarknaden i olika bolag utan en évergripande koncernredovisning. Se anmdérkning i
bilaga B2. Denna bolagsstruktur komplicerar redovisningen. De ekonomiska uppgifterna
i figuren avser foretagens rérelsedrivande hel- och deléigda svenska dotterbolag exkl.
koncernelimineringar. Bauer Medias samtliga drsredovisningar har inte varit tillgdngliga.
Kdlla: Foretagens drsredovisningar.

For NRJ Swedens del steg omsdttningen med 5,5 procent 2023 och stan-
nade vid drygt 96 miljoner kronor, jimfort med 2022. Och eftersom kost-
naderna holl sig tdmligen stilla forstdrktes dven resultatraden. Rorelsere-
sultatet gick upp med 34 procent till ett dverskott pd cirka 14,8 miljoner
kronor.

Foretagens drsredovisningar Idmnar f& uppgifter om hur intdkterna
fordelas mellan traditionell radio och poddar. Men utifrdn rapporter
i branschpress kan vi sluta oss till att majoriteten fortfarande kommer
frdn de traditionella kanalerna.** Ddremot finns det klara skillnader i
arbetssdatt mellan de olika bolagen. Bauer Media arbetar till exempel via
plattformen Podplay mer aktivt med satsningar pd poddmarknaden

43 Dagens Media, Annonsintéikterna for podcast fortsdtter att vaxa, 2023-05-04 (https:/www.dagensme-
dia.se/medier/radio-podd/annonsintakterna-for-podcast-fortsatter-vaxay).
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jamfort med Viaplay Group Radio. Aven flera av de traditionella tidnings-
husen satsar aktivt i poddsegmentet. Ett par prov pd den trenden dr att
Schibsted och Bonniers utdkade sitt dgande i bolagen Podme 2021
respektive Acast 2022.44 Ett annat dr att Poddindex’ topplistor dver de tio
mest populdra poddarna ofta domineras av Bonnier, Schibsted och SR -
framfor allt bland de som dignar sig dt nyhets- och samhadllsjournalistik.

Sammanfattningsvis upplevde ljudmarknaden ett intéiktsmdssigt nega-
tivt ar under 2023 med storre investeringstapp bland annonsoérerna dn
for reklammarknaden som helhet. Tappet var storst for de traditionella
kanalerna samtidigt som poddarna i stort utvecklades som den dvriga
reklammarknaden. Viaplays radiobolag forlorade ocksd i intdkter och
noterade ett svagare resultat dn under 2022. Bauer Medias utveckling
dr svar att bedoma da tillrGickligt underlag saknats. NRJ gick for din del
emot den generella trenden och 6kade sina inttikter samt stdrkte rorelse-
resultatet.

Det totala lyssnandet pd radio Iag kvar pd en fortsatt hog nivé ddr ndstan
Atta av tio personer lyssnade till radio under en vanlig dag. Lyssnandet till
kommersiell radio 6kade ndgot till ungefdr en tredjedel av befolkningen
samtidigt som andelen poddlyssnare var stadigt pd néigot under 30 pro-
cent.

4.4 .1 Avgifter for analoga séindningstillstdnd

Den nuvarande séindningsperioden for analog kommersiell radio strécker
sig mellan augusti 2018 och juli 2026. De 38 tillstdnden fordelades efter
en sluten budgivning och de tilldelade féretagen betalade hela summan
for sina tillstdnd vid stindningsstarten 2018. Pengarna betalas inte till-
baka om sdndningarna upphor eller ndgot tillstdnd Idmnas tilloaka. De
kommersiella radioféretagen betalade sammanlagt 1,3 miljarder kronor
for sdndningstillstdnden (figur 4.4). Utslaget per ér dr det drygt 160 mil-
joner kronor (utan hdnsyn till inflation). De nationella tillstdnden, som
far anses vara mest vardefulla i ett kommersiellt hdnseende, svarar for
ungefar 70 procent av de samlade tillstdndsavgifterna for perioden. Den
genomsnittliga drliga utgiften berdknas for Bauer Media (inklusive Nya
Radio City), till cirka 70 miljoner kronor, Viaplay Group cirka 45 miljoner
och NRJ Sweden cirka 41 miljoner och for 6vriga tre aktoérer till cirka 8
miljoner kronor.4

44 Breakit, Bonnier stéirker greppet om Acast - kopt fér miljioner och blir stérst, 2022-10-11 (https:/www.
breakit.se/artikel/34631/bonnier-starker-greppet-om-acast-kopt-for-miljoner-och-blir-storst).
45 Nordicoms bearbetning av uppgifter fran Mediemyndigheten.
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Figur 4.4 Séndningsavgift per ar for kommersiell radio per aktor
2018-2026 (miljoner kronor)
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Kommentar: Diagrammet bygger pd att de engdngsbelopp som aktérerna har betalat for
sd@ndningstillstdnden, i fm-ndtet, har dividerats med atta (tillstdndsperiodens Ingd). Bauer
Media ¢éiger Nya Radio City.

Kdlla: Mediemyndigheten/Nordicom, Medie-Sverige 2023.

Sommaren 2024 presenterade kulturdepartementet ett forslag till nytt
tillstdnds- och avgiftssystem for analog kommersiell radio. Forslaget
innebdr att det tidigare systemet avvecklas och att det ersdtts med en
utdelad ordning.

For det forsta innebdr det foreslagna tillstdndsforfarandet att tillstdnd for
analog och digital kommersiell radio ska fordelas efter det urvalsforfa-
rande som i dag anvdnds for digital kommersiell radio. | det ténkta for-
farandet ska mdngfald i innehdllsutbud och dgande beaktas. Dessutom
ska hdnsyn kunna tas till tidigare erfarenhet av radioverksamhet och det
for att frdmja en ldngsiktigt héllbar kommersiell radioverksamhet.

For det andra finns ett forslag till en ny avgiftsmodell for dessa tillsténd,
vilket innebdr att en arlig avgift infors som relateras till tillsténdets vdrde
pd reklammarknaden.*® Kortfattat kan man sammanfatta modellen som
byggd pé den kommersiella radions reklamintdkter och att den nya drliga
tillstdndsavgiften uppgdr till 3 procent av dessa intdkter.

46 Kulturdepartementet, En Idngsiktigt hdllbar kommersiell radioverksamhet, 2024-06-20 (https:/www.

regeringen.se/contentassets/546474e24c854c80843c0f234dd36d54/en-langsiktigt-hallbar-kom-
mersiell-radioverksamhet---en-ny-avgiftsmodell.pdf).
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| det hdr kapitlet om dagspressens ekonomiska forhdllanden gors inled-
ningsvis en redovisning av de strukturella fordndringarna pd tidnings-
marknaden for bdde betalda tidningar och gratistidningar under 2023
och delar av 2024. Forhdllandena for tidskrifterna berdrs endast mycket
kort. Sdrskilt intresse dgnas publik- och reklammarknadernas utveck-
ling. Detta foljs av ett avsnitt om 2023 dars samlade resultat- och vinst-
nivder i tidningsbranschen. Ndsta avsnitt behandlar utvecklingen for
de storsta tidningsgrupperna samt den medel- och hogfrekventa dags-
pressen. Ddrefter kommer avsnitt om fddagars- och gratistidningarna,
varpd kapitlet avslutas med en analys av den ekonomiska utvecklingen
for tidningsmarknadens distributionsbolag.

Den genomgdng av tidningsmarknaden 2023 som redovisas i det har
kapitlet bygger i stora delar pd drsredovisningar for svenska dagstid-
ningsforetag med bokslut under det aktuella dret. Sammantaget ror det
sig om fler dn 60 foretag eller féretagsgrupperingar som tillsammans
svarade for utgivningen av cirka 145 betalda dagstidningar och ett stort
antal gratistidningar. For fordjupad information om de pé tidningsmark-
naden aktuella bolagen, se bilaga B3.

5.1 Strukturell overblick over tidningsmarknaden

Ndgra ar efter millennieskiftet inleddes en omfattande och |dngvarig
omstrukturering av den svenska tidningsmarknaden. | centrum for
denna den inledande delen av ombildningsfasen stod den véstsvenska
koncernen Stampen och det som senare skulle bli Mittmedia, med bas i
Gdvle. Under dessa dr bytte ett stort antal tidningar dgare och allt stérre
koncerner bildades. Perioden foljdes av en kortare tid med relativt lugn pd
tidningsmarknaden, innan ndsta fas i omorganiseringen inleddes med
en tat foljd av strukturaffdrer mellan 2019 och 2022. Bland dessa afférer
kan exempelvis Bonnierkoncernens och det norska stiftelseigda bolaget
Amedias 6vertagande av lokaltidningskoncernerna Mittmedia och Hall
Media ndmnas. Dessutom initierades ett korsdigande mellan Bonnier
News Local och stiftelsedigda Gota Media. Under denna den senare
delen forvdrvades ocksd Stampen av konsortiet PNV Media med familje-
dgda NWT Media, stiftelsedgda VK Media och bdérsnoterade Polaris. Ett
par avslutande exempel dr stiftelsetiga NTM Medias kép av Sérmlands
media och Norran samt Ge-Te Medias, det vill séiga moderbolaget till
gratistidningarna inom Direktpress, forvarv av koncernen Mitt i.
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| nedanstdende genomgdng @r det 2023 och 2024 drs féorehavanden och
beslut som stér i centrum.

5.1.1 Storre strukturaffdrer

| borjan av juni 2023 offentliggjorde Bonnier News, genom afféirsomrddet
Dagens Nyheter, och den finldndska foreningen Konstsamfundet att de
dmnade ingd ett strategiskt avtal om ett samarbete gdllande de svensk-
sprakiga dagstidningarna Hufvudstadsbladet i Helsingfors, Vdstra
Nyland i Ekends och Ostnyland i Borgd. Genom en nyemission utvid-
gades dgarbasen i dgarbolaget KSF Media sé att Bonnier News kom att
dga 51 procent av bolaget och Konstsamfundet 49 procent.*”

Mindre dn ett &r senare, i februari 2024, kom beskedet att Bonnier News,
dven denna gdng genom Dagens Nyheter, forvarvat finldndska HSS
Media med tidningarna Syd-Osterbotten, Vasabladet och Osterbottens
Tidning. | och med affdren kopte Bonnier News samtliga aktier i HSS
Media av Harry Schaumans stiftelse (HSS) och tidningarna blev ddrmed
en del av ndmnda afférsomrdde.*® Bdda dessa afftrer godkdndes skynd-
samt av Konsument- och konkurrensverket i Finland.#®

Vid sidan av dessa stdrre nordiska strukturafférer forvérvade Bonnier
News Local tidningen Nacka Varmdé Posten, som dr gratis i tryckt form
och abonnerad i digitala kanaler, i bérjan av 2023.5° Bonnier News kopte
dessutom 30 procent av den it-inriktade nyhetssajten Breakit under
varen samma ar®' Ddrtill anskaffade Bonnier News Local 7,3 procent av
aktierna i Sydsvenska Dagbladets AB med Sydsvenskan och Helsing-
borgs Dagblad frdn danska JP/Politikens Hus i november 2023.52 Vidare
kdpte Bonnierkoncernen aktiemajoriteten i den digitala tidnings- och
magasinsplattformen Readly i en process som inleddes under 2022 och

47 Hufvudstadsbladet, Historisk affar: HBL far ny majoritetsdgare i svenska Bonnier News, 2023-06-01
(https://www.hbl fi/artikel/a934cefb-b276-43b2-a776-c67005c7eecs).

48 Bonnier News, Bonnier News képer HSS Media, 2024-02-21 (https://www.bonniernews.se/post/bon-
nier-news-koper-hss-media).

49 Konkurrensverket ger gront ljust till afféren mellan Bonnier News och KSF Media, 2023-06-14 (https://
www.hbl fi/artikel/05315778-0d5¢-480e-0695-8cf43f8b9d90) samt Bonnier News, Gront ljus fér Bon-
nier News forvarv av HSS Media, 2024-05-17 (https://www.bonniernews.se/post/gront-ljus-for-bonnier-
news-forvarv-av-hss-media).

50 Dagens Media, Bonnier képer Nacka Vérmdo Posten, 2023-01-31 (https:/www.dagensmedia.se/medi-
er/dagspress/bonnier-koper-nacka-varmdo-posten-vill-accelerera-lasarintakternay/).

51 Journalisten, Bonnier kdper delar av Breakit, 2023-05-17 (https://www,journalisten.se/nyheter/bon-
nier-koper-delar-av-breakit).

52 Bonnier News, Bonnier News Local férvérvar JP/Politikens Hus aktier i HD-Sydsvenskan, 2023-11-22
(https://www.bonniernews.se/post/bonnier-news-local-forvarvar-jp-politikens-hus-aktier-i-hd-syd-
svenskan).
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avslutades 2023.22 Till dessa forvdrv ska ocksd ldggas att Bonnier News
Local under vdren 2023 sdlde gratistidningarna Lokaltidningen Soder-
d&sen och Smaldnningen Xtra till foretaget Made in Bdstad.>*

| sammanhanget dr det ocksd vdrt att nédmna att Bonnier News Local
bildade en gemensam organisation for redaktionell utveckling tillsam-
mans med Gota Media sommaren 2024. Den nya organisationen innebdr
att det aktiva samarbete som inleddes med korsdgandet for ndgra dar
sedan tar ytterligare ett fordjupande steg.%®

Vidare forvarvade den familjedgda Karlstadsforetaget NWT Media vdren
2023 tidningen Skaraborgsbygden i Skara.®® Gratistidningen Vdsterds
Tidning anskaffade i sin tur de veckoutgivna titlarna Mitt i Bdlsta och Mitt
i Enkoping i syfte att sld samman dem till den gemensamma gratistid-
ningen Ena-Hdbo Tidningen.?” Bolaget bakom den digitala nyhetssajten
News 55, senare omddpt till Relevance Communication Nordic, forvér-
vade sajten Dagens PS hosten 2023 och ekonomisajten Realtids medie-
verksamhet véren 2024.58

De koncernoéverskridande forvarven var sdledes timligen fé i Sverige 2023
och forsta halvaret 2024. | stdllet var de koncerninterna foréindringarna
och omorganiseringarna desto fler. Arets mest omlade foréndring skedde
inom och i anslutning till Schibsted under andra hdlften av 2023. Frdn
en extern utgdngspunkt inleddes Schibsteds fordndringsprocess ndr
bolaget i september mdnad presenterade nyheten att det forvarvat 10,1
procent av det ekonomiskt utsatta Viaplay.®® Bara ndgon mdnad senare
offentliggjorde Schibsteds ledning planerna pd att dela upp bolagets
verksambhet i tvd delar, Schibsted Marketplaces och Schibsted Media.
Borsbolaget Schibsted ASA sdlde ddrefter verksamhetens mediedel till

53 Breakit, Klart: Bonnier storéigare i Readly, 2023-03-09 (https://www.breakit.se/artikel/36079/klart-bon-
nier-storagare-i-readly-som-stannar-pa-borsen).

54 Bonnier News, Bonnier News Local sdljer Lokaltidningen Séderdsen, 2023-05-29 (https://www.bonnier-
news.se/post/bonnier-news-local-saljer-lokaltidningen-soderasen-till-made-in-bastad).

55 Dagens Media, Gota och Bonnier bildar gemensam organisation, 2024-06-14 (https://www.dagens-
media.se/medier/dagspress/gota-och-bonnier-bildar-gemensam-organisation/).

56 Journalisten, NWT Media kdper Skaraborgsbygden, 2023-05-05 (https://www,journalisten.se/nyheter/
nwt-media-koper-skaraborgsbygden).

57 Journalisten, Vésterds Tidning koper Mitt i-titlar, 2023-06-16 (https://www,journalisten.se/nyheter/vaste-
ras-tidning-koper-mitt-i-titlar).

58 Relevance Media, Relevance Communication Nordic AB har slutfort forvdrvet av Realtid Media AB:s
medieverksamhet, 2024-06-03 (https://news.cision.com/se/relevance-communication-nordic-ab/r/
relevance-communication-nordic-ab-har-slutfort-forvarvet-av-realtid-media-ab-s-medieverksam-
het,c3994384).

59 Schibsted, Schibsted has bought 10.1% of Viaplay, 2023-09-13 (https://schibsted.com/news/schibsted-
has-bought-10-1-of-viaplay-group/).
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stor@igaren Stiftelsen Tinius genom dgarbolaget Blommenholm Indu-
strier. Den uttalade ambitionen med 6verldtelsen var att skapa tvd mer
mdlinriktade bolag, ett borsbolag med olika former av marknadstjdnster
och ett stiftelsedgt nyhetsbolag.®® En annan effekt av uppdelningen var
att Aftonbladet och Svenska Dagbladet i och med denna var dgda av en
norsk stiftelse.

NTM-koncernen gick &t motsatt hdll dd det sammanférde flera verksam-
heter i ett och samma bolag, NTM Media AB. Hosten och vintern 2023
overtog bolaget medieverksamheten frdn koncernbolagen Gotlands
Media AB, Sérmlands Media AB och Norr Media AB. | bérjan av 2024
dvertogs dessutom medieverksamheten fran koncernbolaget Ost Media
AB och motsvarande verksamhet avseende Enkdpings-Posten frdn kon-
cernbolaget AB Upsala Nya Tidning. Sammantaget inbegrep omorgani-
sationen cirka 15 tidningar och saijter.

5.1.2 Forandringar pa titelnivd

Trots den omfattande omstrukturering som foljt av medielandskapets
digitalisering och ett minskande antal utgivande bolag har antalet titlar
pd den svenska dagstidningsmarknaden hdllit sig forhdllandevis oférdn-
derligt under det senaste halvseklet.

Mot den bakgrunden kan man tala om @ren mellan 2017 och 2020 som
ndgot av ett trendbrott. Under dessa &r forsvann en stdrre mdngd titlar,
vilket medforde att antalet betalda dagstidningar p& den svenska tid-
ningsmarknaden minskade frdn 162 till 138. Huvudparten av de nedlagda
tidningarna var en- och tvddagarstidningar. Ddrefter har ett antal titlar
som tidigare setts som en tidning, till exempel Dalarnas Tidningar, dter
blivit egna enheter och réiknas numera som fristdende titlar. Den nya
strukturen bidrog till att antalet titlar 2021 steg till 146. Och dren 2023 och
2024 var i detta fall inga undantag, dven under dessa ar bdde tillkom och
foll det ifrdn tidningar.

Bland de stora tidningsgrupperna lade NWT Media ned den veckoutgivna
Karlstads-Tidningen varen 2023 och dryga dret senare fddagarstidningen
Hjo Tidning.5' Bonnier News Local avvecklade i sin tur Trands-Posten

60 Schibsted, Schibsted and Tinius Trust sign final agreement on sale of news media operations, 2024-
08-22 (https://schibsted.com/news/schibsted-and-tinius-trust-sign-final-agreement-on-sale-of-news-
media-operations/).

61 Journalisten, Karlstads-Tidningen 16ggs ned, 2023-04-06 (https://www journalisten.se/nyheter/
karlstads-tidningen-laggs-ner) och Dagens Media, Hjo Tidning I¢iggs ned, 2024-08-21 (https://www.
dagensmedia.se/medier/dagspress/hjo-tidning-laggs-ned/).
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i slutet av2023.520ch NTM Media slutade varen 2024 att ge ut titeln Kinda-
Posten, som under sina avslutande ar varit en edition av Ostgéto
Correspondenten och Vimmerby Tidning.?® Vid sidan av dessa férsattes
Miljomagasinet i konkurs under hosten 2023 medan den lokalt dgda
Blekinge Postens utgivning upphorde under sommaren 2024.%4 | flera
av de ndmnda fallen anférdes frdnvaron av presstdd och det fordndrade
mediestddet som skadl till nedldiggningarna.

Bonniers kvdllstidning Expressen avvecklade sitt ndjesmagasin Extra
under sommaren 2023 i samband med en omorganisering i syfte att
spara pengar. Dessutom slutade man att sdlja Expressen separat i GT:s
och Kvdllspostens utgivningsregioner pd vdstkusten och i Skdne.%®

Samtidigt som de ndmnda titlarna férsvann frdn marknaden tillkom
det nya redaktioner och tidningar. Stampen, som lanserat flera nya titlar
under senare dr, startade exempelvis en betalsajt for Melleruds Nyheter.
Tidningen har i manga ar varit en gratistidning i tryckt form, men under
2024 kompletterades den alltsd med en prenumererad nyhetssajt.t®
Dessutom bdrjade bolaget Made in Béstad att ge ut gratistidningarna
Halmstad Nu och Cityliv i Halmstad.®”

Under 2023 och forsta halvéret 2024 har ett stort antal tidningar gdatt ned
i utgivningstakt for den tryckta tidningen. Utgivare, som Bonnier News
Local, NTM Media och Stampen Media, har i de allra flesta fall talat om
Okade kostnader for distribution, papper och tryckning som orsaker till
neddragningarna och det i kombination med fallande upplagetal (se
avsnitt 5.10).%8 | samma riktning rorde sig de tvd kvdlistidningarna dda de
2023 upphdrde med sina tryckta séndagstidningar och i stdllet dvergick
till en helgtidning pd lordagarna.®®

62 Journalisten, Nya mediestddet fér Bonnier att Idgga ned Trands-Posten, 2023-11-29 ( https://www.
journalisten.se/nyheter/nya-mediestodet-far-bonnier-att-lagga-ned-tranas-posten/).

63 SVT Ost, Kinda-Posten Iéiggs ner, 2024-01-25 (https://www.svt.se/nyheter/lokalt/ost/kinda-posten-
laggs-ner)

64 Syre, Miliomagasinet satt i konkurs, 2023-09-22 ( https://tidningensyre.se/2023/22-september-2023/
miljomagasinet-satt-i-konkurs/) och Journalisten, Nya mediestddet drdpslag for Blekinge Posten,
2024-04-30 (https://www.journalisten.se/nyheter/nya-mediestodet-drapslag-for-blekingeposten/).

65 Dagens Media, Expressen I&igger ned ndjesmagasinet Extra, 2023-06-30 (https://www.dagensmedia.
se/medier/dagspress/expressen-lagger-ned-nojesmagasinet-extra/).

66 Ttela, Premidr for Melleruds Nyheters nyhetssajt, 2024-04-15 (https://www.ttela.se/nyheter/mellerud/
premiar-for-melleruds-nyheters-nyhetssajt-historiskt. 18816812-524a-42c6-bf4a-edd6eab53a18).

67 Journalisten, Ny gratistidning i Halmstad, 2024-05-20 ( https://wwwjournalisten.se/nyheter/ny-gratis-
tidning-i-halmstad-2/).

68 Bonnier News Local, Fdrre utgivningsdagar for fem av Bonnier News Locals titlar, 2022-11-17 (https://
www.bonniernews.se/post/farre-utgivningsdagar-for-fem-av-bonnier-news-locals-titlar) och Journalis-
ten, UNT drar in papperstidningen i flera kommmuner, 2023-08-24 (https://www,journalisten.se/nyheter/
unt-drar-papperstidningen-i-flera-kommuner-inte-ekonomiskt-forsvarbart).

69 Dagens Nyheter, Aftonbladet och Expressen slutar med sondagstidningar, 2023-09-21 ( https:/www.
dn.se/kultur/aftonbladet-och-expressen-slutar-med-sondagstidning/)
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Till ovanstdende ska Idggas att en rad tidningshus i bdde Sverige och
ovriga Norden bemannade ned och genomfdrde personalminskningar
under 2023.7°

5.2 Publikmarknadens utveckling for tidningar

De senaste decennierna har prdglats av en krympande dagstidnings-
marknad, vilket bland annat tagit sig uttryck i den form av sammanslag-
ningar, uppkodp och konsolidering som ovanstdende avsnitt behandlar.
Marknadens tillbakagdng har ocksd synts i en kontinuerlig minskning av
andelen hushdll som prenumererar pd en dagstidning.

5.2.1 Tidningsprenumerationer i hushdallen

Enligt Mediebarometern 2023 hade 47 procent av befolkningen 9-85 dr
tillgdng till en prenumererad morgontidning i hemmet (50 procent 2022).
Samtidigt uppgav 8 procent att de hade tillgdng till ndgon av kvdllstid-
ningarnas digitala abonnemang (7 procent). Eftersom grupperna delvis
overlappar varandra var den sammanlagda andelen 49 procent (52
procent). Det var sdledes till dvervdgande del minskningar jamfort med
dren ndrmast. Till delar kan nedgdngen forklaras av att nyhetsintresset
var ovanligt hogt under 2022 med coronapandemins avslutande fas, den
utokade invasionen av Ukraina och drets allmdnna val. Dessutom upp-
levde hushdllen att deras disponibla inkomster urholkades i takt med att
svensk ekonomi kom in i ett mer utmanande konjunkturldge 2023.

Till dessa mer konjunkturella faktorer bor ocksd den strukturella med en
vaxande digital konsumtion Idggas. Som redan ndmnts har hushdéllen
dragit ned pad sina utgifter for tryckta tidningar samtidig som de investerat
delar avdessa pengar i digitala tidningar och artiklar. Under senare ar har
ocksd andelen personer med tillgdng till en eller flera digitala morgontid-
ningar vuxit. Den tillvéixten brots dock under 2023. Tillgdngen minskade
fréin 42 procent 2022 till 40 procent 2020. Minskningen dr inte stor, men
den innebar samtidigt att den starka digitala tillvéixt vi sett sedan 2019 nu
stannat av.

70 Klassekampen, Skandinaviske medier mé kutte millarder, 2023-09-15 (https://klassekampen.no/
artikkel/2023-09-15/skandinaviske-medier-ma-kutte-milliarder).
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Andelen med medveten tillgdng till tryckt morgontidning fortsatte att
minska. Under 2023 reducerades andelen med ytterligare sex procent-
enheter till 21 procent. Det var alltsd betydligt vanligare med tillgdng till
en digital morgontidning dn en tryckt sddan under 2023, visar Medie-
barometern.

Ar 2023 var andelen med tillgdng till en prenumererad dagstidning minst i
aldersgruppen 25-44 dr. | gruppen uppgav 34 procent att de hade tillgdng
till en digital eller tryckt dagstidning i hemmet. Det kan jamféras med den
mest prenumerationsbendgna delen av befolkningen, de mellan 65 och
85 ar, ddr 76 procent hade tillgdng till en abonnerad tidning i hushdllet.
En annan intressant skillnad gdllande tillgéng till en prenumererad tid-
ning fanns enligt 2023 drs Mediebarometer mellan personer med och
utan hogskoleutbildning. Enligt studien hade hogskoleutbildade per-
soner mellan 25 och 85 ar tillgdng till prenumererad dagspress i hemmet
i stérre omfattning Gin personer utan hégskoleutbildning.

5.2.2 Rackvidden for enskilda tidningar

Att mdta hur stor andel av befolkningen som till exempel Idser eller tittar
i tidningar ar ett satt att mata rdckvidd. Hur ménga som tar del av ett
enskilt medium en genomsnittlig utgivningsdag dr ofta ett viktigt argu-
ment vid forsdljning av reklamplats. Darfor mater mdanga enskilda titlar
sin réckvidd. Enligt rapporten Orvesto Konsument frdn Kantar Media
minskade den totala nettordckvidden for halften av storstddernas dtta
reviderade morgon- och kvdllstidningar under 2023 (tabell 5.1).
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Tabell 5.1 Total nettoréickvidd under en genomsnittlig dag for
morgon- och kvdllstidningar utgivna i storstad,
2023 (tusental)

Tryckt
Total Foérdndring  rdckvidd,
netto- total inkl. Férdndring, Digital Fordndring,
Titel rackvidd rdckvidd  e-tidning % rdckvidd %
Aftonbladet 3673 -43 367 +5,8 3589 -4.3
Expressen/
GT/KvP 2494 -2,9 309 +3,0 2393 =27
Dagens
Nyheter 1101 -1,2 473 -2,1 884 +1,1
Svenska
Dagbladet 756 -4 275 -8,6 637 29
Dagens
industri 625 +10,0 270 +1,1 454 +19,2
Goteborgs-
Posten 542 +14,8 216 -5,7 448 +24.4
Sydsvenskan 298 +8,8 139 -6,1 222 +21,3
Skdnska
Dagbladet 79 +5,3 56 -8,2 32 +455

Kommentar: Med total nettordickvidd avses summan av tryckt respektive digital réickvidd.
Foérandring gdller frdn 2022 till 2023.
Kdlla: Orvesto Konsument Heldr, 2022 och 2023 (Kantar Media).

Totalt sett s minskade kvdllstidningarna Aftonbladet och Expressens
respektive réckvidder med -4,3 respektive -2,9 procent. Men det ovanliga
med tidningarnas tapp var att det uteslutande skedde i de digitala kana-
lerna, det vill sga for titlarnas sajter och appar. Den historiska utveck-
lingen har annars varit att de traditionella kanalerna foérlorat i réckvidd
samtidigt som de digitala vunnit. Ar 2023 var det tvéirtom, med en vikande
rdckvidd digitalt och en stigande for tryckta tidningar och e-tidningar. Har
kan det dock vara vart att pdminna sig om att IGsning av e-tidning ddr
den digitala utgdvan dr en kopia av den tryckta tidningen raknas in i rdck-
vidden for de tryckta kanalerna. Den mer generella digitala IGsningen var
s@ledes ofta mer omfattande dn vad rdckviddssiffrorna ger vid handen.

Men dven trots de ndmnda minskningarna pé totalen fortsatte Afton-
bladet att vara landets i s@rklass mest Idsta tidning med en nettordckvidd
pd cirka 3,6 miljoner IGsare per utgivningstillfélle och Expressen den ndst
storsta med ungefdr 2,4 miljoner IGsare.

5. Tidningsmarknaden

71



Precis som kvdllstidningarna foérlorade Stockholms stora morgontid-
ningar Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet i réckvidd under 2023.
Och det primart i de tryckta kanalerna. Fér morgontidningarna i Gote-
borg och Malmo var det déremot positiva siffror. Kraftigast tillvéxt visade
Goteborgs-Posten med en forstdrkt IGsekrets med strax under 15 pro-
cent. Hela denna tillvéixt éigde rum i de digitala kanalerna. Aven Malmos
Sydsvenskan utdkade sin digitala rackvidd.

Skdnska Dagbladet, den mindre av Malmoés morgontidningar, note-
rade en ovanligt brant digital tillvaxt pd nérmare 46 procent. En rimlig
forklaring till uppgdngen &r att redaktionen efter Bonniergruppens kop
av tidningen bdrjat anvéinda Bonniers digitala plattform och kommit att
ingd i ett storre och mer trafikdrivande sammanhang. Aret var ocksa
Skénskans sista som storstadstidning. Under 2024 flyttade den efter 135
Ar i Malmo till Eslov och overgick ddrmed till att vara en landsortstidning.

Hdlften av storstéidernas &tta reviderade tidningar stérkte alltsd sin
rdckvidd under 2023. Tre av dem var utgivna av Bonniers, tre var utgivna
utanfér Stockholm och samtliga visade mycket tydlig digital tillvéxt.
Stockholmstidningen Dagens industri var den enda av storstadstidning-
arna som vdxte bdde digitalt och traditionellt. Dagens Nyheter fortsatte
trots det att vara landets stérsta morgontidning med en daglig rdckvidd
pd 1,1 miljoner ldsare. Svenska Dagbladet, den enda som krympte bdde
digitalt och i tryckt form 2023, 1dg kvar som nummer tva.

For de 43 landsortstidningar, vilka precis som de dtta storstadstidning-
arna, matte sin totala nettordckvidd bdde under 2022 och 2023 var resul-
tatet mer entydigt positivt. Har okade 31 av de aktuella titlarna sin totala
rdckvidd samtidigt som fyra redovisade en oforéindrad réckvidd. For
de daterstdende atta titlarna var det vikande tal. Storst 6kning noterade
Eskilstuna-Kuriren med Strengnds Tidning, vars totala nettoréickvidd gick
upp med ndstan 23 procent. Och det efter tillvaixt i b&da distributionska-
nalerna, varav den digitala 6kade avgjort mest. Djupast tapp upplevde
Lanstidningen i Ostersund med en minskad réickvidd om strax under -10
procent. For deras del berodde fallet pd farre Idsare i de digitala kana-
lerna.

Alla utom en av de reviderade storstadstidningarna hade en storre réick-
vidd i de digitala kanalerna dn i de tryckta detta ar. PG det viset har det
ocksd sett ut under en ganska ldng tid. Storstadstidningarna var och
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ar darmed konsumtionsmdssigt i forsta hand digitala produkter. Bland
de tio storsta landsortstitlarna har bilden historiskt varit en annan och
betydligt mer tryckorienterad. Men under det aktuella dret kom fyra tid-
ningar, Bords Tidning, Hallandsposten, Vsterbottens-Kuriren och Ost-
go6ta Correspondenten, att ha sin huvudsakliga Iésning i de renodlat digi-
tala kanalerna. For Upsala Nya Tidnings del véigde det emellertid jdmt
mellan de tvd kanalerna (tabell 5.2).

Tabell 5.2 Total nettordéickvidd under en genomsnittlig dag
for de storsta morgontidningarna utgivna i landsort,
2023 (tusental)

Tryckt

Total Foérdndring  rdckvidd,

netto- total inkl. Férdndring, Digital Fordndring,
Titel rackvidd rdckvidd  e-tidning % rdckvidd %
Helsingborgs
Dagblad/
LP/NST 186 -5,1 134 -2,2 100 -5,7
Upsala Nya
Tidning 146 +10,6 92 -5,2 91 +422
Nya
Wermlands-
Tidningen 144 +4,3 96 -3,0 86 +14,7
Ostgdta Cor-
respondenten 138 +7,8 80 -13,0 90 +36,4
Nerikes
Allehanda 134 +0,8 94 +10,6 79 -6,0
Vdsterbottens-
Kuriren 123 -1,6 57 +7,5 104 -4,6
Bords Tidning 114 +3,6 71 -5,3 80 +14,3
Norrképings
Tidningar 111 +14,4 72 -53 65 +66,7
Hallands-
posten 108 +13,7 66 +1,5 69 +43,8
Barometern/
oT 100 +2,0 77 -1,3 46 -2,1

Kommentar: Med total nettoréickvidd menas summan av tryckt respektive digital réickvidd.
Foréndring gdller fran 2022 till 2023.
Kdlla: Orvesto Konsument Heldr, 2022 och 2023 (Kantar Media).
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Storst totala dkningar noterade Norrkdpings Tidningar och Hallands-
posten med drygt 14 procent vardera. Hallandsposten var den enda pd
topp tio-listan som 6kade i bdda kanalerna. Och tack vare 6kningarna,
inte minst digitalt, var tidningen ny in pd topplistan over landets storsta
lokaltidningar.

For bdde storstads- och landsortspress fortsdtter alltsd den digitala rdck-
vidden och ddérmed den digitala IGsningen att bli allt viktigare. Det &r en
rorelse som pad liknande sdtt gor sig gdllande i upplagestatistiken.

5.2.3 Tidningarnas upplagor

Den sammanlagda forsdljningen av prenumerationer och ldsnummer,
den sd kallade upplagan, bland de 124 jémférbara dagstidningar som
revideras av Kantar Audit var forhdllandevis oféréindrad under 2023 rela-
tivt foregdende ar.

Som grund for den hdr stabiliteten pekar Kantar Audit i sin upplage-
genomgdng pd en starkt vdxande digital abonnemangsstock vilken
kompenserar for den fallande tryckta upplagan. Den sammanlagda
upplagan krympte med -3 procent relativt 2022. Storst var minskningen
for de fddagarstidningar vilka utkommer med ett eller ett par utgdvor i
veckan. For deras del sjonk totalupplagan med -7 procent (tabell 5.3).

Tabell 5.3 Dagspressens TS-reviderade upplagor efter
utgivningsfrekvens, 2023 (foréindring frdn 2022 i procent)

.. .. o
Frekvens Total upplaga Tryckt upplaga  Digital upplaga Digital andel, %

(tidningar) 1000-tal +% 1000-tal +% 1000-tal +*% 2022 2023

6-7/vecka
(50) 1085 -2 530 -13 554 +11 45 51
3-5/vecka
(34) 248 -1 129 -13 119 +14 | 48
1-2/vecka
(40) 160 -7 17 -14 42 +19 21 26
Totalt (124) 1492 -3 776 -13 716 +12 42 48

Kommentar: Férdndringen (+ %) jamfort med 2022 avser endast jamforbara titlar.
Kdlla: Kantar Media Audit (bearbetningar).
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Oavsett hur mdnga utgdvor i veckan tidningarna ger ut sd@ minskade
de tryckta upplagorna med cirka -13 procent. Men eftersom den totala
digitala upplagan, det vill sGga e-tidningarna och plusabonnemangen,
vixte med 12 procent sd@ kompenserade det i stor utstrdckning det
tryckta tappet. Tack vare den fina digitala utvecklingen véixte den digitala
andelen av totalupplagan till strax under hélften. Storst digital andel hade
de hogfrekventa tidningarna (6-7 nr/vecka) med en andel om 51 procent.
Minst digital andel hade de I&dgfrekventa (1-2 nr/vecka) med 26 procent.

Det ska emellertid ndmnas att den redovisade upplagan inte omfattar
alla titlar pd marknaden utan endast de titlar som valt att revidera sig
via Kantar Audit. Stora tidningar som Aftonbladet, Dagens Nyheter,
Expressen och Svenska Dagbladet ingdr exempelvis inte.

Precis som att andelen digitala prenumerationer varierar mellan de olika
frekvenskategorierna finns det tydliga skillnader mellan de storsta lokal-
tidningsgrupperna. Storst digital andel av upplagan 2023 hade Stampen
med 63 procent, tditt foljda av Bonnier News Local med 62 procent och VK
Media med 59 procent (tabell 5.4).

Tabell 5.4 Samlad upplaga for de stérsta lokaltidningskoncernerna,
2023 (féréindring fran 2022 i procent)

Total
upplaga Tryckt upplaga  Digital upplaga Digital andel, %

Koncern

(tidningar) 1000-tal 1000-tal + % 1000-tal +% 2022 2023
Bonnier News

Local (34) 433100 166500 -16% 266600  +12% 55% 62%
Gota Media (10) 202500 130100 -9% 7 240 +0% 34% 36%
Stampen (9) 254100 93000 -19% 161100 +9% 56% 63%
NTM (17) 265600 170 000 -12% 95600 +24% 29% 36%
NWT Media (10) 124600 84900 -8% 39700 +28% 25% 32%
VK Media (2) 39000 16000 -9% 23000 +7% 55% 59%
Ovriga (4) 52300 14200 -16% 38100  +10% 67% 73%
Totalt (86) 1371200 674700 -13% 696 500 12% 45% 51%

Kommentar: Avser tidningar med utgivning minst 3 utgdvor/vecka. Férandringen (+ %)
j@mfort med 2022 avser endast jamforbara titlar. * Avser digital upplaga (e-tidning) samt
plusabonnemang (dvs. inloggning pd hemsidan som ej ger tillgdng till e-tidningen).
Kalla: Kantar Media Audit (bearbetningar).
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Minst andel digital upplaga hade NWT Media och NTM med 32 respek-
tive 36 procent. Samma bolag stod ocksd for den snabbaste 6kning av
den digitala upplagan. Hos dessa bolags titlar véxte den digitala upp-
lagan med 28 respektive 24 procent under 2023. Inga andra bolag var i
ndrheten av deras tillvéxttakt. De tryckta upplagorna sjonk i sin tur mest
hos Stampen med -19 procent och Bonnier News Local med -16 procent,
det vill séiga hos de bolag med stdrst digital upplageandel.

Tillgdngliga studier och statistik tyder pd att det dr de stora Stockholms-
tidningarna som varit mest framgdngsrika i kampen om de digitala pre-
numeranterna. Rapporten Digital News Report 2023 frdn medieinstitutet
Reuters vid Oxfords universitet indikerar att den allmdnna digitala dyna-
miken ddr stordrift [6nar sig bdst dven gdller ndr det handlar om digitala
konsumentintdkter. Enligt Reutersrapporten tecknas flest digitala abon-
nemang hos Aftonbladet och Dagens Nyheter. En minoritet av dem som
betalade for digitala nyheter hade en prenumeration pd en lokaltidning.
Och det var en andel som backade ndgot frdn 43 procent 2022 till 40
procent 2023. Reuters enkdtsvar talar vidare for att antalet som betalar
for digital journalistik var stabil, med en ansats till 6kning under samma
period. Den svenska lokaltidningsandelen av de betalande 2023 kan jém-
féoras med den motsvarande danska om 19 procent, finldndska om 40
procent och norska om 50 procent.™

Men det drinte barai storstdderna som titlar kade i upplaga och abonne-
mang under 2023 (tabell 5.5). Storst upplagedkning hade Lysekils-
Posten och Nya Wermlands-Tidningen som bdda dkade med 5 procent.
NWT sticker ut p& den hdr topplistan genom sin redan frdn bérjan ganska
héga upplaga.

Tabell 5.5 Landsortstidningar med bést upplageutveckling, 2023
(6kning jamfoért med 2022 i procent)

Titel Total upplaga Fordndring, %
1. Lysekils-Posten 2100 +5%
2. Nya Wermlands-Tidningen 43 700 +5%
3. Ljusdals-Posten 4 000 +3%
4. Sundsvalls Tidning 23700 +3%
5. Ornskoldsviks Allehanda 11900 +3%

Kdalla: Kantar Sifo Media Audit.

71 Reuters Institute for the Study of Journalism, Digital News Report 2023, 2023-06-18 (https://reutersin-
stitute.politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2023/resources).
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Samtidigt som vissa titlar sdg sina upplagor stiga fanns det andra
som erfor vikande upplagetal (tabell 5.6). Den stérsta minskningen i sta-
tistiken upplevde Kungsbackatidningen Norra Halland vars upplaga foll
med -10 procent. Frdnsett Bohusldningen hade samtliga titlar bland de
som tappade mest redan en upplaga som understeg 10 000 exemplar
per utgivningstillfalle.

Tabell 5.6 Landsortstidningar med séimst upplageutveckling, 2023
(minskning jamfért med 2022 i procent)

Titel Total upplaga Fordndring, %
1. Norra Halland 9400 -10%
2. Bohusléningen 15 400 -9%
3. Stromstads Tidning/N. Bohuslén 3200 -9%
4. Sydo6stran/

Syddéstra Sveriges Dagblad 7 600 -8%
5. Folkbladet Norrképing 2 400 -8%

Kélla: Kantar Media Audit.

Just Norra Halland dr en av de fa tidningar i landet som provat pd forsdlj-
ning av styckeskop av artiklar. Forsoket inleddes under varen 2023 och
inledningsvis ldg antalet sdlda artiklar runt 200-300 per mdnad. Artik-
larna kostade dé 9 kronor styck.”

5.2.4 Abonnemangs- och upplageekonomi

Precis som rdckvidds- och upplagesiffrorna visar intéiktsstatistiken att
andelen hushdll med tillgdng till digital morgontidning vuxit under de
senare dren samtidigt som andelen med tryckt krympt. Enligt TU upp-
gick konsumentint@kterna hos de 107 morgonutgivna tidningar som
medverkar i organisationens branschstatistik till cirka 6,3 miljarder
kronor under 2023. Det var en sd pass marginell uppgdng jdmfort med
foregdende Ar att den tillvéxten rdknas som noll i nedanstdende tabell
(tabell 5.7).

72 Dagens Media, Norra Halland jublar éver styckkop, 2024-05-22 (https:/www.dagensmedia.se/alla-ny-
heter/nyheter/norra-halland-jublar-over-antalet-styckkop/).

5. Tidningsmarknaden

77


https://www.dagensmedia.se/alla-nyheter/nyheter/norra-halland-jublar-over-antalet-styckkop/
https://www.dagensmedia.se/alla-nyheter/nyheter/norra-halland-jublar-over-antalet-styckkop/

Tabell 5.7 Dagspressens tryckta och digitala konsumentintcdkter hel-
Gret 2023 (miljoner kronor, féréindring frén 2022, procent)

Tryckta Fordndring, Digitala Foérdndring, Totala Fordndring,

2023 kanaler % kanaler % intakter %
Landsortspress

(100) 26562 -5 748 +21 3399 +0
Storstadspress

(7) 1854 -5 998 +13 2852 -1
Morgonpress,

totalt (107) 4505 -5 1746 +17 6 251 +0
Kvdllspress,

totalt 1477 -9

Kommentar: Bearbetning av uppgifter fran Tidningsutgivarna. Férdndringen (= %) jamfort
med 2022 avser endast jdmférbara morgontidningstitlar (antal inom parentes), for
kvdllstidningarna ér motsvarande uppdelning inte majlig.

Kdlla: Tidningsutgivarna (TU) och kvdllstidningarnas darsredovisningar.

Analyseras branschstatistiken vidare pekar den pd stigande intéikter frén
de digitala kanalerna och fallande for de tryckta. For landsortspressens
del steg de digitala konsumentintdkterna med 21 procent till 748 miljoner
kronor samtidigt som de tryckta dalade med -5 procent till ndgot mindre
an 2,7 miljarder kronor. Den digitala dkningen vdgde ddrmed ganska
vdl upp de tryckta tidningarnas vikande konsumentintdkter. Storstads-
tidningarna upplevde en tdmligen likartad utveckling 2023 med digi-
tala intdkter vilka véixte med 13 procent till 998 miljoner och krympande
tryckta intdkter med -5 procent till cirka 1,9 miljarder kronor.

Majoriteten av morgonpressens samlade konsumentintékter, cirka 54
procent, tillfoll alltsd landsortspressens 100 medverkande titlar. Resten,
ungefdr 46 procent, kom storstadstidningarnas sju medverkande titlar till
dels. | genomsnitt hade en landsortstidning ddrmed konsumentintdkter
pd strax under 34 miljoner kronor 2023. Motsvarande genomsnittliga
intdkt for en storstadstidning var cirka 407 miljoner kronor.

For de morgonutgivna storstadstidningars del kom 35 procent av kon-
sumentintdkterna frédn de digitala produkterna och 65 procent frédn de
tryckta. Den digitala intdktsandelen hos landsortstidningarna var betyd-
ligt mindre. Den stannade vid 22 procent samtidigt som de tryckta tid-
ningarna svarade for 78 procent av intdkterna. Ett av skdlen till skillnaden
i intaktsfordelning dr att gruppen landsortstidningar inkluderar ett stort
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antal l&dgfrekventa titlar, vilka i forsta hand distribueras och Iéses i tryckt
form.

TU:s statistik omfattar inte kvdllstidningarna. Men utifrédn de utgivande
bolagens drsredovisningar gar det att utléisa delar av intdktsutvecklingen
for 2023. Expressens intdkter frdn ldsarna sjonk med -9 procent till 811
miljoner kronor (893 miljoner 2022). Men i den summan ingdr inte bara
intdkter fran forsdljning av Expressen utan dven forsdliningsintdkter fran
tidskrifter och magasin, vilka fore 2021 hanterades i ett eget bolag inom
Bonnierkoncernen.

For Schibsteds Aftonbladet minskade den tryckta tidningsforsdljningen
med -19 procent till cirka 414 miljoner kronor. Samtidigt steg intékterna
frdn de digitala abonnemangen och kdpen med 3 procent till 332 mil-
joner. Totalt sett minskade alltsd Aftonbladets Idsarinttikter med ungefdr
-5 procent.

Som exemplet med Expressen och det faktum att ndrliggande verksam-
heter Idggs in i samma bolag som dagstidningsverksamheten visar blir
det allt svarare att tydligt redovisa utvecklingen for de enskilda tidning-
arna. En annan utvecklingstrend som verkar i samma riktning ar tid-
ningsbolagens allt bredare anvdndningen av paketerbjudanden ddr kon-
sumenten far tillgdng till ett storre antal titlar for ett och samma pris, till
exempel Bonniers och Gota Medias ”Plus allt” (Bonniers och Gotas titlar),
Schibsteds Medias "Superpaketet” (Schibsteds titlar, Omni Mer/Ekonomi
och Podme) och NWT Medias "Premiumpaket” (NWT:s titlar och SvD).

5.3 Reklammarknadens utveckling for tidningar

Totalt sett reducerades reklaminvesteringarna i svenska nyhetsmedier
- det vill sga digitala och tryckta morgon-, kvdlls- och gratistidningar -
med strax under 14 procent under 2023 enligt uppgifter fran IRM med flera
(tabell 2.2). Bryts den statistiken ned i delar blir det snart tydligt att den
intdktsniva eller platd som de tryckta tidningarna befunnit sig pd under
en tid, och det efter ett mangdrigt fall, nu sjunkit ytterligare. Den tryckta
morgonpressens intdkter foll tyngre éin nyhetsmedierna som grupp. Och
allra tyngst foll kvdllspressen.

Landsortspressens reklamintdkter frdn de tryckta tidningarna minskade
under 2023 med -16 procent tilldrygt 1,0 miljarder. Det betyder att de tryckta
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reklamintdkterna rasat med hela -36 procent sedan 2019. Storstadstid-
ningarnas tryckta reklamintdkter minskade i sin tur med -15 procent till
686 miljoner kronor 2023. Rdknat sedan 2019 har Gdéteborgs, Malmos
och Stockholms morgontidningar forlorat en ndgot mindre andel av sina
tryckta reklamintékter dn kollegorna i landsorten. Men minskningen var
trots det mindre branta fallet dndd betydande -27 procent. Tillsaommans
har alltsd den tryckta morgonpressen forlorat en tredjedel av sina tidigare
reklamintdkter under de senaste fem éren (tabell 5.8).

Tabell 5.8 Dagspressens tryckta reklamintékter, 2019-2023
(I6pande priser, miljoner kronor)

Férdndring Fordndring
2023/2022, 2023/2019,

2019 2020 2021 2022 20283 % %
Landsortspress 1585 1213 1215 1204 1014 -16 -36
Storstadspress 941 729 804 804 686 -15 =27
Morgonpress,
totalt 2526 1942 2019 2008 1700 -15 -33
Kvdllspress 213 138 139 120 88 -27 -59
Totalt 2739 2079 2074 2065 1788 -13 -35

Kommentar: Reklamintéikter inklusive reklambilagor.
Kdllor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM), Tidningsutgivarna (TU) och bolagens
drsredovisningar 2019-2021 samt TU och bolagens drsredovisningar 2023.

Den tryckta kvdllspressen hade ett om mojligt dnnu tuffare dr dn morgon-
pressen. | deras fall rasade reklamintékterna med -27 procent till blyg-
samma 88 miljoner kronor 2023. De senaste fem dren har varit brutala
for de tryckta kvdllstidningarna och deras reklamintéikter. Hela -59 pro-
cent av intdkterna har gdtt forlorade. Gar vi tillbaka tio dr i tiden, till 2013,
Oversteg den tryckta kvdllspressens reklamintdkter 622 miljoner kronor.
Darefter har dessa minskat under alla &r utom 2021 dé de steg ytterst
marginellt.

Sammantaget betyder det att den tryckta dagspressens reklamintékter
foll med -13 procent under 2023 och att mer dn en tredjedel, -35 procent,
av reklamintdkterna forsvunnit sedan 2019. | det korta perspektivet kan
en stor del av intdktsminskningen tillskrivas det strama ekonomiska
IGget. | det ldngre perspektivet handlar det mer om en avtagande kon-
sumtion av tryckta tidningar och att annonsdrerna flyttat majoriteten av
sina investeringar till digitala miljéer.
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De tryckta reklamintdkterna sjonk alltsd tungt 2023, inte minst under
de tre forsta kvartalen. Och eftersom den allménna konjunkturen var
negativ innebar inttkterna frdn de digitala kanalerna inte néigon storre
lattnad. Aven dessa intdkter minskade. Borjar vi med morgontidningarna
s gick deras digitala reklamintdkter ned med -8 procent till 857 miljoner
kronor (tabell 5.9).

Tabell 5.9 Dagspressens digitala reklamintéikter, 2019-2023
(I16pande priser, miljoner kronor)

Fordndring Foréindring
2023/2022, 2023/2019,

2019 2020 2021 2022 2023 % %
Landsortspress 382 371 412 461 442 -4 +16
Storstadspress 428 372 441 459 415 -10 -3
Morgonpress, 810 743 853 920 857 -8 +6
totalt
Kvdllspress* 1062 932 1165 1303 1209 -7 +14
Totalt 1872 1675 2018 2223 2066 -7 +10

Kommentar: Uppgifterna om landsorts- respektive storstadspressens digitala
reklamintdkter bygger pd inrapportering till TU fran berérda tidningsforetag.

*Uppgifterna om kvdllspressens digitala reklamintdkter bygger pd sammanvégningar

av statistik fradn IRM, TU och berérda foretags drsredovisningar. Siffrorna ér darfor att
betrakta som uppskattningar. | Expressens annonsstatistik for 2022 och 2023 ingdr
digitala reklamintékter fran tidskrifter.

Kallor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM), Tidningsutgivarna (TU) och féretagens
Arsredovisningar (bearbetningar).

Djupast var fallet bland storstadstidningarna. Deras gemensamma
reklamintdkter frdn sajter och appar forsvagades med -10 procent till 415
miljoner. 2023 ars fall var sé pass djupt att de senaste drens tillvaxt rade-
rats ut. Sedan 2019 har storstadstidningarnas digitala reklamintékter
minskat med -3 procent.

For landsortstidningarna var reklamingdngen ndgot mer hdllfast dan i
storstdderna. | den har kategorin sjonk intéikterna med -4 procent 2023
till 442 miljoner. Det betyder att landsortspressens digitala reklamintékter
vuxit med 16 procent sedan 2019. SG sent som 2021 hade storstddernas
morgontidningar storre digitala inttikter dn de mdnga landsortstidning-
arna. Tack vare landsortspressens flerdriga tillvéixt var morgontidning-
arnas samlade digitala reklamintéikter 6 procent storre 2023 ¢n vad de
var 2019.
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Hur férdelade sig dd de digitala reklaminvesteringarna mellan morgon-
och kvdllstidningar? En uppskattning utifrdn den statistik som TU pre-
senterat samt kvdllstidningarnas drsredovisningar talar for att uppdt tre
femtedelar av pengarna placerades hos de tvd kvdllstidningarna medan
den mindre delen avsattes féor morgonpressen. Inom denna senare grupp
gick ndstan halften till de tre storsttidernas morgontidningar.

Aftonbladet och Expressen redovisar endast totala annonsintdkter i sina
bokslut. Men deras digitala annonsintdkter under det aktuella verksam-
hetsdret kan estimeras till 1,2 miljarder kronor, vilket ddrmed innebdr att
dessa reducerades med -7 procent relativt 2022. Rdknat sedan 2019 har
dock kvdllstidningarnas digitala inttikter plussats pd med 14 procent.

Tack vare den allmdénna dkningen av digitala reklamintdkter och forsvag-
ningen av de tryckta blev de digitala reklaminttkterna for andra géngen
den storre inttktsstrommen av dem.

5.4 Resultat och Ionsamhetsnivaer

Den langsiktigt minskande reklamforsdljningen i den tryckta dags-
pressen dr en av huvudanledningarna till att tidningsbolagens samlade
omsdttning sjunkit éver tid. Under de senaste dren har dock branschen
visat pd en stigande omsdttning. Men den ldtt stigande tendensen brots
2023 ndr de redovisade rorelseintdkterna - exklusive driftsstdd - mins-
kade med cirka -3,4 procent frdn 13 750 miljoner 2022 till 13 278 miljoner
kronor 2023 (tabell 5.10).

Orsakerna till minskningen finner vi i att konsumentintdkterna holl sig pd
i stort sett samma nivé som under 2022, reklamintdkterna foll brant och
att de statliga stoden krympte ndgot. Vad gdller det selektiva driftsstodet,
det storsta av de statliga stoden, sd 6kade dess omfattning for de redovi-
sade bolagen frédn 669 miljoner 2022 till 723 miljoner 2023.
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Tabell 5.10. De svenska tidningsforetagens ekonomi, 2022 och 2023
(miljoner kronor)

2022 2023
Rérelseintéikter 13750 13278
Statligt selektivt driftsstod 669 723
Rorelsekostnader (inklusive avskrivningar) -13 665 -13 645
Rérelseresultat 754 356
Finansiellt netto 213 53
Nettoresultat 967 409

Kommentar: Tabellen avser det samlade resultatet for foretag med tillgéingliggjord
drsredovisning. | sammanstdliningen for 2022 saknades Bulletiny Hemmets vdn, Routsin
Suomalainen och Ofre Slotts Media medan Internationalen, Offensiv och Séndaren
saknades for 2023. Det samlade utbetalde driftsstddet uppgick under 2023 till 754 mnkr
(693 mnkr 2022). Stod vid sidan av driftsstddet, t.ex. stod till lokal journalistik, ingdr i
posten rorelseintdkter.

Kalla: Tidningsforetagens darsredovisningar och Mediemyndigheten.

Bolagens kostnader minskade under dret. Men minskningen var blygsam
och stannade vid -0,2 procent. Ddrmed uppgick dagspressens kostnader
2023 till 13 645 miljoner kronor. Och i med att kostnaderna endast redu-
cerades marginellt féorsdmrades rérelseresultatet med 398 miljoner eller
-53 procent till 3566 miljoner kronor. Det var ett svagare resultat dn 2021
och 2022, men fortfarande starkare dn 2020 da rorelseresultatet var -50
miljoner kronor.

Samtidigt som rorelseresultatet forsdmrades forsvagades ocksd resul-
tatet frén tidningsforetagens finansiella verksamhet. Det finansiella
nettot slutade pd 53 miljoner kronor, vilket var en forsvagning jamfort med
foregdende drs 213 miljoner.

Den ekonomiska sammanstdlliningen, frdn de i underlaget ingdende
foretagens drsredovisningar, visade efter finansiella poster pd ett netto-
resultat om 409 miljoner (967 miljoner kronor 2022) - det vill sGga en
forsvagning med -58 procent jamfort med foregdende ar. | relation till de
samlade rorelseintdkterna blev 2023 drs nettomarginal +2,9 procent (+7,0
procent 2022) for de svenska tidningsforetagen.

Det dr dock vart att hdlla i minnet att i en totalsammanstdlining som
denna pdverkas utfallet framst av det ekonomiska resultatet for de storsta
tidningsforetagen. Sammanstdliningen ska ddrfor inte likstdllas med
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resultatet for tidningsbranschen som helhet. Ett antal av de stora tid-
ningsbolagen har valt att centralisera - eller pd annat sdtt samordna -
sddana finansiella tillgdngar som tidigare hanterades och redovisades av
de enskilda tidningsforetagen. Eftersom analysen endast omfattar foretag
med tidningsverksambhet faller finansrorelsen frdn ndmnda fall helt eller
delvis utanfor den hdar gjorda redovisningen. En redovisning av resultatet
for de storsta svenska tidningskoncernerna under 2023 gors i avsnittet 5.6.

5.5 Dagstidningsforetagens Ionsamhet

De drliga sammanstdliningarna frdn den tidigare Presstédsndmnden
och dagens Mediemyndigheten av de svenska dagstidningsforetagens
I6nsamhet gdr ndstan 50 ér tillbaka i tiden. Den kontinuerliga métperi-
oden ger en unik inblick i den ldngsiktiga fordndringen av vinstnivderna
inom dagspressen. For att ge en sd korrekt bild som majligt av Ibnsam-
heten i tidningsutgivning var den ursprungliga ambitionen med mdétning-
arna att endast inkludera sddana tidningsforetag som inte erholl allmdnt
driftsstdd - och som ddrmed kunde sdigas leva helt och héllet pd mark-
nadens villkor. | takt med att allt fler tidningar har kommit att omfattas
av mediestoden dr det en princip som blivit allt svarare att upprdatthdlla.
Det gdllde i synnerhet pandemidret 2020, som var ett dr ddr en ovanligt
stor andel av de svenska dagstidningarna mottog ekonomiskt stod frdin
staten. Aven sammanldggningar av tidningar med och utan presstod i
samma bolag och i storre enheter har bidragit till att géra gréinsdragning-
arna mer och mer komplicerade. Det har ocksa lett till att jdmforbarheten
tunnats ut over tid.

| 2023 &rs sammanstdlining av dagstidningsforetagens lonsamhet ingdr
darfér dven sddana som erhdller driftsstod. For fidrde gdngen mdts
ddrmed lénsamhetsnivdn i branschen oavsett om flerdagarstidningen
har driftsstod eller g]. For att kunna erbjuda en bild av det historiska ske-
endet har ldnsamhetsgraden réiknats om frdn och med 2010. Jadmforelser
I&ingre tillbaka i tiden dn sd boér goras med medvetenhet om att berdk-
ningssdattet har féordndrats. Liksom tidigare inkluderar sammanstall-
ningen nedan enbart tidningsféretag som utger tidningar med en utgiv-
ningsfrekvens om tre till sju dagar per vecka.
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| underlaget for berdkningen ingdr 28 bolag vilka gav ut medel- och hog-
frekvent dagspress 2023. Deras bruttomarginal i median for éret var -0,3
procent (figur 5.1). Det var en forsdmring jamfort med 2021 och 2022 drs
marginaler pd +4,5 respektive +2,3 procent. Under den omrdknade peri-
oden har endast verksamhetsdren 2013 (-1,5 procent) och 2019 (-1,2 pro-
cent) sémre marginaler. Arets marginal ligger i linje med 2018 ars dé den
var -0,1 procent.

Figur 5.1 Tidningsforetagens bruttomarginal i median,
1976-2023 (median)

Procent

12

-0,3

-3
1976 78 80 82 84 86 88 90 92 94 96 98 00 02 04 06 08 10 12 14 16 18 20 2023

Kommentar: Figuren redovisar den genomsnittliga bruttomarginalen (medianen) for
foretag som utger medel- och hogfrekventa dagstidningar (3-7 utgdvor/vecka). Under
dren 1976-2009 ingdr endast tidningsféretag utan allmdnt driftsstod i underlaget. Frén
och med 2010 inkluderas dven tidningsféretag med driftsstod.

Kalla: Tidningsféretagens darsredovisningar.

Arets férsdmrade bruttomarginal kan jdmféras med utvecklingeni Norge.
Aven dér upplevde tidningsbranschen ett av sina svagaste ar vad géller
I6nsamhet sedan finanskrisen.™

73 Medietilsynet, Lav Isnnsomhet for norske aviser i 2023, 2024-06-01 (https://www.medietilsynet.no/
nyheter/aktuelt/lav-lonnsomhet-for-norske-aviser-i-2023/).
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5.6 De storsta tidningsforetagen

| likhet med mdnga andra Idnder i Europa prdglas den svenska tidnings-
marknaden av en pdtaglig dgarkoncentration. Genom férvarv och sam-
gdenden har landets dagstidningar kommit att kontrolleras av allt farre
dgare. Skapandet av storre tidningsgrupper har ofta, inte minst frén
mediedgarna sjdlva, lyfts fram som en strategi for att hantera den allt
skarpare konkurrensen p& mediemarknaden.

Som framgdar av tidigare avsnitt i denna rapport (5.1) genomfordes ett
antal strukturafférer och omorganiseringar under 2023 och foérsta halv-
dret 2024 som ytterligare forstdrkte koncentrationstendenserna pad tid-
ningsmarknaden. Ett tydligt tecken pd koncentrationen dr Bonnierfore-
tagens allt stérre marknadsandel ddr tidningarna i storstdderna (Di, DN,
Expressen och HD-Sydsvenskan) och lokaltidningsforetaget Bonnier
News Local svarade for en omsdattning pd 6,3 miljarder kronor 2023. Ett
annat tecken dr NTM Medias omorganisation dér bolag som Gotlands
Media, Norr Media och Ost Media fusionerades in i en ny och storre
struktur.

En sammanstdlining éver det ekonomiska utfallet under 2023 f6r landets
storsta tidningsgrupper och koncerner med en omsdttning dverstigande
100 miljoner kronor och utgivning av betaltidningar presenteras i tabell
5.11. Den 6vergripande tendensen var fallande intdktsnivder och en totalt
sett minskad omsdittning med -4,7 procent till cirka 13,7 miljarder kronor
(14,4 miljarder 2022) samtidigt som bdde brutto- och nettomarginalerna
krympte.

Tre av de atta tidningsgrupperna gick ur 2023 med positiv omsdttnings-
tillvaxt. Storst relativ tillvaxt upplevde NWT Gruppen med 16,5 procent
och Bonniers News Local med 14,0 procent - relativt 2022 (tabell 5.11).
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Tabell 5.11 De storsta tidningsgruppernas ekonomi, 2023
(tusental kronor och procent)

Omsdttning och

Rorelseresultat och

Nettoresultat och

tillvaxt bruttomarginal nettomarginal
Grupp/Koncern 2023 % 2023 % 2023 %
Bonnier News
(Di, DN, Expressen
och HD-SDS) 4 415 992 +51% 376534 +8,5% 441991 +10,0%
Schibsted
(AB och SvD) 2 308 366 -7,1% 110 385 +4,8% 141185 +6,1%
Bonnier News Local 1875 453 +14,0% -44 219 24% -161224 -8,6%
Norrkopings
Tidningars Media 1855 547 -2,8% -42 741 -2,3% 80 794 +4,4%
Gota Media 1145 888 -0,2% -61343 -54%  -46 956 -41%
Stampen Lokala
Medier 1143 791 -0,1% -293 -0,0% 17 685 +1,5%
NWT Gruppen 700 025 +16,5%  -37 254 -5,3% 70 660 +10,1%
VK Media 271019 -3,4% -18 629 -6,9% -11250 -42%
Totalt 13 716 081 -4,7% 282440 +21% 532885 3,9%

Kommentar: De redovisade omsdttningsniv@erna anges inklusive eventuellt statligt stod.
For Bonnier, Schibsted och Stampen avses de samlade intdkterna for koncernernas
svenska tidningsforetag, inklusive koncernintern forsdljning. Vissa av bolagen inkluderar
tryckeri- och distributionsverksamhet.

Kdlla: Foretagens drsredovisningar

For NWT Gruppens del bestdr tillvéxten i ndgot dkade upplageintdkter
och ovriga intdkter, vilket delvis kan forklaras av att koncernen under dret
férvarvade tidningen Skaraborgsbygden. Till det kom mer reella tillskott
fréin fastighets- och distributionsverksamheterna. | Bonniers News Locals
fall handlar 6kningen mer entydigt om bolag som fusionerats in i verk-
samheten. Som redan ndmnts kdptes Nacka Véarmdo Posten i februari
ochijunifusionerades dotterbolaget Hall Media in i den storre strukturen.
Vid sidan av detta lanserade Bonniers under vdren prenumerations-
paketet "Plus allt” vilket enligt drsredovisningen starkt bidragit till de
vdxande prenumerationsintdkterna.

Men den generella trenden bland koncernerna var alltséd negativ tillvéixt.
Och svagast ekonomisk utveckling hade Schibsted med Aftonbladet
och Svenska Dagbladet. Deras sammanlagda intdkter minskade med
-7,1 procent till drygt 2,3 miljarder kronor. Hos Aftonbladet kan intdkts-
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minskningen spdras till vikande forsdljning av den tryckta tidningen och
fallande reklamintdkter. De digitala prenumerationsintékterna 6kade
ddremot. Svenska Dagbladet bibehdll i stort sett sina prenumerations-
intdkter och det tack vare prishojningar under dret. Intéiktsminskningen
var som tydligast bland reklamintékterna, primdrt under drets tre forsta
kvartal.

Ndst storsta intdktstapp drabbade VK Media med en minskning om -3,4
procent till 700 miljoner kronor. | drsredovisningen pekar foretaget sdrskilt
pd den svdra reklammarknaden som en orsak till intdktstappet.

Studeras ddrefter utvecklingen for rorelseresultatet for de atta aktuella
koncernerna sd forsvagades det jamfort med foregdende ér och landade
pd 282 miljoner kronor (809 miljoner 2022), det vill sdga en minskning pd
cirka -65 procent. Den gemensamma bruttomarginalen uppgick till +2,1
procent. Bolagens drsredovisningar talar ofta om tilltagande kostnader
for distribution, energi, papper och teknik som orsaker till dessa 6kningar.
Vissa ndmner dGven nya redaktionella satsningar, som kompetenshdj-
ningar och fordjupande projekt, som bidragande skal till kostnadsékning-
arna. Sex av bolagen redovisade negativa rorelseresultat och tvd positiva.

Av de tvd med positiva bruttomarginaler néddde Bonniers storstadstid-
ningar den stérsta marginalen med +8,5 procent (+9,8 procent 2022).
Darefter var det ett litet steg ned till Schibsted med en marginal pd +4,3
procent (+4,8 procent). Resterande aktorer hade alltsd negativa mar-
ginaler. For Stampen Lokala Mediers del handlade det dock mer eller
mindre om ett nollresultat. Bruttomarginalen var -0,0 procent (+5,0 pro-
cent). Tyngst var resultatet for VK Media vars bruttomarginal visade pd
-6,9 procent (+3,5 procent).

Om vi avslutningsvis studerar resultatraden, det vill sGiga nettoresul-
tatet, sd dr utfallet dér mer positivt. Efter de dtta tidningskoncernernas
finansiella verksamheter slutade det samlade resultatet i gruppen pd
strax under 533 miljoner kronor, vilket dr ett hopp neddt jGmfort med
2022 drs nettoresultat pd 991 miljoner. Nettomarginalen gick precis som
nettoresultatet ned och det frdn +6,9 procent 2022 till +3,9 procent 2023.
Darmed hamnade nettomarginalen i paritet med 2019 drs +4,0 procent.

Hogst nettomarginal nédde, liksom mdnga gdnger tidigare, NWT
Gruppen med en nettomarginal pd +10,1 procent (+12,0 procent 2022).
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Karlstadskoncernen var precis som 2022 ytterst tdtt foljd av Bonniers
storstadstidningars marginal pd +10,0 procent (+11,8 procent). Svagast
nettomarginal dterfanns hos samma bolag som 6kade sina intdkter
mest, Bonnier News Local. Bolaget gjorde en nettoforlust pd -161 miljoner,
vilket innebar en nettomarginal pé -8,6 procent (+0,9 procent). Bakom
dessa nettosiffror dterfinns vissa realisationsforluster och nedskrivningar.

5.6.1 Tidningsféretagen och mediestod

| ovan redovisade sammanstdliningar over tidningsbolagens inttkter
finns statens stddpengar medrdknade. Men hur fordelar sig de olika
stoden - exklusive distributionsstédet - mellan olika tidningsgrupper,
betalda tidningar och gratistidningar samt andra nyhetsmedier (figur 5.2
och tabell 5.12)?

Totalt sett var det elva titlar férre som fick stod 2023 ¢én 2022. Minskningen
beror framfor allt pd att inget redaktionsstdd fordelades det senare dret.

Landets stora tidningsgrupp, Bonnier News med Bonnier News Local,
erholl storst andel, 31 procent (237 miljoner), av det totala stdodet. Hos
Bonnier gick stodet till 26 av deras dagstidningar. NTM erholl ndst storst
andel om 18 procent (151 miljoner). Deras andel fordelade sig pd 12 olika
titlar. Tio titlar tillhérande Stampen beviljades 11 procent (94 miljoner) av
stodet, vilket gjorde den koncernen till stddsystemets tredje storsta mot-
tagare. Darefter beviljades Schibsted 5 procent (46 miljoner) av stdden
for tva titlar. Gota Media erholl knappt 5 procent (42 miljoner) for tretton
titlar. VK Media (24 miljoner) och NWT Gruppen (24 miljoner) tilldelades 3
procent av stéden vardera.

Kategorin "Ovriga” tilldelades 227 miljoner kronor eller 27 procent av de
totala stédpengarna. Den hdr gruppen utgjordes av en méngd olika typer
av nyhetsmedier som inte kontrollerades av ndgon tidningskoncern. En
stor del av gruppen bestod de 39 dagstidningarna, frdmst med en eller
tvddagarsutgivning, som sammanlagt fick 23 procent av stéden. Medie-
huset Gron Press (20 miljoner) och Sveagruppen (10 miljoner) med fyra
respektive tre titlar. Kategorins 21 olika gratistidningar beviljades 3 pro-
cent av de totala stédpengarna medan tre andra medier erholl den sista
procenten. Den sistndmnda subkategorin utgjordes av online-tidningar. |
kategorin 6vriga uppbar dagstidningarna till stérst del driftsstod, gratis-
tidningarna lokalt stéd.
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Figur 5.2 Tidningskoncernernas andel av beviljade press- och
mediestod 2023 (procent)

Ovriga gratis-tidningar (21) 3%  Ovriga nyhets-medier (3) 1%
Bonnier News & Local (26) 31%

Ovriga dags-tidningar (39) 23 %

NWT (s)3%;

VK Media (6) 3 %

Gota Media (13) 5% “ NTM (12) 18 %
Schibsted (2) 5%

Stampen (10) 11%

* Uppgiften inom parentes ¢r antal titlar som beviljats stod.
Distributionsstdd (52,5 mnkr + 20,9 mnkr) dr inte inkluderade.

Kdlla: Nordicoms bearbetning av uppgifter frén Mediemyndigheten/Myndigheten for press,
radio och tv.

Samtliga dagstidningskoncerner fick ndgon form av mediestéd under
2023. For dagstidningsforetagen var driftsstodet den viktigaste stéd-
formen, sett till méngden pengar. Men det lokala stodet utgjorde for Gota
Media, VK Media och NWT ungefdr en femtedel av koncernernas totalt
tilldelade stédmedel.

5. Tidningsmarknaden

90



Tabell 5.12 Fordelningen av beviljade mediestod 2023
(miljoner kronor och procentuell andel)

Grupp (antal titlar som Andel av totalt beviljade
beviljats stod) Totalt beviljat stod * (mnkr) stodbelopp 2023 (%)
Bonnier News Local (26) 237 28
Gota Media (14) 42 5
NTM (16) 151 12
NWT (8) 24 &
Schibsted (2) 46 5
Stampen (10) 94 1
VK Media (6) 24 3
Ovriga (63) 227 27
- Ovriga, dagstidningar (39) 193 23
- Ovriga, gratistidningar (21) 26 3
- 8vriga, andra medier (3) 7 1
Summa (140%) 845 100

* Distributionsstdd (52,5 mnkr + 20,9 mnkr) dr inte inkluderade.
Kdlla: Nordicoms bearbetning av uppgifter frdn Mediemyndigheten/Myndigheten for press,
radio och tv.

5.7 Den medel- och hogfrekventa dagspressen

| underlaget for den medel- och hégfrekventa pressen med utgivning
tre till sju dagar i veckan ingdr 28 bolag (29 stycken 2022). Tolv av dessa
bolag ger ut minst en tidning i ndgon av de tre storstdderna och 16 ute-
slutande i landsort. Antalet enskilda foretag i den hér gruppen har blivit
farre i takt med att landets tidningsgrupper valt att samla sina lokaltid-
ningar i gemensamma bolag, vilket har blivit sdrskilt tydligt inom Bonnier
News Local och NTM Media.

Totalt omsatte de 28 bolagen 13 069 miljoner kronor, utan driftsstod,
under 2023 och 13 677 miljoner med driftsstéd. Deras totala rorelse-
resultat var cirka 362 miljoner kronor medan bruttomarginalen i median
var -0,3 procent (bilaga B3). Av dessa bolag visade 13 positiva rorelse-
resultat och 15 negativa.
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5.7.1 Landsortspress

Det ekonomiska utfallet for de 18 landsortstidningsféretagen - inklusive
Bonnier News Local dven om det gav ut en storstadstidning - varierade
under 2023. Fem av dessa bolag visade positiva rérelseresultat och 13
negativa. Med s mdanga negativa resultat blev ocksd det sammanlagda
rorelseresultatet negativt. Totalt omsatte gruppen cirka 5 646 miljoner
kronor, inklusive driftsstdod. Det samlade rorelseresultatet var -127 mil-
joner kronor medan bruttomarginalen var i median -1,6 procent. Drifts-
stddets andel av omsdttningen var 7,0 procent.

Storst av dessa bolag var Bonnier News Local med en samlad omsdtt-
ning p& 1 875 miljoner kronor. Rorelseresultatet var -44 miljoner kronor
och bruttomarginal var -2,4 procent. Ndst stdrsta bolag var Gota Medias
tidningsverksamhet, vilket omsatte 1 004 miljoner kronor 2023. Deras
rorelseresultat noterade -58 miljoner kronor medan bruttomarginalen
landade pd -5,8 procent.

Tretton av de landsortstidningsutgivande bolagen hade negativa rorelse-
resultat, varav Folkbladet Vdasterbotten (-12,1 procent) och Syddstran
(-10,8 procent) hade marginaler under -10,0 procent. Samtidigt nddde
fem bolag en positiv bruttomarginal, men endast en kunde redovisa
en marginal pé +10 procent eller mer. Detta undantag var Upsala Nya Tid-
ning, vilken nddde en bruttomarginal pd +10,7 procent. Andra bolag med
storre relativ vinst én mdnga andra pd marknaden var Vdrmlands Folk-
blad i Karlstad (+7,3 procent) och Varlden idag i Uppsala (+2,3 procent).

5.7.2 Storstadspress

Landsortspressens i huvudsak negativa utfall kan jmforas med de
bolag som ger ut minst en storstadstidning. Bonniers News Local réknas
i detta sammanhang som ett lokaltidningsutgivande féretag, det trots att
bolaget under 2023 gav ut Skdnska Dagbladet i Malmé. Bonniers News
Local ingdr alltsd inte i nedanstdende redovisning. Men redovishingen
rymmer trots det intdkter frdn ett antal landsortstidningar inom framfor
allt Stampen Lokala Medier. Med dessa forbehdll i dtanke uppgick stor-
stadsgruppens roérelseinttikter, inklusive driftsstod, till 8 032 miljoner
kronor.
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Av dessa drygt 8 miljarder kronor kom 2,6 procent frén det statliga
driftsstodet. Driftsstddet utgjorde sdledes en mindre andel av storstads-
pressens omsdttning dn vad det gjorde for landsortspressen. Det totala
rorelseresultatet var cirka 489 miljoner kronor medan storstadspressens
bruttomarginal i median var +2,5 procent 2023.

Stérst omsdttning bland storstadsbolagen hade Expressen med 1 462
miljoner kronor. Bolagets roérelseresultat var cirka 33 miljoner kronor,
medan bruttomarginalen var +2,3 procent. For Aftonbladet, den andra
kvdllstidningen och ndst storsta bolag omsatiningsmdssigt med 1 450
miljoner, var rorelseresultatet 38 miljoner medan bruttomarginalen var
+2,6 procent.

Precis som under 2022 hade Dagens industri (+18,1 procent) och Dagens
Nyheter (+12,7 procent) hogst rorelsemarginal dven under 2023. Tid-
ningen Syre noterade ddremot en bruttomarginal om -7,1 procent och ett
rorelseresultat pd -1,7 miljoner. Syre var den enda av storstadstidningarna
som uppvisade ett tydligt negativt rorelseresultat. Stampen nddde, som
redan redovisats, med en omsdttning pd drygt 1,1 miljarder i princip ett
nollresultat med en rérelseforlust pd -293 000 kronor.

5.8 Fadagarspressen

| redovisningen av gruppen fadagarstidningar eller den |dgfrekventa
dagspressen med utgivning en eller tvd dagar i veckan ingdr totalt
30 olika bolag och foretagsgrupperingar (30 stycken 2022). Trots att
fddagarspressen svarar for en stor del av landets tidningstitlar dr deras
bidrag till den sammanlagda branschekonomin blygsamt. Den totala
omsdttningen hos gruppen, fore driftsstod men inklusive évriga medie-
stod, uppgick under 2023 till 209 miljoner kronor. For flerdagspressen var
motsvarande omsdttning 13 miljarder kronor.

Fadagarspressens ekonomiska utfall visade pé en stor spridning under
2023. Bland de enskilda bolagen visade 16 negativa rorelseresultat och
14 positiva resultat, driftsstodet inrdknat. Det var ett utfall i linje med fore-
gdende ér. Gruppens bruttomarginal i median var -0,6 procent. Det var
en forstdrkning jamfort med 2022 (-2,3 procent), men fortsatt svagare dn
flerdagarstidningarna.
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Inom gruppen faddagarstidningar ar stodberoendet pdtagligt. For under-
lagets bolag stod det statliga driftsstédet ensamt for 35,5 procent av de
totala intdkterna 2023. Till den andelen kommer dvriga eventuella medie-
stod.

Bland de forlustdrivande bolagen i gruppen var det dtta som hade en
bruttomarginal vilken var sdmre ¢n -10 procent. Det var lika mdnga som
under foregdende dr. Storst relativ forlust, -31,3 procent i forhdllande
till intakterna, redovisade dterigen tidningen Arbetaren. De 6vriga var
Aktuellt i Politiken (18,0 procent), Altinget (-11,9 procent), Bulletin (-28,0
procent), Kvartal (-21,6 procent), Liberala nyhetsmagasinet Nu (13,5 pro-
cent), Nyhetstidningen Inblick (-13,5 procent) och Ofre Slotts media (-18,3
procent). Det sistnimnda bolaget ger bland annat ut Mariefreds Tidning.

| den andra dnden av vinstskalan lyckades en trio tidningsféretag prestera
en bruttomarginal éver +10 procent. Bdst gick det for Fempers (+33,5
procent), Nya Tider (+15,5 procent) och Tidningar i Norr (+13,2 procent).
Fempers ldnsamhetssiffror dr varda att belysa lite extra. Under dret dnd-
rade tidningen sin utgivningsstrategi. Den sista tryckta utgd@van gavs ut
i mars 2023. Ddrefter har tidningen enbart haft en digital utgivning tva
gdnger i veckan. Den fordndringen tillsaommans med personalneddrag-
ningar har inneburit tydliga kostnadsbesparingar. Trots dessa atgdrder
var bolagets soliditet lag.

5.9 Gratispress och tidskrifter

Gratistidningarna har till skillnad frdn den betalda pressen en primdr
och mycket tydlig intdktskdlla - reklamintékter. Till dessa intdkter kan
det sedan komma andra frdn evenemang och liknande. Men dessa dr
avgjort mindre. Gratistidningarna har ockséd en stor inbdrdes variation.
Gruppen rymmer allt frdn redaktionellt genomarbetade nyhetstidningar
till enklare annonsblad, tryckta som digitala. Ekonomiskt dr det en svar-
féljd grupp. En betydande del av gratistidningarna ges ut av de stora kon-
cernerna. Deras inttikter och kostnader sdrredovisas inte i koncernernas
bokslut, vilket forsvarar en mer genomarbetad uppskattning om markna-
dens varde. Till det kommer att flera av dessa koncerner lagt ned ett antal
av sina gratistitlar under de senaste dren.

Enligt Gratistidningarnas férening ges det ut annonsblad och gratistid-
ningar i en klar majoritet av landets 290 kommuner. Som exempel pd

5. Tidningsmarknaden

94



utgivande bolag kan exempelvis Ge-Te Media, som bland annat ger ut
gratistidningar i Stockholmsomrddet, med 298 anstdllda och en koncer-
nomsdttning pd 1,1 miljarder kronor 2023 (rérelseresultat 290 miljoner),
Din Lokaltidning Gdastrikland i Sandviken, med en omsdattning pd 15,2
miljoner (rérelseresultat 1,7 miljoner) och 10 anstdllda 2023, samt Siljan
News i Leksand, med 3 anstdllda och 9,7 miljoner i omsdttning 2023
(rorelseresultat 157 000 kronor) ndmnas. Dartill ger som sagt flera av de
stora tidningskoncernerna ut egna gratistidningar som komplement till
de egna betaltidningarna.

| den tillgdngliga statistiken frdn IRM finns endast gratistidningarnas
reklamintdkter frdn de tryckta kanalerna sdrredovisade. De digitala
reklamintdkterna ingdr i det som IRM kategoriserar som nyhetsmedier.
D& gratistidningarnas digitala andel dr liten redovisas inttikterna dven i
denna rapport i avsnittet om morgon- och kvdllstidningar.

Huvuddelen av gratistidningarnas intdkter kommer sdledes fortsatt fran
den tryckta tidningen. Ndr coronapandemin snabbt spred sig under 2020
och 2021 var ddarfér oron stor att de avtagande reklaminvesteringarna
skulle slé& extra hdrt mot just gratistidningarna. For redan innan pan-
demin brot ut minskade de tryckta intdkterna dar for &r. Pandemidret 2020
blev mycket riktigt motigt for gratispressen med ett brant fall for reklam-
intdkterna. Fallet ddmpades dock under 2021 och 2022 véinde gruppens
reklamintdkter till och med uppdt ndgot. Det var forsta gdngen sedan
tidigt 2010-tal som gratispressens reklaminttkter 6kade. Men det eko-
nomiskt tuffa 2023 blev ett tungt dr for gratistidningarna. Deras reklam-
intdkter uppskattas ha minskat med ungefdr -23 procent. | och med detta
tapp har gratistidningarnas reklamintékter i tryckta tidningar fallit med
ungefdr -19 procent mellan 2021 och 2023.

Tabell 5.13 Gratistidningarnas reklamintékter 2021-2023
(I6pande priser, miljoner kronor)

Intdkter Fordndring, %
2021 691 -2%
2022 724 +5%
2023 561 -23%

Kdlla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).
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Vad gdller tidskriftsmarknaden sé dr dven informationen om den t&m-
ligen begrdnsad. Men enligt den branschrapport som IRM regelbundet
sammanstdller &t intresseorganisationen Sveriges Tidskrifter uppgick
fack- och populdrpressens samt gratistidskrifternas (exklusive kundtid-
skrifter) samlade intcikter till 6,6 miljarder kronor 2023. Det var en minsk-
ning med -5 procent jmfort med 2022 och med -11 procent sedan 2019.
En klar majoritet av dessa intéikter kom frdn tidskrifternas Idsare och
publik, det vill sGiga deras konsumenter.™

IRM uppger i rapporten att tidskrifternas totala reklamintéikter stannade
strax under 1,8 miljarder 2023. Noteringen innebar att dessa intékter foll
med drygt -11 procent jdmfort med 2022 och med -10 procent sedan 2019.
Lite drygt hdlften av 2023 drs reklamintdkter hdmtades frdn de tryckta
kanalerna.™

5.10 Distributionsforetagen

Den svenska tidningsdistributionsbranschen préglas pd samma sdtt
som tidningsbranschen i allmdnhet av att allt farre hushall prenumererar
pd en tryckt dagstidning. | takt med att de tryckta upplagorna faller okar
ocksd den relativa kosthaden for distributionen.”™ Till det kommer att de
senaste dren prdglats av 6kade priser pd papper, energi och drivmedel,
vilket drivit upp kostnaderna for att distribuera tryckta tidningar.”

Verksamhetsdret 2023 genomsyrades ddrfor bdde hos tidningshusen
och distributionsbolagen av arbetet med att mdéta utvecklingen med
fallande tidningsvolymer och stigande kostnader. Kostnadsbesparingar i
form av exempelvis effektiviseringsprojekt har under en féljd av dr kombi-
nerats med satsningar inom nya affdrsomrdden.

Tidningsbolagens tydligaste spardtgdrder under 2023, vilka ocksd fick
direkta &terverkningaridistributionsledet, var besluten om minskad utgiv-
ningstakt och distributionsstopp i viss glesbygd. Bonniers och NTM kan

74 Sveriges Tidskrifter, Sa gick tidskriftsbranschen 2023, 2024-04-26 (https://sverigestidskrifterse/
branschrapporten/sa-gick-tidskriftsbranschen-2023/).

75 Dagens Media, Tidskrifternas intdkter faller, 2024-03-26 (https://www.dagensmedia.se/medier/tidskrif-
ter/tidskrifternas-intakter-faller/).

76 Myndigheten for press, radio och tv, Rapport 2021 - Distribution av nyhetstidningar i hela landet,
2021-12-06 (https://mediemyndigheten.se/globalassets/dokument/publikationer/rapporter/rappor-
ter-2020-2023/rapport-2021---distribution-av-nyhetstidningar-i-hela-landet.pdf).

77 Konjunkturinstitutet, Drivmedelsprisernas utveckling, 2023-11-01 (https://www.konj.se/publikationer/
specialstudier/specialstudier/2023-11-01-drivmedelsprisernas-utveckling.ntml).
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agera exempel i detta fall. NTM Media skriver i sin verksamhetsberdttelse
att distributionskostnaderna i vissa omrdden vdsentligt kommit att dver-
stiga prenumerationsintéikten. Bolagsledningen beslutade ddrfor att
sluta distribuera tryckta tidningar i ndgra av dessa omrdden. Norrkdpings
Tidningar slutade exempelvis att distribueras i landsorten kring Séder-
kdéping och Valdemarsvik medan Ostgdta Correspondenten upphorde
med distribution i landsbygden runt Linkoping och Mjo6lby.

Bonniers News Local minskade i sin tur utdelningsfrekvensen for flera av
sina tidningar. Under 2023 minskade bolaget sin utgivning av tryckta tid-
ningar i bland annat Gastrikland, Medelpad, Smaland, Vastergotland och
Angermcnlond. Under 2024 fattade Expressen ddartill beslut om att upp-
hora med sina séndagstidningar, likasd gjorde Schibsteds Aftonbladet.
Dala-Demokraten, Skdnska Dagbladet och fler tidningar med dem har
ocksd gditt ned i periodicitet under 2024.

Andra utforda anpassningar hos tidnings- och distributionsbolagen till
den nya och mindre marknaden dr avvecklingar av tryckerier, automa-
tiserad redigering, utokad post- och paketdistribution samt leverans
av e-handelspaket och gratistidningar. Flera av distributionsbolagen
ndmner i sina drsredovisningar att paketvolymerna ldngsiktigt Okat som
en foljd av den tilltagande e-handeln, men ocksd att vdrdet av den genom-
snittliga fors@indelsen sjunkit. De ndmner ocksd genomfdrda satsningar
som nya fordonsparker.

Under 2023 delade aktorerna pd den svenska postmarknaden ut 295
miljoner paket i landet. Det &r en marknad vars vérde PTS berdknar till
15,6 miljarder kronor. Den svenska paketmarknaden véxte dédrmed med
4 procent jamfért med 2022. Vérdet av de inhemska paketleveranserna
uppgick till 11,9 miljarder kronor samtidigt som de inkommmande vérde-
rades till 3,7 miljarder och de utgdende till 6,7 miljarder.

Enligt PTS var 15 aktorer verksamma pd marknaden for paket utdelade i
Sverige 2023. Nio av dessa hade en marknadsandel som 6versteg 1 pro-
cent. Postnord var stdrst med 45-50 procent av marknaden i termer av
omsdttning. Ddrefter kom DHL (10-15 procent), foljt av tre féretag med
mellan 5 och 10 procent (Schenker, Instabee och Bring Parcels), varefter
fyra foretag med mellan 1 och 5 procent av omsdttningen kom. Den sist-
ndmnda gruppen utgjordes av Airmee, Fedex, UPS och tidningsbolagens
paketleveranstjdnst Early Bird. Studeras i stdllet volymen berciknades
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Early Birds marknadsandel uppgd till 5-10 procent 2023.7® Early Birds
verksambhet ¢ér byggd runt flera av Sveriges stora medieféretag och deras
distributionsbolag. Basen i verksamheten dr bolagens rikstdckande ndit
av tidningsdistribution.

| underlaget for den ekonomiska sammanstdliningen for 2023 ingdr tio
distributionsforetag. Alla utom ett av bolagen var dgda av tidningsforetag.
Undantaget var Tidningstjéinst AB (TAB) som under 2023 ¢igdes av Post-
nord. Bolaget grundades 1969 och var dérmed det dldsta bolaget inom
den statliga postkoncernen. Mot slutet av dret offentliggjorde Bonnier
News avsikten att frdn och med hosten 2024 ta dver distributionsverk-
samheten i egen regi. TAB har under senare ér delat ut tidningar i Dalarna,
Gdastrikland, Hdalsingland, Jamtland, Hdarjedalen, Medelpad och ,&nger—
manland, det vill sdga omrdden dér manga av Bonniers lokaltidningar
finns.” TAB:s verksamhet dr déirmed tankt att ingd i det nya ndtverk som
Bonnier lanserat under varumdarket Bonway. Bonway lanserades 2023
som ett nytt gemensamt namn fér Bonnier News Local Logistics, Prolog,
Nim Distribution och Hall Media Logistik samt deras distributionsverk-
sambheter i Vastmanland, Sédermanland, Uppland, Ndrke, Smdland och
Skéne. Genom att knyta samman dessa verksamheter dnskar Bonnier-
koncernen flytta fram sina positioner pd bdde den lokala distributions-
marknaden och marknaden for rikstéickande distribution.®

De samlade inttikterna for de tio bolagen uppgick under 2023 till cirka 3,2
miljarder kronor, vilket var en minskning fran foregdende dars 3,5 miljarder
(tabell 5.14). Sammantaget dr det dock en dverskattning av tidningsdist-
ributionens faktiska omsdttning eftersom flera av bolagen, som redan
ndmnts, bedriver andra typer av distributionsverksamhet. Distributions-
foretagen sdrredovisar vanligen inte intdkterna fréin tidningsdistribu-
tionen, varfor det utifrdn foretagens bokslut inte gdr att géra en mer exakt
beddmning av tidningsbranschens samlade forsdljningsvolym.

78 PTS, Den svenska paketmarknaden 2023, 2024-09-12 (https://pts.se/post/regler-for-paketleveranto-
rer/den-svenska-paketmarknaden-2023/).

79 Bonnier News, Bonnier News planerar att utvidga distributionsnéitverket Bonway, 2023-11-08 (https://
via.tt.se/pressmeddelande/3388171/bonnier-news-planerar-att-utvidga-distributionsnatver-
ket-bonway?publisherld=3236152&lang=sv).

80 Bonnier News, Bonnier News lanserar Bonway, fyra distributions- och logistikverksamheter far gemen-
samt varumdrke, 2023-11-01 (https://www.bonniernews.se/post/bonnier-news-lanserar-bonway-fy-
ra-distributions-och-logistikverksamheter-far-gemensamt-varumarke).
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Tabell 5.14 De svenska tidningsdistributionsforetagen,
intdkter och resultat, 2023 (tusental kronor)

Intdikter Rorelseresultat Bruttomarginal, %

Svensk Hemleverans 554 887 -1197 -0,2
Pressens Morgontjdnst 510 371 -1002 -0,2
Point Logistik 488973 21147 +4,3
Véstsvensk Tidningsdistribution (VTD) A7 737 -18138 -4.3
Tidningstjdnst (TAB) 333628 12 500 +3,7
Bonway (fd. Nim) 296 082 1664 +0,6
Prolog Tidningsdistribution 229 366 -3536 -1,5
NWT Distribution 223386 15 000 +6,7
Hall Media Logistik 110 700 -5 437 -49
SvHL Norr 68 984 -625 -0,9
Totalt 3234114 20376 +0,6

Kdlla: Foretagens drsredovisningar.

Flera av bolagen uppger i sina drsredovisningar att tidningsvolymerna
minskat, vilket ocksd betyder att intdkterna frdn tidningsdistributionen
minskat. En del andra foretag talar ockséd om att paketvolymerna blev
mindre pd grund av minskad e-handel. SG dven om det skett effektivise-
ringar under dret har bruttomarginalen tunnats ut for de flesta av bolagen.

Ar 2022 visade inga bolag tydligt negativa marginaler, iven om tvé bolag
noterade nollmarginaler. Ett av bolagen hade ett mycket |Gttt negativt
rorelseresultat, Pressens Morgontjcinst, medan det andra, VTD, noterade
ett litet men dndad positivt rorelseresultat. 2023 var som bekant ett ekono-
miskt besvdrligare dr och det mdrkets dven inom distributionen. Denna
gdng noterade sex av de tio bolagen negativa rorelseresultat. Mest nega-
tivt var det for Hall Media Logistik med -4,9 procent och VTD med -4,3
procent. | deras fall landade rorelseforlusterna pd -5,4 miljoner respektive
-18 miljoner kronor.

Bdst gick det for NWT Distribution ddr rorelseresultatet slutade pd 15 mil-
joner kronor, vilket innebdr en bruttomarginal pé& +6,7 procent. Bolaget
pekar sjdlvt pd fortsatt dndrat kdpbeteende hos privatpersoner, vilket
inneburit véixande volymer av paketleveranser samt en omstrukturering
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pd marknaden som oOppnat for nya affdrer inom oadresserad direkt-
reklam som bidrag till det positiva resultatet.

Det samlade rorelseresultatet for de tio féretagen forsvagades tydligt
under 2023 och uppgick detta ar till 20,4 miljoner kronor (148 miljoner
2022) samtidigt som bruttomarginalen sjonk till +0,6 procent (+4,3 pro-
cent 2022).
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