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En rapport om vad som bestammer TV-utbudet.
Av Lars Grip
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Forord

| de flesta hem i Sverige finns det en TV-apparat, i manga barn-
familjer finns det bade tva och tre apparater. De flesta av 0ss
tillbringar flera timmar dagligen framfor TV-skdrmen. Men
vad &r det vi ser nér vi tittar in i rutan? Med vilka program
fyller TV-kanalerna sin sandningstid? Och varfor far vi se just
detta och inte nagot annat? Hur ser beslut och urvalsprocesser
ut bakom de filmer, serier och sapor vi tittare méter i rutan?
Och finns det granser eller riktlinjer for vad kanalerna anser
sig kunna visa, t.ex. nar det galler valdsskildringar?

Dessa fragestallningar har ofta diskuterats inom Valds-
skildringsradet. Med ett vaxande antal TV-kanaler och ett 6kat
utbud fiktionsprogram har fragan ocksa okat i aktualitet. Men
att skaffa kunskap om vad som ligger bakom ytan och sétta in
det i ett stérre sammanhang ar ett svart och komplicerat ar-
bete. Radet valde darfor att ge uppdraget till en journalist med
lang erfarenhet av sociala reportage och gravande journalistik,
Lars Grip.

Det Grip kommer fram till och presenterar i denna skrift
ar pa manga satt en dramatisk och bitvis chockerande las-
ning, trots den lattsamt journalistiska tonen. Det framgar
med tydlig skérpa att TV-landskapet, TV-utbudet och synen
pa publiken har genomgatt en drastisk forandring under det
senaste decenniet. De kommersiella kanalerna TV3, TV4 och
Kanal 5 har genom sin existens paverkat helheten i utbudet,
och detta har i sin tur fatt konsekvenser for SVT:s utbud och
syn pa publiken. Mest anmarkningsvart ar att ingen langre
verkar ha kontroll 6ver det som visas i TV-rutan. Det &r alltid



hogre makter ndgon annanstans som verkar avgéra innehallet
i fiktionsutbudet. Och tittarsiffrorna har blivit det enda salig-
gOrande, det totala maktinstrumentet for vad vi fortsattnings-
vis ska fa se i rutan. En TV i allmanhetens tjanst” verkar som
ett alltmer avlagset begrepp.

Det rader ingen tvekan om att Grip pekar pa manga viktiga
fragor som det ar hog tid att vacka debatt kring. Detta kdnns
extra angelaget sedan Valdsskildringsradet nyligen fatt ett
tillaggsdirektiv av regeringen med en tydligare inriktning pa
barn och ungas mediesituation. Vad kommer villkoren i denna
nya TV-vérld att betyda for en uppvaxande generation och for
deras kunskaper om livet och samhaéllet?

Som alltid i de skrifter Valdsskildringsradet publicerar star
forfattaren for skriftens innehall och slutsatser. Radet ansvarar
dock for slutredigeringen av texten i samrad med forfattaren.

Inger Segelstrém Ann Katrin Ageback
ordfgrande kanslichef

Inledning

TV-mediet har under de senaste decennierna utvecklats till en
sofistikerad industri dér inte en sekund lamnas at slumpen.
Allt & genomtéankt fran den forsta idén till saindningstiden.
Allt som syns &r resultatet av en maskin dar varje tankbar va-
riabel i forvag ar undersokt, analyserad och anpassad enligt
mallar vars slutliga syfte &r att fanga intresset fran sa manga
som mojligt. Du som betraktare ar noga inpassad som en va-
riabel i kanalernas statistik 6ver olika sorters manniskor som
tanks ha olika sorters behov av produktionerna pa skarmen.
Vad &r det vi ser? Den fragan penetreras dagligen i mass-
medier, programmen recenseras och manga nyheter i andra
medier har sitt ursprung i det som skildras i TV. Att”vara med
i TV” &r en av nycklarna till ett liv i offentligheten. Det som
visas blir en angelédgenhet fér ”alla”. Berommelse &r en begarlig
egenskap i ett samhalle dar man bara finns till om man syns
och hors. "Hon kom fran ingenstans och klev rakt in i vara
hjartan” kan man lasa om nagon som blivit dubbad till do-
kusapakandis. Orsaken bakom kandisskapet &r inte sa viktig
langre, man har samma vérde pa mediemarknaden om man
ar kand for att skriva bra romaner, domts for uppseendevack-
ande mord eller om man blivit kér i en Robinson-kéndis. TV
ar fortfarande, ett halvt sekel efter introduktionen i Sverige,
nagot magiskt. Langt innan TV-epoken, fordes den offentliga
dialogen just pa offentliga platser. Sedan 50 ar tillbaka har det
gemensamma samtalet och beréttelserna trétt in i hemmen.
Kanske ar det ocksa darfér som TV &r ett fenomen som angar
alla. Det &r TV som ar den viktigaste kéllan for vart nyhetsin-
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tag och for var konsumtion av n6je och underhallning.
Bilderna uppror och berdr, inte minst géller det langfilmer,
serier och sdpor som ar den har skriftens fokus.

Vad ligger bakom?

Meningen med den hér skriften &r att undersoka vad som lig-
ger bakom utbudet av fiktionsprogram. Valdsskildringsradet
har i manga olika sammanhang diskuterat valdet i TV och i
medieutbudet. Den héar gangen stélldes fragan: Vad ar det som
paverkar utbudet av fiktionsprogram, vilka varderingar ligger
bakom, vilka beslut fattas och hur resonerar TV-foretagen nar
de beslutar sig for att kbpa in och sanda spelfilmer, serier och
andra produktioner som kan kallas for "fiktion™? Spelar skild-
ringar av vald nagon roll i programfdretagens resonemang om
utbudet av fiktion i deras kanaler? Anses vald "salja™? Vilka
faktorer styr besluten om vad som ska sdndas?

Med fiktion menas en fritt uppfunnen berattelse som ge-
staltats pa ett eller annat satt. Det har i alla kulturer funnits ett
sug efter berattelser som kan skramma oss, fa oss att reflektera
over tillvaron eller beréra oss. Numera ar det inte sa latt att
skilja mellan fiktion och verklighet. Sedan manga ar jaser en
genre som kallas "reality” och som gor gransen mellan dikt och
verklighet diffus.

Vart behov av beréttelser i televisionen verkar omattligt.
Varje dag gors dvervdganden pa programféretagen om vad
som ska kopas in, vad som ska sandas och pa vilken tid, for att
fa ett maximalt antal konsumenter att rikta sin uppmarksam-
het mot materialet. Hur ser den processen ut? Vem koper vad
i det gigantiska fiktionsvaruhuset och varfér? Den som tror
att bolagen valjer ut fiktion som verkar bra eller underhal-
lande tror helt fel. Det ar inga enskilda personer som kdper

in fiktion, det handlar om en jattelik maskinliknande struktur
som manglas fram och som fyller tusentals TV-timmar med
program som ingen verkar ha riktig koll pa.

Berattelser i TV &r en mangmiljardindustri vars syfte ar att
sélja och distribuera produktioner till sd manga kanaler som
mojligt.

| fokus for den hér skriften star de stora svenska TV-kana-
lernaSVT, TV4, TV3 och Kanal 5. Skriften bygger pa intervjuer
med inkdpare och programdirektorer pa dessa TV-bolag och
pa rapporter och statistik kring utbudet.
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En snabb
historia

Vad ska vi med tva TV-kanaler till, racker det inte med en? Sa
gick tonerna i diskussionen nér Sveriges Television startade
sin andra kanal i december 1969. D& hade svenskarna kun-
nat se TV sedan hosten 1956, da Nackasandaren togs i bruk.
Att "titta pa TV” behdvde inte nagon narmare precisering. Pa
eller av. Det fanns bara en TV-kanal. Genomslaget var totalt
och uppmarksamheten pa topp. I sin "Hoérna” fick Lennart
Hyland stora delar av befolkningen att géra néstan vad som
helst. Han bad oss att blinka med lampan i vardagsrummet
och plotsligt sag hela Sverige ut som ett tomtebloss. Om Hy-
land bett oss att hoppa jamfota, sa hade snart ett ljudligt brak
ringlat sig ut ver stader och byar. Om nagon hade slipsen pa
sned blev det omedelbart samtalsamnet nésta dag. Ria Wagner
lagade mat i rutan, hon vinkade med handen mot sig sjalv i
stallet for mot tittarna och vips blev gesten var mans egen-
dom. Perry Masons panna rynkades i svartvitt framfér TV-
kannorna i hemmen, dar man samlades i stora klungor hos
dem som dgde en TV-apparat. Innan sdndningarna borjade
pa kvéllen kunde man varma upp med att titta pa testbilden.
Tjugo minuter innan kvallens sandning tog sin borjan kunde
man se instruktionsfilmen om hur apparaten skulle placeras
i rummet, och de sista fem minuterna innan sdndningen
borjade kunde man med 6kande puls félja sekundvisaren pa
TV-klockan som avbroéts av ett klockspel. Det blev signalen for
folket att rikta uppmérksamheten mot apparaten. Sedan red
Broderna Cartwright rakt in i folkhemmets vidoppna 6gon.
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Teknik slar politik

Den tekniska utvecklingen tvingar ofta fram politiska beslut
och i TV-vérlden fungerade den som en murbracka mot mo-
nopolet pa ljud och bild i etern. Det var mojligheten att sanda
TV fran satellit som i slutet av 1980-talet ledde till att kapi-
talstarka investerare som Kinnevik, Investor, SPP, och Matts
Carlgren pl6tsligt stod som aktorer pa ett omrade som tidigare
var reserverat for allmannytta och folkbildning. Det skulle sa
smaningom visa sig att den ende av de tidiga investerarnasom
stannade kvar pa marknaden var Stenbeck. De andra ersattes
av andra kapitalstarka intressen som hade en publicistisk tra-
dition bakom sig, som Bonniers och amerikanska SBS.

Stenbeck blev symbolen fér kampen mot TV-monopolet.
Han ska ha sagt att "det ar for javligt med monopol, om man
inte &ger dem”. Stenbeck ville introducera en foretagskultur
som inte inneholl nagot av samforstandsanda eller andra dyg-
der som anses typiskt svenska. Ungdomlighet, konkurrens-
hunger och gapaaranda var nagra ingredienser i det nybildade
TV-bolagets arbetssatt.

Satelliten ”Astra” gled redan dver himlavalvet, redo att
sanda signaler fran London nar de nyrekryterade medarbe-
tarna pa TV3 sommaren 1988 frenetiskt forsokte gora som
Stenbeck sagt: att starta sindningarna redan till arsskiftet. Sa
blev det ocksa. Nyarsafton 1988 hade 250 000 svenska hushall
mojlighet att ratta in den nya reklam-TV-kanalen. Startskot-
tet for kommersiell TV i Sverige hade gatt och SVT:s monopol
gick i graven.

Redan 1953 hade ett konsortium for privat TV bildats av
Svenska Annonsarforeningen och sex ar senare fanns Swedish
Commercial Television Company, SVTC i Goteborg. Deras
idé, att annonsorerna skulle sta for saval program som reklam,
lamnade dock aldrig ritbordet. Det skulle alltsa droja fram till

1988 ndr TV3 startade sina sandningar innan drémmarna om
reklamfinansierad TV blev verklighet.

TV-kartan hade borjat ritas om och Stenbecks tes att tek-
nik alltid slar politik hade bekréaftats. Motstandet mot reklam
i TV var ndmligen stort bland politiker i Sverige vid den tiden.
Stenbecks Kinnevik stod infor en snabb expansion och nagra
ar efter starten introducerades hans produktionsbolag Strix.
Snart skulle den forsta betal-TV-kanalen TV1000 ocksa startas
av Kinnevik och 1991 bildades Viasat AB som tillhandahéll
den teknik som behdvdes for att distribuera bilderna. Pa sa satt
fick Stenbecksfaren kontroll 6ver hela produktionskedjan.

Kommersiell kvalitet

Det stora genomslaget for kommersiell TV kom dock forst nar
TV4 startade sina sdndningar i marknatet i november 1991.
Starten hade foregatts av ett komplicerat politiskt forhand-
lingsspel. Turerna var manga och davarande kulturministern
Bengt Goransson sa manga ar efter att allt var klart och TV4
fatt koncessionen pa marksandningar: ”Det var en jakla slump
att det blev som det blev” (Lahger & Svensson, ”Blasningen”).
TV4 ville gora kommersiell kvalitets-TV och modellen hdm-
tades delvis fran brittiska Channel 4. Det man arbetade for var
ungdomlighet, trovardighet och kvalitet. Dessutom anségs det
mycket viktigt att kanalen fick en svensk framtoning. Vid den
tiden &gde Kinnevik (Stenbeck) nagot Gver trettio procent av
kanalen och dver hélften av ett forséljningsbolag med uppgift
att sélja reklamtid for TV4.

| borjan av sin historia beskylldes TV4 av manga for att
vara alltfor lattsinnig och kommersiell. | dag betraktas TV4
som "nastan” public service, ett mellanting mellan public ser-
vice-TV och en marknadsplats for underhallare och annon-
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sorer. | borjan fanns det en politisk eller demokratisk vision
bakom TV4, nagot som enligt kritiker i dag avstannat.

Den verkligt stora publiken fick kanalen med programmet
"Fangarna pa fortet” och senare med "Bingolotto”, som fort-
farande pagar.

Redan i slutet av 1980-talet bildades foregangaren till det
som i dag ar Kanal 5, Nordic Channel. Bolaget &dgdes néstan
helt av finansmannen Matts Carlgren, som 1991 salde det vi-
dare till nagra amerikaner i Luxemburg, vars affarsidé var att
kdpa TV-kanaler i Europa. Bolaget hette SBS (Scandinavian
Broadcasting System) och star fortfarande bakom Kanal 5. |
dag riktar man sig till ’moderna manniskor som &r 6ppna till
sinnet” enligt arsredovisningen for 2002. Kanalen forde en na-
got flackande tillvaro under sina forsta ar och bytte namn at-
skilliga ganger; Nordic Channel, TV5, TV5 Nordic, Femman. |
borjan av 1996 blev namnet Kanal 5, som sedan dess satsar pa
underhallning for den unga publik som annonsorerna vill ha.

Nar TV4 fick sitt sandningstillstand fornyat av regeringen
1996, kunde ingen ana vilken explosiv kraft som redan da
lag apterad i den for marknaden begarliga publiken framfor
TV-apparaterna. De nya kanalerna haller i dag pa att knappa
in TV4:s forsprang och det ar en skakad kanal som kliver in i
forhandlingsrummen infor ett nytt sandningstillstand nar det
gamla Iéper ut i slutet av 2005.

Manga av de programmakare som rekryterades till re-
klam-TV var avhoppare som trottnat pa det lite myndig-
hetsliknande arbetssattet i SVT-huset pa Gardet i Stockholm.
Under 10-15 ar forvandlades medielandskapet pa samma satt
som det gjorde mellan 1923-1933, nér radion och ljudfilmen
tagade in. Samtidigt formades de medier som senare blev de
kommersiella TV-kanalernas forebild, ndmligen veckotidnin-
gar och kvéllspress.

Fran folkbildning till fornedrings-TV

Valfrihet och mangfald var nagra av slagorden nar monopolet
upphdrde och de nya kanalerna etablerade sig. | dag anser
manga att mangfalden i utbudet blev enfald i innehallet. Ef-
tersom alla lurpassar pa varandra gors det publikknipande
program med i stort sett samma ingredienser, menar Kkritiker.
Andra anser att de kommersiella kanalerna paverkade public
service-TV pa ett positivt satt: SVT vitaliserades av konkur-
renterna, vars framgangar véxte fram ur moétet mellan en stor
planbok och TV-kreatdrer med huvudena fulla av idéer.

SVT var vid den hér tiden, i slutet av 1980-talet, en jattelik
organisation med nastan 4000 anstéllda. Inom de narmaste
tjugo aren skulle antalet anstallda minska med trettio procent.

Nar man pa 1950-talet diskuterade televisionen och dess
innehall, var det inte tal om att kopa in filmer och annat ma-
terial. Ett sadant utbud skulle bli alltfér kommersiellt och stod
inte i samklang med en kvalitativt hogtstaende television ”i
folkbildningens och kulturens tjanst”. Det géllde att utbilda
egen programpersonal eftersom bara Radiotjanst ansags vara
en garant for kulturella varden och bildningsinsatser.

Gor sedan ett hopp framat i tiden till MTV-programmet
”Jackass” som av kulturskribenter anses utgora den sista pus-
selbiten i den ménskliga idiotins historia (DN 14 april, 2003). |
“Jackass” ar inte smartskriken fejkade, utan pa riktigt. Har ska
vi flina & mannen som iford endast kalsonger sitter pa mar-
ken med sérade ben, likt en grabb som spelar kula. Framfor
honom star en person som rullar ett krocketklot som i nasta
stund traffar testiklarna pa den som sitter. Man kan ocksa valja
att fordriva tiden med att se nér en alligator biter en man i
brostvéartorna sa att han vrélar av smérta. Agarna bakom pro-
grammet réknar in sexsiffriga vinstbelopp i pund.
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Ur "Jackass"

Marknad eller demokrati?

Enligt manga beddmare har de senaste tio arens mediescen
liknat ett slag mellan demokrati pa den ena sidan och mark-
nad pa den andra. Man havdar att TV med rotterna i huma-
nistiska och demokratiska varderingar fatt stryka pa foten for
krass kommersiell underhallning vars enda syfte ar att dra
tittare till reklamen:

"Reklamen har inlett en global offensiv med malet att gora
hela vérlden till en marknadsplats”, skriver Maria Pia Boéthius
i "Mediernas svarta bok”.

Den internationellt k&nde mediekritikern Pierre Bourdieu
uttrycker sig sa har i sin bok ”Om televisionen”:

”Medierna har blivit den trojanska hast som marknaden
skickar in i alla sfarer i samhéllet for att styra dem”.

For Bourdieu framstar televisionen rent av som en fara
for det politiska livet och demokratin. Nagon plats for reso-

nerande framstallningar finns inte i det publikjagande mediet
som mycket val skulle kunna bli ett utmaérkt redskap for att
utveckla demokratin, menar Bourdieu. | stéllet har televisio-
nen enligt honom blivit ett satt att fortrycka folk, att halla dem
okunniga och g6ra dem till en icke-reflekterande underhall-
ningslysten massa. TV trdnger undan den information som
befolkningen behover for att kunna utdva sina demokratiska
rattigheter, enligt Bourdieu.

Farhagorna som uttrycks i den har typen av mediedebatt
utgar fran kommersialiseringen av medierna, dgarkoncentra-
tionen och det minskande utrymmet for kritisk journalistik.
Likriktning och inriktning pa underhallning utgor en fara for
mediernas uppdrag att vara en granskare av makten och ett
vitaliserande salt i kulturen.

FOr mer marknadsinriktade mediedebatttrer &r den kri-
tiken Gverdriven. Den underskattar dessutom publiken. De
menar att man inte blir dum i huvudet av att titta pa dumma
TV-program, lika lite som man blir valdsam av att se valdsfilm.
Det &r folkhemsfundamentalisterna som kraxar olycksbring-
ande sa fort den 6ppna marknaden far agera inom omraden
som tidigare varit kontrollerade av samhéllet. En fri marknad
ar ju en viktig del av den demokrati som kritikerna av TV an-
ser sig foretrada. De anser att reklamfinansierad TV hade en
vitaliserande roll nar den utmanade folkhemsbildningen med
djarva knep och ny, ung kreativitet. Den drog med sig SVT
som tvingades tanka i nya banor. For forsta gangen tvingades
SVT formulera publikmal.

1993 formulerade SVT malet att deras bada kanaler
tillsammans skulle ha minst 50 procent av tittartiden en ge-
nomsnittlig dag. Utan ett brett programutbud skulle man inte
kunna tjana hela TV-publiken. I en kommersiell TV-vérld
ansags det inte langre hallbart att ha en snav bildningsroll.
Davarande ledningen fruktade att en tittarandel pa bara 10
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eller 20 procent skulle innebéra att man inte kunde motivera
licenshdjningar infor politikerna. Sedan SVT fort in mer
marknadsanpassade ord i sina dokument, som “engagerande
forstroelse” och ”humor och underhallning”, har den nedatga-
ende tittartrenden brutits. Aven om femtioprocentsmalet inte
uppnatts blev SVT1 under 2002 den storsta kanalen bland
tittarna matt i tittartid. Just SVT1 &r den bredare SVT-kana-
len som tar upp kampen om tittarna i en kommersialiserad
medievérld.

Agandet

Agarintresset styr och paverkar det vi ser i rutan. Darfor ar
det ocksa pa sin plats att kortfattat berdra vem som ager vad.
De reklamfinansierade kanalernas utbud styrs till stor del av
internationella dgargrupper, dven om innehallet i varje kanal
har en nationell krydda for att passa den lokala smaken.

I Sverige ar det tre bokstéver, som forekommer mest i
listorna over &gare till TV-kanaler: MTG (Modern Times
Group). Bolaget har en omséattning pa 7 miljarder (2002)
och kontrolleras av Stenbeckssfaren, med Christina Stenbeck
i toppen. Detta bolag dger TV3, 20 procent av TV4, hela TV,
ZTV, TV8, TV1000 och TV 1000 Cinema. I imperiets utbud
ingar allt fran gravande journalistik (i TV4) till hardporr i
betal-TV-kanalen TV 1000. Familjen Bonnier dger 17 procent
av TV4, vars storste &gare 2002 var Alma Media (23 procent).
Men TV-marknaden &r ombytlig och snabba férandringar
kan ske pa mycket kort tid. Det galler att ligga i “framkant”
Den for tillfallet framgangsrika Kanal 5 ags av SBS Broad-
casting som i sin tur har komplicerade agarintressen langt
bortom Europas granser. Sommaren 2003 sattes kanalen upp
under rubriken till salu” infor varldens mediehandlare. SBS

gick 800 miljoner back under 2002, trots tittarframgangarna
med Kanal 5 i Sverige.

SVT 4gs av en forvaltningsstiftelse. Denna stiftelse utser
foretagets styrelse, med undantag av ordféranden som reger-
ingen utser.

Public service finansieras via avgifter som vi betalar for att
vi &ger en TV-apparat. Pengarna fordelas mellan de tre foreta-
gen SVT, Sveriges Radio och Utbildningsradion.

Serier som lockbete

Foljetongen ar inget nytt satt att fanga publiken. ”Vad tror ni
att det h&nde sen ...?” skrev Tove Jansson och sammanfattade
i en enda mening hela podngen med att producera en skildring
som fortsatter i avsnitt efter avsnitt. Motsvarigheter till dagens
TV-serier har funnits i hela den méanskliga beréttarkonstens
historia.

Det géller att gora publiken beroende av en beréttelse. |
dag ar serier ett av de framsta dragplastren i saval SVT som
de kommersiella kanalerna. Att ha en populdr serie &r i dag ett
maste i kampen om TV-tittarna. Under 2002 pagick bara i de
vanligaste TV-kanalerna i Sverige mellan 125 och 130 serier
samtidigt.

Serierna &r ofta utformade for att skapa samforstand. De
far inte splittra den breda publiken genom att utmana viktiga
varderingar, utan maste intressera sa manga som majligt. De
ska vara nagot "for alla” och de utgor det kanske viktigaste
lockbetet fOr att vinna en stor publik till kanalen.

For den som har tidens snabbt gulnande facit i hand &r det
alltid enkelt att gora sig lustig 6ver ”vad man trodde” och ”hur
det verkligen blev” Hur det blev vet ingen, eftersom ingenting
i TV-branschen, som ér ett standigt pagaende sprinterlopp, ar
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utan just blir. Rubriken dagsléget i TV-historien & omojlig, ef-
tersom texten inte hinner skrivas forran den ar inaktuell. Anda
ar det svart att avsta fran ett citat fran davarande rundradio-
chefen, en kommenddrkapten Wibom, som i mitten av 1930-
talet, konfronterad med nymodigheten television, skrev:

"Rundradion behover knappast maka &t sig, televisionen
blir ett komplement. Man kan inte géarna rakna med att nagon
ska sitta kvall efter kvall och stirra pa televisionsbilder” (citatet
ur "Blasningen” av Hakan Lahger och Love Svensson).

Herr Wibom skulle veta att hans kollegor in spe skulle
anvénda ord som: "Det galler att skapa profilbyggande grejor
pa pitch time som levererar rating points och som inte suger.
Helst med full distributionspenetration men utan full nudity
for da blir det ett javla liv”

I huvudet pa
en inkopare

Vi ser hur boxarna i Rocky 1V pucklar pa varandra. Den ene
— iford amerikanska flaggans farger — brakar med sin box-
handske med forodande kraft in i ansiktet pa den onde mot-
standaren. Svettdroppar och blod slafsar 6ver skarmen i slow
motion och scenerna vill aldrig ta slut. FOr sakerhets skull tas
samma misshandel om gang pa gang ur olika kameravinklar.

En kvinna luras att stjéla en bit choklad av Dolda Kameran,
blir djupt generad och néstan panikslagen nar vakten "kom-
mer pa” henne. | bakgrunden hors gapflabb fran skrattmaski-
nerna.

Christine avsldjar i direktsandning att hon hittat en battre
man och gor slut med Brendan som tittar sig a&ngsligt omkring
och forsoker halla styr pa ansiktsmusklerna. En i publiken
stéller sig upp och skriker: ”"Bra gjort Christine, han &r ju en
skitstovel!”

Fa vill erkanna att han eller hon ser "sadana dar” program.
Anda har de stora tittarsiffror.

Det har kapitlet bygger pa intervjuer med inkdpare eller
motsvarande pa SVT, TV3, TV4 och Kanal 5. Hur tanker man
nar man koper in serier eller filmer till kanalerna? Vilka ar ru-
tinerna och vilka 6vervéganden gors? Det visar sig att det inte
ar sa att foretagen koper filmer och serier som man sjalv gillar
eller tror att publiken ska gilla. Det en kraftig styrning fran
de storsta producenterna och distributérerna av fiktion som
bestdmmer utbudet.

For att fa en bild av hur kanalerna skiljer sig at nar det gal-
ler innehallet i det totala utbudet gors har en kort genomgang
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av kanalernas sa kallade programprofiler. Siffrorna galler for
ar 2002. 21 procent av det totala utbudet i SVT1 bestod av se-
rier, sapor och film. I syskonkanalen SVT2, som mer och mer
profilerar sig mot ett public service-innehall, &r motsvarande
andel bara 15 procent, medan nyheter och fakta lade beslag pa
hela 41 procent av programinnehallet under ar 2002. Sapor
stod bara for en enda procent av kanalens totala utbud. L&gger
man ihop de bada public service-kanalernas utbud, bestod 19
procent av film, sapor och serier.

Bilden for TV4 &r annorlunda. Néstan halften av kanalens
utbud (47 procent) var film, sdpor och serier. Annu mer in-
riktad pa fiktion var TV3 som samma ar helt dominerades
av dessa programformer, med en 61-procentig andel av allt
som séndes i kanalen. Det var dock Kanal 5 som toppade
fiktionsligan under 2002, déar dessa genrer stod for hela 66
procent av kanalens utbud.

Totalt bestar narmare hélften av utbudet i de svenska TV-
kanalerna av fiktion av olika slag.

En majoritet av serier, sapor, langfilmer och sit-coms
(komedier som till exempel skildrar en familjs vedermddor,
ofta med skrattsalvor i bakgrunden) ar varor som kops in pa
en marknad av TV-bolagens inkdpare. Bordan vilar tungt pa
deras axlar eftersom programmen star for en sa stor del av ka-
nalernas utbud. Framfor allt galler detta TV3 och Kanal 5.

Bara fem procent av Kanal 5:s utbud och tre procent av
TV3:s utbud 2002 klassades som “fakta”. For TV4 var mot-
svarande andel nyheter och fakta 20 procent. Som namnts &r
det SVT2 som dominerar TV-scenen nér det géller nyheter
och fakta (41 procent), féljt av SVT1 med 34 procent nyheter
och fakta. Siffrorna ovan har hamtats fran ”Svenskt TV-utbud
2002”, Granskningsnamndens rapport nummer 11. FGreta-
gens profiler kan tjana som bakgrund vid lasningen av de
intervjuer som nu foljer.

Hur gar det till?

Per Ogren koper in film for SVT och Eva Svensson &r ansvarig
for programinkdp. Hon koper bland annat in dokumentérer
och serier. De jobbar i ett foretag dar ordet ”inkop” vackte
harm pa 1950-talet i diskussioner om televisionens utbud.
Inkopta program utifran skulle hota folkbildningsuppdraget.
Det géllde att ha kontroll éver vad folket skulle utsattas for.

Tillsammans star fiktion och film for mindre an en fjarde-
del av SVT:s totala utbud. Den som ville se SVT:s hela utbud
av film och fiktion under 2002 skulle &nda behdva ha 2094
timmar pa sig. Av de filmer och serier som sandes i SVT kom
under samma ar ungeféar 20 procent fran Sverige och 80 pro-
cent fran andra lander. USA-producerat material star for en
merpart av de 80 procenten. Kostnaderna for inkdp av fiktion
déljs i redovisningarna som bara tar upp den totala kostnaden
for all programproduktion. Ar 2002 handlade det om 2,5 mil-
jarder kronor. Via omvagar far man fram att fiktion star for 19
procent av den totala programbudgeten, vilket skulle betyda i
runda tal 380 miljoner kr i programkostnader. Hur mycket av
den summan som gar till inkdp kan man bara gissa.

Till skillnad fran sina kollegor har Per Ogren ofta mojlig-
het att titta pa varan innan han koper den. Han tanker da pa
kvalitet, tillganglighet och pris. Hur manga filmer som ingar i
kopet spelar ocksa en roll i bedomningen, ”’kop en och du far
10 till pa kopet”. Sadana ar villkoren for den som koper film till
TV-bolag, &ven om SVT genom sina resurser och genom sitt
public service-uppdrag har méjlighet att képa enstaka filmer
i helt annan utstrackning ar kollegorna pa de kommersiella
kanalerna.

Efter tva ar som inkopare gor han ett Gverslag och kommer
fram till att han kopt in uppemot 900 filmer. Matematiken &r
enkel: eftersom man sander ungefér 430 filmer (egentligen 428
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sandningstillfallen) per ar i SVT, finns det standigt ett stort la-
ger av inkopt material. Det som kops i dag kanske visas ar 2009
och det som visas i kvéll kanske kdptes i mitten av 1990-talet. |
sitt dagliga arbete pratar Per Ogren med alla fran the Majors”
som ar branschens beteckning pa de gigantiska mediebolagen,
till distributdren Wilmar Andersson. Den senare distribuerar
huvudsakligen iransk och kinesisk film. At detta skulle Pers
kollegor pa de kommersiella kanalerna le. Den som fortsatter
att lasa kommer att forsta varfor.

Pa SVT ser inkdpsprocessen helt olika ut beroende pa var
man handlar. Ibland méter Ogren sina svenska kollegor pa
maéssor dér filmer och serier marknadsfors. Vid denna punkt i
samtalet ingriper den ansvariga Eva Svensson:

— Vi kan inte ga in pa affarshemligheter har, hur det gar
till nar vi gor affarer. Den vi gor affarer med ska vi inte sdga
nagonting om, vi vill inte avsl6ja hur vi gar tillvaga.

SVT &r ett programféretag som under det senaste decen-
niet tvingats andra sin uppfattning om sig sjalv. Fran en
myndighetsliknande institution i allménhetens tjanst med
fotterna i folkbildningstanken och med ensamratt pa utbudet,
verkar man nu pa en aggressiv marknad dar anfallen plotsligt
kommer fran saval konkurrenter som politiker. Detta har na-
turligtvis inneburit en press pa foretaget. Darav svarigheten
for en intervjuare att komma bakom sadant som redan star i
arsrapporterna. Radsla leder till stingda dorrar och ovilja att
dela med sig.

Man medger att det finns ett tryck fran omvarlden pa dem
som koper in. Saljare knackar pa:

— Det finns ett tryck pa inkopssidan. Det handlar om till-
gang och efterfragan, sager Per Ogren. Om materialet efterfra-
gas av manga konkurrenter, da ar det séaljarnas marknad. Och
tvart om. Men vi star pall for trycket.

Innan en film visas har den vandrat mellan manga hander.

Fran kvalitetsbedomning och inkdp till programsekretariatet,
som bland annat funderar pa graden av vald i filmen och
foreslar sandningstid och “inramning”, det vill saiga samman-
hanget den ska sandas i eller om den ska féregas av en varning
av programpresentatdren. Forst gors en ordentlig inramning,
sedan bestammer man sandningstid. Per Ogren avgor om det
finns publicistiska skal att sanda eller att avsta fran en film.
Han ger med andra ord en kvalitetsstampel pa filmen och av-
gor sedan var den ska placeras. Nar det galler spelfilm har SVT
fyra olika slotar eller 6ppningar i tablan. Man kan 6versétta
ordet slot med olika typer av biografer, dar tittaren vet vad
som vantar. Sent pa tisdagar har man lagt en ”cinematek-slot”
Dar visas smala konstfilmer, en del klassiker och sadana filmer
som blivit kult. The Big Sleep, Night of the Living Dead och De
druckna hastarnas tid ar exempel pa filmer som platsar har.
Nagon ambition att na en stor publik pa den sloten finns inte.
Sadana filmer vore det nast intill omajligt for de kommersiella
kanalerna att slésa programtid pa. ”Fredagsbhio” &r en "block-
buster-slot”, dvs. en riktig kioskvaltare som tilltalar en stor pu-
blik, eller som det heter pa SVT —som har publiktycke. Nagra
exempel pa sadana filmer ar Jalla Jalla, L.A. konfidentiellt, Heat
och Fucking Amal.

De filmer som inte platsar i ndgon av de har tydligt
definierade slotarna sands pa onsdagar klockan 21.30, i nagot
som man internt kallar “restslot”. Dessa filmer ska ha ocksa
ha ett visst matt av publiktycke. Typexempel: Doc Hollywood,
Sliding Doors, Sling Blade och Den enda ratta.

De kommersiella kanalerna &r sjélvklart helt beroende av
en hog andel tittare, vilket SVT i praktiken ocksa ar, eftersom
man fruktar minskade licensinkomster och minskat politiskt
stod for public service om tittarandelen sjunker for mycket.
Anda kan man pé SVT haélla sig med en lyx som innebér att
man kan kopa kvalitetsserier fran BBC, &ven om man vet att
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de inte kommer att locka stora mangder tittare. Det handlar
om prestige, ndgot man ar praktiskt taget ensam om att kunna
konkurrera med. Sadant ger varumarket pluspoang:

— Ett bra exempel &r "Vita Huset” som inte har hoga tittar-
siffror, men det &r en prestigeserie som har enormt genomslag
i pressen och i debatten. Ur tittarsiffersynpunkt &ar det inte
mycket, det handlar mer om prestigesynpunkter, forklarar
Eva Svensson som ansvarar for serieinkdp pa SVT.

Bred och folklig

— Sa ser det ut dag efter dag, suckar Malte Andreasson pa TV4
och pekar med spritpennan pa den skiss han nyss ritat och
som forestéller flodet av program i tablan. Forkvall med spel
och lokala nyheter, ”primetime” (den viktigaste tiden da man
kan na flest tittare) fran klockan 19.30 med dokusapor och
serier. Den fyrkant som kallas primetime klyvs i mitten av ett
streck vid 21-tiden. Barn inkluderas i den ténkta tittarskaran
pa ena sidan och exkluderas pa den andra sidan om det grans-
dragande klockslaget 21. Efter primetime kommer nyheter
som féljs av ett block betitlat ”sen kvall”, avsedd for en yngre
vuxen publik.

Andreasson ar planeringschef pa en kanal med en bred
familjeprofil, en ”snall” kanal som av manga anses ligga mitt
emellan public service-TV och de mer publikfriande kana-
lerna TV3 och Kanal 5. | TV4:s sandningstillstand som de fatt
av staten, alaggs de att sanda nyheter, att ha minst fem timmar
barnprogram i veckan och att sanda lokal-TV. De maste ocksa
bevaka samhallsfragor och sanda dokumentarer. De far, i lik-
het med SVT, inte heller kdpa hur mycket material som helst
fran lander som ligger utanfor Europa.

Till skillnad fran SVT har TV4 inte slotar i tablan som ska
fyllas med likartat material olika veckodagar vid olika tidpunk-
ter. Inkoparen Clara Scherman soker efter sddant som passar in

i TV4-profilen och inte efter sddant som passar in i olika slotar.
En del filmer behover ingen diskussion, men sadant som faller
utanfor den breda familjeprofilen diskuteras innan man lagger
ut det i tablan. Nagra skrivna dokument om policyn for inkdp
finns inte pa TV4, men som Andreasson sager:

— Vi har TV4-profilen som vilar dver allting.

Och Clara Scherman tillagger:

— Vi maste ha stora filmer och vi drivs sjalvklart av kom-
mersiella krav.

Ibland kan hon bli frustrerad éver att en ”kanonserie”, som
alltsa anses bra, inte kan laggas pa en bra sandningstid. Det
vanligaste argumentet i huset mot att lagga en bra, men matt-
ligt publikdragande serie pa en bra sandningstid &r att ”det ar
for dyrt for den tidpunkten” Man har helt enkelt inte rad att
sanda bra serier pa bra tidpunkter, eftersom primetime kréaver
en jattepublik med efterféljande annonsorer.

Tvaganger om aret reser Clara ner till den stora TV-méssan
i Cannes, hon aker till BBC:s "Showcase” en gang om aret och
till ”L.A. Screenings” i Los Angeles. Till dessa massor skyfflas
Clara och hundratals av hennes kollegor runt i vérlden, mest
for att traffas och kdnna av laget i TV-varlden, déar trenderna
avlases med fininstallda instrument. Att ratt bedéma de se-
naste knepen for att fanga en publik kan leda till mangmiljon-
inkomster for foretaget, en felbeddmning kan leda rakt ner i
kallaren. Med vikande publiksiffror galler det att till varje pris
fa tittarna att vanda sin blickar mot just deras scen. Sa lange de
héller sig inom sina tva formella ramar, namligen Radio- och
TV-lagen och sdndningsavtalet med staten, ar det fritt fram att
locka tittare.

Men madssorna &r inga varuhus dar man hamtar lackerbitar
pa hyllorna, utan mer ett satt att hanga med:

— Det ar valdigt sallan man kommer hem fran en méssa
och har kopt saker. Massorna ar mer till for att traffa alla pa ett
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stélle. Fa information om nya saker. Man koper inte men man
kanske avslutar eller paborjar en forhandling. Man har inte
sa mycket tid att titta pa saker, speciellt inte i Cannes. Det ar
halvtimmesmaoten, man far skriftlig information, far hem kas-
setter, sedan tittar man hemma och fattar beslut, séger Clara.

Hon och hennes medarbetare tittar ibland bara tio minuter
pa en kassett for att sedan dumpa den. Malte lanar ett citat fran
Bernard Shaw:

— Man behover inte dta hela &pplet for att marka att det ar
ruttet!

Inkdparna sjélva skoter forhandlingen. Senare granskar
TV4:s jurister avtalet som i slutdnden skrivs under av pro-
gramdirektoren:

— Det handlar ju om stora pengar.

Eftersom sa stor del av det totala utbudet bygger pa inkdp
av film och serier vill man inte garna avsloja for mycket om hur
inkopen gar till. Det anses vara en kanslig fraga. Ansenliga an-
tal miljoner anslas till inkdpsbudgetarna eftersom fiktion spe-
lar en ganska stor roll i jakten p& annonsérer och tittare. Anda
aterfinns den typen av sandningar inte i TV4:s topplistor Gver
mest sedda program. Efter sport- och underhallningsprogram
kommer en langfilm forst pa tionde plats Gver de mest sedda
programmen i TV4 under 2002, ndmligen Sex dagar, sju nat-
ter, med 1,73 miljoner tittare. TV4-listan 6ver "all time high”
upptar inte en enda film, utan domineras av "Bingolotto”
(som i december 1995 hade 3,14 miljoner tittare), "Fangarna
pa fortet” och sportsandningar. P forsta plats pa topplistan
over langfilmer under 2002 ligger som namnts Ivan Reitmans
&ventyrskomedi Sex dagar, sju nétter, med Harrison Ford i
huvudrollen, féljd av Titanic, tre olika Beck-filmer och lika
manga Jonssonligan-filmer.

Samma mallar dverallt
I likhet med alla andra dyker TV3:s representanter upp i Can-
nes pa den arliga massan. Angsligt sneglas det pa kollegorna:

— Nar jag varit pa Cannesmassan ser jag att det &r samma
typ av programmallar alla gatt igang pa, erkanner Calle Jans-
son, programchef pa TV3.

Agarna, MTG (Modern Times Group) i London, skickar
ner en person som observator for 19 kanaler i nio olika lander,
TV3:s syskonkanaler. Ofta &r det Christina Waage pa huvud-
kontoret i London som &r dér, en av totalt fyra inkdpare inom
MTG centralt. Hon brukar inte titta pa filmerna, men serierna
tar hon sig garna en titt pa.

Calle Jansson &r en av totalt ett 80-tal anstallda i Sverige.
Dessa jobbar, forutom med TV3 som é&r flaggskeppet i MTG,
dven med ZTV och TV8. Totalt jobbar ungefar trehundra per-
soner pa MTG.

Begrénsad valfrihet

Pa Kanal 5 ar det Johan Westman som &r programchef. Under
sig har han en inkdpare som sjalv driver inkdpen till kanalen,
det vill saga sadant som inte ar producerat i Sverige. Det kan
handla om dokumentarer fran England, om amerikanska
sapor eller om langfilm. Men nar det galler just langfilm har
man en mycket begransad valfrihet. Har &r man néstan helt i
handerna pd multinationella storbolag, vars produkter man
forbundit sig att kopa och darmed sanda. Nastan all 1angfilm
ingar i sa kallade Output deals:

— Dér &r det mesta last, sager Johan Westman.

Han syftar pa avtalet man har med en distributor. Det
innebar att man maste sanda deras filmer. Att kopa filmer som
man tycker &r bra &r det inte tal om. Kanal 5 betalar &garen for
allt som kops in centralt. Agaren ar SBS (Scandinavian Broad-
casting System). Bakom SBS finns en grupp amerikanska mil-
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jardérer som kopt upp ett stort antal TV-stationer i Europa.
Dérmed far Kanal 5 ocksa rad att sanda serier eller filmer som
man aldrig skulle kunna betala ur egen kassa.

Arligen &ker Johan och kanalens inkdpare ivdg pa massor.
De aker till Cannes och Los Angeles for att handla den andel av
deras totala utbud av filmer och serier som de sjélva kan betala.
Det handlar om cirka 20 procent av utbudet. I Los Angeles tit-
tar man huvudsakligen pa serier. Eftersom serieformatet ar en
handelsvara med jéttelik ekonomisk potential hdnder det ofta
att inkoparna tittar pa pilotepisoder (provavsnitt) till fem el-
ler sex olika serier. De serier som vacker mest uppmarksamhet
pa massorna far en prislapp och skickas ut i skyltfonstret. De
andra slanger man helt enkelt:

— Av fem, sex pilotserier slanger de tre eller fyra. Det hand-
lar om hur mycket pengar som helst, forklarar Westman.

Men det mesta av de inkdp man styr dver sjalv tittar man pa
viaen central ”som alla skickar in sina serier till” Inkbparen pa
Kanal 5 understker ocksa en mangd Internetsidor, dér serier
salufors.

Med tanke pa att Kanal 5:s utbud till 90,7 procent bestod
av inkopt material under ar 2002 och bara 9,3 procent var
egenproducerat, behovs det inte mycket fantasi for att inse
att kanalernas slagsmal bland de guldglimrande diskarna pa
massor och sajter satter inkoparna pa harda prov. Pa deras ax-
lar vilar &garnas krav pa vinst, annonsorernas krav pa publik
och publikens krav pa programmen.

SVT har som tidigare ndmnts storre frihet &n de andra att
kopa film och serier, men &ven hér ska det visa sig att man ar
utldmnad till de gigantiska produktions- och distributionsbo-
lagen och ibland slass man och ibland samarbetar man med
sina konkurrenter om godbitarna. Nar det géller de kommer-
siella bolagens frihet att 6ka mangfalden i etern befinner de
sig i en monopolliknande situation. De far vara sa snlla att

kopa vad de maste. Massorna ar kanske mest avsedda att ge en
kéanslaav frihet at ink6parna, vars makt ar beskuren av agarnas
avtal med de stora bolagen.

Varderingar och vald

Vilka véarderingar och dvervéganden &r det som styr inkdpen
nar det galler innehallet i filmer och serier?

Pa SVT och TV4 hamnar man ofta i konflikt nar det galler
synen pa det publicistiska vardet av en film och valdsamheterna
i den. Det hander inte sa séllan att Per Ogren, inkdpare pa SVT,
beddmer en film som vdrd att sanda av publicistiska skél. Han
tycker helt enkelt att det &r en bra film. Om den innehaller
valdsamheter som kan leda till reaktioner aven efter klockan
21.00, sa lamnar han den till programsekretariatet som ger sina
synpunkter, inte sa mycket ur ett filmiskt perspektiv som ur ett
regel- och policyperspektiv. Fragan man stéller sig lyder: Hur
ska vi gora? | ett av fallen ledde det till att man sénde filmen
Ljudet fran kristallfageln av Dario Argento. En kvalitetsfilm, som
Per Ogren sager, men med en del mycket valdsamma inslag:

— En film kan ha hog kvalitet, &ven om det finns vald i
den. Det kan finnas publicistiska skal att sénda den. Vi hade
en dokumentdr om Dario Argento och behdvde en film av
honom. Vi valde hans debutfilm, Ljudet fran kristallfageln. De
ovriga ar av ett sadant slag att vi inte kan visa dem. De ar for
valdsamma.

Ett frustrerande faktum for Per Ogren &r att de konstnarligt
mest intressanta regissorerna gor allt valdsammare filmer:

— Ta Gangs of New York som &r en kanonrulle, men som
innehaller en del hemska scener. Nu kommer jag inte att kopa
in den, for den ska kopas av ett annat TV-bolag, men jag skulle
behdva ténka till om jag fick kdpa den.
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Programsekretariatet &r SVT:s interna ordningsvakt. Om
inkoparna ser pa kvalitet, sa foreslar sekretariatet sandnings-
tid, inramning och varningar till publiken. Man fragar sig fak-
tiskt ocksd om man ska klippa i filmen, ndgot som Per Ogren
inte ser med blida 6gon:

—Jag vill otroligt ogarna klippa. De har tva aren som jag har
jobbat har vi inte klippt nagot. Det ska enormt mycket till om
vi ska klippa, darav foljer att vi inte ska kopa filmer som ar for
valdsamma.

En exempel pa en film dar de publicistiska skéalen vagde
tyngre an valdsaspekterna var A Clockwork Orange.

Inkdpschefen Eva Svensson och sekretariatets Bodil Svens-
son betonar att SVT &r medvetet och forsiktigt. Man anser sig
ha utvecklat en formaga att hantera den ibland sa kénsliga
fragan om vald i film och fiktion. Finns det exempel pa filmer
som man velat sanda men avstatt ifran efter diskussion om
vald?

— Om man tar en foga kénd film som heter Frailty av Bill
Paxton. Den kom forra aret (2002) och gjorde succé i USA och
innehaller inget explicit vald som syns, men det finns scener
dar barn blir utsatta for tvang. Mycket sker visserligen utanfor
bild, men den képte jag inte in. Fysiska och psykiska extremt
tvingande saker mot barn, det skiter vi i. Att inte kopa Frailty
var plagsamt satillvida att det var en bra film. Men den var inte
publicistiskt férsvarbar att skicka ut.

Néastan varje dag diskuteras vald bland inkopare och pro-
gramsekretariatets folk. Varje fredag ska sloten “fredagsbio”
fyllas med innehall och da far Per ta sig en extra funderare,
eftersom den sloten riktar sig till en bred publik:

— Det far inte bli for mycket pang-pang. Jag vill forsoka fa
in romantiska komedier.

Hur man I&gger ut filmerna, hur dags de ska sandas, om de
ska foregas av varningar och hur de ska utformas ar enligt Per

Ogren en daglig och standig faktor i tinkandet.

Vald i fiktion ifragasatts sallan eller aldrig i huset, annat
an i termer av tidpunkt — fore eller efter kl. 21. Om man talar
om vald, sa handlar det mest om nyhetssandningarnaeller om
faktautbudet. Debatten om vald i TV foljer en vagrorelse, tror
Per Ogren:

—Jag anar att vi snart kommer att fa en fornyad diskussion,
att det hér blir hetare igen.

PaSVT ar ordet kvalitet”i fiktion fortfarande ett arbetsbe-
grepp, men som Per Ogren séger:

—Vi kommer inte ifran att vi har konkurrens med de andra
och det maste vi ta hansyn till.

Far filmen stor publik?

For TV4 galler det att komma at de storsta publiksuccéerna,
forklarar Malte Andreasson och Clara Scherman. Da handlar
det nastan alltid om amerikanska filmer. Svensk film &r ocksa
attraktiv for inkopare. Nagra ambitioner att kopa till exempel
tunga franska filmer finns inte. Det man &r ute efter ska vara
"kommersiellt gangbart” och det ska ”dra en stor publik”. Sa-
dana ar villkoren pd TV4. Clara som &r inképare letar efter
“ett grundlaggande matt av kvalitet”. Hur bedomer hon filmer
utifran valdsaspekter?

— Svar fraga. Man forsoker ju hitta nagot slags kvalitet i
serien eller i filmen. Filmer tittar man inte sa mycket pa, utan
dar vet man vad som gatt bra och sa koper man det. Om jag
tittar pa en ungdomsserie och det finns valdsamheter, da kan
jag inte kopa den serien.

Det som styr inkdpstankandet ar inte fragor om vald eller
sex, utan den framsta fragan man stéller sig pa TV4 ar: "var
kan vi anvanda den (i tablan)?”. Man fragar sig ocksa om serien
eller filmen kommer att fa en stor publik:

— Det ar en familjekanal, slar Andreasson fast gang pa gang.
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Ur "Sunset Beach”

Att fa en serie som engagerar valdigt manga ungdomar och
som blir valdigt omtalad [men inte far hoga tittarsiffror] ...
om vi koper sadana program da gar vi pa pumpen. Vi kan inte
leva med 200 000 tittare. Vi maste ha mer volym, det ar det vi
lever pa!

Men det var just pd pumpen TV4 gick vid flera tillfallen
nar man sant ”Sunset Beach” pa fel tid. Serien koptes in i 400
avsnitt och &r, med Clara Schermans ord "en daglig sdpa som
Dallas, fast samre”. En inkopare, forklarar hon, har ingen mgj-
lighet att titta pa alla avsnitten. Daremot finns det anstallda pa
TV4 som har till uppgift att gora en teknisk kvalitetskontroll
av banden innan de sands. Om de rakar se nagot "olampligt”
som grovt vald, sa brukar de flagga for nagon chef. Men de
har ddesdigra gangerna gjorde man inte det. TV4 falldes av
Granskningsndmnden enligt paragrafen i Radio- och TV-
lagen som handlar om skyldighet att ta hansyn till mediets

sarskilda genomslagskraft (se kapitlet Reglerna), framfor allt
nar det galler tidpunkten for séndningen. 2002 var ett svart
ar for TV4, framforallt pa grund av en sjunkande tittarandel
bland yngre, men ocksa pa grund av flera fallningar i Gransk-
ningsndmnden:

— Vi visste inte att det forekom vald i “Sunset Beach” nar vi
kdpte den, for det forvantar man sig inte, lyder Clara Scher-
mans forklaring.

TV4 forsvarade sig ocksd mot Granskningsnamnden med
att den amerikanska serien var textad och att det skulle leda
till att de yngsta inte ingick i tittarskaran. Man kan inte kopa
ungdomsserier och sedan sanda dem sent pa natten nar mal-
gruppen har gatt och lagt sig, resonerar man.

Pafragan om vald eller sex ar ett hett amne i diskussionerna
pa TV4 blir svaret ett enkelt "nej”. Trots fallningarna alltsa:

— Det ar inget amne dar det rader nagon stor oenighet hel-
ler, séger Malte Andreasson.

Vald anses ”varre” an sex, eftersom man har familjeprofilen
att ta hansyn till. Det finns dock grénser for hur utférliga skild-
ringarna av sex far vara. Om sex ska vara med, sa "far det vara
snallt sex, da”

Erbjudanden om film och serier ramlar oavbrutet in till
TVA4. De flesta, mer &n 80 procent, faller pa kvalitetskriteriet
och da ar det nastan aldrig vald som &r det avgdrande argu-
mentet for tummen ned:

— Det mesta ar bara skrép, séger Clara Scherman.

Hon har ett personligt intresse av att folja debatten om
valdsskildringar, ndgot som grundlades nar hon en gang stu-
derade psykologi:

— Skulle det visa sig att vald i TV gor manniskor valdsam-
mare skulle man fa ta sig en funderare. Men nu finns det inget
som tyder pa det. De som redan &r storda kan bli inspirerade.
Men det ligger utanfor vart ansvar att ta hansyn till sadant.
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Aven Malte Andreasson foljer debatten med intresse och
ibland fragar han sig:

— Ar vi direkt berérda av detta? Svaret blir for det mesta
“nej”. Om det skulle bli en allman uppfattning att det sands
anstotligt vald i TV4, sa skulle det vara besvarande.

Vad som anses vara anstotligt vald varierar med tiden. Det
finns exempel pa filmer som tidigare totalférbjudits for visning
pa biografer och som sedan har sants i SVT utan problem.

Att kdpa polisen
— Vi letar aldrig efter vald, for det séljer inte, sager Christine
Waage i London, inkdpare for bland andra TV3.

| TV3:s sjalvbild ingar inte nagon tanke pa att man skulle
sanda valdsamheter i serier eller filmer. Pa kanalens kontor i
Stockholm, inhyst i ett gammalt bryggeri som blickar ut éver
Riddarfjarden, svarar programchefen Calle Jansson pa fragan
hur man varderar vald i filmer:

— Om vi ska vara framgangsrika som affar, da maste du
veta att du varje kvall kan titta pa TV3 utan att det pa nagot
satt kanns fel.

Han funderar en stund och minns att man en gang ”lyft ut”,
det vill saga avstatt fran att sainda en serie. Den handlade om
fotomodellen Anna Nicole Smith. Det var moraliska 6verva-
ganden som lag bakom den gangen, tillsammans med kom-
mersiella bedomningar:

— Smith-dokumentéren gick jattebra kommersiellt, men vi
tyckte den gick for langt. Det blev att dansa pa ndgons grav. Jag
kan inte forsvara det. Om jag far fragan fran en tittare om var-
for jag visade den, s maste jag svara att det &r bara for att det
ar en bra affar och det haller inte. Da tanker man kortsiktigt.

Annars gors inte sarskilt manga publicistiska bedomningar
pa TV3, eftersom man &r hanvisad till att hanga med i tittar-
jakten. Nagrakriterier for vad som ér valdsamt finns inte inom

kanalen och det behdvs inte heller, menar man. Calle Jansson
pekar snett ut 6ver Riddarfjarden mot Gérdet dar SVT haller
till och hévdar att det ar dar man kan sanda "djupt fysiskt och
psykiskt vald” De kan namligen svara sig fria, med hanvisning
till public service-uppdraget, menar han. Det kan inte TV3:

—Vihar ju ITC (se kapitlet Reglerna). Dar &r det rejéla be-
stammelser. Vara filmer &r reglerade av ITC och da ar valdet
bortklippt helt enkelt, sdger Calle Jansson.

Filmerna som visas — och det ar inte fa — tittar TV3-perso-
nalen pa i forhand av ett enda skal:

— Vi kollar fér att maximera. For att fa bra cliffar.

Cliffar (cliffhangers) ar de stéllen i filmen som &r som mest
spannande. Dér bryter man for reklam for att fa tittarna att
stanna kvar framfor TV:n.

Det ar som intervjuare svart att stanna kvar i amnet vald
i samtalet, eftersom det ar bortdefinierat. Man menar sig helt
enkelt inte sanda nagot valdsamt. Pa ledningsgruppsmotet

Ur "Sex and the City”
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varje vecka tar man i efterhand upp sadant som kan verka
gransoverskridande och da handlar det ytterst sallan om
vald:

— Har nagon sett nagot? Fragar jag. Jag sjalv, till exempel.
Den dar filmen vi visade i gar, dar var det jatteavancerade
sexscener. Vad sager ITC om det? fick vi verkligen visa det?
Sa backar vi och kollar. Det ar ett visst hyckleri, for i ratt sam-
manhang sa kan vi visa det.

Nagon fallning har inte drabbat TV3. Enligt Christine
Waage i London “finns det inget vérre” och i Calle Janssons
6gon "vore det katastrof”. Men han blir inte riktigt klok pa
ITC:s beddmningar, ibland slapper de igenom "vad som helst”
och ibland &r de valdigt konservativa, pastar Jansson:

— Det &r véldigt frustrerande for det stimmer inte Gverens
med det svenska sunda férnuftet.

Fallningskatastrofen bestar i att det blir kdannbara boter
och att man pa sikt kan forlora sitt sandningstillstand, som
ocksa utfardas av ITC. Men sa visar det sig att aven har fun-
gerar allting enligt kommersiella lagar. Eftersom ITC &r en
strang domstol som alla ar radda for, vad gér man da pa bola-
gen? Man forebygger katastrofen genom att helt enkelt kdpa
in konsulter som ITC sjélva salufor till de bolag som de ska
granska. Jansson ifragasatter dock nyttan av den hjélp han ké-
per. Han kan ibland undra hur andra kanaler kan klarasig fran
anmalningar och om konsulterna verkligen vet hur gréanserna
gar. Calle Jansson berattar detta med en viss tveksamhet:

— Vi har ju anstéllda fran ITC som sitter hos oss och som
vi avlonar for att de ska sakerstélla att vi féljer reglerna. ITC
har alltsa konsulter som ar ute. Jag ringer till kontoret London
och svar som fan for igar hade 5:an full nudity och svordomar
i "Big Brother™

Jansson trummar med fingrarna i bordet och tittar sig rast-
I6st omkring. Sen s&ger han:

— Det &r som att lata nagon fran byggnadsnamnden rita
huset at dig och att de har det som affarsidé.

Granskaren tar betalt for att se till att inte behdva ingripa.
Man undrar om det &r dyrt?

—Ja, hyfsat dyrt, blir svaret.

Sa kommer en bild till:

—Vi kunde ju hyrain polisen for att kolla pa bilarna utanfor
sa att de inte blir botfallda.

Nagra egentliga varderingar nar det géller granséverskrid-
ningar behover man inte hélla sig med, eftersom den saken &r
“outsourcad” och skéts av ITC, framst i férhand och i vérsta
fall i efterhand.

Guppande tacke forbjudet
— Det &r hardare &n man tror, forklarar programchefen Johan
Westman pa Kanal 5.

Nej, inte heller Kanal 5 kan sdnda vad som helst. Man kan-
ske hade avstatt fran att hyra ITC:s konsulter den gangen nar
det som inte far ske faktiskt skedde. Kanalen blev félld av ITC.
Inte pa grund av langt och utdraget vald, utan for en trailer
for programmet “Fraga Olle”, ett soffprogram dar olika gaster
pratar om sex. Olle ar experten som svarar pa fragor. | trai-
lern for programmet ingar en sekvens med stiliserade bilder
fran tjugotalet, dar en uppmarksam tittare kan skonja olika
samlagspositioner. Trailern séndes en formiddag. En tittare
anmalde Kanal 5 till ITC. Da small det. Fallningen kom och
dryga boter fick betalas.

Men var gar gransen nar det galler ITC:s sinne for god
smak? Westman upprepar fragan:

— Var gér gransen? Kan man overvaka en avrattning? Vill
man se en obduktion live? Det maste vara ett hallbart innehall
och det maste finnas ett mervarde for tittarna for att det ska
funka i var position. Det ar hardare &n man tror.
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Filmer och fiktion da? Hela basen i Kanal 5:s utbud &r
inkopsserier och filmer. Det &r pd dem man lever. Begreppet
film borijar bli lite luddigt, nu nar realityvagen forsar fram med
vinstdrivande succéer. Reality dr en blandning av dokumentér
och fiktion, av sant och falskt, av verkligt och overkligt. Med
barbara kameror foljer TV-teamen ambulanspersonal, flyg-
platsanstéllda eller poliser som jagar bovar. Folk som varit
med om ruggiga saker — varit fastklamda eller svavat i livsfara,
berattar till bilder som ger intryck av att vara dokumentéra.
Man blandar dock dokumentéra scener med regisserade sce-
ner. Genren ar narasldkt med det som Westman kallar tabloida
dokumentérer. Man gor helt enkelt en lattillgdnglig kvéllstid-
ningsversion av ett skeende, avsett att fanga intresset hos en
tittare som vill ha dramatik och spanning ur verkliga livet. Det
far inte finnas en enda sekunds svacka och produktionerna har
ofta en inbyggd cliffhanger, till annonsdrernas gladje:

—Det vi képer in kan handla om barn som fods med tva hu-
vuden, extremt langa manniskor i Afrika, misslyckade plastik-
operationer. Sadana tabloida dokumentarer fungerar extremt
bra. Det intressanta ar att dokumentarer inte langre ar nagon
SVT-forlaga om gamla gruvarbetare i Polen och deras vardag.
Realityvagen och dokusapavagen har fatt otroligt stora matt
och drar at det dokumentéra. Sa priset har gatt upp enormt.
Det har gatt upp med 30-40 procent, suckar Westman.

Intresset for tabloida dokumentérer &r stort hos alla de
kommersiella kanalerna, inte bara hos Kanal 5. Enligt TV4s
arsredovisning fran 2002 fanns det i tio-i-topplistan for do-
kumentérer i kanalen inte mindre &n sex program som elakt
kallas "freak shows” De handlade om extremt korta eller
tjocka ménniskor, om anorektiker, om plastikoperationer och
siamesiska tvillingar.

Men inte bara lattillgadngliga dokumentérer, utan &ven
langfilmer utgdr en stor del av Kanal 5-utbudet. Vilka reflek-

tioner gor kanalen infor detta flode av langfilmer och drama-
serier? Har, liksom pa TV3 har man svart att se nagra problem
som har med vald att géra. Man satsar ju inte pa vald!

— Vi har ingenting for att visa en geggig snuff movie eller
motorsagsmassakrerna nummer tretton, for det ar inget som
vara tittare vill ha. Vi har ju sa mycket annat som redan finns!

Vart att notera dr att pa andra plats i Kanal 5:s topplista for
2002 fanns actionfilmen Dodligt vapen som sags av nastan 13
procent av TV-publiken. Men man anser inte att vald ar nagot
som angar kanalen sarskilt mycket, eftersom man inte satsar
pa det.

Nagra formella gransoverskridanden nar det galler filmer
har inte gjorts pa Kanal 5, men en serie som hette "Fat Club”
blev dock for magstark for Overviktigas Riksforbund som
tyckte att man spekulerade i att visa feta manniskor, det blev en
"freak show”. Plastikkirurgi har ocksa blivit populart i reality-
branschen. Det har férekommit att medverkande erbjudits be-
talning for att lata ett TV-team folja dem fore, under och efter
en plastikkirurgisk operation, oavsett resultatet som ibland kan
leda till ett groteskt utseende. | sadana sammanhang diskute-
rar TV-bolagen om publiken ar mogen for sddana nargangna
skildringar. Men nar det galler vald avhaller man sig alltsa fran
att visa sadant som gar 6ver gransen, inte av publicistiska skal,
utan av kommersiella:

— Vi vet vad vi visar. Problemet &r att det &r livsfarligt att bli
prickade av ITC, for det &r férenat med hoga boter. | den vérsta
av varldar sa forlorar vi var licens. Sa vi & noga med att halla
pa det. Vi véljer saker som ska ha ndgot content (innehall) och
som ska funka i kanalen. Vi har ju anda ett bra varumarke dér
ute!

Westman behdver inte oroa sig for de jattelika paket av
amerikanska filmer som kommer fran till exempel Paramount
for dar finns det, som han sager "inget slemmigt vald”. Nagot
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problem med varderingar nar det géller vad som visas har
man inte och nagra synpunkter fran tittarna om valdsscener
far man praktiskt taget aldrig:

— Vi ér redan exkluderade.

De stora bolagen har redan skott stddningen och inlemmat
sina produkter i férpackningar vars innehall ingen ska behova
kanna sig stott av. Den typen av kvalitetsgaranti foljer sa att
sdga med kdpen. Paramount vet vad publiken vill ha och avla-
ser noga de granser som aldrig far dverskridas. De amerikan-
ska multijattarnas paketleveranser av upplevelser ar redan sa
anpassade till publikens smak att medarbetarna inte behdver
reflektera Gver innehallet.

Allt som inte &r amerikanskt eller brittiskt véljs bort direkt.
Italienska, franska eller tyska filmer &r det inte tal om, sadant
skdmtar man om bland annonsférsaljarna.

Kanske har situationen nar det galler utbud av valdsamma
skildringar forandrats under senare ar pa alla kanalerna. En
oversiktlig genomgang av tva slumpmaéssigt utvalda TV-
veckor under varen 2003 visar att det nastan inte séndes nagra
valdsamheter under primetime, nar de flesta tittar pa TV. Den
ena av de tva veckorna inneholl tre filmer eller serier som kan
betraktas som valdsamma, den andra fyra. De sandes alla pa
sen tid, en del efter kockan 24.00. Det &r alltsa pa natten som
de mer valdsamma filmerna dyker upp. Varken SVT eller TV4
visade under de tva veckorna nagon valdsam film. TV3 visade
tva filmer med valdsamt innehall, Cape Fear och Rocky och
Kanal 5 tva filmer, Double Team och Rambo I11. Dessutom har
Kanal 5 en serie som heter "CSI” som handlar om rattsmedi-
cin, déar det forekommer ddda kroppar. Huruvida detta ska
betraktas som vald kan diskuteras. Denna snabba genomgang
visade att de intervjuade kanske har ratt i att vald inte saljer,
atminstone inte pa primetime. D& domineras utbudet av fa-
miljeinriktad underhallning.

Storpack

Storst frihet att handla film och fiktion har SVT, med en
relativt rymlig budget for smala filmer, sddana som kréaver
reflektion. Aven om de andra kanalerna hade de nédvandiga
pengarna och kontakterna, skulle det aldrig falla dem in att
satsa pa nagot annat an breda amerikanska eller svenska un-
derhallnings- eller actionfilmer. Valfriheten har uppenbarli-
gen sina begrdsningar i en monopoliserad forsaljningsvarld,
dominerad av gigantiska multinationella konglomerat, med
sate i USA och i nagra fall England.

TV4 har tva stora avtal; med Fox och med Grenada. Nagon
frihet att valja bort filmer och serier fran Fox finns egentligen
inte, eller & mycket begrénsad. TV4 har ndmligen ett output
deal med dem. Allt som det Murdoch-kontrollerade Fox pro-
ducerar i vissa kategorier som man kommit éverens om i av-
talet, maste TV4 kopa till forutbestamda priser. Valfrineten in-
skranker sig i det fallet till sandningstiden eller inramningen.
Till och med priset har man forhandlat fram i férvag, sa det gar
inte att paverka. Malte Andreasson och hans kollegor pa TV4
har dock en viss rorelsefrihet infor jatten Fox:

— Det finns lite smaklausuler om att man far valja bort en
serie om aret och sa dar.

Andreasson sitter tyst nagra sekunder och tillagger sedan:

— Men i det stora hela hamnar det i alla fall har, forr eller
senare.

Man kan sjélvklart forhandla fram ett nytt avtal, men da
slinker godbitarna som finns med i paketkdpet ur deras han-
der och gar till konkurrenterna.

Med Grenada, en annan av medieindustrins giganter, har
TV4 en 6verenskommelse som i branschen kallas volymavtal.
Det betyder att man bestdmt sig for att kopa program for en
viss summa pengar under ett ar. Ett volymavtal ger kdparen
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forsta tjing pa program som ar attraktiva. Man far med andra
ord vélja bland programmen, men man maste képa for sa
mycket pengar som man bestdmt i forvag.

Mer &n halften av den budget inkdparna har gar till output
deals eller till volymavtal.

| ett av Fox-paketen ingick en gang en film som den svenska
censuren totalforbjudit pa 1980-talet:

—Men néagra ar senare sande vi den pa sen sandningstid och
da visade det sig inte vara sa farligt, berattar Clara Scherman.

Aven SVT har sant filmer som tidigare varit totalférbjudna
for visning pa svenska biografer.

Att vara tvungen att sdnda filmer, att inte kunna vélja bort,
att sitta fast i de stora bolagens ndt, & omddmen som anvands
av representanter pa alla kommersiella kanaler. Cecilia von
Feilitzen, medieforskare pa Sodertdrns hogskola har funderat
Over detta:

— Det &r fascinerande som medievetare att konstatera att
forandringarna i utbudet ligger utanfor enskilda manniskors
kontroll. Det ar inte den Onde Kapitalisten som tjanar pengar
pa till exempel vald, utan (manga sager att) det 'gar inte att
paverka, det ligger utanfér var kontroll’. Inte ens VD:n pa
Warners skulle kunna gora nagot. Det &r sjélva systemet som
lever sitt eget liv.

Omojligt att valja bort
Calle Jansson pa TV3 kan halla sig for skratt infor tanken pa
de multinationella bolagens maskin som manglar fram sina
produkter, till synes oberoende av vad programinképarna pa
TV-bolagen vill eller inte vill ha. ”Det ar synd”, tycker Jansson,
att man inte sa ofta kan valja vilka filmer eller serier som ska
koras i kanalen:

— Det &r krasst kommersiella krafter (som styr). Vad som
hander 4r att en serie kanske har gatt i tta ar i USA och inte

fungerar bra. Da lagger man in den i ett paket tillsammans
med en bra serie och tvingar den pa oss. Och tar betalt for
serien den végen. Du ska inte tro att dom hér paketen &r stora
hérliga bufféer, utan det &r ganska sorgliga bufféer till stora
delar. Nagra riktigt goda ratter finns med och det ar dem man
vill ha. Men sa tvingas man ta med de andra.

Tillfragad om TV3 har nagon majlighet att valja bort en
film eller en serie, svarar Calle Jansson:

— Det har vi, men det blir en véldigt dyr avskrivningsfraga.
Vi far inte in en enda krona for sadant som vi skulle vélja
bort.

Uppenbarligen sander alla kanalerna sadant som man
egentligen skulle vilja slippa att sénda:

— Det vore 16gn att sdga nagot annat. Du vet Fox, Warner
och dom andra stora. Dar &r det svart att ha en publicistisk
hallning. I en krasst kommersiell vérld &r det sa har: Bra serie.
Punkt. Man kan inte vélja bort (det andra som kommer med i
paketet) och sdga att det hér passar inte 0ss!

Jansson tillagger att sadan ser verkligheten ut bade nar det
galler film och serier. | alla paket ingar A-, B-, och C-filmer.
De multinationella jattarna ar tryggade for manga ar framat,
eftersom de paket som TV-kanalerna koper in ett ar inte far
sandas forran efter ytterligare tva-fyra ar. Men stora aktorer pa
uppképsmarknaden har formanen att fa traffa distributorerna
i ett tidigt skede, innan hyllorna blivit glesa pa godbitar.

Att dela pa bytet

Aven pa Kanal 5 & man hénvisad till "jattestora avtal” med
Warner, Columbia eller Paramount och &ven hér tvingas man
sanda C-filmer och C-serier. Det &r bara att f6lja den lista som
medfoljer avtalet. Men med det onda foljer det goda. Ensam
skulle Kanal 5 aldrig ha rad att kopa till exempel serien ”Vén-
ner”, anda sander man “den framsta komediserien genom
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tiderna” som den kallas. Forklaringen ger Johan Westman pa
Kanal 5:

—"Vénner” hade vi aldrig haft rad att kopa sjalva. Den ar
extremt dyr. Men i och med att SBS kOper fOr elva stationer har
vi rad att kdpa mer serier an MTV (TV3) och Viasat.

Tillsammans blir vi starka, sa lyder faltropet for den som
vill driva kommersiell television. Ett satt ar att knacka pa var-
sta konkurrenternas dorrar for att géra upp om godbitarna.
Det &r ”det roligaste av allt”, forklarar TV3:s Calle Jansson. Hur
gar det till da? Jo, tillsammans med sin konkurrent gér man
ett gemensamt uppkdp av ett paket. Sedan tréffas man runt
ett bord med slaskfilmer och gldnsande juveler. En till dig, en
till mig:

— Vi sitter vid samma bord och sen sdger vi att har far nien
A-titel och har far ni en B-titel. Har far vi en A-titel och har
far vi en B-titel. FOr vi har inte rad att kopa hela paketet. Sen
kivas man om vissa titlar, kivas och tjafsar. Sa det galler att ha
skickliga forhandlare. I ett litet land &r det enda séttet om man
vill ha unika saker, forklarar Calle Jansson pa TV3.

TV3 har suttit runt bordet med bade SVT och TV4. For-
handlaren kommer hem och ropar Vi fick det hé&r!”. Om det
gatt bra blir det tarta. Att SVT ar med i forhandlingar dar man
tillsammans med sina kommersiella konkurrenter delar pa
bytet i ett paket gar inte att fa bekraftat darifran. Att samarbete
férekommer i olika sammanhang ar dock ingen hemlighet.
Till exempel hade TV4 och SVT en gemensam monter pa TV-
massan MIP i Cannes 2002. Darmed fick de rad att flytta upp
fran kallarplanet och de mera obskyra filmer och serier som
presenterades dar. De olika kanalerna kdper ocksa program
fran samma svenska underhallningsproducenter.

Ur "Vanner"

Tittaren kontra sjalvbilden

Det har citatet fran Kanal 5:s folder varen 2003 &r vart att lasa.
Rubriken &r ”var mission™:

”Vi har bestdamt oss for att gora roligare TV. Inte bara
roligare an vi gjort tidigare. Utan roligare an vad nagon an-
nan klarat av. Du har markt skillnaden. Inga nyheter, inga
pekpinnar, inga politiska debatter eller nagon energisk konsu-
mentjournalistik. Tanken &r att de andra kanalerna ska sta for
fluorskoljningen medan vi bjuder pa godiset.”

Godis och underhélining, ingen reflektion. Cipramil-TV
for folket. Sudda, sudda bort din sura min. Munnen den ska
skratta och va’ glad! Neil Postman uttryckte saken sa har for
snart tjugo ar sedan: "Underhallning &r televisionens 6verord-
nade ideologi”. Nu har TV-kanalerna anammat hans kritiska
slutsats och gjort den till sin.

Citatet ur foldern &r undertecknat av Johan Westman. Sjalv
betraktar han sig som en "P1-kille” som tittar valdigt lite pa
TV. Négot problem med att bara bjuda publiken pa godiset
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och stryka dem medhars har han dock inte:

— Jag ar sa pass anpassad och vet vad jag vill gora. Jag vill
optimera min funktion.

Medan Westman optimerar sin funktion med att bjuda pa
det roligaste av det roligaste, bjuder ocksa TV3 upp sina tittare
till ett ohdmmat fjaskande for de dgonpar man vill sélja in hos
annonskdparna; Vi dlskar dig”, lyder deras slogan. Kérleken
tar sig dock manga olika uttryck.

TV3 har tidigare sladdat fér mycket i kurvorna”, enligt
Casten Almgqvist som var dess VD i mitten av 1990-talet. Da
dlskade man sinatittare till den grad att man bjod pa SM i lave-
mang (vem kan halla sig langst efter att ha fatt ett lavemang?)
och "Tutti Frutti” (som gav upphov till tutt-TV-debatten). |
ett annat program i TV3 klackte man idén att Gert Fylking
skulle ge sig ut pa stan i sallskap med en fotograf och helt
enkelt hoppa upp och jucka pa folk som passerade. Det var
nyskapande TV.

Kanal 5 och TV3 har alltid forsokt att likna varandra. Fore-
bilden sdgs vara Rupert Murdochs unga kanal ”Fox”. Innan
det gick bra fér Kanal 5 forsokte man ta efter TV3. Nu ar det
tvartom. Flera profiler fran TV3 har hoppat 6ver till Kanal 5.

De bada kanalerna slass om de unga tittarna. TV4 anses re-
dan passerat, deras utbud anses mest vara avsett for ”pensisar”,
det vill saga alla som passerat 35 ars-strecket, varefter man inte
ingar i gruppen “ung” och darfor inte ar lika intressant for an-
nonsdrerna och darmed heller inte for TV-kanalerna.

SVT:s syn péa sig sjalv och publiken
| offentliga redovisningar haller SVT fast vid folkbildningsi-
dealen. FOr SVT 4r tittaren en person som ar intresserad av
samhaéllet och sin samtid. Man vill ge:

”... tittarna mojligheter att orientera sig i samhéllet och
(ge) nya insikter och kunskaper. SVT fyller sin folkbildande

roll i det samlade programutbudet och bidrar till att starka
medborgarnas mojlighet att vara med och paverka sin fram-
tid.” (ur Public service-redovisning 2002).

Man behover inte vara semantiker for att slas av skillnaden
i synen pa den man riktar sig till, jAmfort med citatet fran Ka-
nal 5-foldern ovan. Anda har SVT, séarskilt SVT1, fatt mycket
kritik for att alltmer ge efter for kommersiella krav pa utbudet
for att na upp till 50-procentsmalet.

Folkbildningsidealet har kanske tratt i bakgrunden och
lever kvar mest som ett varumarke, atminstone far man det
intrycket av en ansvarig pa hog niva inom SVT som i en ut-
laggning om varning for valdsamma inslag forklarade att SVT
ar tydliga pa den punkten jamfort med de andra. Kanske, me-
nar hon, beror det pa SVT:s bakgrund:

— Det kan ju ocksa spela in att vi ju har nagon slags bak-
grund nagonstans med folkbildning, medan de kommersiella
tycker att alla ska fa se det de vill se.

Folkbildning eller ej, SVT férsoker kommunicera med pu-
bliken inte bara med hjalp av tittarsiffror, utan ocksa via natet.
Dar finns en sarskild filmsajt dar besokare uppmanas att dnska
sig filmer. Per Ogren, inkoparen, tar delvis intryck darifran,
dven om inga enstaka onskemal uppfylls.

P& SVT tar man ocksa hansyn till de synpunkter som kom-
mer in via programupplysningen. Varje dag far man rapporter
darifran och i den man det handlar om vald &r det nastan alltid
anmarkningar pa att programmet visats for tidigt pa kvallen.
Under de senaste aren har varken klagomal via programupp-
lysningen eller anmélningar till Granskningsndmnden tkat
eller minskat. Inte minst nér det géller filmsloten "fredagsbio”
galler det att tanka noga, for dar kan man fanga manga tit-
tare. Dar kan SVT:s syn pa publiken tona fram pa ett satt som
gagnar foretaget:

— Fredagsbio, da gdller det att tdnka i alla termer. Det kan
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vara komplicerat men roligt, sager Per Ogren.

Just komplicerad har SVT:s syn pa publiken blivit, efter-
som man bade maste leva upp till public service-uppdraget
och fanga halva den TV-tittande befolkningen i landet till tva
kanaler med olika profil.

Helylle for hela familjen

TV4:s syn pa den publik man vill nd sasmmanfattas i den slo-
gan som Overallt manglas fram i TV4:s olika publikationer:
“kommersiell kvalitets-TV”. En svensk helyllekanal, for barn-
familjer och vanliga svenskar. Annonsorerna haller ut trots
vikande tittarsiffror, vilket ar ett tecken pa att man tror pa
varumarket. TV4 har annonsorer som inte skulle vara tank-
bara i konkurrenterna TV3 och Kanal 5, som mera vander sig
till en ungdomlig publik i storstaderna.

I TV4 vill man sanda filmer och fiktionsprogram fér alla:

— En stor bredd ska det vara for var publik. Filmer som
Crocodile Dundee kan farmor och hunden titta pa, sager And-
reasson.

TV4:smotsvarighet till SVT:s programupplysning ar tittar-
ombudsmannen, Janne Andersson. Till honom kan vem som
helst mejla eller ringa. Aven har handlar synpunkterna ytterst
sdllan om vald, ddremot desto mer om den aktuella fragan om
reklamavbrott i 1angfilmerna. En upphovsrattslig process pa-
gar under 2003. Vilgot Sjoman och Claes Eriksson har stamt
kanalen for ingrepp i upphovsratten for att den bryter for
reklam mitt i en film. Till publikens fromma eller ej? Ingen
alskar reklamavbrott mitt i en film, men om TV4 forlorar
processen innebar det att man ocksa forlorar ansenliga intak-
ter som i slutdnden gar till de mer genomkommersialiserade
kanalerna.

Manga som vander sig till tittarombudsmannen ar irri-
terade pa medverkandes frisyrer och varfor man sander for

mycket eller for lite sport. Varje vecka far inkdparna rapporter
harifran, precis som pa SVT.

Satellit-tittaren
— Satellit-tittaren har en viss smak, sager Calle Jansson pa
TV3.

Satellit-tittarens smak, hur ser den ut? Den utgar fran att
det finns olika sorters film:

— Det finns public service-film, TV4-film och sa finns det
satellitfilm. Dér ska det vara mycket action.

Lite hardare kanaler helt enkelt, satellitkanalerna. Eller
omvant, lite hardare tittare.

Till skillnad fran Kanal 5 haller sig TV3 med nyheter. Man
vill inte att tittaren ska “sitta i en bubbla” som Calle Jansson
uttrycker det:

—Jag vill veta om Bo Lundgren avgatt, sedan maste jag inte
ga vidare med det. Har nagon oljetanker gatt pa grund, ar min
semester aventyrad och sadant.

Forvisso har TV3 paverkat opinioner och drivit kampan-
jer, framfor allt via Robert Aschberg som lett ”Diskutabelt”
sedan slutet av 1980-talet, ett program dér han fick i uppgift
att ”spela sig sjalv sa trovardigt som maojligt” Aschberg svor,
rokte och provocerade en oregerlig publik, det var tabloid-TV
sa det forslog. Fortfarande hakar TV3 pa samhallsfragor, inte
sa mycket av publicistiskt intresse, utan for att samhallsfragor
engagerar, under forutsattning att de &r ratt paketerade:

— Man tittar pa det som andra gor och sa fragar vi oss: kan
vi gora det mer kommersiellt?

Jansson och hans kollegor tittade pa "Ricki Lake” en ame-
rikansk show dar gaster vander ut och in pasitt privatliv infor
en skranande publik och man ténkte att "all business is local”.
Sa skapade man Hanna, en kopia av Ricki Lake, med smarre
forandringar:
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— Det &r en affar. Mérkligt att Kanal 5 inte har det, for det
ar billigt att vara mitt i bruset. Det géller bara att hanga pa en
foreteelse. FOr oss ar det billigt.

Nagot dtagande att ta upp samhallsfragor har inte TV3 och
anledningen till att det anda gors ar antagandet att TV3-tit-
taren inte vill sitta i en bubbla, utan vill veta saker som hénder
utanfor TV-rummet, under férutsdttning att det berdr just
den personen och att man inte fordjupar sig eller gar vidare
i dmnet. Att fylla en studio med folk som &r férbannade Gver
en foreteelse ar billigt och kommersiellt gdngbart. Det ar un-
derhallande och vem kan klaga pa underhallning? Det ar inte
underhallningen som sadan som &r problemet, menade Neil
Postman som skrev boken “Underhallning till dods”, utan det
faktum att allting (i amerikansk och kommersiell television)
presenteras som underhallning. Det ledde honom till slutsat-
sen att bra TV inte har nagonting att géra med forklarande
framstallningar eller kommunikation. TV, menade Postman,
utarmar vara forestallningar om nyheter, politik och annat
som forsiggar utanfor skrattsalvorna i TV-studion.

Synen pa tittaren hanger intimt samman med sjalvbilden.
De mest kommersiella kanalerna fungerar som en spegelbild
av tittaren. Sa fort tittaren dndrar position, foljer televisionen
efter. Publiken tittar pa rutan och rutan tittar tillbaka och foljer
minutiost varje rorelse. Den har processen haller pa tills pu-
bliken visar en dvermattnad infor ett speciellt format och da
galler det att hitta pa nagot som ar lagom likt det gamla, men
som anda kan kannas "nytt”. Programmens utformning foljer
publiken, som foljer programmen. Men allting forandras, sa
aven publikens smak, och da galler det for producenterna att
helst i forvag veta vartat publiken lutar. Sjalvklart ar de samti-
digt med om att "uppfostra” publiken, att leda den vidare, att
skjuta den forsiktigt framfor sig.

Ta betalt per tittardgon

Vem &r det man gor programmen for? Svaret kan tyckas sjalv-
klart: FOr publiken. Utan publik inga annonsorer, utan annon-
sorer inget TV-bolag. Anda ar det annonsérerna som man gor
TV for. Men de har tre parterna i dramat ingar i en katt-och-
ratta-lek som haller hjulen snurrande och rutan flimrande.
I det spelet blir det nastan omgjligt att se skillnaden mellan
sjalvbild och bilden av tittaren. De gar i varandra och byter
standigt skepnad. Det &r tittarens 6gon man vill at i slutanden.
Ingenting annat. Dessa 6gon ska exponeras for reklamen som
ju ar kanalernas levebrod. Det publicistiska intresset reduce-
ras till ett séljargument. Det géller att ge publiken exakt vad
den vill ha. Men det galler ocksa att fornya sig, att chansa pa
ett nytt format. Med format menas ett bestdmt satt att bygga
upp program. Det ar en handelsvara som anvands for att lagga
tablaerna.

Kanal 5 ar tydlig i sin syn pa publiken:

— Vi tar betalt per tittarégon, sdger Johan Westman.

Dessa tittarogon far inte baras av personer som ligger ut-
anfor den malgrupp man har siktet installt pa, namligen de
mellan 15 och 43 ar:

— Ar det sd att vi borjar gora grejor for andra tittare an dem
som annonskoparen vill ha specifikt av oss, da borjar vi tappa
pengar. Blir vi for breda — for den stora allméanheten — da gar
vi i konkurs inom tre ar. Vi maste stenhart halla pa positionen
och var huvudmalgrupp. Det ar det som gjort oss sa fram-
gangsrika, att vi varit sa spikrakt pa malgruppen. Om jag &r
ICA och sljer grejor, och jag heter Colgate, da lagger jag mig
bara i Kanal 5. Dar vet jag att jag far bara unga tjejer. Jag vill
inte ha 50 plus, utan bara unga tjejer.

Enligt Westman &r Kanal 5 till 100 procent kommersiell,
med en klockren profil. Synen pa tittaren definieras av det an-
tal 6gonpar som tittar pa programmen. Darfor nagelfars siff-
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rorna fran MMS (se kapitlet Tittarsiffror som valuta) varje dag
av en stor grupp specialister pa Kanal 5 och deras medtavlare.
Prick halv elva varje formiddag ramlar siffrorna for gardagen
in i datorerna. Westman &r fascinerad av de medarbetare som
arbetar med att analysera siffrorna. Siffrorna som han och
36 andra medarbetare glupskt kastar sig Over varje dag, ar
nedbrutna i femminutersintervaller. De ar uppdelade pa kon,
alder och andra variabler som ska ge en exakt bild av tittandet.
Minsta variation i siffrorna leder till diskussioner. Att dra fl6-
den och annat &r "en hel vetenskap”:

— Det dr mycket mer analys &n man tror, sdger Westman.
Det &r fa som orkar ga in i det. Det ar en av grejorna bakom
framgangen, att det ar sa oerhort genomtankt. Kvinnorna pa
mandagar, manliga saker pa torsdagar, alltsd mer sport och
motor ... det ar jattetank sadar! Tittarsiffrorna styr till 100
procent.

Lagger man ihop MMS-siffrorna med egna undersok-
ningar klarnar bilden av vem som tittar pa kanalen. Den som
gillar serien "Véanner” dr ocksa intresserad av motorer och
bilar. Da lagger man ihop bilprogram med "Vénner” for att
halla kvar tittaren. Sa bygger man floden under hela dagarna,
tablalaggningen ar ett precisionsarbete, utfort med kansliga
verktyg. Med Johan Westmans ord:

— Det géller att veta vad dom dar ute vill ha, vilket som &r
nasta steg. Det galler att se vad som gar i USA och i England.

Det &r just noggranna malgruppsanalyser som leder fram
till att en kommersiell kanal borjar véxa i volym. Det viktiga
ar att de som tittar pa Kanal 5 med sakerhet ska veta vad de far.
Om minsta forandring gors ar det efter manga 6vervaganden
och analyser:

—Jag héller med om att vi inte kan ha samma programbu-
kett hela tiden, utan maste in med nya blommor, enligt linjen
vad vara tittare vill ha. Sticker du ut for mycket och képer fel

saker, som att plotsligt borja visa debatter eller nyheter, da
blir tittarna irriterade och kanner sig svikna. Har far du ren
underhallning och det ar varan unicitet. Det 4r ganska enkelt
egentligen!

Att utmana malgruppens smak ar ingenting for Kanal 5:

— Det ar inte vart uppdrag. Vi har inte nagot annat uppdrag
an att visa den underhallning som vara tittare vill ha. Det &r
publiken som bestammer. Sluta att titta pa “Temptation Is-
land”, s kommer vi aldrig att géra det igen. Sa enkelt ar det. Att
visa sadant som publiken ’inte visste att dom ville ha’ — ne;j!

De publicistiska eller journalistiska argumenten har
uppenbarligen abdikerat pa en TV-marknad som domineras
av industriellt producerad och distribuerad underhallning.
Den som havdar en sa enkel sanning behdver inte vara vare sig
underhallningsfientlig eller anti-kommersiell. En fraga som
ar svar att undvika: finns det inga som helst kvalitetskriterier
for ett program utdver tittarsiffrorna som i branschen kallas
rating points? Existerar det bra TV-program oberoende av hur
manga som tittar?

— Om ett program inte "ratar”, da &r det inte bra. Jag kan ju
ta en Fellini-basker pa mig och saga att det har ar bra, pakete-
ringen &r bra, ljudet &r bra, allting &r bra. Men annonssaljarna
har nere pa plan 1, de ska ju ga ut med parmen och visa vad de
har for siffror pa olika program. De sager: ”Det har program-
met suger, for det ratar inte”. Egentligen har de ratt. Att ha en
kvalitativ aspekt &r ointressant i den kommersiella varlden.

Tittaren eller reklamkdparen?

Om Kanal 5 och TV3séljer gon som ska titta pd programmen
for att kunna locka annonsorer, sa saljer TV4 snarare en profil,
ett varumérke. Den kommersiella public service-TV:n lever
pa sin bredd och har andra annonsorer &n sina konkurrenter.
Hos dem 4r situationen annorlunda just nér det géller bilden
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av tittaren och darmed sjalvbilden. Pa Kanal 5 och TV3 ar det
annonsforséljarnasom bestaller programmen av programma-
karna. Forsaljaren gar till programavdelningen och bestaller
vissa sorters program, for att annonsorerna vill ha det. Sedan
galler det for programmakarna att fa fram ett sadant program.
I den ordningen: annons@rerna forst, sedan programmen.
TV4 anses av kommersiella bedémare som efterblivet, efter-
som ordningen &r den motsatta h&r. Men en bred och stor
publik lockar annonsérer, menar Malte Andreasson:

— Det ar bredden vi lever pa, bade mot publiken och an-
nonsdrerna. De vill ha bred réckvidd. De ar ute efter att gora
sina varumarken kanda. De vill ha den breda publiken, det &r
var styrka. Publik ger annonsorer, i den ordningen.

Om man ska tro Andreasson skiljer sig TV4 fran sina mer
kommersiella konkurrenter. Fragan ar bara om TV4 har en
klar linje nér det galler synen pa annonsorerna och déarmed
pa tittarna. I en malformulering i arsredovisningen 1999, kan
man lasa att “utgangspunkten &r att attrahera tittargrupper
som 4r intressanta for annonsdrerna”. Det &r inte samma
sak som att forst skapa en stor publik och sedan vénda sig till
annonsérerna. Men situationen &r ju en annan for TV4 som
maste sanda nyheter och kvalificerade samhallsprogram enligt
sitt sdéndningstillstand och avtal med staten. Sddana program
anses ganska ointressanta for annonsdrer. Andreasson pratar
i termer av public service och placerar sin kanal mitt emellan
SVT och de bada andra konkurrenterna:

— Vi vill vara en komplett TV-kanal med alla viktiga genrer.
Om man sedan vill kalla det kommersiellt, vet inte jag. De andra
séljer efter en volym 6gon, framfor allt 5:an, vi séljer i hog grad
en profil, vilket gor att vi kan ta mer betalt &n 3:an och 5:an. Det
&r det vart, tycker annonsgrerna.

TV4:s annonsorer ar langsiktiga och tror pa kanalens
goda renommé. Redan fran start var det inte fragan om att

gora malgruppsanalyser, utan det gallde att leverera bra TV-
program. Da skulle publiken komma, menade man. Inga
specialdesignade lockbeten for att na speciella malgrupper,
framlockade av annonsorernas krav. An i dag diskuteras inte
siffror i styrelsen, pastar man pa kanalen. Dar skiljer sig TV4
markant fran de andra kommersiella kanalerna.

Mycket reklam kraver manga tittare

Alla kanalerna ar ordentligt profilerade och det &r de med-
vetna om. TV3 forklarar sig ligga mitt emellan TV4:s bredd
och Kanal 5:s stenharda inriktning pa de riktigt unga.

For TV3 liksom for de andra, ar det viktigt med langsik-
tighet, atminstone i relationen till annonskoparna. Dessa har
i sin tur en utvecklad och genomanalyserad kansla for vilka
produkter som passar var. Kaffe &ren sjalvklarheti TV4, medan
schampo ar lika sjalvklart i Kanal 5. 1 TV3:s lite grabbigare stil
placeras bilreklam. 80 procent av reklaminvesterarna stannar
kvar i ”sin” kanal, &ven om den for tillfallet ar pa nedgang. Bara
20 procent ar omedelbart k&nsliga for tittarsiffrornas iskallalo-
gik. Det ar darfor som TV4 fortfarande har stora investeringar
fran dem som képer medieplats, trots att kanalen har forlorat
tittare till sinakonkurrenter. Sjalvklart anvander sig kbparnaav
en publik nedgéang, férhandlingarna om priset per sekund ar
harda. P4 samma sétt som aktiehandlare stirrar pa datorskar-
mens minsta rorelse i promillehalter av upp- eller nedgang, har
reklamkoparna ett argusdga pa de siffror som MMS spottar ut
dagligen. Det ar pa dessa siffror som kanalerna gor afférer.

Affarsidén som den ser ut pa Kanal 5 och TV3 ar att locka
fram sd manga 6gonpar som majligt med hjalp av program
som kostar sa lite som mojligt, for att sedan sélja dessa 6gon-
par till annonskdparna sa dyrt som mojligt. Har uppstar ett
problem nar det gar bra for en kanal, det vill siga om MMS-
siffrorna ar hoga. En programchef, till exempel Calle Jansson
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pa TV3, ar knuten pa repet i en dragkamp mellan annonsko-
pare pa den ena sidan och programmakare pa den andra:

—Nu gar det bra for oss forsaljningsmassigt. Da maste vi ha
rating for att kunna leverera de annonser vi har inne i syste-
met. Vi maste hoja vart tittande i maj med x antal procent, for
att kunna leverera de annonser vi har inne i systemet. Séljarna
har salt sa mycket tid att vi maste 6ka vart tittande. Gar det bra
forsaljningsmassigt, sa maste det ga bra tittarmassigt ocksa.

Svart att hanga med? En varuproducent kan stélla de pro-
dukter som inte gar at omedelbart i lager och forsoka sélja
dem vid ett senare tillfalle. Sa ar det inte i en bransch dar det
handlar om sekunder av exponering infor elektroniska signa-
ler. Kanalernas vara ar ett program, vars reklaminslag ska fa
tittaren att kopa annonskdparens vara. For en TV-kanal far det
aldrig bli sa att det ar fler som tittar &n vad koparen ar beredd
att betala for. Da uppstar ingen vinst, da eldar man for fag-
larna. Darfor maste Calle Jansson fa fler 6gonpar att kolla pa
hans kanal om han har manga annonser inne i systemet. Den
tid som séljarna har salt och saledes kbparna har kopt maste
fyllas med 6gon, infor vilka kdparnas varor kan exponeras. En
sadan affarssituation har stor betydelse for forstaelsen av hur
kanalerna betraktar sina tittare och hur de betraktar sig sjélva.
Allt detta paverkar utbudet.

Forandringar i innehallet far inte ga for fort, da tappar man
tittare, utan det galler att langsamt tanja pa granserna for att
hélla kvar en uttrakad publik som bara vill ha mer och mer.
Kanal 5 anses ligga i frontlinjen atminstone nar det galler sex
i dokusapor. Nu kommer MTV pa bred front med sadist-TV
i programmet “Jackass”, dar ménniskor utsétter varandra for
smarta och fornedring. Om det gér att leverera 6gon till serien
sa finns det annonsorer. Om det finns annonsorer ser man till
att leverera 6gon.

De kommersiella TV-kanalernas syn pa dem man vill na,

ar kvantitativ. Lojaliteten hos en kommersiell TV-kanal ligger
inte hos publiken, utan hos annonsoéren. Bolagen star med
ansiktet mot annonsdrerna och ryggen mot publiken, dven
om man har en backspegel som bestar av siffror i tabeller fran
MMS.

Kommersiella brdder

Frisk och frejdig. Sa kan stilen hos de kommersiella kanalernas
representanter beskrivas. | dag gar det bra for oss, i morgon
gar det kanske daligt. Man &r medveten om att spelplanen &r
saphal och att minsta misstag kan vara fatalt. Ibland kanske tit-
tarna sviker sin kanal, flyktigheten ar stor pa TV-marknaden.
Aktiedgarna skyr inga medel i hanteringen av dem som ska
leverera publik till annonskoparna. Cheferna sitter pa kata-
pulter, fardiga att utlésas med kort varsel. Ett satt att sta uti en
sadan situation ar kanske att utveckla en jargong som bestar av
ett stort matt sjalvironi och distans.

Nagon plats for publicister finns knappast langre i kontors-
landskapen. De har bytts ut mot affarsidkare. SVT betraktas av
manga som en ganska I6jlig institution. Ordet “folkbildning”
har mer och mer lampats in under rubriken kuriosa i det me-
diala spraket. Public service-TV har av konkurrensen tvingats
in i jakten pa tittarsiffror. Anda: av de kanaler som den har
skriften uppehaller sig vid, befinner sig SVT pa ena flanken,
med ett publicistiskt ansvar och rétterna i uppgiften att frimja
demokratin och att gora kvalitet tillganglig for hela folket. Pa
andra flanken arbetar Kanal 5 med att leverera underhallning
utan nagra som helst publicistiska ambitioner. Publiken &r
boskap som ska fosas fram till TV:n for att géra som de blir
tillsagda av annonsdrerna. Ganska nara SVT tronar den tidi-
gare uppstickaren TV4 som nu skakas av svikande publik och
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som fortfarande har ambitioner som kan beskrivas i begrep-
pet kommersiell public service-TV. Deras aldrande publik har
redan ratats av de mera frifrasiga TV3 och Kanal 5. Dar galler
bérs, sport och bilar till grabbarna och smink, karlek och bin-
dor till tjejerna. Mycket action, lagom vald och lite mer lagom
sex till alla.

For de kommersiella kanalerna framstar TV4 som ett stat-
ligt reklammonopol. Manfred Aronsson, VD péa Kanal 5, pekar
i arsberattelsen for 2002 pa hur bade SVT och TV4 startar nya
TV-kanaler, som SVT24 eller TV4 plus och menar att detta &r
ett satt att skydda monopolstallningen. Dessa bada bolag, som
konkurrenterna kallar for "de tva monopolféretagen”, har ju
som det heter i branschen, full penetration”, det vill sdga alla
i landet kan se deras kanaler. Kanal 5 och TV3 nar ungefér 65
procent av befolkningen. Man hévdar att det finns ett politiskt
intresse att skydda TV4 eftersom deras koncessionsavgifter ger
staten inkomster. Detta snedvrider forutsattningarna for re-
klam-TV att konkurrera pa lika villkor, menar Kanal 5:s VD.

Satellitretorik

Fri konkurrens pa samma villkor. Det galler for de bada upp-
stickarna TV3 och Kanal 5. | sjdlva verket betraktar de inte
varandra som huvudkonkurrenter, utan det &r marknéatska-
nalerna SVT och TV4. Mellan dessa bada savliga folkhems-
kanaler och satellitkanalerna gar en ravin av kulturskillnader.
Egentligen &r TV3 och Kanal 5, i ljuset av de stora marksanda
kanalerna, ganska bra kompisar:

— Vi sdger ofta att det &r kul att det gar bra for Kanal 5, sager
Calle Jansson, programchef pa TV3.

Pa fjarrkontrollerna trycks Kanal 5 fram allt oftare, fram-
forallt av den for annonsorer sa lukrativa gruppen ungdomar.
Envaraska forknippas med identitet, varderingar, ett utseende
eller en idé. Har har Kanal 5 vunnit slaget tillfélligt, i sin foku-

sering pa unga tittare. Kanal 5 hade i slutet av 2002 ungefér 10
procent av tittarna mot TV3:s cirka 8 procent. Det beror pa att
man ”har gjort extremt fa fel”. Men TV3 gratulerar sin konkur-
rent, med vilken man egentligen delar manga intressen:

— Vi tycker det &r bra att det gar rimligt bra for Kanal 5. Det
finns, forklarar Calle Jansson, namligen nagot som kallas sa-
tellitretoriken”. Det betyder att mot TV4 ar det tva kanaler som
ar satellitsdénda och ingen av oss har 100 procents penetration.
Vi vill ju visa att vi ar framgangsrika tillsammans. Annonso-
rerna valjer ofta en tvakanalslosning. Vi vill att de ska vélja oss
tva och inte TV4.

Sa de bada satellitkanalerna anser sig jambordiga och de
har i grunden samma intressen, dven om det hela tiden gar
rykten om att kanalerna tittar pa varandras program med
lupp bara for att se om man inte kan dramma till med en an-
malan till ITC. Dér ligger Kanal 5 samst till, eftersom de ofta
ror sig langst ut i granslandet for vad ITC och publiken tanks
klara av. Men uppstickarna pa flanken &r dverens om att TV4
som ju nar ut till hela befolkningen &r den storsta inhemska
fienden, kanske varre &n SVT. Nér det digitala TV-nétet byggs
ut, kommer Kanal 5 och TV3 att na ut till 75-80 procent av be-
folkningen, nagot som far VD:n vid Kanal 5, Manfred Arons-
son, att le brett: ”Antligen kan vi utmana TV4”, siger han i en
DN-intervju (14 april 2003).

Varje kanal forsoker alltsa inte bara fanga, utan aven halla
kvar de tittargrupper annonsorerna vill komma at. Samtidigt
finns det i dag tecken pa att tittarna inte langre ar fangna i
de olika kanalernas tablaer. Till det totala utbudet laggs det
néstan varje dag nya kanaler till de gamla. | den situationen
Okar tittarnas otrohet. Med fjarrkontrollen i handen véljer och
vrakar man efter vad man har lust att se for tillfallet. Bilden av
tittaren som “fangen” i just sin favoritkanal haller pa att andras
till att kanalerna maste fanga tittarna, istéllet for att tittarna ar
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fangna i kanalerna. Anda satsar flera kommersiella kanaler pa
att halla kvar sina tittare vid just sin kanal. Kanske blir situatio-
nen annorlundainom ett par ar da antalet trupper pa slagfaltet
mangdubblats, nar alla kan se allt.

Sex- och skandalnisch

TV3:s programchef kan inte Iata bli att skaka lite pa huvudet
at Kanal 5:s val av en "sex- och skandalnisch”. Han menar att
ju mer de visar desto tolerantare blir tittaren som helt enkelt
uppfostras till att acceptera mer sex och mer frosseri i fram-
provocerade skandaler:

— De utbildar tittaren till att hela tiden bli mer och mer
avancerad och till slut sa hoppar annonsorerna av. Det finns
en handfull program i Kanal 5 i dag, dér flera storaannonsorer
inte vill figurera. Dér vill inte vi hamna.

Ett ofta anvant citat fran en av de stora stjarnorna pa den
kommersiella TV-himlen lyder:

”Alla som arbetar med reklam-TV vill egentligen goéra
nagot annat”.

Yttrandet tillskrivs Annie Wegelius som jobbade pa TV3 i
bérjan och som sedan grundade produktionsbolaget Wege-
lius Television. Och nog verkar det stdmma. Programpersonal
klams mellan en borttynande ambition att géra publicistiskt
intressanta program och annonsorernas omattliga krav pa
publik, samtidigt som de stora distributionsbolagen faktiskt
tvingar dem att sénda filmer och serier som de inte vill s&énda.
Calle tittar ut genom glasvdggen i sammantrddesrummet i
TV3:s lokaler vid Soder Mélarstrand:

— Man kan bli avundsjuk pa till exempel underhallnings-
chefen pa SVT som fullstandigt kan skita i de dér slantarna
(reklamintakterna). Ibland kan man kanna sa. Absolut.

Andras syn pa SVT

P& TV4 praglas bilden av ’den andra” av att de har konkurrens
fran tva hall, frain SVT pa ena sidan och av TV3 och Kanal 5 pa
den andra. Det &r numera mest SVT som man tittar surt pa:

— For ett par ar sedan var det mest 3:an och 5:an (som var
varsta konkurrenterna), men SVT har forandrats. Till exempel
vill SVT numera vara med om att kdpa de stora amerikanska
filmerna, suckar Clara Scherman.

Enligt Scherman blir skillnaden mellan de kommersiella
kanalerna och SVT mindre och mindre. Malte Andreasson
tillagger:

—Sarskilt om man tittar pa SVT1. Dar har vi fatt ytterligare
en kommersiell kanal att konkurrera med. SVT1 &r ju bara till
sin finansieringsform public service.

Ord och inga visor fran hart trangda bolag pa en liten
marknad med manga aktorer. Det dr inte bara pa TV4 som
man dr Kritisk till SVT, vars profil man anser bli allt mer pu-
blikknipande. Johan Westman pa Kanal 5 skakar pa huvudet
nar han tanker pa SVT:

— Det ar lite markligt ndr man blir alltfér kommersiell och
underhallande. FO6r nagra ar sedan var man inte intresserad
av tittartoppar. Anda uppe pa SVT Drama sitter man nu och
tittar pa siffrorna fran MMS. Det ska de egentligen skita i. De

Ur "Robinson"

65



66

ska gora saker som vi inte kan gora. Vi driver en foretagseko-
nomisk affar och vi ska kunnasalja de dar dgonen. Men det ska
inte de gora. SVT ska dgna sig mer &t att utbilda. De maste vaga
stanga ute (breda grupper). De maste vaga vara smala. Det ar
en fara ndr utbudet likformas som i public service. Det &r ju
samma utbud 6verallt, klagar Calle Jansson.

De kommersiella TV-kanalerna i Sverige tycker inte att
SVT lever upp till sitt public service-uppdrag. Alla pekar pa
SVT:s stromlinjeformade utbud och &r kritiska till att SVT
lagger sig i den stora mittfaran.

Denna omsorg om bildning och kultur kanske inte bara &r
ett uttryck for kulturpolitiska évervaganden eller ett varnande
av publiken. Tjanstemannen pa Kulturdepartementet som
jobbar med mediefragor, forbereder lagstiftning och handlag-
ger sandningstillstand blir inte sa sallan uppvaktade av lobby-
ister och representanter for de kommersiella stationerna som
argumenterar for att SVT ska syssla med sadant som andra
garanterat inte vill syssla med.

— Det har med maktambitioner att gora och intresse att
tjana pengar, berattar en luttrad Lars Marén, som dr amnesrad
pa Kulturdepartementet, lugnt och sakligt.

Medan de kommersiella kanalerna bekymrar sig 6ver lik-
riktningen i etern, klams SVT mellan de motstridiga kraven
pa tittarsiffror och kraven pa att gora fullvardig public service-
TV som inte bara flortar med publiken. SVT maste hanga med
i tittarjakten for att kunna hédvda sitt existensberéttigande,
samtidigt som man har i uppdrag att vara allménnyttig. Det
finns flera roster i riksdagen som héavdar att atminstone en av
SVT:s bada kanaler borde séljas ut och att programmen i den
aterstaende enbart borde innehalla sadant som inte reklam-
TV kan vinna tittare pd. En motion fran moderaterna hosten
2001 foreslog en privatisering och borsintroduktion av alla tre
public service-foretagen SVT, SR och Utbildningsradion.

Tittarsiffror
som valuta

Public Service eller inte — for SVT:s del har jakten pa tittar-
nas uppmarksamhet bara borjat. Men redan innan reklamen
gjorde sitt intag i TV-varlden fanns det ett intresse for att ta
reda pa hur olika program attraherade olika tittare.

| TV-tidens begynnelse, nér nuvarande SVT var ensam
herre pa tappan, bildades en publikundersokningsavdelning
(PUB). Den levde ett liv i skymundan tills TV2 startade 1969,
da man ville fa koll pa hur de bada kanalerna attraherade
publiken. Pa sexton olika platser i Sverige satt tvahundra in-
tervjuare varje dag och ringde upp ett slumpmassigt urval av
tittare, for att fraga vilka program de sag kvéllen innan. Nar
det offentliga monopolet pa TV hade upphdrt och eterkriget
startat pa allvar, fanns det ingen naturlig hemvist for PUB, som
upplostes 1993. Bara fyra personer som arbetat pa PUB stan-
nade kvar pa SVT och da for att bestélla publikundersokningar
fran det da nybildade foretaget Mediamétning i Skandinavien
AB (MMS). Det var Jan Stenbeck fran Kinnevik och SVT som
hand i hand bildade MMS och blev dess huvudégare.

Kring styrelsebordet for MMS samlas i dag sex man, for-
utom VD:n och ordféranden. De har ett gemensamt intresse,
namligen att MMS forser dem med de viktiga siffrorna over
tittandet. SVT och MTG é&ger vardera 42 procent i foretaget,
TV4 &ger 10 procent och Kanal 5 dger 2 procent. Darutover ar
ocksa Reklamforbundet (2 procent) och Annonsorforeningen
(2 procent) deldgare. Utanfor styrelserummet ar de fiender i
krigetom tittaren, men hdr vill alla forsékra sig om att siffrorna
som dagligen spottas ut &r riktiga och neutrala. Sifferprodu-
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centen MMS &r motesplatsen for TV-bolagen. Kunderna till
MMS &r ocksa dess aktieagare.

Detsomsker pa MMS dr nagot oerhortviktigt for kanalerna.
Varje dag klockan 10.30 skickar MMS ut gardagens siffror till
analytiker pa TV-kanalerna som kastar sig 6ver dem. Alla TV-
bolag har sérskilda avdelningar dar dagens skord rontgas fran
alla hall. Detta ar deras livlina, navelstrangen till tittarna och
darmed till annonsérernas pengar. Atminstone galler det de
kommersiella bolagen. Men statistiken Gver tittandet & minst
lika intressant for SVT som ju maste ha en stor volym for att
kunna h&vda sin fortsatta existens infor politikerna.

Man kan pasta att det & MMS siffermaskin som avgor
vad som visas pa skarmen. Siffrorna ar naring for foretagen.
Programmen maste ju rata. Har ar det "hard facts” och inget
tyckande som galler. Publiken sager sitt och da &ar kulturskri-
benters asikter eller kvalitativa synpunkter pa programmen
mindre intressanta.

Budskapen som slungas ut fran MMS-datorerna ar av pav-
lig dignitet. Dagligen faller domen; fria eller falla. Innehallet
avgor om TV-medarbetarna ska ma bra eller daligt den dagen.
De gar bokstavligt talat in i kroppen pa manga ansvariga:

— Det ar heligt, forklarar Calle Jansson pa TV3. De (siff-
rorna) ar min magkultur — om jag ska ma bra i magen eller
inte. Var jag an &r, sa ringer de i samma sekund som siffrorna
kommit.

"Adjo Hans"

Hur gar det da till, arbetet bakom de dagliga siffrorna?

”Du maste registrera dig, Hans”, star det pa displayen
hemma hos en av de cirka 2300 personer i 1080 hushall som
ska representera hela befolkningen. Om Hans har pa TV:n

utan att registrera sig i Peoplemeter-apparaten far han flera
varningar av den. Om Hans gar pa toaletten under en film,
maste han tala om det med en knapptryckning. Minsta for-
andring i TV-soffan hos familjen maste registreras for att
MMS-medarbetarna dagen efter ska kunna leverera siffrorna
over tittandet. Varje knapptryckning registreras, och om na-
gon i familjen gor fel sa far de en paminnelse pa displayen
ovanfor TV:n. Eftersom det finns familjer som har tillgang till
ett fyrtiotal kanaler hemma finns det ingen majlighet for tit-
tarna att halla reda pa vilken kanal de tittar pa, men det haller
burken ovanpa TV:n reda pa.

Allt som sker i och framfor TV-apparaten hemma hos
Hans skickas vidare till en central dator som tar hand om in-
formationen fran de hushall som ar kopplade till den. Det ar
forst nar ljuset slacks hemma hos Hans och hans familj som
informationen skickas vidare via telefonnatet till datorn, som
pa sekunden nar raknar ut hur tittandet sett ut denna kvall
hemma hos Hans. Om han haft géster far dessa ocksa vara sa
vénliga att registrerasig i Peoplemeter-burken. Upp till 16 gés-
ter kan han ha. Den centrala datorn &gs av det multinationella
folkmétningsforetaget A.C. Nielsen, som utvecklat metoden.
I datorn sorteras Hans uppgifter via programloggar som TV-
kanalerna i forvag laddat ner. Pa sa satt kan man se exakt vad
dgonen tittat pa nar datorn i sista ledet skickat informationen
vidare till bestéllaren eller kunden. Fast riktigt sant ar det inte,
eftersom definitionen pa "att titta” &r att man uppehaller sig
i rummet dar TV:n finns. Man maste alltsa inte titta pd TV:n.
Den som laser en bok i rummet dar TV:n finns blir registrerad
som tittare. Varje natt skickas en "fellista” till MMS som ringer
upp just den familjen och undrar vad som star pa om det finns
anledning att misstanka att man inte skoter sin uppgift pa ratt
satt. Den som fatt manga felrapporter aker ut ur systemet:

— Metern fungerar om man gor det man pastar, annars
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kommer man ut pa fellistan, forklarar Claes Westrell och Hans
Oberg som basar for femton anstéllda och trettio inhoppade
intervjuare pa MMS. Vi kan kontrollera via telefonsamtal att
de verkligen gor det de ar tillsagda. 92 procent av alla som &r
med gor det.

Det urval som ska representera hela Sveriges befolknings
tittande stéller upp pa att lata sina vanor registreras, praktiskt
taget utan nagon ersattning. Varje ar kan man fa lotter eller
liknande for ett belopp som inte Gverstiger 1000 kronor, som
tack for hjélpen.

Har ar inte platsen for att gora varderingar av huruvida
peoplemetern verkligen mater det den ska méta, det vill sdga
hur tillforlitligt instrumentet &r. Det finns dnda vissa fragor
som &r svara att undvika. Ar det verkligen ett representativt
urval av befolkningen som later sina tittarvanor registreras
sekund for sekund? Manga skulle direkt saga nej till en sadan
forfragan och darmed faller en del av representativiteten bort.
Kan man vara saker pa att de som ar inne i systemet verkligen
gOr som systemet séger till dem att géra? Kanske glommer
man att logga in sig efter en kisspaus i ett program, men da
blir det forstas fellistat. Var och en som loggar ut sig far en liten
halsning fran datorn: ”Adjo Hans”.

For Calle Jansson pa TV3 och manga, for att inte séga alla,
av hans kollegor & MMS-tabellerna det Mecka till vilket de i
vanda och forhoppning vander sig varje dag. Inte heller han
ar saker pa att siffrorna "stammer”, inte minst med tanke pa
att man delat in Sverige i 66 olika celler, med 66 olika man-
niskotyper:

— Det finns perioder nar man ifragasatter (siffrorna),
suckar han.

Anda &r ifrégasattandet lika meningslost som att ifraga-
satta att dollarn ar s3 mycket vard som dagens notering pastar.
MMS-siffrorna ar ju lika for alla. Hur icke-representativt

urvalet dn kan vara, hur illa MMS verkligen mater tittandet,
sa kan ju anda bolagen jamfora sig med varandra i jakten pa
annonsorer eftersom de alla &r med i samma system. Att fragan
om siffrornas trovardighet &r frustrerande, medger Calle Jans-
son, men han tillagger:

— Det &r ju pa dem vi gor affarer! De &r ju var valuta som vi
handlar med.

De utvalda hushallen &r den riksdag vars lagar TV-bolagen
maste folja. Men det &r en riksdag utan debatt, eftersom man
inte vet vad folk anser om de program man sett. Det ar kvan-
titet som raknas:

— Vi gor ju inte TV for tittarna i det avseendet, utan vi gor
TV for en panel (familjerna i MMS-urvalet), men da skulle
man ju bli galen (om man tankte sd). For annonssaljarna ar det
verkligheten: Exakt det panelen sager! Men nanstans maste jag
ju se till tittandet ocksa, sager Calle Jansson.

MMS-systemet &r emellertid kdnsligt. Det har hént att en
liten kanal pa ”Z-TV niva” kan fa hoga siffror i tabellerna.
Senare upptacker man att det ar nagon som glomt stanga av
TV:n:

—MTV drog ivag en gang nagot alldeles otroligt. Da visade
det sig att det var en tjej i norra Sverige som blivit arbetslos
och satt och tittade pd MTV, aven pa natterna. Hon skulle akt
ur panelen redan nar hon blev arbetslds, s hon hamnade i fel
cell, liksom.

Sifferberoendet topprider manga TV-medarbetare. Calle
Jansson funderar en liten stund, sedan séger han:

— Du, hor pa mej: Man vill helst inte tanka pa elandet hur
javlailla det kan vara. For ibland driver vara program pa TV3
en enorm opinion, det blir samhallsdebatt med stor effekt.
Sedan star man infor siffrorna och ser att det inte varit nagon
framgang 6ver huvudtaget.

Jansson ger ett av manga exempel som visar pa siffrornas
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begrénsning. Efter ett debattprogram i TV3 ringde det flera
tusen personer och programmet gav gensvar i andra medier.
Dagen efter foll MMS-domen tungt: enbart 6000 hade sett
programmet, darfor ansags det ocksa daligt. Det ratade inte,
det s6g.

Friheti etern?

TV-makarna ar alltsa inte bara i handerna pa multinationella
bolag som bestammer vad som ska visas, utan ocksa pa det
lilla MMS vars siffror ingen vagar ifragasatta. Da skulle kanske
annonsorerna se bekymrade ut.

Lars Marén, som ar amnesrad pa Kulturdepartementet,
kan betrakta jakten pa 6gon fran forsta parkett, men anda pa
betryggande distans fran sifferanalytikerna. For honom kan
siffrorna fran MMS anvandas pa ett fornuftigt satt, bara man
vet vad man vill géra med dem:

— Om nagon gor ett motorprogram och forvéntar sig att
sdlja 6l och natundertrojor, skamtar Marén, sa kanske det vi-
sar sig att bara en tredjedel av det forvantade tittarsegmentet
verkligen tittade. Ja, da var det forstas fel. PA samma sétt: om
Utbildningsradion sénder ett program som man tror ar an-
gelaget for en inte sa stor, men dock grupp av manniskor, kan
det visa sig att publiken blev storre &n forvantat, alltsa var det
nagot som hade en bredare appeal &n man trott. Resultatet kan
dock visa sig vara det motsatta vilket innebéar att programmet
hamnade i svinmatstunnan utanfor barnbespisningen och da
har man misslyckats. Maten kan vara hur naringsrik som helst,
men om den inte hamnar i ungarnas magar, sa gor den ingen
nytta.

Aven Marén kan hysa tvivel 6ver siffrornas tillforlitlighet,
men det ar, menar han, ett statistiskt problem. Eftersom siff-

rorna ar en norm for avrakning mellan reklambyraer och TV-
bolag s& kan det kvitta om siffrorna ar korrekta i vetenskaplig
bemarkelse menar han:

— Om man daremot har en mer langtgaende ambition &n
att komma Gverens om betalning, om man vill beskriva verk-
ligheten, s &r det ett problem.

Marén pekar pa ett exempel dar MMS och forskningsinsti-
tutionen NORDICOM kom fram till helt olika siffror 6ver hur
manga som enbart hade tillgang till SVT och TV4. MMS kom
fram till att 30 procent enbart hade tillgang till marksand TV,
medan NORDICOM med hjélp av en intervjumetod konsta-
terade att det rorde sig om 40 procent. En avsevard skillnad.
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Reglerna

All television begransas av lagar och regler. Dessa &r standigt
nérvarande i hela processen som slutar med att sandningstek-
nikern trycker pa sandningsknappen. Ett regelbrott kan ibland
bli 6desdigert, ibland kan det passera. For att ge en bakgrund
till bolagens sétt att tdnka nar man koper film eller serier,
kommer har en kort genomgang av de juridiska fundament
pa vilka bolagens verksamhet vilar.

SVT:s och TV4:s sandningar regleras av Radio- och TV-la-
gen, som standigt skrivs om i takt med att den tekniska utveck-
lingen gor den inaktuell. Radio- och TV-lagen tradde i kraft
1996 och andrades i vissa avseenden 2000. Da gallde det att se
till att allt som sénds fran svensk mark ocksa ska lyda under
svensk lag. De tekniska mojligheterna att laborera med olika
sorters distribution av bilderna gor att en ny lag knappt hinner
rostas igenom av riksdagen férrén den ar inaktuell.

Det &r regeringen som givit SVT och TV4 tillstand att sinda
via marknétet. Signalerna distribueras via master eller kablar
som finns pa svensk mark. Regeringen kan i princip dra in
ratten for dessa foretag att géra TV-sdndningar via marknétet.
Darfor galler det for foretagen att halla sig till de villkor som
ar uppsatta i Radio- och TV-lagen och i saindningstillstanden
som de bada programforetagen fatt fran regeringen. 1 SVT:s
sandningstillstand som vilar pa Radio- och TV-lagen star det
bland annat att séndningarna ska vara oberoende av politiska
och ekonomiska intressen i landet. SVT har rétt att hela dyg-
net "samtidigt sdnda tva program”, SVT1 och SVT2. For SVT,
liksom for TV4, galler tillstandet fram till slutet av 2005. Verk-
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samheten fran Utbildningsradion (Sveriges Utbildningsradio
AB), en rest av folkbildningsambitionen, &r skyddad i lagen
eftersom den bestdmmer att SVT ska lamna plats i sina sand-
ningar for program som producerats av Utbildningsradion.

I valet av &mnen man ska ta upp, géller det enligt lagstifta-
ren att "ta sikte pa vad som ar vasentligt”, ett krav som kanske
ar svart att vare sig bryta mot eller leva upp till.

Det ar i den attonde paragrafen i sandningstillstandet som
essensen i det vi kallar public service aterfinns. Har star det att
programmen ska "praglas av folkbildningsambitioner”. Det
ska ocksa finnas en mangfald av asikter, och olika intressen
ska "tillgodoses” nér det géller religion, kultur och vetenskap.
Att programmen ska ha hog kvalitet fastslas ocksa i lagen. Vad
som sedan betraktas som hog kvalitet ar naturligtvis foremal
for vitt skilda asikter. Samma villkor géller for TV4 vars sand-
ningstillstand, som inte &r lika omfangsrikt som SVT:s, ocksa
talar om "hog kvalitet” och mangsidighet. Kanal 5 och TV3
som sander fran England lyder inte under nagra krav fran sta-
ten och kan dérfor lattare anpassa sitt utbud till vad tittarna
vill ha.

| praktiken stéller staten samma krav pa TV4 som pa SVT.
Den huvudsakliga skillnaden mellan SVT och TV4 &r sattet
att finansiera verksamheten. Reklamintakter ar ju TV4:s kélla
for 6verlevnad, medan det ar licenspengar som far SVT:s hjul
att snurra. Samtidigt tar staten in ansenliga belopp pa konces-
sionsavgifter fran TV4. Koncessionsavgiften som kan betrak-
tas som en skatt fOr rdtten att sainda analogt dver hela landet,
uppgick under 2002 till 414,5 miljoner kronor for TV4.

For manga framstar radio och TV i samhéllets tjanst, pu-
blic service, som nagonting omistligt. | sjalva verket ar en sa-
dan verksamhet langt ifran sjalvklar. Den ar beroende av att de
demokratiska strukturerna i samhaéllet, uppburna av politiker,
ar beredda att ge tillstand till att ta ut licenspengar fran tittarna

och tillstand till att sainda. Det finns manga lander i vérlden
som helt saknar radio och TV i allménhetens tjanst. Har har
man overlatit all sadan verksambhet till marknaden.

Det finns tre public service-bolag i Sverige, ndmligen Sveri-
ges Radio AB (SR) Sveriges Television AB (SVT) och Sveriges
Utbildningsradio AB (UR). Det faktum att dessa aktiebolag
ar beroende av staten och ddrmed av det politiska systemet
samtidigt som man enligt lagen ska st fri fran dessa intressen,
har sténdigt lett till bekymmer for foretagen. Bolagen dgs av
en stiftelse, vars styrelse bestar av politiker fran olika partier.
Agaren till foretagen, namligen staten, maste hela tiden hitta
ett satt att utse ledare for foretagen som sedan i sin verksamhet
har i uppgift att vara oberoende av staten och dess intressen.
Den politiska fargen pa ordférandena i de tre programbolagen
aterspeglar det politiska maktforhallande som rader vid en
viss tidpunkt. Socialdemokraterna som ar det storsta partiet
far valja forst, alltsa tillsatts en socialdemokrat i det storsta av
bolagen, namligen SVT. Moderaterna har ordférandeposten i
SR och Folkpartieti Utbildningsradion. Den har komplicerade
strukturen kan vara bra att ha i huvudet ndr man diskuterar
televisionen i Sverige. Det som moter oss pa kvéllen framfor
TV:n ar i mycket stor utstrackning beroende av &garstrukturer
och regler som finns pa den svenska TV-marknaden. Olika in-
tressen drar at olika hall. En del vill helt avskaffa public service
for att lamna 6ver utbudet till marknaden, andra vill skapa
restriktioner fér den kommersiella televisionen.

Att ta ut en avgift fran hushallen for att de har en TV
hemma och kan titta pa SVT ar naturligtvis ingen sjalvklar-
het, utan ar fastslaget i en lag fran 1989. Politiker eller staten
maste samtidigt vara intresserad av att ge pengar (via licens-
medel) till en verksamhet som har till uppgift att granska sina
anslagsgivare.
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Granskningsnamnden

I Sverige ar det en statlig myndighet, Granskningsnamnden
for radio och TV, som har till uppgift att kontrollera att SVT
och TV4 (och SR) foljer de regler for innehallet i sandningarna
som star skrivna i Radio- och TV-lagen.

Granskningsndmnden tog under 2002 emot 1263 anmaél-
ningar fran personer som tittat pa TV och reagerat mot na-
gonting. En dvervéldigande majoritet av anmaélningarna har
ideologiska fortecken. Det handlar om partiskhet, att ndgon i
en TV-sandning havdat nagonting som statt oemotsagt, dar en
part har gynnats eller ett synsatt fatt 6vervikt. Mindre an fem
procent av anmalningarna handlar om vald som ansetts an-
stotligt eller olampligt och da ytterst séllan i film eller drama,
utan i nyhetssdndningar:

— Det beror pa att programforetagen skoter sig, forklarar
Granskningsndmndens direktor, Greger Lindberg.

Att en s liten del av anmalningsstrommen handlar om
vald har inte sin grund i att publiken skulle blivit tillvand till
vald, enligt Lindberg. Valdet har inte blivit "vérre”, menar han.
Anledningen till att vald inte vacker upprorda kanslor &r en
helt annan. Den har att géra med att SVT och TV4 kénner av
sina tittare for att anpassa sig till deras smak och varderingar.
Omvant: Tittarnas reaktioner ar en viktig informationskalla
for TV-bolagen som ocksa de forsoker anpassa sig till publi-
ken, atminstone nar det galler vilken grad och art av vald som
kan sandas utan att stora den allménna smaken:

— SVT och TV4 &r synkade med allménhetens uppfattning
och med var ocksa, faktiskt, sager Granskningsnamndens di-
rektor.

Var gar granserna for vald i TV som sands fran svensk
mark? Det uttrycks i fem enkla rader i Radio- och TV-lagens
6:e kapitel:

2 § Program med ingaende valdsskildringar av verklig-
hetstrogen karaktar eller med pornografiska bilder som sédnds
i televisionen skall antingen foregas av en varning i ljud eller
innehalla en varning som anges I6pande i bild under hela
sandningstiden. Sddana program far inte sandas under sadan
tid och pa sadant satt att det finns en betydande risk for att
barn kan se programmen, om det inte av sarskilda skl anda
ar forsvarligt.”

Det handlar alltsd bara om begransningar som har med
tidpunkt att gora. Darfér anvénder Granskningsnamndens
Greger Lindberg ord som "eftermiddagsvald” Med det menas
valdsskildringar som férekommer i TV fére klockan 21.00.
Efter den tidpunkten ar det i princip fritt fram for alla mojliga
skildringar. Under de senaste aren har SVT och/eller TV4 fallts
atta ganger enligt den ovan citerade paragrafen och paragrafen
om "mediets genomslagskraft” (se sid. 81). Eftersom TV4 en-
ligt Granskningsnamnden inte dragit nagra lardomar av fall-
ningarna, har man nu skrivit till Kulturdepartementet och pa-
talat situationen. Bakgrunden till brevet &r ett ungdomsblock
i TV4. Har séndes ”Sunset Beach” och ”Buffy och Vampyrerna”
och bada blev fallda pa grund av att de innehdll valdsskild-
ringar och visades pa en tid da barn kan forvantas titta; det
som Lindberg kallar “eftermiddagsvald”. TV4 havdade att man
inte hinner forhandsgranska allt som sands, ibland kan det
handla om 400 avsnitt av en serie, till exempel "Sunset Beach”
som blivit falld tre ganger. Nagra sadana hansyn anser sig inte
Granskningsndmnden kunna ta. Darfér skrev man brevet till
departementet:

— Hela systemet bygger pa att man antingen skriver till de-
partementet om att andra regeln eller sa foljer man reglerna,
eftersom det inte finns nagra sanktionsmojligheter. Det enda
vi kan gora ar att underratta departementet, sdger Greger
Lindberg.

79



80

En pagaende utredning ska se 6ver Radio- och TV-lagen
for att &ndra de regler i lagen som inte foljs. Lindberg medger
att Granskningsndmnden inte alltid varit konsekvent i sin be-
démning av "eftermiddagsvald”

Vad som skildras i kodade kanaler, dvs. kanaler som motta-
garen betalar en avgift till, ligger utanfor lagens rackvidd. Det
vald som sands efter klockan 21.00 eller i kodade kanaler, kan
ocksa i princip ga hur langt som helst:

— Da kan de sanda vad tusan de vill.

Foretaget ar dock skyldigt att varna tittaren for obehagliga
scener. Ibland formuleras varningar pa ett satt som Gransk-
ningsndmnden inte & ndjd med. Vid enstaka tillfallen har
man Kritiserat foretagen for varningar som varit lockande
snarare an varnande. | nagra enstaka fall har man fallt ett fo-
retag for utebliven varning efter klockan 21.00. En gang géllde
det filmen Scarface, minns Lindberg.

Nargaende skildringar av vald eller av valdets konsekvenser
i nyhetssandningar fore klockan 21.00 kan ocksa bli féremal
for granskning, om det finns en anmaélare. FOr nagra ar sedan
falldes TV4 och SVT en gang vardera for sadana skildringar
i nyhetssandningar. Detta ledde till en mycket stark reaktion
fran bolagen. Att det var olampligt att sanda just de féllda in-
slagen kunde programféretagen ga med pa, men man ansag
att Granskningsndmnden fastslagit en princip som riskerade
att styra nyhetsvarderingen. Efter denna och andra handelser
anser TV4:s ledning att Granskningsndmnden bor ldggas ned.

En fallning leder till att programforetaget i sindning maste
l&sa upp en text som skrivs av Granskningsndmnden och som
informerar tittaren om att kanalen éverskridit en grans.

Oberoende av tidpunkt for sandningar med valdsinnehall
har Granskningsndmnden en indirekt mojlighet att agera. |
extrema fall kan ndmnden vénda sig till Justitiekanslern for att
be om en utredning och da handlar det om valdsskildringar

som enligt namndens mening inte kan sandas vid nagon tid-
punkt i nagon kanal. Det kan leda till ett yttrandefrinetsmal,
men detta har dock &nnu inte intréffat.

Det finns en annan paragraf i Radio- och TV-lagen som
tvingar programforetagen att ta hansyn till “mediets sérskilda
genomslagskraft” nar det galler programmens &mnen och ut-
formning samt tiden for séndning av programmen (3 kap, 9 8).
Den lagen fungerar pa samma satt som lagen om forargelse-
véckande beteende, den skiftar dver tid. Vad som anses vécka
allmén forargelse vid en tidpunkt, gor det inte vid nésta. Enligt
Granskningsndamnden har dock toleransen genom aren blivit
betydligt storre for sex an for vald:

—Om man fragar i undersokningar om det finns for mycket
vald i TV, sa svarar de flesta "ja”.

Anda drar namndens direktor slutsatsen att mangden vald
i televisionen ar forhallandevis liten och att gransdverskrid-
ningarna alltsa bara handlar om tidpunkt for séndningen och
eventuellt utebliven varning.

Relationerna mellan de bada TV-foretagen och Gransk-
ningsndmnden &r ganska frostiga. TV4 pratar bara med
namnden via sina jurister, och relationerna med SVT nér det
galler reglerna om sponsring ar enligt Lindberg "iskalla”, dven
om han ibland tréffar folk fran SVT:s programsekretariat:

— Att vi far in fa anmalningar och att vi faller &nnu farre,
visar val dnda att foretagen i viss man lever upp till det dom
pastar. Att de sander vald och sex pa en niva som en stor del av
befolkningen &r beredd att acceptera, sdger Greger Lindberg.

Att vald i TV just nu inte ar en stor sak i opinionen vi-
sade en undersokning som Granskningsnamnden gjorde ar
2000. Man ville ta reda pa om folk kande till tidsgranserna
for skildringar av kraftigt vald. De svarande fick valja mellan
klockslagen 19, 20, 21, 22 och 23. Genomgangen av svaren
visade att alla tidpunkterna fatt ungefar samma antal svar.
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Ur "Buffy och vampyrerna”

Valdsskildringar i TV verkar inte vara nagot som for stunden
bekymrar tittarna.

Vem som helst har rétt att anmala program till Gransk-
ningsndmnden. Det ar bara att ga in pa deras hemsida och
klicka pa ’har kan du anmala radio eller TV-program”. Nastan
allaanmélningar behandlas.

Andra lagar med koppling till
valdsskildringar

En intensiv debatt i borjan av 1980-talet om "videovaldet”
ledde till lagen om olaga valdsskildring (Brottsbalken 16 kap.
10 b 8). Den handlar om begrénsningar i mojligheten att till-
handahalla valdsskildringar pa bild. Lagen forbjuder skildring

eller spridning av nadrgangna eller utdragna skildringar av
grovt vald och skildringar av sexuellt vald eller tvang. Efter-
som den hér lagen, efter en andring i borjan av 1990-talet, ar
insorterad under yttrande- och tryckfrihetsbrott, kan endast
Justitiekanslern vécka atal mot personer som sprider sadana
skildringar. Nagot atal har dock inte véackts under de senaste
atta aren, s man kan séga att lagen inte langre anvands ak-
tivt.

En annan lag, som bara indirekt berdr TV-kanalerna, &r la-
gen om granskning och kontroll av filmer och videogram. Sta-
tens biografbyra ska se till att "forraande” vald klipps bort och
satta aldersgranser for filmer som ska visas pa biograf. Saxen
har inte anvénts sedan mitten av 1990-talet, och en orsak kan
vara att eftersom det &r omojligt att kontrolleraalla skildringar
i etern eller via digitala kablar, ar det svart att se nagon anled-
ning till att biograffilm ska sarbehandlas. Aldersgranserna for
biograffilm finns dock kvar.

ITC kollar noga

Den engelska motvarigheten till Granskningsndamnden ar ITC
(The Independent Television Commission). Pa flera punkter
skiljer sig ITC fran Granskningsnamnden. Organisationen ar
namligen oberoende av stat och bolag och finansieras av li-
censer fran 300 anslutna kommersiella TV-stationer, inklusive
TV3 och Kanal 5 i Sverige. Totalt far ITC in licenspengar fran
600 olika hall. Till skillnad fran den svenska Gransknings-
namnden granskar ITC enbart kommersiella stationer. Det ar
ocksa ITC som utfardar tillstand for kommersiella stationer
att sanda television. I langa dokument utmejslas ocksa regler
for annonsering, hur mycket, hur ofta, placering, l&ngd och
mycket annat. En tittare far kanske inte intryck av att reklam-
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inslagen ar reglerade, men sa ar det och ve den som éverskrider
ITC:s bestdmmelser.

Regelverket som bolagen maste halla sig till ar betydligt
mer detaljerat an det svenska. Dessutom har I1TC langtgaende
befogenheter att straffa bolag som bryter mot reglerna. Kéann-
bara boter kan utdelas harifran. Den som inte féljer reglerna
riskerar att ITC drar in licensen. ITC betraktar sin verksamhet
som en lank mellan tittare och programforetag.

En 58 sidor tjock "Programme Code” sétter granserna for
vad den kommersiella televisionen far sanda. Reglerna grun-
dar sig pa lagar, "Broadcasting Acts”, antagna av det brittiska
parlamentet 1990 och 1996.

P& samma satt som Granskningsnamnden granskar ITC
programmen bade pa eget initiativ och efter anmalningar fran
tittarna. Under 2002 tog man emot 15000 samtal fran arga tit-
tare, man laste igenom éver 5000 brev som man fatt via e-post
och behandlade 1533 vanliga brev.

Av denna skord ledde 4054 klagomal till formella anmaél-
ningar, varav 49 ledde till fallningar. Det var bara 77 anmél-
ningar som handlade om vald och bland de 49 féllningarna
géllde fem fall valdsskildringar som gatt dver gransen. Bilden
over anmalningar nar det géller valdsskildringar dverensstam-
mer ganska val med den svenska. Bara tva procent av ITC-
anmalningarna handlade om vald, ungefar samma andel var
aktuell for Granskningsnamnden under samma ar.

Bara tva programforetag fick bota under 2002 och ett av
dem var svenska Kanal 5. De fick bdta 10000 pund for att
under dagtid ha visat en trailer som puffade for programmet
"Fréaga Olle”, dar man pratar om sex och samlevnad.

Begreppet "god smak” finns med i regelverket, tillsammans
med “anstdndighet” och "respekt for den manskliga vardighe-
ten”. Man far alltsa inte utmana den goda smaken, inte heller
visa sadant som kan inspirera till handlingar som hotar den

allménna ordningen. Kraften hos dessa varden avtar sakta for
att helt upphoraefter klockan 21, precis som i Sverige. Klockan
5.30 pa morgonen vécks den goda smaken ater till liv och da
géller det for programfGretagen att i sitt utbud undvika svor-
domar, antyda nakna kroppar eller att visa sddant som kan
provocera publiken. Dock far man visa en "viss nakenhet”,
aven innan vattendelaren som alltsa infaller kl. 21.00, men da
far det inte vara i nagon sexuell situation.

Det ar en valdig marknad som ITC greppar 6ver. Det totala
TV-utbudet omsatte totalt 7,63 miljarder pund 2002 (septem-
ber 2001 — september 2002).

Deras detaljerade regler om vad som far ségas och visas
under tva tredjedelar av dygnet finns standigt narvarande
pa programforetagens nathinnor. En fallning ar ekonomiskt
kannbar och leder dessutom till en rejal dos "bad will”. Efter
det magiska klockslaget 21.00 kan man pusta ut for da blir det
ater fritt fram i rutan. Ett foretag som gor for stora kliv over
grénsen for den breda publikens smak och vérderingar blir
inte langlivat.

EU:s TV-direktiv och internationella
resolutioner

Eftersom TV-mediet har sa stor genomslagskraft ar det ocksa
standigt foremal for internationella konferenser och prokla-
mationer.

Regelverken utgdr fran yttrandefriheten och de grundlagar
den vilar pa, darfor finns bara majlighet att ta Gverskridare i
orat i efterhand. Dock ar podngen med regelverken att de ska
avskracka foretagen att ga over granser.

Europiska Unionen har producerat en diger lunta kallad
EU:s TV-direktiv. Har finns bestdimmelser, antagna av EU-
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kommissionen, dar en gemensam syn pa TV-mediet mejslats
fram. En forsta version antogs 1989, men 1997 fick den tillagg
och andringar som en foljd av den explosiva utvecklingen pa
medieomradet. Direktivet bade smeker och hotar.

Pa direktivets forsta sju sidor forekommer ordet "frinet” 18
ganger. Det handlar mest om friheten att aterutsanda TV-pro-
gram i de olika medlemslanderna. Man betraktar TV-sand-
ningar som ett medel for att avveckla nationella marknader
till forman for “en gemensam produktions- och distributions-
marknad for program”. Allt som hotar friheten att, som det
heter, "tillhnandahalla sandningstjanster”, maste enligt direkti-
vet avskaffas sa fort som mojligt. Avskaffandet av alla restrik-
tioner som hotar fri rorlighet pa TV-marknaden syftar till att
utveckla utbytet av "information och tankar inom gemenska-
pen”. Medlemsstaterna forbinder sig att motverka sadant som
kan vara skadligt for ”den fria rorligheten” eftersom det skulle
leda till att mangfald och frihet begransades.

Oavsett de olika varderingarna av friheten i utbytet av in-
formation, aterfinns det en tung artikel i EU-direktivet som
tillater ett stopp for det fria flodet av TV-bilder Gver granserna
i EU och da handlar det om skydd av barn. Medlemsstaterna
uppmanas att hindra program som:

”... allvarligt kan skada den fysiska, mentala eller moraliska
utvecklingen hos minderariga, sarskilt program som innehal-
ler pornografi eller meningslost vald” (artikel 22).

Sadana program ska sandas sent pa kvallen och publiken
ska dessutom varnas for innehallet. Begreppet "meningslost
vald” har manga stallt sig undrande infér. Om det finns me-
ningslost vald, sa maste det finnas meningsfullt vald. Hur ser
i s& fall det meningsfulla valdet ut? Antagligen har direktiv-
forfattarna velat ge en fingervisning om att det kan finnas en
kvalitativ aspekt pa vald. Vald i "bra” filmer skulle i sa fall vara
mer acceptabelt an vald i "daliga” filmer. Men den diskussio-

nen leder langt bort fran dessa sidors fokus, eftersom den tar
stallning till vad som &r fint och ofint.

EU:s TV-direktiv slar ocksa ett slag for foretag som vill pro-
ducera program med ett "kulturellt syfte”, alltsa inte bara for
atttjanapengar. Det ar EU:s sdtt att skydda public service-fore-
tagen som finns i alla l&nderna i unionen. Medlemsstaterna
uppmanas att stodja sddana foretag, bland annat for att saker-
stélla att en europeisk produktion dominerar utbudet.

Utover EU:s TV-direktiv finns atminstone ytterligare 15
internationella deklarationer eller resolutioner som handlar
om barn och medier.

EU-direktivet binder medlemsstaterna att folja det och att
infora det i nationell lagstiftning, medan deklarationerna na-
turligtvis inte ar nadgonting annat an rekommendationer.

Politiska organisationer och ideella rorelser engageras av
medieexplosionen och vad den kan tankas leda till fér barns
utveckling, fér demokratin, fér varldsbilden hos dem som ar
mal for den. Lagar, regler och direktiv &r ett satt for demokra-
tins forvaltare, den politiska apparaten, att forsvara det som
vagt kallas allménintresset eller 6nskvérda varderingar” i
forhallande till en marknad som pumpar fram digitala upple-
velser sa lange det finns kopare. Alla dessa organisationer och
resolutioner har kommit till som ett svar pa en marknad som i
princip producerar sddant som gar att sélja. Orden ska fungera
som en motvikt till den o6verskadliga méangd filmer och serier
som varje sekund paketeras for distribution till TV-bolagen.
Det &r ofta en ojamn kamp som fors om vara sinnen. Mediein-
dustrins globala limousiner susar forbi samhéllets nationella
asfaltsmaskin som i sakta mak forsdker hinna ifatt.
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Debatten som
kom av sig

”Man fick inte exponera vald pa samma sitt som nu. Sa var
det 4nda in pa 1980-talet. Ja, det var ett javla pillande. Jag
hatade det, men fick sjalv sitta och klippa bort pistoler”, beréat-
tar Goran Sellgren i boken “Blasningen”. Sellgren var en gang
inkopare pa TV2.

| dag klipps inga pistoler bort, varken av SVT eller av de
kommersiella kanalerna. Det som var otankbart da ar inte
bara tdnkbart, utan fullstdndigt accepterat i dag.

Oron for filmens skadliga och rent av fordarvliga inverkan
har sedan den uppfanns rivit upp sar i samhéllskroppen. Tank
om modern i Per Olov Enquists roman ”Lewis resa” hade
bevittnat en helkvéll television i dag. Tanken svindlar. Hon
och sonen hade fattat ett strangt beslut om att aldrig ga till
biografer. I hemlighet smég sonen dock i vag en kvall till Fol-
kets Hus i Burea och sag en filmatisering av Einar Wallquists
lappmarksroman ”Kan doktorn komma?”,

Fo6ljande citat ur romanen ger en bild av hur film som inte
ens ar valdsam, pa 1930-talet ansags vara fordarvlig genom att
forleda askadaren till olampliga handlingar. Den femtonarige
sonen berdttade forst inte for sin mor om sitt granséverskri-
dande biobesok:

"Nér jag nagra dagar senare handtorkade disken &t min
mor hade jag anvant en for oss bada helt ny teknik; jag hade
tagit en trave tallrikar, torkat travens under- och 6versida och
sedan placerat den Gversta tallriken underst, och sa fortsatt.

Min mor observerade detta och tillfragade mig i skarp ton
varfor jag gjorde s, och vars jag lart mig detta. Jag erfor da en
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stark lust att bekdnna, och fortalte att jag sett en kvinna i ett
kok i filmen ”Kan doktorn komma?” av lappmarksdoktorn
Einar Wallquist torka pa detta sétt. Jag kom alltsa att beratta
om filmbesoket. Min mor hade da forst haft tarar i sina 6gon,
men sedan bemannat sig, och sagt: Dér ser man vad allt ont
man kan lara pa bion.”

Pa kvéllen efter bekannelsen foll de bada pa kna och bad
Gud om forlatelse for allt ont sonen lart sig i "biografens syn-
damorker”.

Moderns upprordhet handlar dels om film som fenomen
och dels om hur den paverkar ett beteende i odnskad riktning.
Om filmen kan paverka sonens diskvanor, sa kan den sakerli-
gen ocksa paverka hans moral och hans psyke. Alla tre faktorer
som man brukar férknippa med diskussionen om film och
andra mediers skadliga inverkan finns med har: film paverkar
beteende, film paverkar moral och film betraktas 6ver huvud
taget som nagot fordarvligt.

Sedan atminstone 70 ar tillbaka har mycken forskarmdda
lagts ned pa att studera valdsamheter i film och hur de paver-
kar betraktaren. Bara i USA finns det uppemot 4000 studier
om hur valdsamt innehall i medier utévar inflytande pa man-
niskor.

Att vi inte skulle paverkas alls av fiktivt gestaltade valdsam-
heter ar naturligtvis ett pastdende som saknar grund. Om vi
inte alls blev berérda eller paverkade av vald eller andra inslag
i berattelser skulle det heller inte ga att sélja biljetter eller dra
tittare till filmer med mycket vald i. Naturligtvis paverkas vi;
man kan bli acklad, bli radd, skratta &t valdet eller genomskada
Overdrifter. Hela den ménskliga historien &r kantad av krig
och valdsamheter. Darmed ar ocksa berattarhistorien — sagor,
sagner, dikt och film — full av vald. | fiktionen bearbetar man-
niskor, tycks det, sin valdsamma historia, sin eviga kamp om
revir och inflytande, om kérlek och tillgivenhet. Valdet spelar

en stor roll i historien. Det har alltid funnits ett behov av att
bearbeta fantasier och egna upplevelser om sadant som hotar
det egna livet.

En sak ar saker: vald saljer. Snytingar och mord skapar
pengar. | den bemarkelsen hade filosofen och statsvetaren
Hannah Arendt ratt nar hon skrev att “valdet varken &r dju-
riskt eller irrationellt”. Det &r manskligt och rationellt, atmins-
tone i den meningen att manniskor ar beredda att tjana pengar
pa det. Publiken &r beredd att betala for upplevelserna eller
dtminstone agna tid & dem. Anda visar undersokningar att
det inte ar vald som i forsta hand fascinerar publiken. Det &r
dramaproduktioner eller sapor fran det egna landet som pu-
bliken féredrar. Medieforskaren Cecilia von Feilitzen skriver:

"Det ar alltsd inte primart popularitet hos tittarna/
medieanvandarna som &r drivkraften for medievaldet utan
ekonomiska och globala krafter inklusive marknadsforing.
Medieprodukter som ska séljas till si manga kulturer som
mojligt behdver en dramatisk ingrediens som inte kréver an-
passning utan 'talar action’ pa alla sprak. Den ingrediensen ar
ofta vald” ("Medievaldets paverkan”, NORDICOM, 2001).

| kapitlet ”1 huvudet pa en inkopare” framgick det att
multinationella mediekonglomerat dikterar villkoren for
stora delar av TV-bolagens inkop av fiktion. Men det framgick
ocksa att de vanligaste svenska TV-kanalerna inte visar sar-
skilt mycket vald. | den man vald forekommer visas det sent
pa kvallen. Utan 6verdrift kan man pésta att de stora distribu-
torerna prackar pa bolagen filmer med bland annat valdsamt
innehall som sedan maste sandas, vare sig bolagen vill det eller
ej. En stor del av utbudet kan da liknas vid ohyra: ingen vill ha
det, anda finns det. Hur paverkar det publiken?
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Blir man valdsam av att se valdsamheter?

Vad forskarna mest har sysslat med &r att underséka hur vi
paverkas av valdsamheter pa film kanslomassigt, om de pa-
verkar oss i vart satt att tanka eller om de leder till verkliga
véldshandlingar.

Attvald pafilm forandrar vart satt att tanka och var uppfatt-
ning om vald ar en hypotes som undersokts av forskare. Leder
vald pa TV och i film till att vi 6verskattar antalet valdsbrott
eller att vi blir mera radda for att utsattas for vald? Nagon enig-
het rader inte inom forskningen pa detta omrade och tunga
dvertygande resultat saknas bade for att forkasta eller bekrafta
antagandet. Den storastriden har statt kring hur valdsamheter
i film paverkar vart satt att handla, vart beteende.

En populéar tanke i diskussionen om beteende ar den sa kal-
lade katharsis-hypotesen. Katharsis betyder ungefar “rening”
och i sammanhanget skulle da konsumtion av valdsamma
filmer gora oss mindre benédgna att bega valdshandlingar
sjalva, eftersom vi far utlopp for aggression och destruktiva
impulser genom att ta del av filmen. Titta i stallet for att gora,
med andra ord. Aven det har antagandet har blivit hangande
i luften, bland annat av den anledningen att det inte gar att
undersoka nagonting som inte intraffat, namligen uteblivet
vald.

| skriften ”Medievaldets paverkan” sammanfattar Cecilia
von Feilitzen forskningen pa omradet. Studier om film- och
TV-véldets effekter pa barn och ungdomar visar bland annat
foljande:

Framfor allt bland yngre barn leder skildringar av vald-
samma handlingar i manga fall till imitation. Barnen harmar
vad de ser pa TV. Ibland kan detta vara ett satt att bearbeta
intrycken. Resultaten tyder dock inte pa att barn som en foljd
av mediekonsumtion handlar aggressivt pa ett avsiktligt satt.

Alla alderskategorier kan ta till sig tips fran filmer eller TV om
hur man utovar vald, vilket dock inte leder till slutsatsen att
det bara ar mediekonsumtion som ligger bakom behovet av
den kunskapen.

Atskilliga studier har fokuserat pa aggression som en foljd
av tittande pa medievald. Den samlade slutsatsen av dessa
studier ar enligt von Feilitzen, att vald i medier inte &r den av-
gorande orsaken bakom valdsamma handlingar. Hon betonar
dock att inte heller den motsatta slutsatsen géller, ndmligen att
medievaldet skulle sakna all betydelse for valdet i samhallet.
Vald i medier kan inte ségas orsaka valdsamma handlingar
pa ett direkt satt. Daremot visar forskningen att intrycken
som medier ger, tillsammans med andra erfarenheter, pa ett
indirekt och forstarkande satt kan bidra till 6kad aggression
hos vissa individer och under vissa omstandigheter. Dessa
andra erfarenheter har med barnens personlighet och sociala
faktorer att gora. Genomgangen av forskningen om aggression
leder von Feilitzen till slutsatsen att:

”... barn och unga som redan ar aggressiva bade attraheras
av medievald och att tittandet pa medievaldet forstarker deras
aggression.”

De filmer som med storst sannolikhet bidrar till aggression
ar enligt forskningen filmer dar valdsutvaren ar attraktiv, dar
valdet framstar som beréttigat, dar vapen anvands och valdet
skildras ingdende. Négra andra sadana faktorer ar att valdet
framstar som realistiskt, framstélls pa ett humoristiskt satt el-
ler dar de skadliga foljderna av valdet inte visas.

Att vald pa film skapar radsla har konstaterats. Ibland ger
underhallningsvaldet upphov till en radsla som ar storre an
den 6nskade, visar forskningen. Enligt von Feilitzen ar det
viktigt att denna rédsla bearbetas. Om den tréngs bort och
blir omedveten, sa kan den forr eller senare visa sig som angest,
depression eller aggression.
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Att mycket tittande pa valdsamheter leder till en avtrubb-
ning, att vi blir mindre kénsliga for verkligt vald, ar ett vanligt
pastaende. Vara forestallningar om valdet i verkligheten skulle
paverkas av medievald. Den som tittar mycket pa film med
valdsambheter i skulle enligt den hér tanken bli tillvand och inte
reagera sarskilt mycket pa till exempel en blodig misshandel,
utford framfor nasan pa honom. Forskningen pa dettaomrade
ar inte sarskilt omfattande, men det finns studier som pekar pa
att barn som till exempel sett actionfilmer tror att kroppen &r
starkare &n den ar och att barn darfor inte forstar effekterna av
en spark eller ett slag. Det finns ocksa resultat som pekar pa att
mycket TV-tittande kan leda till en forestallning om att vald
forekommer i verkligheten mycket mer &n det verkligen gor.
Det kan i sin tur leda till radsla att vistas pa offentliga platser.
Felaktiga forestallningar om valdet i verkligheten och om moj-
ligheten att sjalv drabbas av det kan i krissituationer leda till en
destruktiv aggression, enligt von Feilitzen.

Aven om forskningen inte pavisat ett direkt orsakssam-
band mellan att se fiktivt vald och att utdva verkligt vald, sa &r
ingen opaverkad av det masskommunicerade valdet.

TV-programmet som rev upp en storm

TV-programmet Studio S tog upp det som senare skulle
komma att kallas "videovaldet” i ett program i slutet av 1980.
Titeln for kvéllen var ”Vem behdver video?”. Man visade scener
ur flerafilmer med valdsinslag, daribland Motorsagsmassakern,
en film som da var sex ar gammal. Andra filmer som program-
ledaren Goran Elwin gav smakprov pa var Death Trap och The
Boogeyman. Men det blev just Motorsagsmassakern som blev
sjalva sinnebilden for videovaldet i den haftiga reaktion som
foljde redan samma kvéll som Studio S sdndes. Flera tusen tit-

tare ringde till davarande “klagomuren” som bara kunde ta
emot en brakdel av samtalen. Dagen dérpa hade samtliga riks-
tidningar videovaldet som forstasidesstoff. Erik Hojdenstrand
som i studien "Det vedervardiga videovaldet, att upprétta en
moralisk ordning” (1997) gétt igenom reaktionerna, har visat
att inte mindre &n 36 dagstidningar kommenterade videoval-
det pa ledarplats under de féljande tre dagarna.

Ett sallan skadat tumult utbrét i medierna, folk blev helt
enkelt upprorda over det spekulativa valdet i de scener som
visades i TV. Nagra forfattare, daribland medieforskaren UIf
Dalquist, menar att reaktionen pa programmet liknade en mo-
ralisk panik. Med det menas en utbredd oro infor ett fenomen
som leder till fientlighet mot det. Fenomenet — i det har fallet
valdsscener, i andra fall har det varit dansbaneeléandet pa 1940-
talet eller rejvkulturen pa 1990-talet — definieras som sjalvklart
av ondo. | moraliska paniker finns det en bred folklig avsky
som ibland tar sig orimligt stora proportioner i férhallande till
problemets storlek. Upphetsningen brukar dock vara ganska
kortvarig, den ebbar ut och det var precis vad som hande med
videovaldsdebatten. | dag Gvertraffas Motorsagsmassakern nar
det géller skildringar av vald vida av manga filmer som kan ses i

Ur "From Dusk till Dawn"
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alla TV-kanalerna, lat vara efter gransen klockan 21 pa kvallen.

Motorsagsmassakern blev ett begrepp for skrapfilm och ar
sa dn i dag. Filmen uppfattades som ett hot mot ungdomars
psykiska och fysiska halsa. Samma ar som Motorsagsmassakern
forbjods i Sverige, 1984, fick dock filmen en plats pa Museum
of Modern Art i New York.

Moralisk panik eller beréttigad vrede: debatten om video-
valdets skadlighet kom av sig ganska snabbt, men den fick
bestaende foljder i lagstiftningen. En snabbutredning tillsattes
bara dagarna efter programmet av davarande justitieminis-
tern Hakan Winberg (m) och utbildningsminister Jan-Erik
Wikstrom (fp).

Den da nytillsatta sa kallade videogramutredningen arbe-
tade blixtsnabbt och lade fram ett forslag till en lag som senare
antogs av riksdagen: "Lag om forbud mot spridning av filmer
och videogram med valdsinslag” (SFS, 1981:485). Nagra delar
av lagen paminner starkt om den nu gallande Radio- och TV-
lagen fran 1996 om forbud att sinda program med "ingaende
valdsskildringar av verklighetstrogen karaktar”, om det finns
risk for att barn kan se programmen. Men videogramlagen
handlade alltsd om férbud mot att sprida och sélja videor med
"nargangna eller langvariga skildringar av ratt eller sadistiskt
vald”. Den som brot mot lagen kunde démas till boter eller
fangelse i sex manader. Lagen forbjod ocksa utlamnandet av
videor med "ingdende skildringar av verklighetstrogen karak-
tar som aterger vald” till barn under 15 ar.

1986 andrades lagen. D& kunde atal endast véckas efter att
Statens Biografbyra granskat filmen och gett medgivande till
atal. Av 314 granskade filmer medgav Biografbyran atal for
286. Av dessa falldes drygt 100 filmer. Efter ytterligare nagra
andringar faststalldes den lag pa omradet som galler i dag. Nu
ar brott mot lagen ett yttrandefrihetsbrott, vilket innebar att
endast JK (Justitiekanslern) kan besluta om atal.

Kommers eller innehall?

Vad ar det som ifragasatts i diskussionen om medievald? Na-
turligtvis ar det i forsta hand obehaget eller rent av &cklet infor
scener dar manniskor plagas, skandas eller mordas. Men det
ar inte bara valdet i sig, utan marknadens spekulation i vald
for att tjana pengar pa det som leder till reaktioner. Att gora
affar pa att skildra manskligt lidande sticker manga i 6gonen.
I boken ”Mera vald an noden kraver” analyserar UIf Dalquist
debatten kring valdet och ser att den inte bara handlar om
sjalva innehallet i filmerna:

"Sjalva karnan (i den delen av kritiken) ligger alltsa inte i
vad utbudet faktiskt innehaller. Den ligger i de produktions-
forhallanden och distributionsformer som préaglar detta
kulturutbud. Men detta utbud kritiseras bara nér utbudet
utgdrs av nagot man ogillar. Med andra ord, att bonderna och
mejerierna tjanar pengar pa att producera och salja mjolk, ar
helt i sin ordning.”

Kritiken av valdet blir annu starkare nar den kopplas till
nagonting som manga kritiker ogillar, namligen ett fritt mark-
nadssystem, aven pa kulturens omrade. De flesta, dven de som
gillar valdsamma filmer, &r Gverens om att det ar skrap de tittar
pa, och i det sammanhanget ar det inte bara valdsamheterna,
utan det faktum att de ar ett uttryck foér en kommersiell skrép-
kultur som blir en stor del av innehallet i kritiken.

I Sverige har bland andra Maria Pia Boéthius sallat sig
till de mediekritiker for vilka den tid vi lever i framstar som
“informationens diktatur, dar ett minskande antal gigantiska
ekonomiska makthavare &ger och styr véarldens medier”.

Den har kritiken ar ett uttryck for den standigt pagaende
balansgangen mellan marknad och demokrati. Att markna-
den "koloniserar vara sinnen”, inte minst via ideologisprid-
ning i filmer och TV-kanaler som &r en del av marknaden, ar
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en kritik som nu haller pa att lamna universitetens institutio-
ner for att spridasig i aktionsgrupper och opinionsbildning pa
markplanet. Har far public service-TV en slang av sleven for
att inte tillrackligt std emot det kommersiella trycket i radsla
att forlora tittare. Enligt kritikerna borde SVT kunna utgora
en ”demokratisk 0, i ett hav av kommersiella monopol” (Boét-
hius i ”"Mediernas svarta bok™).

Filmvald inte pa tapeten

Debatten om valdsskildringar i TV och deras skadliga inver-
kan ligger nu i trada. Ett oandligt antal TV-kanaler har gjort
0ss mer vana vid att betrakta det fiktiva valdet. Att ta del av
verkligt vald gor oss sannolikt lika upprorda eller radda oav-
sett hur manga mord och misshandlingar vi sett pa filmer och
i serier. S& nagon avtrubbning infor vald som fenomen kan
man nog inte tala om, atminstone pastar medieforskare det.
Tittaren har mojligen en storre beredskap:

—Medievald ar inte speciellt skadligt, sdger medieforskaren
UlIf Dalquist, som skrivit en avhandling (se litteraturlistan) om
medievaldsdebatten i Sverige. | dag ar det &nda totalt mer vald
an nagonsin tidigare, pa grund av det 6kade medieutbudet.
Valdet har ocksa 6kat genom att TV visar sadant som man inte
kunde visa innan. Samtidigt ar filmerna i dag inte kvalitativt
valdsammare an forr. Det forekommer lika manga dodsfall i
en John Wayne-film fran 1950-talet som i en Schwarzenegger-
film pa slutet av 1990-talet.

For Dalquist ar det inte valdet som &r problemet i dagens
TV-utbud, utan att det finns s& mycket som ar "dumt och da-
ligt” Han efterlyser estetiska minimikrav och ar besviken pa
SVT:s tittarjakt.

Nagon debatt om film- och TV-vald utbryter inte i medi-

erna langre, hur mycket det fiktiva blodet &n sprutar bakom
TV-skdrmarna. Dagens foréldrar har sjélva vuxit upp med
flera TV-kanaler och ett accelererande medieutbud, dar valds-
skildringar blivit vardagsmat pa ett helt annat satt 4n det var
under 1980-talet.

Under hdsten 2002 uppmérksammades ett mordforsok i
medierna. En 19-aring hade forsokt att doda sin van med ett
baseballtra. Medierna sokte forklaringen i att 19-aringen fak-
tiskt hade konsumerat ansenliga mangder filmer och spel med
véaldsamt innehall. En kort debatt om medievaldet flammade
da upp under ett par dagar.

Det offentliga ifragasattandet av det fiktiva valdet och
dess inverkan gar i vagor, likt de flesta andra debatter. Flera
TV-medarbetare ar 6vertygade om att nya diskussioner &r
under intagande, i en eller annan form. | England pagar nu en
diskussion om hardare tag mot valdsamma filmer, videor och
datorspel. Det ar den bitradande kulturministern som gatt till
angrepp mot det fiktiva valdet. Censurreglerna ses 6ver och
annu en undersékning ska utreda sambandet mellan fiktivt
vald och brott.

Dagens svenska skord av pressklipp om medievald handlar
nastan bara om valdet i datorspel och bilder pa Internet. Fors-
kare, journalister och mediekonsumenter verkar vara éverens:
vald pa film och i datorspel skapar inga valdshandlingar. Det
gor daremot destruktiva psykologiska och sociala erfarenhe-
ter under uppvaxten. Det ar inte lange valdsamma filmer som
lockar storst publik till TV-sk&rmarna, utan breda och under-
héllande beréattelser.
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Sammanfattning

Hur ténker TV-foretagen nér de koper in film och annan
fiktion? Sa 16d den grundlaggande fragan. Vilka varderingar
anvands i diskussionen infor inkdpen? Vad vill man uppna?
Ur fragorna restes nagra antaganden: innehallet, till exempel
vald, i filmer och fiktionsprogram &r inte sa intressant sa lange
det ger goda tittarsiffror.

Det &r publiksiffrorna som styr vad som ska sdndas, inte
innehallet. TV3 och Kanal 5 verkar pa en marknad dar det
galler att fa sa manga kunder som majligt till butiken. Dessa
kanaler ger publiken exakt vad man tror att den vill ha. Nagra
utmaningar &r det inte fraga om. Foretradarna for dessa ka-
naler &r tydliga pa den punkten. Man ska veta exakt vad man
far om man slar pa deras kanaler. Det &r annonsorernas behov
som kommer i framsta rummet nér man véljer eller véljer bort
program. Annonskoparnas krav pa program som kan locka
en publik med lamplig socioekonomisk profil till skdrmarna
for att exponeras for reklamen star i en symbiotisk relation till
publiksiffrorna.

Inget TV-bolag kan svara sig fritt fran behovet av goda tit-
tarsiffror. TV4:s ursprungliga mal var att i forsta rummet gora
program som lockade tittare. Dérefter skulle annonskdparna
bli intresserade. Detta mal skyltar man fortfarande med, men
i den trédngda situation som TV4 befinner sig, med sjunkande
publiksiffror och en kommande situation da allt fler kanaler
far full penetration, verkar det som om &ven TV4 kommer att
satta annonskdparen i fraimsta rummet.

For licensfinansierade SVT:s del &r situationen en annan.
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Nagra annonsorer behdver man inte locka, men val sponsorer
och tittare. SVT1 har tagit upp kampen mot de kommersiella
kanalerna och satsar allt mer pa ett brett och underhéllande
innehall. Samhallsmaterial och program av traditionell public
service-karaktar hanfors allt mer till SVT2. SVT maste vinna
publikens gunst for att i langden kunna motivera politiskt stod
for licensfinansieringen. Darmed maste man ocksa konkur-
rera med de kommersiella kanalerna med hjélp av allt mer
publikknipande program. SVT &r ocksa trangda av Kritik fran
de kommersiella kanalerna som inte anser att SVT ska slass om
publikens gunst, utan endast sénda public service-program.

TV3 och Kanal 5 betraktar SVT och TV4 som monopol-
kanaler, eftersom de har full penetration. Harifran havdar
man att TV4 skyddas av staten, eftersom koncessionsavgif-
terna ger inkomster till statskassan. Inte sallan uppvaktas
tjansteméan och politiker av lobbyister vars arende &r att av-
skaffa licensfinansieringen av SVT och att underlatta for de
kommersiella kanalerna som inte har avtal med staten, vilket
ju bade TV4 och SVT har.

Vilken roll spelar innehallet i fiktion nar man bedomer vilka
inkop som ska goras? Pa SVT, som har de storsta mojligheterna
att gora enskilda inkop, ar det kvalitetsaspekterna som vager
tyngst. En sarskild avdelning — programsekretariatet — gor
bedomningar utifran lagstiftningen och avtalet med staten.
Da handlar det mest om inramningen, var programmet ska
sandas, om det ska foregas av en varning eller rent av om klipp
ska goras. Om till exempel valdet anses ga for langt i en film, sa
avstar man fran att sanda den, aven om den i 6vrigt uppfyller
kvalitetskriterierna.

Vald ar ingen stor sak langre, inte pa nagon av de TV-kana-
ler som ar foremal for den har skriften. Man anser sig inte be-
rord av vald i filmer och fiktion, inte ens TV4 som blivit fallda
av Granskningsnamnden upprepade ganger for att ha sant

valdsamma scener pa eftermiddagarna nar barn kan forvantas
titta. TV3 och Kanal 5 &r renodlat kommersiella, de har inget
avtal med staten och de lever enbart pa annonsorernas vilja att
investera i reklam. Har anser man sig inte alls berord av vald-
samheter i filmer eftersom det finns atminstone tva filter. Det
ena bestar i ITC, den brittiska myndighet som utfardar licen-
ser och som kan falla program for olampligt innehall. Harifran
hyrs konsulter in vars uppgift ar att granska programmen sa
att kanalerna inte riskerar nagon féllning. Det andra renande
filtret, havdar man, star de stora distributdrerna for, sadana
som Paramount, Fox eller Universal. | de stora paket av serier
och filmer som man &r hanvisad till att kopa pa en monopol-
liknande marknad, star bolagen redan i forvag for en kvali-
tetsgaranti nar det galler vald, sex eller annat som kan anses
utmana den goda smaken. Sa resonerar man atminstone pa
TV3 och Kanal 5.

Daremot kan det ibland uppsta problem i bedémningen
av reality-program som kanske gar éver gransen for vad man
kan sta ut med.

Sa det ursprungliga pastaendet att valdsamheter i fiktion
inte spelar nagon roll i bedomningen av vilka inkdp som ska
goras kan bekraftas. Dels for att man inte anser sig berérd av
vald, det saljer namligen inte, resonerar man. Dels for att inko-
parna dr i handerna pa multinationella jattar som helt enkelt
tvingar kanalerna att kopa hela paket av filmer och serier om
de vill komma &t en enda eller nagra godbitar. Ibland tréffas
konkurrenterna, inklusive SVT, for att dela upp ett paket.
Inte heller dd kommer man ifran att kopa C-filmer, filmer av
mycket lag kvalitet. S& ndgon namnvard valfrihet nar det gal-
ler fiktionsutbudet finns inte. Det &r bara SVT som kan kopa
enstaka "udda” filmer. Med "udda” menas da filmer som inte
ar amerikanska, svenska eller brittiska.

Till de stora TV-massorna kommer inképare mest for att ta
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del av de nya trenderna och for att traffas. Nagra uppkop gors
knappast dér.

Det &r inte bara jattebolagen som styr inkdpen och darmed
utbudet av fiktion. Ett betydligt mindre bolag, MMS (Media-
maétning i Skandinavien), levererar dagligen tittarsiffror till
bolagen. Dessa siffror kan liknas vid ett Mecka till vilket TV-
kanalerna vander sig. Siffrorna &r den valuta, med vilken man
handlar pa den kommersiella marknaden. Hoga siffror — mer
betalt, daliga siffror — mindre betalt. Aven for SVT som ar hart
trangt av konkurrensen, spelar tittarsiffrorna en allt storre, for
att inte saga avgdorande roll. Ett problem i sammanhanget &r
att siffrorna bara méter antalet tittare och inte vad tittarna an-
ser om det de sett. Att ifrdgasatta MMS-siffrornas trovardighet
kommer inte pa tal. En sadan diskussion skulle oroa annonso-
rerna, vilket sin tur kan leda till minskade intékter.

Distributdrernas diktat och tittarsiffror ar avgdérande
faktorer for utbudet av fiktion. En tredje part som avgor pro-
grammens innehall &r annonsoérerna, atminstone galler det
TV3 och Kanal 5. Om annonsoren vill ha program som till
exempel drar ungatjejer till sig, sa galler det for producenterna
att fa fram sddana program. For TV-producenterna géller det
att, med deras egna ord, salja s& manga par tittarégon som
mojligt” till annonsdrerna. Man tar betalt per tittarégon.

Sammantaget styrs fiktionsutbudet i TV av abstrakta och
maktiga krafter, bortom rackhall for enskilda TV-bolag. Flera
intervjuade ansag sig ha ytterst sma mojligheter att paverka
utbudet av fiktion.

Det dominerande utbudet i svensk television blir alltmer
likriktat. Det galler att fa s& manga tittare som mojligt. Bred
underhallning, enkla familjekomedier och actionfilmer drar
publik. Kanal 5 som just nu har goda tittarsiffror renodlar sitt
utbud mot underhallning. Det galler att tittaren ska fa exakt
vad han eller hon férvéantar sig nar man slar pa TV:n. Nagot

utrymme for reflektion eller mer anstrangande program finns
knappast langre. Etablerade varderingar far inte utmanas, tit-
taren maste hela tiden smekas medhars, ndgot som man utan
omskrivningar medger. Flera kritiska forskare har sedan lange
varnat for den har utvecklingen, daribland Pierre Bourdieu och
Neil Postman. FOr dessa och allt fler kritiker utgor television
som bara inriktar sig pa underhallning ett hot mot politiskt
engagemang och demokrati. Enligt dem bevittnar vi markna-
dens krig mot demokratin. Flera av de intervjuade medger att
detinte langre handlar om att haen publicistisk ambition, utan
enbart om att fa sa manga 6gonpar som majligt att titta pa just
deras kanal. Med tanke pa att &ven SVT hakar pa publikjakten,
kanman utan dverdrift pastaatt marknaden snarare anallman-
intresset dominerar TV-landskapet i dag.

Innehall i filmer som upprorde forr, ar i dag vardagsmat.
Dagens foraldrageneration vaxte upp med film och serier i TV.
De har kanske inforlivat vald och annat som tidigare ansags
upprorande. Deras barn ser obehindrat pa TV, dven pa filmer
med valdsamt innehall. Upprordhet infor till exempel vald
tycks ha tynat bort. Diskussionen i dag handlar mest om inne-
hallet i datorspel och pa Internet. En begreppsforskjutning
tycks ha skett, majligen beroende pa att publiken vant sig vid
valdsamheter. En film som kunde forbjudas for bara nagot de-
cennium sedan, kan i dag utan problem visas i TV. Vi bryr 0ss
inte langre. Forskningen har inte pavisat ett direkt samband
mellan att ta del av fiktiva valdsamheter och att sjélv bli mer
bendgen att utféra sadana i verkligheten. Daremot pekar den
samlade forskningen pa att exponering for vald kan paverka
tittaren pa ett indirekt satt och i vissa extrema fall direkt ge
upphov till valdsimpulser eller radsla.

Mycket tyder pa att valdsamma filmer inte langre ar séarskilt
gangbara i TV, atminstone inte pa primetime. | dag sands det
fa eller inga filmer med en hog grad av vald, annat &n mitt i
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natten. Granskningsnamnden anser att SVT och TV4 (som
namnden ska granska) skoter sig och att situationen éar till-
fredsstéallande nar det géller innehallet i fiktion. Allméanhetens
varderingar stammer pa det hela taget 6verens med utbudet,
havdar man darifran.

Lagstiftning ar en trég process som (av naturliga skal) all-
tid ligger langt efter marknadens och teknikens uppfinnings-
rikedom. En pagéende utredning om Radio- och TV-lagen
forsoker fa kontroll pa en explosiv utveckling av antalet ka-
naler i etern.

TV-mediet har genomgatt en hisnande snabb utveckling
under de senaste decennierna. Fran tva kanaler ”i allman-
hetens tjanst”, med monopol pa sandningar for bara knappt
tjugo ar sedan kan befolkningen nu vélja och vraka mellan ett
orékneligt antal kanaler, med olika finansieringsform. Allt fler
kanaler slass om en publik som inte &r mycket storre an tidi-
gare. En sadan situation har lett till en likriktning, inte minst
av fiktionsutbudet. Det &r bara SVT som har mdjlighet att
kopa och visa fiktion som avviker fran den bredaste smaken.
| Gvrigt ar det jakten pa publiken som styr fiktionsutbudet.
Detta i sin tur styrs av multinationella medieféretag med en
monopolliknande stallning pa marknaden.
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