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Medielandskapet och medievanorna forindras och de som anpassar
sig snabbast dr de unga. Redan 1 Medieridets studie "Ungar & Me-
dier 2008” framgick att det var vanligare bland 9-16 dringar att ha
en egen dator dn en egen tv pa sitt rum. Ett klart trendbrott. Samma
studie visade ocksd att det var vanligare att "hélla pd med internet,
surfa och chatta” pd sin fritid (48 %) dn att “titta pa tv, video och dvd”
(43 %).

Men att titta pa tv innebdr inte sjilvklart att man tittar pa en tv-
apparat. Fler och fler unga tittar pi tv-program pa sin dator. Grins-
erna flyter ihop.

I en sidan mediemilj6 skapas nya multimedia-koncept, och hit
hor det internationella konceptet Idol. Idol sinds som tv-program,
men lever parallellt pd internet i chattar och bloggar och som video-
klipp pi Youtube. Idol dr ocksi ett attraktivt imne for kvillspressen,
vem som vann, vem som var fult klidd, vem som blev full pa efter-
festen.

Idol 4r ett koncept som latit tala om sig. Inledningsvis f6r den for-
nedrande utklassning av de sdmsta singarna som sker av juryn infér
kameran, klipp som sedan spridits vidare med frenetisk hastighet pa
nitet.

Efter méanga sisonger verkar férnedringsdelen ha tonats ned och
programmet blivit en serie av evigt pagdende deltivlingar med riktigt
duktiga sangare. Tittarsiffrorna f6r 3—18-dringar dr héga, men varie-
rar pa ett intressant sitt. Den inledande uttagningsfasen drar betyd-
ligt fiirre tittare (mellan 115 000 och 196 000), medan tittarantalet
okar under den senare tivlingsinriktade fasen (mellan 192 000 och



289 000). Annu mer intressant ir att den sena, korta sindningen dir
resultaten av omrostningen presenteras drar betydligt mindre publik.
Tivlingen verkar viktigare dn resultatet.

Medieradets uppdrag ér att vara experter pa barns och ungas
medievardag. Hur uppfattar viar malgrupp konceptet Idol? Lider de
med dem som blivit utskillda eller glids de med de segerrika? Hur
gar tittandet till och vilken roll spelar kvillstidningar och Idol pa ni-
tet? Om detta ville vi ha kvalitativ kunskap. Ibland méste man ta sig
bakom traditionella mitmetoder for att fa svar pa hur och varfor. Vi
har dirfor anlitat foretaget Inculture som arbetar med etnografiska
studier och metoder.

Hir dr resultatet. Det ger en hel del 6verraskande kunskap, inte
minst om den primitiva lingtan efter "ligereldar” som dven dagens
barn och unga verkar ha....

Kristina Ablinder Ann Katrin Agebiick
ordfirande kanslichef



Den hir rapportens syfte dr att fordjupa kunskapen om program-
formatet Idol och hur programmet konsumeras av den unga mal-
gruppen 8-17 dr. Undersokningens metod och analys utgar frin
ett antropologiskt angreppssitt som undersoker vad barn och unga
sjalva upplever och uttrycker som det primirt intressanta och lock-
ande med programmet och det som omger det. Idol-konsumenten
ir en konstant aktiv medspelare i en stindigt pagidende process av
meningsskapande och upplevelser. En upplevelse ér aldrig fixerad
utan formas for stunden av det sociala och kulturella sammanhanget.
Detta innebir att for att forsta hur de unga upplever Idol och vilka
meningsbetydelser de sjdlva konstruerar maste man forstd hur och
med vem Idol konsumeras — det kan gilla pa tv, internet, bloggar,
diskussionsforum och dven hur de tolkar vad media rapporterar. Den
hir rapporten séker bland annat forklara hur utréstningsforfarandet
och juryns agerande upplevs, vad som gér att man favoriserar en viss
deltagare, vad det dr som skapar engagemang och hur programmet
Idol paverkar den unga konsumenten i ett storre perspektiv.

I rapporten kommer vi att stifta bekantskap med sju unga Idol-
tittare, tva pojkar och fem flickor. Det dr genom att spendera tid
tillsammans med dem i deras vardag som vi forsokt lira och forsta
hur de konsumerar och "anvinder” Idol i sina liv. Materialet baseras
dessutom pa ett trettiotal roster frin intervjuer fran tvé skolor och en
genomgripande netnografi (se nedan).



Undersokningens tre delar

For att forsta hur Idol konsumeras av barn och ungdomar har vi valt
att anvinda oss av tre olika metoder: etnografiskt filtarbete, inter-
vjuer samt netnografi. Genom att kombinera dessa tre metoder nas
en bred och omfattande bild av fenomenet Idol.

Etnografisk undersokning

V1 har foljt sju barn/ungdomar i aldern 8-13 4r med en etnografisk
metod.

Etnografi handlar om att genomf6ra de/tagande observation i den
vardagsmiljé6 som barnen och ungdomarna lever i. Etnografi byg-
ger pa den personliga erfarenheten med malet instillt pd helhets-
perspektiv, inte pa allminna, korta och enkla enkitfragor och svar.
Det fungerar inte alltid att stilla frigor i1 enkidtundersokningar. Det
storsta problemet med denna undersokningsmetod ér att mianniskor
ofta siger en sak men gér en helt annan. En annan felkilla dr felak-
tigt formulerade fragor. For att verkligen fi en uppfattning om skill-
naden i vad som sigs och vad som gors miste andra metoder anvin-
das. Etnografi utforskar ménskligt beteende och dess komplexitet i
det vardagliga livet. Etnografi ger mojlighet att hora vad méanniskor
siger att de gor och dven se vad de verkligen gor.

Den etnografiska undersckningen bérjar inte med att forsoka fin-
na svar utan snarare med att f6rsoka rama in de grundliggande fra-
gorna eller hypoteserna. Det dr en kognitiv process; att se pa saker



med en naiv okunskap, beskriva, jimféra, kontrastera, ordna, férena,
skapa relationer och linkar, tolka data, integrera resultat med tidi-
gare studier och spekulera om framtiden. Genom att nirstudera en
grupp minniskor far man en bred och djup bild som man sedan tol-
kar och analyserar, snarare 4n som 1 naturvetenskaperna soka efter
allmingiltiga lagbundenheter. Det 4r primirdata som samlas in, det
vill sdga minniskors egna uppfattningar, meningsbetydelser, virde-
ringar, kommunikation och beteenden. Den man studerar kallas f6r
informant, inte respondent som 1 flertalet andra kvalitativa metoder.
Ordet ger uttryck f6r en ménniskosyn dir den man studerar infor-
merar etnografen om sitt sitt att se pa tillvaron, snarare dn att svara
pa ett antal firdigformulerade frigor.

Den som genomfor filtarbetet, det vill siga etnografen, fokuserar
pa sociala fenomens naturliga skeenden snarare én att stilla fragor.
Etnografi handlar inte om att enbart observera, det vill siga att fin-
nas 1 nirheten av nagon eller nagra och pa avstind studera vad som
hinder utan att sjilv synas. Etnografen deltar oftast 6ppet, men ibland
1 mer osynliga former, hon tittar pa vad som hinder 1 det dagliga li-
vet, stiller frigor och forsoker forstd sammanhangen. Hon sitter helt
enkelt med i tv-soffan tillsammans med familjen eller foljer med till
skolan eller fritidsaktiviteten.

Studien bygger pa drygt 40 timmar deltagande observation per
informant/hushall, framfor allt 1 hemmiljé6 men dven under andra
aktiviteter i informanternas liv. Att delta i informanternas vardag-
liga milj6 innebir att en bred kunskapsbild om deltagarna byggs upp
samtidigt som det mojliggor nya upptickter och nya kunskaper. R6-
relser, gester, uttryck, talspraik och omedvetna handlingar breddar
torstielsen av beteenden och attityder och vivs in 1 analysen. Genom
den etnografiska metoden gér det att komma at dels den normativa
utsagan — dvs. vad man bor tycka, vad man bor framhilla, vad man
torvintas svara — dels "vardagskulturen”, dvs. egentligt beteende, det
omedvetna, dir verkligheten har sin gilla ging. Naturligtvis paver-
kas beteendet hos informanterna av att en frimmande person deltar



i vardagslivet, men genom att tillbringa tid tillsammans med dem
som deltar raseras den distans som initialt priglar relationen mellan
undersokare och informanter; visst socialt beteende kommer dock
aldrig att manifesteras i sillskap med en "frimling”.

Nir etnografen ger sig ut 1 filt studerar hon helheter, det vill siga
allt i en specifik kultur som paverkar ett visst beteende eller en viss
situation. Genom att fi grepp om helheten vixer ocksé en forstaelse
fram f6r vad som formar beteenden och attityder.

De data som samlas in genom den etnografiska metoden maste
tolkas och analyseras utifran ett kulturanalytiskt ramverk, en process
som naturligtvis paverkas av vem den som tolkar 4r och vilka virde-
ringar denna person har. Tolkningarna beror inte bara pa etnogra-
tens personliga bakgrund och livserfarenhet, virderingar och attity-
der, utan ocksa pa hur hon eller han blivit mottagen av de minniskor
som ska studeras, om minniskorna fattat tycke for filtarbetaren och
oppet berittat och visat sina upplevelser och erfarenheter, om filt-
arbetaren tyckte bra eller illa om de minniskor hon studerat och sa
vidare. Det 4r omojligt att skriva en helt igenom objektiv etnogra-
fisk analys eftersom etnografen sjilv paverkas av det sammanhang
hon befinner sig i: tidens trend, ridande samhillsvirderingar, den
internationella politiska och historiska situationen. Dessutom tolkar
mottagaren en etnografisk text utifrin sitt perspektiv.

Intervjuer och genskjutsintervjuer

For att kunna sikerstilla och fordjupa forstaelsen av resultatet frin
den etnografiska undersékningen har vi genomfort ett antal sam-
talsintervjuer med barn/unga i malgruppen samt ett antal kortare
intervjuer (genskjutsintervjuer). I de lingre intervjuerna har samtalet
kretsat kring de teman som visat sig vara intressanta i den etnogra-
fiska studien. I de kortare intervjuerna har fyra korta fragor stillts (se

sid 12).



Netnografi

Genom att géra en etnografisk studie pd internet, netnografi, har vi
kunnat studera dem som viljer att aktivt engagera sig pa nitet vad
giller programmet Idol. I studien har vi valt att besoka platser dir
vi vet att de som dr engagerade viljer att vara aktiva. Netnografi ir
en metod speciellt utformad f6r att forsta konsumenternas beteende
i olika relevanta communities och nitkulturer som finns represen-
terade pd internet. Baserat pa antropologiska tekniker och teorier
undersoker netnografi de specifika uttryck och beteenden som for-
mas av datamedierad kommunikation. Genom att géra en netnografi
avseende Idol fir man en breddad bild av hur programmet upplevs,
konsumeras och engagerar. Nitet dr en viktig del for att forstd unga
minniskor. Tillférlitligheten nir man studerar nitet kan ibland ifré-
gasittas, vet man egentligen vem som ir vem? Samtidigt kan den
anonymitet nitet erbjuder ge insikter som man kanske aldrig skul-
le fitt i ett mote ansikte-mot-ansikte (jfr Lalander och Johansson
2002: 202). Netnografi-studien paborjades under Idol 2008 och har
pagitt fram till och med januari 2010.



Informanter i studien

Foljande informanter har studerats genom etnografiskt filt:

Elin, 13 4r, Amal
Gustav, 12 ar, Uppsala
Anton, 12 ir, Enskede
Lea, 10 ar, Tiby
Ebba, 9 ir, Bilsta
Effie, 9 ir, Solna
Alba, 9 ar, Solna

Nio ungdomar 13-15 4r med blandad etnisk bakgrund har samtals-
intervjuats.

22 ungdomar 13-17 ar med blandad etnisk bakgrund har deltagit 1
de korta intervjuerna, genskjutsintervjuer. Foljande fragor stilldes 1
de korta intervjuerna:

A. Vad tycker du om Idol?
B. Varfor ir det bra, inte bra?
C. Vad uppmirksammar du/ni mest under programmet?

D. Vad tycker du/ni om juryn?

Kommentar vad galler barn och ungdomar som informanter

Genom att studera barn och ungdomar med etnografisk metod gér
det att delvis komma ifrin de svarigheter som ibland uppstér 1 stu-
dier av unga minniskor. Da man stiller frigor kan det vara svart
att fa ndgot annat dn korta svar, vare sig uttommande eller beskri-
vande. Ett vanligt svar pa frigan: "Kan du beritta varf6r du tittar pa
Idol?”, dr: "Det ér vil bra...”. Nir man stiller foljdfragor for att fa
ett mer beskrivande svar kan man aterigen fa hora “det dr bra”. Da vi
har tillbringat tid tillsammans med informanterna i deras vardagliga



miljéer har vi haft méjlighet att f6ra samtal som hela tiden relaterar
till vad som sker for stunden, vilket genererat djupare och mer be-
skrivande forklaringar till beteenden. Vi har dven arbetat med bilder
och tittat pé internet tillsammans med informanter bade 1 den etno-
grafiska studien och i de intervjuer som genomforts. Att vara folj-
sam gentemot de man studerar och viga anvinda okonventionella
metoder ir extra betydelsefullt nir man studerar barn och unga (jfr
Cwejman 1994).

Det dr dessutom mycket viktigt att forhalla sig till relationen un-
dersokare/vuxen mot informant/barn och den direkta obalans detta
medfér. Hur ska man som vuxen tolka och forsta barnets/ungdo-
mens syn pa tillvaron eller det studerade fenomenet utan att betrakta
vuxenlivet som det normala tillstindet och barndomen som det avvi-
kande? Genom att vara observant pi situationen och forsoka férhélla
sig till denna i tolkning och analys, dvs. se varje kulturellt uttryck
som meningsskapande och betydelsefullt i sitt specifika samman-
hang, dr det mojligt att forhélla sig till denna obalans (jfr Johansson
2000, Ehn & Lofgren 1996).

Kort historik tv-programmet Idol

"Idol” &r ett av TV4:s stérsta och i sdrklass mest lyckade projekt, sa vi
vore dumma om vi inte fortsatte med det dven nésta ar.”
ASA SJOBERG, PROGRAMDIREKTOR TV4 (ALMER 2009)

Tv-programmet Idol bérjade sindas pa TV4 2004. Programmet ir
ett reality-format skapat av tv-producenten och musikmanagern Si-
mon Fuller med originaltitel Idols. Idols sindes f6rsta gaingen 2001
pa ITV i Storbritannien. Grundidén med programmet ir att hit-
ta ”idoler”, dvs. oupptickta talanger som far ett skivkontrakt om de
vinner tivlingen. Men enligt Fuller var det idén att det kanske inte
var de med de bista rosterna, de bista artisterna, som var roligast att



titta pd. Det var snarare de personer som inte hade nigon speciell
sangrost eller talang, men dock idolambitioner, som hade det stors-
ta underhallningsvirdet. Formatet Idol finns idag 1 ett 40-tal linder
och har inneburit manga listettor och nya idoler (Tengner 2008).

Programmet blev dven en stor framgang i Sverige och har sedan
2004 siints varje host i TV4. Jurymedlemmarna bestod de forsta tre
aren av Claes af Geijerstam, Peter Swartling, Daniel Breitholtz och
Kishti Tomita. De senaste tva aren har juryn bestétt av Anders Bag-
ge, Laila Bagge och Andreas Carlsson. Vem som varit programledare
har varierat men de senaste tre dren har Peter Jidhe axlat den rollen.

Framgangen f6r programmet har inneburit att intikterna till TV4
okat med aren. Idol 2009 beriknas innebira intikter pa 200 miljoner
till tv-kanalen. Det dr framf6r allt omkring-produkter och event som
drar in pengar. Hikan Rossberg som ir konceptchef pd TV4 siger i
tidningen Dagens Media:

”Idol”-succén beror i grunden pa att det ar ett riktigt bra program om
drémmen om framgang pa basta sandningstid. Dessutom har vi lyckats
utveckla formatet till nagot av ett ultimat koncept fér bade tittare och an-
nonsorer.”

(ALMER 2009)

Om inte annat har den kostsamma processen att uppticka nya artis-
ter forddlats till ett framgangsrikt tv-koncept dir arrangérerna tjinar
pengar och dir publikens reaktioner av gillande eller inte kan avli-
sas i ett tidigt skede (wisdom of the crowd) (jfr Christian 2008). Pro-
grammet har under hésten 2009 haft i snitt 1,4 miljoner tv-tittare
per program.



Unga och mediebeteende

For att bittre forsta hur tv-programmet Idol konsumeras av de unga
bor man f6rstd hur medielandskapet de vistas i1 fungerar. Nedan be-
skrivs helt kort hur medieteknik paverkar den yngre generationen.
Denna beskrivning baseras frimst pa de studier av unga och medie-
beteenden som Inculture' genomfort under aren 2005-2009.

Vad ar egentligen medier idag?

Minga talar fortfarande om “nya medier”, speciellt de som arbetar
och verkar inom de traditionella medierna, som tidningar, radio och
tv. Men for de generationer som anvinder de sa kallade nya medier-
na ir de ju inte alls nya. Att fortfarande tala om "nya medier” gor att
man riskerar att inte se och forstd hur integrerat detta "nya” 4r i unga
minniskors liv (jfr Grusin 2009). For de unga anvindarna dr dagens
medier totalt integrerade med det vardagliga livet, det som stindigt
pagér. Det ir inte lingre det "nya” i medieteknologierna som bor
problematiseras for att férstd anvindning och effekter; det handlar
om att se medier som ett kulturellt uttryck som medierar sociala re-
lationer. Férst dd kan man ocksi f6rstd hur medier fungerar och hur
de paverkar det vardagliga livet.

Det finns nagra grundliggande skillnader mellan "gamla” och "nya”
medier. Gamla medier 4r mer objektiva, de ér fortfarande synonyma
med makt frin en elit som det inte dr sjalvklart att man kan lita pa
och upplevs ofta vara for laingrandiga. Nya medier ir frihet (inter-
net) och privat (mobiltelefoni), dir 4r man medproducent och vill

Katarina Graffman ir filosofie doktor i antropologi. Sedan 2007 driver hon Inculture.
Inculture arbetar med att hjilpa foretag och organisationer med konsumentnira stra-
tegier vad giller affirs- och varumirkesutveckling med hjilp av etnografiska studier
och antropologisk analys.
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inte bli stérd. Gamla medier handlar om tillfilligheter, dd och da.
Nya medier ir stindigt pagaende, for kommunikation, information,
praktiska bestyr och underhallning. Den stora skillnaden med nya
medier, om man nu dverhuvudtaget ska anvinda det uttrycket ling-
re, dr att dessa upplevs som mer fria, hir finns sillan det pitvingade.
Det ir inte patvingad reklam som 1 till exempel tv eller radio, det dr
inte givna ramar som till exempel 1 papperstidningar. Nitet 4r fritt,
hir kan man obegrinsat soka det man vill, man kan vilja bort och
laborera. Mobilen dr dnnu tydligare personlig, fri kommunikation,
jag bestimmer sjilv 6ver hur den ska anvindas och nir. Reklamen
existerar visserligen @ven pa internet och i mobilen, men dr mer pe-
rifer.

"Media ar mitt liv”

Genom den moderna medietekniken pa flera olika plattformar kan
man ha stindig "koll pa virlden”, dir "virlden” oftast ir den individ-
fokuserade virlden, "min virld”. Tekniken har gjort det mojligt att



stindigt vara uppdaterad om vad som hinder i familjen, bland vin-
ner samt vad som hinder 1 de intressegrupper man deltar i, virtu-
ellt eller IRL (In Real Life). Mobila medier ger kinslan av att "vara
med”, att vara tillginglig och att man inte missar nagot. Det ir just
tillgdngen till information och kommunikation som 4r det visent-
liga och en betydligt viktigare aspekt dn prylarna i sig. Bland dagens
unga ir det viktigare att kunna vara uppdaterad om den senaste in-
formationen in att ha de senaste prylarna, dven om prylarna i sig sa
klart ocksa ér viktiga.

Att "ha koll” dr slagordet bland ungdomar i denna tid och att "ha
koll” kopplas ihop med informativ, direkt och relaterbar information
ivarje tinkbart ssmmanhang. Det betyder att man f6rsoker halla sig
konstant uppdaterad om béide nédvindig och onddig information.
Formatet f6r denna spridning kan se ut nidstan hur som helst, vilket
bidragit till att en uppskattad skildring av ett stycke ur verkligheten
inte behover ha en borjan, en mitt och ett slut. Bloggarnas och nit-
forumens formalia av en pigidende konversation som behandlar ett
dmne tills den ebbar ut av sig sjilv utmanar berittelsens traditionella
format dia kommentarer och diskussioner kan pagi i oindlighet.

For den yngre generationen dr medproduktion en sjilvklarhet i
torhallningssittet till mediekonsumtion. Produktion ér inte att pro-
ducera filmer och ligga pa Youtube eller vara delaktig i reklamtiv-
lingar pa nitet. Produktion ir allt som handlar om att kommunicera
och dela information. Det kan handla om att skriva kommentarer
pa bloggar eller sociala communities, eller att skicka ett sms till sin
kompis och beritta vem som rostades ut ur programmet Idol. Medier
ir alltsd en stindigt pdgaende konsumtion och produktion.

Mobiltelefonen ir ett av de viktigaste attributen i de ungas liv.
Utan mobil finns ingen mojlighet att vara sa kommunikativ och
stindigt uppdaterad om vad som hinder i det sociala nitverket. For
de flesta 4r mobilen stindigt pislagen. Man sms:ar och pratar i tele-
ton pa skollektioner, nir man ér pa bio, ndr man dter, ser pa tv, spelar
tv-spel eller haller p4 med datorn. De mobila mediernas flexibilitet



dr central for att ge tillging till konstant information och kommuni-
kation. Ser man nigot som man vill dela med nagon, kan man mejla,
chatta eller sms:a detta inom loppet av nigra sekunder. Medietekno-
login fungerar som en navelstring vinner emellan, hir flédar stindig
information som 4r “livsviktig” f6r att kunna vara uppdaterad och
“ha koll”. Den ofta dubbla konsumtionen, till exempel tv och mobil/
internet samtidigt, innebir att de unga kan konsumera media upp
till tio timmar per dygn om man riknar faktisk konsumtionstid (jfr
Melanson 2010).

Medierna har blivit ett sitt att leva 1 det moderna samhillet. Me-
dierna ir sociala. Medierna dr lika minskliga for manga unga som
att motas ansikte-mot-ansikte. Medier ir ett sitt att orientera sig 1
sitt liv, att "ha koll”, och en sjilvklar del i identitetsprocessen genom
spegling, sjilvuttryck och relationer. Sjilva attraktionen i alla sorters
relationer pa nitet kan vara just det att man inte mots ansikte-mot-
ansikte, man vet egentligen inte vem man for ett "samtal” med (jfr

Lalander och Johansson 2002).

Peer culture

Internet 6ppnar oindliga méjligheter att kontakta och kommunicera
med likasinnade. Det finns tvé tydliga drivkrafter bakom anvindan-
de av internet: intressedrivna och vinskapsdrivna (sociala relationer).
Beroende pi vilken grupp man tillhor — det ena utesluter sjilvfallet
inte det andra, men 1 hog utstrickning kan de flesta unga definieras
tillhora ndgondera av grupperna — har man utvecklat nya sitt att lira
och att samla information. Antingen séker man frimst information
genom de sociala grupper som man umgés med pi nitet (iven IRL)
eller s s6ker man sig till olika intresse-communities for att diskutera
sina dsikter med andra likasinnade.

Tjejer umgis ofta i tita virtuella nitverk (samma grupp ses ofta
ocksd IRL) diir personliga bloggar, Facebook och andra communities
hjilper till att informera om hur man ska férhalla sig till saker och



ting. Nitverken kan vara stora eller smid men de har samma funk-
tion, de fungerar som ett sorts filter mot odnskad information, eller
tel sorts information, till exempel olika former av reklambudskap.
Informationen omarbetas, omtolkas och sorteras sia den passar in 1
nitverket. Killar anvinder sig ocksa av communities men inte riktigt
pa samma privata sitt, de delar musik och filmer, snackar sport och
nyheter. Diremot anvinder manga av killarna nitet som guide om
de ska képa néigot — allt frin kldder till teknikprylar. D4 s6ker man
ofta rekommendationer och recensioner frin likasinnade. Att vara
delaktig pé olika forum ger till exempel bra information. Genom att
se vilka som annonserar pa sajten fir den som tillh6r denna intresse-
gemenskap eller sociala community information om vilka varumir-
ken som dr ok.

De sociala nitverken dr manga, bloggar och communities besoks
kontinuerligt frin morgon till kvill. Internetaktiviteten varierar for-
stds och medan en del tar bloggar och bloggare pa stort allvar, det
vill siga liser/skriver i dem varje dag, féredrar andra diskussionsfo-
rum dir de kan vara passiva lisare. Bloggar och diskussionsforum
dr dessutom en huvudkilla till informationssokande och det cen-
trala 1 sokningen dr att ta reda pi vad andra sidger och tycker om
nagot. Det anses mer intressant att lisa en l6pande diskussion om
olika minniskors uppfattning eller upplevelser av en erfarenhet in
att ga till en offentlig killa som utger sig for att vara specialist pa
omréidet. Det ir just denna nyfikenhet pa vad andra gér, tycker och
sidger men dven behovet av att beritta, tycka och tinka som lockar.
Att finna likasinnade pd nitet som man kan friga och/eller lyssna
till skapar helt andra ledstjirnor, och det ér framfér allt jimlika "ex-
perter” (expert peers) som blir de nya auktoriteterna (jfr. Ito, Horst
m.fl. 2009).

Det ir tydligt att de sociala nitverken, bade 1 verkliga livet och
pa nitet, fungerar som rekommendationer f6r hur man ska vara, vad
man ska konsumera och vilka medier man ska halla sig informerad
om. I och med att nitverken dr olika f6r olika personer synkroniseras



en stor mingd minniskor i de "privata” nitverken och viss informa-
tion fir en enorm spridning.

Programmet Idol, till exempel, 4r ett medel for att bekrifta sin
existens och grupptillhérighet. Idol blir pa si sitt en killa, eller en
ursikt, for att kommunicera med andra och uttrycka ésikter. Ar det
inte Idol sa dr det nigot annat dmne som fyller samma funktion.
Utan vinner med samma tankebanor har man ingen identitet. Da-
gens unga anvinder mediebilder och upplevelser for att avlisa den
sociala verkligheten och grinserna mellan verklighet och fiktion sud-
das alltmer ut.

Det privata blir allt mer offentligt

De nya medieteknikerna skapar en ny sorts privatliv, eller kanske
snarare en ny sorts offentlighet. Internet och mobiltelefoni méjlig-
gor ett offentliggérande av det som tidigare varit ytterst privat. His-
torikern Wolfgang Schivelbush visar i en studie av jirnvigsresandets
historia hur tigresandet innebar att passagerare tvingades dela tringa
utrymmen med frimlingar under linga timmar. Hir kom dagstid-
ningen att fungera som ett utmirkt medel f6r att skapa "semiprivata”
rum i offentligheten. Detsamma giller mobiltelefonen i dagens sam-
hille. Men det dr semiprivat med en dubbel betydelse. Antingen vill
man avskidrma sig och skapa personliga frizoner, ofta med hjilp av
musik, radio eller spel i sin mobiltelefon, eller sa delar man med sig
av sitt privata pa ett helt 6ppet sitt. Men fran att tjuvlisa 6ver nagons
axel 1 en tidning till att lyssna till det mest privata samtal dr det en
stor skillnad. Det ir inte bara sittet att anvinda mobiltelefonen som
skapar en ny typ av privatliv. Internet har i allra hogsta grad paverkat
hur olika vi idag tolkar vad som ir privat och vad som ir offentligt.
Dagbacker, bloggar, kommentarfunktioner pa de flesta motesplatser
pa nitet har 6ppnat upp f6r en helt ny 6ppenhet. Man skulle kunna
siga att det privata privata i livet inte lingre 4r lika privat.

Det finns en tydlig genusaspekt i det offentliga privata. Dagbo-



ken till exempel, som frimst forfattas av kvinnor, var tidigare ytterst
privat, ofta symboliskt list med ett litet gyllene las och en vil gémd
nyckel, skrivs idag direkt ut i etern. De unga kvinnorna menar att
"Det dr privat. Visst, mina vinner kan ju ldsa, men det dr ju bara
skont, di slipper jag uppdatera dem om mitt liv”. Att alla kan lisa det
som skrivs pd internet verkar inte vara nigot man reflekterat kring,
antagligen pa grund av att man endast relaterar till sitt eget medie-
beteende. De kvinnor som skriver om sina liv ytterst privat foljer i
huvudsak ett par nira vinners dagbocker sjilva och tar for givet att
detsamma nog giller deras egna texter, dvs. att lisekretsen dr ytterst
begrinsad. Oavsett vilken ldsekrets man har 6kar kravet pa indivi-
dualitet och originalitet, for vem orkar bry sig om mainstream 1 in-
formationséverflodet?

Vad innebir da detta? Det offentliga samtalet har vidgats och in-
begriper nu det som tidigare betraktats som privat, samtidigt mottas
ocksa det som tidigare tagits emot i offentliga sammanhang nu pri-
vat. Alltsa, en individ kan i mer privata situationer ta del av andras
asikter och liv som tidigare bara kunde fis 1 mer offentliga samman-
hang, saledes en demokratisering av det offentliga samtalet. En ef-
tekt pa mer ling sikt dr troligen att det privata blir allmidngods, emo-
tioner blir svarare att ladda, naken hud och posering neutraliserar
sexualitet och sensualism och det intima blir allt mer komplicerat
att ni. A andra sidan kommer det privaza privata utvecklas vid si-
dan om det offentliga privata, det vill siga slutna nitverk med enbart
speciellt inbjudna likar (jfr. Alexander Bards mejllista E/iz). Vad som
hinder online i Idol-sammanhang ir att det privata i form av per-
sonliga intryck och emotioner intar en betydelsefull roll i den paga-
ende offentliga diskursen pé diskussionsforum och andra interaktiva
plattformar.



Beskrivning av informanter

ELIN 13 AR, AMAL
Bor: Varannan vecka hos mamma i ligenhet, varannan hos
pappa 1 villa. Hon har ett helsyskon, storebror 18 ér, samt
en halvbror sex 4r.
Etnicitet: Svensk.
Firildrarnas sysselsiittning: Pappa (45) ir civilekonom och
mamma (43) dr egenforetagare.
Intressen: Dansa, sjunga, chatta/umgas med kompisar IRL

(In Real Life) och pa internet.

Kort beskrivning: Elin dr en mycket social och positiv tjej som gér i
sjuan. Hon har litt f6r att fi kontakt med minniskor och ir enligt
sin ldrare "klassens sociala stjdrna”. Pa fritiden spelar hon handboll
tvd ginger 1 veckan. Hennes stora intresse ér att umgas med kompi-
sar och vara ute pd nitet och umgas med kompisar dir. Hon dr aktiv
anvindare och sitter framfor datorn flera timmar varje dag med blog-
gar, Bilddagboken, Facebook, MSN.

Elin har varit halvintresserad av programmet Idol under hésten.
Hon har tittat nir det inte varit annat att géra. I bérjan tittade hon
mer kontinuerligt, varje dag, pa uttagningen f6r den ir “roligast”. Da
tittade hon alltid sjilv. Men nir finalisterna blivit klara har hon tittat
om mamma eller pappa vill titta tillsammans, ”det har liksom blivit
som en mysig fredagsunderhallning”. De tittar bara pa forsta delen
av programmet, inte resultatet av utréstningen. Information om vem



som rostats ut fir Elin av sina kompisar via MSN eller sms. Egentli-
gen tycker Elin bist om Robinson, Simpsons och Parlamentet men
eftersom Idol dr det program som giller pa fredagarna sa tittar hon

pa det.

ANTON 12 AR, ENSKEDE
Bor: Med sin mamma och pappa och storebror, 16 ir, 1 villa.
Etnicitet: Svensk (pappa Sverige, mamma Chile).
Firildrarnas sysselsiittning: Pappa (40) dr lirare och mamma
(41) 4r lirare.
Intressen: Spel pé dator, fantasy och rollspel.

Kort beskrivning: Anton har ganska stor datorvana och har spelat spel
pa datorn i dtminstone fyra 4r. Nufértiden spelar han mest World of
Warcraft, men har dven ett vixande intresse f6r fantasy och rollspel.
Han och négra vinner har borjat spela Drakar och Demoner och
han har ett stort fritidsintresse 1 att mala Warhammer-figurer som
han képer pa en science fiction-bokhandel i Gamla Stan. Han ritar
mycket serier sjilv och har ocksa bérjat skriva pa en fantasy-roman.

For Anton dr programmet Idol nigot som man tittar pd med fa-
miljen, men det kan egentligen kvitta vad det dr fér nigot eftersom
det dr umginget som dr det viktiga och det som ér runtomkring, det
vill siga snacks och dryck. De program som han tycker bittre om ir
frimst tecknade serier som Simpsons och Family Guy, dven om han
ocksa tittar pd vissa andra serier. Antons intressesfir ligger helt en-
kelt vildigt langt fran det som Idol representerar, indd har han sett
ganska manga avsnitt under denna sisong.

GUSTAV 12 AR, UPPSALA
Bor: Tillsammans med mamma, pappa och lillebror, 6 ar, i villa.
Etnicitet: Svensk (pappa Sverige, mamma Danmark).
Forildrarnas sysselsittning: Pappa (42) civilingenjor och mamma
(38) ir forskare vid Uppsala universitet.



Intressen: Innebandy och fotboll, datorspel, chatta pa internet
och leta roliga filmer pa Youtube.

Kort beskrivning: Gustav ir en sportintresserad kille som trinar tre
ganger 1 veckan, plus en och annan match pd helgerna. Han har
manga kompisar genom idrotten. Dessa triffar han dock bara nir
det dr trining och match. Annars umgas han mest med tvé killar i
sin klass. De spelar olika datorspel tillsammans. Gustav tycker det ir
roligast att spela med kompisar och inte sitta sjélv.

Gustav ir lite intresserad av programmet Idol. Han tittar pd det
eftersom hans lillebror girna vill se programmet pé fredagskvillarna.
Han visar inget storre engagemang nir han sitter med framfor tv:n,
utan kommer med lite allmint spridda kommentarer. Ofta sitter han
med sin dator framfér sig och dr mer engagerad i att chatta med
kompisar samtidigt som tv-programmet ir pa. Gustavs lillebror ir
klart mer intresserad och engagerad. Familjen sitter samlad till pro-
grammet och mamma och lillebror 4r de som ivrigast kommenterar.
De tittar bara pa forsta delen av programmet. Gustav ér ointresserad
av vem som rostas ut si han kollar inte dagen efter vem som akt ut.
Gustav tyckte det var roligast att titta pa uttagningsprogrammen.

LEA 10 AR, TABY
Bor: Tillsammans med mamma, pappa och lillebror 7 ir, i
radhus.
Etnicitet: Svensk.
Forildrarnas sysselsittning: Pappa (33) arbetar som I'T-tekniker
och mamma (33) ir lirare.
Intressen: Dansa, sjunga, lisa och skriva, mala och rita.

Kort beskrivning: Lea tycker vildigt mycket om att ldsa bocker, hon
ar enligt sin ldrare duktig i skolan, hon gillar att skriva berittelser,
rita och mala, dansa och sjunga. En till tva dagar i veckan gir hon pi
danskurs, hon ir med 1 skolkoéren, och hon ir dven med 1 en scoutkir



som dr knuten till ett av de kristna scoutférbunden i Sverige. Inte f6r
att varken hon eller nagon i familjen ir religios, utan snarare for att
Lea har kompisar som dr med 1 samma scoutkar och finner bra ge-
menskap dir.

Lea dr den 1 hushallet som 4r mest engagerad i tv-serien Idol. Det
betyder dock inte att hon stindigt pratar om programmet eller om
personerna som medverkar i det. Inte alls faktiskt. Hennes intresse
stricker sig till att varje fredag sitta i soffan framfor tv:n klockan
20.00 och se hela sindningen fram till 22-nyheterna. Den andra de-
len av fredagskvillarnas Idol ser inte Lea eftersom hennes forildrar
anser att klockan dr f6r mycket f6r att sitta uppe. Hon blir skickad 1
sing av forildrarna si snart 20.00-sindningen dr slut. Hon sag inte
heller de Idol-sindningar som sindes utover veckofinalerna pi fre-
dagarna pa grund av att hon inte visste om att de fanns. "Idol gir pa
fredagar”, siger hennes forildrar och Lea ifragasitter inte det pasta-
endet. Men att titta pa fredagskvillens Idol klockan 20.00 ir ett ak-
tivt val och dr principiellt sett inte forhandlingsbart. Det 4r det enda
programmet pé fredagskvillen som Lea inte vill missa en minut av.
Leas lillebror ir inte alls intresserad av Idol. Han viljer helt bort pro-
grammet och viljer hellre att titta pd film 1 sitt eget rum.

EBBA 9 AR, BALSTA
Bor: Bor vixelvis hos sin mamma i en liten stuga och hos pappa
i ligenhet. Hon har en lillebror, 6 ar.
Etnicitet: Svensk.
Forildrarnas sysselsittning: Pappa (32) dr musiker och mamma
(32) dr konferensplanerare.
Intressen: Dansa, sjunga, karaoke.

Kort beskrivning: Ebba dansar 1 en dansgrupp négra ganger 1 veckan
och stir 1 ko for att lira sig spela fiol. Hon ir en glad tjej med stor
integritet och humor. Hon har ett stort musik- och dansintresse, som
ocksa uppmuntras av férildrarna. Hon dr ganska man om sitt utse-



Vantan pa audition.






ende och tycker att kldder dr viktigt. Hennes intressen dr att umgis
med sina vinner och att dansa. Hon skriver dven latar ithop med en
kompis. En av dessa latar ska musikldraren 1 skolan arrangera och
tanken dr att de ska spela in den.

Med tanke pa Ebbas eget intresse f6r dans och musik 4r Idol ett
givet val pa fredagskvillen. Mamma och lillebror sitter ocksd framfér
Idol pa fredagarna, det dr en familjestund. Ofta orkar familjen inte
sitta uppe och vinta pa andra delen av Idol, utan somnar i soffan el-

ler gar och lagger sig.

EFFIE 9 AR, SOLNA
Bor: Tillsammans med mamma och pappa och lillasyster 7 ar,
ligenhet i Huvudsta 1 Solna.
Etnicitet: Svensk (morfar Ghana, mormor Sverige, farfar
Jamaica, farmor Sverige).
Forildrarnas sysselsittning: Pappa (36) ir lirare och mamma
(38) idr flygledare.

Intressen: Kompisar, sport.

Kort beskrivning: Effie dr en tuff och sprallig tjej som 4r smart och
framat. Hon gillar att réra pa sig och ér bra pa sporter. Hon har en
stor bekantskapskrets och verkar vara en populir tjej, bide bland tjej-
och killkompisar. Hon ir inte speciellt intresserad av musik som hob-
by. Hon berittar sjilv skrattande att hon varken kan sjunga eller dansa
men hon lyssnar girna och trallar med sa gott hon kan. Coola tjejer
som Katy Perry och Kat DeLuna ir idolerna och det ér just denna
dragning till populira artisttjejer som gér att den stora idolen i drets
Idol dr Tove. Effie idlskar Tove och pratar om henne hela tiden.

Effie har f6ljt Idol flitigt under hésten och tittar frimst tillsam-
mans med sin lillasyster. Det dr programmen med uttagningarna som
ar roligast att se, men édven de senare nir finalisterna utsetts, nir "de
stir pd scen” dr intressanta. Mamman tittar ocksd ibland men passar
da pa att géra andra saker under programmets ging. Effie far inte se



den senare delen av programmet, utréstningen, eftersom den ér for
sent. Hon brukar se vem som akte ut dagen efter i tidningen (DN),
pa nitet eller friga nigon kompis.

ALBA 9 AR, SOLNA
Bor: Bor viixelvis hos mamma och pappa som ir separerade,
lillasyster 7 &r och lillebror 4 4r, i Solna centrum.
Etnicitet: Svensk (pappa Chile, mamma Sverige).
Firildrarnas sysselsiittning: Pappa (36) dr lirare och mamma
(39) studerar psykologi.

Intressen: Mila, sjunga och dansa.

Kort beskrivning: Alba ir en mycket kreativ person. Hon gillar att
mala, sjunga och dansa. Hon har dansat balett regelbundet men gér
nu pa bild en dag i veckan. Hon vill gidrna bli saingerska nir hon blir
stor och hon gillar framférallt R&B, pop och soulmusik. "Jag 6nskar
att jag kunde skriva litar sjilv men jag har inte kommit dit 4n”, siger
hon nir vi pratar musik.

Det ir frimst tjejband och kvinnliga singerskor som tilltalar hen-
ne.”Jag vet inte varfor det dr sd men det har blivit sd bara”, siger hon.”
Jag har inga killidoler f6rutom Michael Jackson och Jackson 5.” Med
detta intresse 1 bakgrunden 4r programmet Idol en sjdlvklar favorit.

Alba har med intresse f6ljt Idol under hésten och varit mycket
engagerad si linge hennes favorit Reza var med. Nir Reza sedan
rostades ut svalnade Albas intresse betydligt. Alba fir bara titta pi
den forsta delen av sindningen eftersom hennes mamma tycker att
den andra delen, utrostningen, sinds for sent. Dagen efter brukar
Alba kolla med kompisar eller pi nitet vem som rostades ut.



Lagerelden

I den etnografiska studien framkommer vildigt tydligt att Idol fung-
erar som en "ligereld” kring vilken familjen samlas under fredags-
kvillen — det blir en start pd helgen — oavsett om det dr barnen eller
tordldrarna som dr mest intresserade av sjilva programmet. For nag-
ra i studien dr det sjilva upplevelsen av att sitta tillsammans med fa-
miljemedlemmarna och ha "fredagsmys” snarare dn tv-programmet
1 sig som dr viktigt.

Hemma hos Gustav dr det mamma och lillebror som 4r mest in-
tresserade av Idol. Men nir programmet vil dr pa kommer Gustav
och ofta ocksd pappa. Alla slir de sig ned i soffan och fatéljen och
tittar tillsammans. Gustav och pappa har ofta sina birbara datorer 1
knit. Samtidigt som de sitter och knappar pi sina datorer umgas de
med resten av familjen, i alla fall ur ett rumsligt perspektiv.

Gustav vill egentligen inte titta. Han sager att inga av hans kompisar
tittar pa Idol, "det suger” sager han. Men till slut sétter han sig och tit-
tar tilsammans med sin lillebror och sin mamma. Pappa sluter upp lite
senare, han har sin dator med sig. Lillebror &r mer engagerad an Gustav.
Lillebror dansar och kommenterar mer flitigt utseende och om idolerna
sjunger bra eller inte. Gustav sitter mest tyst om han inte har nagot att
klaga pa, till exempel frisyrer och kldder. Denna géng ar temat Las Vegas
och det ar vél inte Gustavs favorittema. Forra veckan da det var rock var
det béttre, sdger han. "Det var coolt ndr han (Anders Bagge) tryckte pa
explosionen”, sédger han och ler.

Jag forsoker fraga varfér Idol inte &r populért bland hans kompisar.
Han séger bara att det &r daligt, det &r inga bra idoler med, och det har
blivit sdmre sen de gjorde om.

"Hur menar du da?”, undrar jag.

"Det har blivit sémre bara”, svarar Gustav.

Hemma hos Ebba férbereds "fredagsmyset” innan programmet bor-



jar, ofta med snacks och lisk. Det ir fredagens héjdpunkt. Mamma,
Ebba och lillebror sitter pda mattan med varsin skal snacks. Program-
met borjar och en bit in 1 programmet vill Ebba ha mer snacks.

Ebba fragar sin mamma om hon och lillebror far ta glass. Snacks, lask
och glass har ofta en mycket stérre roll 4n det som pagar i tv:n under
kvéllens lopp. Tv-programmet i sig spelar inte sa stor roll, fredagskvéllen
som en héndelse ar det som lockar.

Ibland ér det fordldrarna som viljer att sitta med barnen f6r att fa en
stund av gemenskap.

Leas mamma och pappa ar mer passiva tittare an vad Lea &r och gor
gérna andra saker under programmets gang — fixar i kbket, laser en tid-
ning, témmer tvdttmaskinen, surfar pa internet eller dylikt. De ganger
nagon av Leas foréldrar faktiskt sitter framfér tv:n och tittar pa program-
met sa éar det inte direkt for programmets skull, utan snarare fér att det
dr nagonting socialt att géra tillsammans for ren trevnads skull. Lea sjélv
kliver endast upp ur soffan for att gbra ndgonting annat i reklampauser-
na, men det ar inte alltid hon gar sin vag.

Barnens val av tv-program dominerar under fredagen. Noteras bor
att barnen inte har lika stor mojlighet att bestimma 16rdagens pro-
gram. Detta kan 1 och f6r sig bero pa att de stora underhéllnings-
programmen pd loérdagar under hésten varit Dansbandskampen pa
SVT och Robinson Karibien pa TV4 — program som inte lika tydligt
ir barn-/ungdomsprogram. Intressant att notera ér att nir Pd spdret
startade pd SVT i november ménad uppstod fler diskussioner om
vilket program man skulle titta pa nir det fanns ett mer tilltalande
alternativ f6r flera av férdldrarna. Oftast gick barnen vinnande ur de
diskussionerna med argumentet att Idol nirmade sig slutstrid och
final. Samtidigt visade det sig att ju lingre in i serien vi kom mot
slutet av hosten, desto trakigare verkar bade barn och vuxna tycka att



det var. Detta beror pé att programtiden ir lika ling oavsett om det
dr tio finalister eller tva — nigot som de flesta upplever som segt och
utdraget.

Grad av engagemang

De sju informanter som ingitt i den etnografiska studien uppvisar
olika grad av engagemang i programmet. Men att vara engagerad 1
programmet betyder inte att man engagerar sig mer én i sjilva tv-
programmet pé fredagskvillen. Lea, till exempel, dr vildigt engage-
rad i programmet och sitter som uppslukad i tv-soffan pa fredagarna.
Men hon pratar knappt om Idol, vare sig under tv-sindningen eller
ovrig tid. Hon lidser inga artiklar om programmet eller soker infor-
mation pa nitets olika Idol-communities. Hennes engagemang gil-
ler enbart programmet nir det sidnds pé tv.

Leas uppmdrksamhet stiger varje gang idolen Tove upptréader. Lea sét-
ter sig upp i soffan med rak rygg och hennes égon spérras upp. Hennes
ansiktsuttryck utstralar hdpnad och salighet och hon sitter helt stilla.
Detsamma gar inte att séga ndr till exempel Rabih eller Eddie upptréder:
vid dessa tillféllen ser jag pa henne att hon inte vet vad hon ska ta sig
till i soffan — emellanat ndr nagon av killarna pa tv-skdrmen sjunger med
hog rost, dyker Lea med ett flin pa ldpparna ned bland kuddarna med
huvudet férst och suckar och sténar besvérat. Hon gor detta vid flera till-
féllen, dels de olika kvéllarna jag &r hos familjen och ibland flera ganger
per kvéll. Emellanat greppar hon tag i en kudde och slar den mot soffan
samtidigt som hon utbrister nagonting i stil med "daligt!” eller "usch!”
eller "bla!”. Jag fragar henne efter varje upptradande vad hon tycker om
den idol som just upptratt och far ungefdr samma svar varje vecka: "Sa-
dér” eller "Bra” eller "Daligt” tillsammans med det begagnade uttrycket
”... jag vet inte” som da och da féljer nar jag fragar varfér hon tycker sa.



Ebba har vid ett observationstillfille besk av sin kompis. Under re-
klampausen gir de bada in 1 Ebbas rum och sjunger, sedan gir de ut
1 hallen och mimar framfér spegeln med varsin mikrofon frin karao-
kemaskinen.

Reklampausen tar slut och mamma ropar till tiejerna att nu fortsétter

det. Tjejerna stannar upp och sager "jaha”, men fortsatter att dva fram-
for spegeln. Mamma insisterar och sager: "Nu é&r det Mariette, kom och
sétt er i soffan!” "Maste vi?” Jo”, sdger Mamma, "vi kollar pa Idol ihop.”

Gustav som bara dr mattligt intresserad av programmet kan ibland
soka upp filmsnuttar pa Youtube fran uttagningen, da spelar det ing-
en roll fran vilket ar dessa uttagningar dr. Det dr snarare for att fa sig
ett skratt som han viljer att titta pa dessa.

Vid ett tillfélle nér jag kommer for att vara med Gustav sitter han pa sitt
rum tillsammans med en kompis. De sitter i Gustavs sdng och tv:n star
pa med en tecknad film, Ice Age 3. Gustav har sin bdrbara dator i knat och
kompisen sitter tétt bredvid honom, han mer eller mindre hédnger pa Gus-
tavs axel for att kunna se datorskdrmen bra. Bada killarna &r lite roda om
kinderna och fnissar obehéarskat. De tittar om och om igen pa ett inslag
fran en uttagning fran 2006, dér en tjej som inte sjunger speciellt bra gor
bort sig och far harda kommentarer fran juryn (da Swartling, Breitholtz och
Tomita).

Alba och Effie 4r mycket engagerade i sjilva programmet men maste
ga och ligga sig efter programmets forsta del. Detta innebir att de
dagen efter maste gi ut pa nitet och se vem som rostades ut. Efter-
som de soker informationen i efterhand pa olika sajter som till exem-
pel TV4.se eller Aftonbladet.se, tar de dven del av andra artiklar och
kommentarer om programmet. Detsamma giller flera av de andra
informanterna som inte fir titta pa hela programmet, dvs. utrost-
ningsdelen som sinds efter TV4-nyheterna. Da giller det att snabbt



dagen dirpa fi information om vem som rostades ut. Elin berittar
att har hon inte fatt nigot sms under kvillen/morgonen om vem som
dkte ut, far hon snabbt information nir hon loggar in pda MISN. Hon
behover sillan s6ka upp informationen for ofta har det statt nagot
om gardagens program pa MSN:s startsida eller si har nagon kompis
skrivit om vem som rostades ut. Ingen av informanterna i studien har
sjalva valt att aktivt kommentera nigot vad giller Idol pa nitet.

Trots ett invant anvindarbeteende av internet ér det tv som ir det
frimsta mediet vad giller Idol i den hir gruppen. Engagemanget ér
tatt knutet till funktionen ligereld och da dr tv-apparaten det sjilv-
klara valet. Internet anvinder man enbart for att antingen “kolla upp”
vem som rostats ut eller for att titta pa roliga klipp fran uttagningen.
Ingen av informanterna dr aktiva “idol-surfare” som liser vad som
hinder utanf6ér programmet eller som skriver kommentarer. Idol dr
tv-programmet, punkt.

Det mirks ocksa skillnad beroende pa dlder. De som ir lite dldre
borjar uppleva programmet som “ocoolt” och inget man pratar om
utanfor hemmets stir, mojligen med sina nirmaste vinner. Elin bru-
kar diskutera Idol med nagra klasskompisar i skolan ibland, Gustav
gor det aldrig eftersom “det ir tontigt”. Pa frigan om Anton och
hans kompisar pratar om Idol i skolan svarar Anton: "Idol kollar man
pd med familjen men man bryr sig inte om det”. Hir handlar det
om att "ha koll” men samtidigt inte bry sig f6r mycket, det dr ton-
tigt. Det verkar som om Gustav och Elin helt enkelt tappat intresset
tor konceptet. Det dr inte spinnande lingre. Ingen utmaning, det ar
"same same” som tidigare 4r. Idolerna utmirker sig inte lingre.

Under finalen sitter Gustav och chattar pa sin dator framfor tv:n.
Fingrarna ror sig snabbt pa tangenterna och han skiftar mellan MSN
och Facebook.

Han sms:ar en klasskompis som han vet &r pa finalen i Globen och fra-
gar hur det ar. Far snabbt svar att "Erik dger”. Nér jag fragar vad han
chattar om samtidigt som han tittar pa Idol med ett halvt 6ga svarar



han raskt: "Tror du jag ar sa nérdig sa jag chattar om Idol...?”

Nar vinnaren lasts upp vander sig Gustav omedelbart om och vill visa
sina trolleritricks med nagra gummisnoddar. Han &r inte alls engagerad
i vem som blev finalidolen, bara konstaterar att Erik vann vilket han trott
hela programserien igenom.

Vad ar det som engagerar?

Det ir tydligt att det inte frimst dr singprestationerna som 4r in-
tressanta och som engagerar. Alla som nir finalen har bra sngroster,
nagra lite bittre 4n andra. Det som engagerar dr kldder, sminkning,
frisyrer, val av litar, programledaren, juryn och idolernas utveckling.

Ebba kommenterar kontinuerligt deltagarnas klidder och smink-
ning snarare in deras framtridanden. Nir Mariette upptrider kom-
menterar Ebba dels att Mariette ser bittre ut med mascara in utan,
och undrar varfér hon har skjortan pa det dir sittet, och varfér man
ser hennes behd. Mariette har pa sig en vit, lite genomskinlig skjorta
som hon stoppat ner i byxan ”lite slarvigt” bara 6ver magen, 1 6v-
rigt hinger den utanf6r. Det musikaliska upptridandet kommenterar
hon inte alls.

Ebba tycker Calle &r ful i sminkade 6gon. Hon tycker att Toves kldnning
ser ut som en pyjamas och spekulerar om hon har nagot under den
eftersom den &r sa kort och publiken kan se upp under den nédr hon
lyfter pa armarna.

Elin, Lea och Ebba gommer ansiktet 1 hinderna eller i nagon kudde
nir de tycker det blir "skimmigt”, nir nagon sjunger eller dansar da-
ligt, 4r fult klidd eller daligt sminkad. Deras kroppssprik ir dvertyd-
ligt — nir de uppskattar nigon lyser deras ansikten och de lutar sig
hinforda fram, nir de tycker nagot dr daligt gdmmer de sina ansik-
ten. Elin kommenterar hur Erik ser ut nir han sjunger: "Han far viir-



sta blodddern i pannan”, sidger hon och fnissar. Ebba kommenterar
ocksa hur Eriks panna ser ut nir han sjunger: "Det blir sa hir tjockt
pa honom”, siger hon och pekar pa pannan. Nir Tove upptritt vin-
der hon sig till sin kompis som édr med och tittar och fragar: "Alltsa,
Toves klinning var inte si snygg... tyckte du att den var snygg?”.
Kompisen skakar pd huvudet och siger ne;.

Vid ett filttillfille med Gustav har han tvd kompisar hemma.
Gustav har fixat héret, vilket han inte gjort tidigare, 1 en ritt stel och
spretig frisyr. Han dr annorlunda nir kompisarna ir med, lite mer
pratig och stéddigare mot sin lillebror. Alla tre killarna ligger pa gol-

vet framfor tv:n och iter chips.

Gustav: Jag fattar inte hur Calle kan fa ha den dér tontiga frisyren...
Kompis 1: Nej, den ér verkligen téntig... nord.
Kompis 2: Han har verkligen inte hangt med...
Gustav: Har dom ingen stajlist eller...1?

Personliga favoriter

Den som har en personlig favorit bland idolerna visar sa klart ett tyd-
ligare engagemang;, i alla fall s linge favoriten dr kvar i programmet.
Uppenbart dr att intresset for programmet som helhet svalnar betyd-
ligt dd en favorit har rostats ut.

Hela familjen, mamma och tva syskon, sitter i soffan och &ter popcorn
och tittar pa Idol. Alba &r ganska ointresserad nu nar Reza har akt ut.
Hon suckar och dasar till nar Calle kommer ut pa scenen. Hon smapra-
tar nar det r Eriks tur. Den enda gangen hon tittar lite &r nar Tove och
Mariette sjunger. Bara efter ndgra minuter bérjar hon pyssla med annat.
Alba har inte s& manga kommentarer om Idol under programmet utan
verkar ganska franvarande och uttrakad. Hon férklarar att det &r for att
det ar "rocktema” vilket inte alls ar hennes musiksmak. "Jag kan fak-



tiskt forsta att man tycker att Erik &r bra om man gillar den hdr musiken
men jag gillar mer Michael Jackson, Beyoncé, pop och disco”. Hon bladad-
rar i en bok och pratar gdrna om annat. Hon férsvinner in i rummet och
tittar lite pa en film med sin syster.

Elin hade Mariette som favorit, men iven Tove och Erik, si nir en
efter en dkte ut tyckte hon i alla fall att det var intressant att f6lja
programmet. Hon menar sjilv att det 4r dumt att bara ha en favorit
tor da vet man ju att om den favoriten rostas ut blir det ointressant
att fortsitta titta. Rent strategiskt dr det bra att ha flera favoriter, el-
ler i alla fall flera som man tycker om, da blir det ju roligt att titta pa
alla avsnitt.

Vad ir det da som gor nigon till en favorit? Det verkar i allra hog-
sta grad handla om en identifiering med idolen som helhet snarare
in fokus pd singprestationen. Alla de som tagit sig vidare i program-
met Idol har bra singroster, det ér en sjilvklarhet att finalisterna ér
goda singare. Bland de informanter som ingatt i studien verkar det
som om man viljer ndgon man kan identifiera sig med. Alba har
till exempel haft Reza som sin stora favorit, stundtals dven Mari-
ette. Alba identifierar sig med “etniskt” liknande idoler, det vill siga
morkhyade deltagare som dessutom haller en hog musikaliskt niva.
De ska kunna sjunga och dansa bra ocksa. Egentligen dr det vil ing-
en pa Idol som kan vara lika bra som hennes riktiga idoler (Beyoncé
och Michael Jackson) men Reza kan 1 alla fall sjunga.

Bade Reza och Mariette har definierats som "annorlunda”, medan
Tove 4 andra sidan har stitt for en svensk normalitet — ung, s6t och
blond svensk tjej. Lea och Ebba har frimst identifierat sig med Tove.
Elin har i férsta hand favoriserat Mariette, men dven Tove.

Bland de unga informanterna dr det dven av betydelse hur ido-
lerna framstills i medierna. Tove dr en férebild medan till exempel
Calle, som tidigare domts f6r vandalisering och sniffat bensin enligt
kvillstidningarna, upprér de unga tittarna.



Alba har under Idol-perioden funderat pa varfér Calle har varit sa fram-
gangsrik. Hon har flera ganger varit férvanad éver att han gar vidare och
hon har klagat pa att hans latar &r daliga och pa att han inte kan dansa.
"Han kdnns inte som en riktig artist... inte for mig i alla fall”. Vi pratar
vidare om vad det dr som inte funkar med Calle fér henne. Hon séger:
"Vet du, jag hérde eller ldste att han Calle hade varit full eller ndgot. Han
ar nagot fyllo eller sa. Sag rubrikerna. Jag vet inte, men jag gillar inte ho-
nom fér han ar en san som dricker.”

Nir de yngre tittarna fir negativ information om ”sina” idoler rea-
gerar de omedelbart fordomande, detta ér sirskilt tydligt ju yngre
man dr. Detsamma giller om idolernas "image” forindras frin hur
de framstillts 1 programmet och under senare del av deras karridr.
Under féltobservationerna papekar Alba vid ett tillfille att hon inte
tycker om att Agnes (Idol-vinnare 2005) upptrider pi ett mer vigat
sitt 1 sin nya video. Alba siger: "Jag tycker att det dr jobbigt att det
finns killar som kladdar pa henne i hennes nya video. Jag tycker inte
om det dir kladdandet”. Mediebilden av Agnes, liksom Tove, har va-
rit den vilordnade och behagliga flickan/unga kvinnan. Detta ir den
bild de unga flickorna som beundrar Tove har infogat i sin identitets-
spegling (jfr Eriksson 2007).

Nir det under ett av hostens program “avslojades” att Mariette dr
homosexuell reagerade informanterna lite olika. Mitt i direktsind-
ning stilldes plotsligt de unga tv-tittarna infor ett ifrigasittande av
det annars ganska kénsstereotypt priglade tv-formatet.

Fréga: Hande det nagot sérskilt i férra avsnittet som du ténkt pa, till ex-
empel med Mariette? Effie svarar: "Jag var lite férvanad, chockad sist...
Att se att Mariette har en flickvan. Jag och min kompis tittade pa varan-
dra och bara VA? Alltsa, det spelar ju ingen roll men jag tycker att hon
passar mycket béttre ihop med en kille. Hon har en san personlighet
som passar med en kille.”



Elin berittar att hon och hennes kompisar pratat om Mariette i sko-
lan och hon férséker hirma hur de talade om det som hinde: "Men
guuud... vi visste inte att hon var san” ... Sedan siger Elin med nor-
mal r6st igen: “Jag tyckte hon var bra 1 alla fall, men alla behéver vil
inte informeras om att hon ir lesbisk?”. Nagra av informanterna har
reagerat pa denna hindelse, det var en tydlig avvikelse frin det man
dr van att se eller snarare det man forvintar sig att fa se.

Att de unga Idol-anhingarna ir sa fokuserade vid utseendet, ytliga
attribut och egenskaper hos sina idoler ir inte speciellt konstigt efter-
som de befinner sig mitt i en process av identitetsutveckling. De sty-
lade idolerna blir sinnebilden f6r hur man formar en sorts “idolidenti-
tet” 1 en samtid av stindiga ideal om utseende. Idolerna blir ledstjirnor
som r litta att knyta an till i en virld av odndliga valméjligheter. Detta
blir sirskilt tydligt ndr informanterna tittat tillsammans med kompi-
sar, da de ivrigt speglar sina egna intryck i den andras/de andras. Detta
blir ett sitt att ta reda pa och forhilla sig till sina kompisars uppfatt-
ningar och attityder (jfr Borgstrém 2002, Frisén 2006).

Juryn

Juryn dr en sjilvklar del av programmet Idol. Ingen av informan-
terna reagerar nimnvirt pa jurymedlemmarnas insats forutom om
de dr onyanserat "elaka”. Det ér snarare si att en alltfor sndll jury gér
att programmet blir trakigt. Juryn méste balansera pa grinsen mel-
lan att vara alltfor snill och att vara uttalat elak. Alba berittar under
ett program:

”Om juryn var snéall hela tiden sa skulle det ju bli lite trakigt att titta pa
Idol. Man vill ju att de ska vara &rliga. Sedan sa ar det sékert vissa som
ar dar som vill ha riktiga bedéomningar. Sedan om juryn séger, "Stopp,
stopp... Vad gér du? Du later katastrofalt. Kom inte tillbaka”, da blir man
Jju véldigt ledsen saklart.”






'h ™ P.v Juryn.




Alla informanter i studien anser att den “nya” juryn ér bittre dn den
tidigare, i alla fall de som minns den forra. Den nya juryn, som be-
star av Laila Bagge, Anders Bagge och Andreas Carlsson, upplevs
som roligare, snillare och gladare. Elin berittar att hon tillsammans
med en kompis tittat pd ett Idol-program pa TV400 dir den gamla
juryn var med. Hon tyckte att den juryn var "liskig”, de var mycket
hardare och Elin reagerade starkt emot att Kishti "sov pa bordet” da
en person sjéng i uttagningen, “man kan inte gora si...”, siger Elin
med upprord rést, “det dr ju deras jobb att lyssna”.

Tjejerna har mer specificerade dsikter om jurymedlemmarna. An-
ders Bagge dr en "krambjérn”, "verkar mysig” och “han har roliga
rokbomber”. Andreas Carlsson dr "tuft”, "kall” och "finig med sina
solglaségon pa”. Flera av tjejerna i studien tycker bist om Laila, hon
ar "snillast” och upplevs vara den som kommer med mest konstruk-
tiv kritik. Dessutom tycks Laila vunnit beundran efter sin egen med-
verkan 1 TV4-programmet Lez’s Dance 2009. Hon har fitt en ny tro-
virdighet som jurymedlem eftersom hon varit med 1 en liknande
tavling, fast med dans istillet f6r sing och didrmed fatt ta emot héard
kritik fran Let’s Dance-juryn. Effie berittar:

"Den enda jag bryr mig om ar Laila. Hon &r mer och mer en idol fér mig.
Det har varit sa sedan det dar avsnittet i Let’s Dance nér hon sjélv skulle
hitta pa en dans. Hon gjorde det sa bra.”

Hur reagerar man di om juryn ir elak?

Ebba beréttar om ett tillfille under audition-delen nar en kille som jobbar
som trddgardsméstare sjéng och Laila sa att tyvarr du gar inte vidare, du
far sjunga fér blommorna istéllet. Ebba berattar: "Da sa Anders Bagge,
nd, for da dér blommorna”. Ebba reagerade pa detta uttalande eftersom
hon tyckte att det var ondédigt av Bagge att séga sa. For Ebba é&r det vikti-
gare att juryn ar schysst an kommer med elaka kommentarer till de som
dr med i uttagningen. Detta verkar dock inte vara nagot hinder for att



sjélv stélla upp. Jag fragar Ebba om hon skulle vilia vara med i Idol och
hon svarar snabbt ja.

Effie viljer bort att titta pa uttagningen for att juryn ir mer elak da
dn 1 sjilva programmet med finalister. Vid ett tillfille var en jury-
medlem, Anders Bagge, otrevlig indirekt mot en tjejs mamma vilket
Effie reagerade starkt emot:

"Alltsa, ibland har man lust att ga dit och séga till dom att dom séger en
massa taskiga saker. Man vill sdga: Nej. Till exempel sa Anders Bagge:
"Vem har skickat hit dig?” till en tiej som kanske inte sjéng sadar jatte-
bra. Nér hon svarade: "Min mamma”, sa sa Anders Bagge: "Din mamma
har délig smak.” Det var sa taskigt sagt.”

Aven Anton reagerar nir juryn ir uttalat elak, men han ér inte si
engagerad 1 idolernas vil och ve att han blir upprord 6ver vem som
dker ut. For Anton ir andra saker viktigare hir i livet. Utrostning i
Idol ir £6r honom en ganska trivial hindelse — en del i programkon-
ceptet. Detsamma giller Gustav. Overlag reflekterar han inte alls da
juryn kommenterar idolerna, speciellt inte ju firre idoler som ér kvar
i programmet. Gustav tycker uttagningen ir den klart roligaste delen
av programmet, da kan juryn vara riktigt elak och rolig, menar han,
sedan blir de bara snillare och snillare (och uppenbarligen trikigare
och trikigare).

Juryn far inte vara f6r snill. Gustav papekar vid ett tillfille som
Reza far omdémet att hon idr "virldsklass” att det dr konstigt att en
idol kan fi sidana omdémen utan att ens ha vunnit. Gemensamt f6r
alla 4r att de tycker att de personer som kommit in som “gistjury”
under programseriens gang ir alldeles for snilla. Det upplevs inte
som drligt att siga att alla sjunger bra. Idoljuryn diremot, upplevs
som drlig.

Men 6verlag ir juryn en sa sjilvklar del av programmet att man
inte reagerar nigot speciellt 6ver deras agerande. Alba siger:



"Det ar val bra med en jury. Ibland kan de vara lite taskiga men det ver-
kar inga. Det &r nog ingen som blir chockad om de sédger... "STOPP det
dér var inget bra”. Jag har nog inte tankt sa mycket pa det. Ska man
gora det?”

Den allminna instillningen 4r att om man vill vara med 1 Idol ska
man sjilvklart ocksé tila juryns kommentarer — det dr en del av pro-
cessen att formas till idol.

Alla kan bli idoler...

I takt med att allt fler tv-program har handlat om att tivla i sing,
dans eller andra talanger har ocksa en mentalitet priglats in hos barn
och unga att det dr ganska ldtt att lyckas. Det dr bara att soka till ex-
empelvis Idol och har man en tillrickligt bra singrést kommer man
ju med 1 programmet — det verkar vara den ridande instillningen
bland de informanter som ingitt i denna studie.

Alba svarar till exempel pa fraigan hur hon skulle g tillviiga for att
fa en sangkarridr:

"Det forsta jag skulle géra éar att skicka in en Iat till Lilla Melodifestiva-
len. Eller sa skulle jag forséka vara med pa en Idol-uttagning, alltsé om
Idol fortfarande finns kvar da. Nér jag val sedan &r pa scenen skulle jag
férsoka fanga tittarnas uppmdérksamhet genom att réra pa mig, ha en
bra rést... och sant.”

Gustav och hans lillebror, som dr sex ar, kan sitta och prata om att bli
kinda genom tv som en sjilvklarhet. Ett samtal dem emellan under

en middag en fredag fore Idol lit sa hir:

Gustav: Jag kanske maste bérja spela nagot instrument om jag ska kun-
na bli med i nagot av programmen...



Lillebror: Jag ska vara med i Talang... dé ska jag trolla...

Gustav: Nej jag ska vara med i Idol... helst, Talang om jag inte kom-
mer med i Idol, men det hdnger ju pa att jag lar mig spela nagot instru-
ment...

Lillebror: Idol é&r tontigt...

Gustav, som hela tiden framhallit hur "téntigt”, "n6rdigt” och "ocoolt”
Idol ir, vill likafullt vara en del i programmet om det innebir att han
kan bli kind.

Elin som ér 13 ar berittar forst att hon och en killkompis bestimt
sig for att g pd en Idol-uttagning 1 kycklingdrikter. Det ir tydligt
att detta dr ett uttryck for att de vill distansera sig gentemot pro-
grammet och vara lite "coola”. Nir vi pratat lite mer sa kryper det
fram att Elin visst skulle vilja vara med ”p4 riktigt” men hon ir oro-
lig f6r att hon skulle bli ledsen om hon fick negativ kritik frin juryn
samtidigt som hon vet att om man inte dr tillrdckligt bra s dr det sa
det kan ga.

Vid ett filttillfille f5ljde vi med Alba och Effie pa sjilva inspel-

ningen/sindningen av Idol.

Alba &r valdigt glad dver att ga pa en direktsdndning av Idol och har be-
réttat for sina vdnner om vad hon ska géra. Det ar uppsténdelse runt
henne nér hon stér i skolfarstun och klér pa sig: "Vart ska du? Ar det
sant att du ska pa Idol, hdlsa Erik” ... och sa vidare.

Vi hamtar upp Effie dar hon bor och hon ar i extas. Hon har till och
med glémt lillasyster pa fritids och far ga tillbaka for att hdmta henne.
Hon har sagt till alla klasskompisar att de skall titta efter henne pa tv:n
under kvéllen.

Alba pratar om att hon &r sa lycklig dver att fé se Reza live men vél pa
plats sa ar Idol helt ointressant. Det &r istéllet allt runt omkring som &r
viktigt. Att de har vip-biljetter och far mat och dryck gratis. De skvallrar
om att Laila Bagge har peruk och kanske ar fér gammal for att kla sig sa
ungt, om att Erik inte alls dr snygg och att Calle borde dka ut.



Under inspelningen sé var de bada helt fokuserade pa om kameran

hade snappat upp dem eller inte. Vi fick ett sms som beréattade att bar-
nens foréldrar hade sett Effie men inte Alba vilket gjorde Alba besviken.

Liveinspelningen for Alba och Effie handlade inte om att fi se sina
idoler live utan snarare om vad ”jag kan f4” och "hur jag kan synas”
vilket speglar den kultur som programmet Idol ér en stark forstirkare
av, det vill siga att alla kan synas och bli sedda oavsett vem man ir.
Alba anser att det ér en littare vig att ga att vara med i Idol 4n att
till exempel forséka komma med 1 Lilla Melodifestivalen. I Idol kan
hon "visa upp sig” snarare dn att beh6va skriva och skicka in en lat
som man miste gora till Lilla Melodifestivalen. Mindre anstring-
ning men kanske mer resultat. Konsekvensen av detta ir att man fir
utsta elak kritik, men ger man sig in i leken fir man leken tala. Gen-
vigar kostar mer.

Utifran vad vi sett i vara filtobservationer dr de unga Idol-konsu-
menterna 1 allra hogsta grad uppmirksamma pé hur idolerna ser ut
och kommenterar detta flitigt. Intressant ir att utseendet inte ver-
kar vara nigot man bekymrar sig om for egen del. Alltsa, man kan



vara bekymrad 6ver att man inte har en tillrickligt bra singrést, inte
spelar nagot instrument eller inte har nigon annan talang som gor
att man kan vara med 1 nagot tv-program, men inte for att man inte
skulle vara tillrickligt tilltalande utseendemissigt. Idol-programmet,
1 Sverige och andra linder, har tydligt visat att dven de med mindre
tordelaktigt utseende kan sld igenom och fa stora framgingar. Paul
Potts och Susan Boyle frain England ir kanske de mest lysande ex-
emplen. Bada dessa deltog i och for sig i programmet Britains got ta-
lent (2007 och 2009) men det programmet har ett snarlikt koncept
som Idol, med talanger som upptrider infér en jury och bade Potts
och Boyle framférde sing i talangprogrammet. Vid ett filttillfille 4r
en tjejkompis hemma hos Gustav. Vi sitter och smépratar om Idol
och tjejkompisen berittar hur hon och hennes mamma kan sitta och
titta pa det Youtube-klipp som finns pi Susan Boyle dir hon upptri-
der infér juryn férsta gingen:

Vet du, jag tycker det ar hemskt egentligen. Férst kommer hon in pa
scenen och hon ar ju réatt ful faktiskt, jattestora 6gonbryn. Och sa far
man se hur publiken och juryn reagerar taskigt bara for att hon ar ful.
Och sen bérjar hon sjunga och... ja det ar helt haftigt. Publiken och juryn
stéller sig upp ... min mamma brukar bérja grata. Lite pinsamt. Men sen
sager juryn att de typ sjadlva démde ut henne forst pa grund av att hon
var ful men att hon liksom larde dem en léxa, tror till och med nagon

i juryn séger att det var en "wake up call”. Jag tycker det var sa bra,
alltsa man kan ju inte déma folk efter utseende.

Det finns en tydlig instillning att har man bara ritt utstralning sa
kan man "lyckas”. Paul Potts och Susan Boyle féder drommen om
mojligheten att man kan lyckas dven om man inte 4r den mest bild-
skone 1 en annars extremt utseendefixerad samtid.



Resultatet fran intervjuerna skiljer sig i vissa avseenden tydligt frin
det vi sett 1 den etnografiska studien. Detta kan dels bero pa att de
som svarat 1 intervjuerna dr nigot dldre 4n de som ingatt i den etno-
grafiska studien, dels pa att svar pa frigor oftast blir annorlunda 4n
vad man ser under observation av beteenden. Nir man stiller fragor
direkt kan man fa svar som den som blir tillfrigad tror att han eller
hon bér svara, kanske kommer han eller hon inte ihag riktigt hur man
beter sig eller sd 4r man paverkad av att ha kompisar runt omkring.
Nigot som vi noterade bland de som var 13 ar (och deras vin-
ner) i den etnografiska studien var att Idol inte ér speciellt "coolt”.
Detta var tydligt dven 1 genskjutsintervjuerna. Mer precist dr det inte
“coolt” att sdga att man tittar pa eller tycker om Idol nir man ir till-
sammans med jimnariga. I genskjutsintervjuerna har vi slumpmis-
sigt fingat upp skolungdomar och dir visade det sig vara fler som
inte tittade pé eller tyckte om programmet Idol. I samtalsintervju-
erna har vi rekryterat ungdomar som tittar pd Idol. Ungdomarna i
genskjutsintervjuerna visade tydligt att Idol inte dr speciellt coolt,
medan ungdomarna i samtalsintervjuerna snarare bekriftade varan-
dras positiva erfarenheter av programmet — de kinde sig trygga ef-
tersom de visste att alla i gruppen tyckte om samma program.

Genskjutsintervjuer

I de kortare genskjutsintervjuerna har 22 ungdomar i aldern 14-17 ar
slumpvis svarat, vilket innebir att det bade dr ungdomar som tittar pa



programmet och ungdomar som inte tittar som ingér i gruppen. Fol-
jande fragor stilldes till ungdomarna utanf6r tva skolor i Linképing.

Ungdomarna ir killar och tjejer med blandad etnisk bakgrund.

Vad tycker du om Idol?
Varfor dr det bra/daligt?
Vad uppmirksammar du/ni mest under programmet?

Vad tycker du/ni om juryn?

Vi stillde en inledande friga vilket klargjorde om de tillfragade 6ver-
huvudtaget tittar pa Idol. De flesta ungdomar som var ensamma ville
inte svara pa frigan. De gav oss en osiker blick, tittade runt ifall na-
gon skulle se dem och avvek sedan. De ungdomar som var i par eller
grupp var mer nyfikna och stillde girna upp. Nir vi dd nimnde att
frigorna handlade om Idol fnittrade de flesta till och hivdade att de
inte tittar pa Idol.

Flera av ungdomarna som var i grupp hade en eller tvd personer
som piastod att de inte alls tittar pa Idol. Dessa personer hade ofta
stort inflytande pd de andra som mer tveksamt stillde upp pa att
svara pa fraigorna. Uppenbart dr att de inte tycker att det dr coolt att
titta pa Idol. Det var mycket fnitter och osikra blickar mellan ung-
domarna. Bekriftande 6gonkast gavs mellan dem som tittar pa Idol
och star f6r det. De hivdade att de tycker om programmet, att de har
gemensamma asikter samt att de har diskuterat programmet sinse-
mellan. Mer "bekriftelseskande” skedde mellan de elever som um-
gicks med nagon som inte tittade pa Idol. De som alltsa inte tittar pa
Idol — eller siger att de inte tittar — dr lite coolare och tuffare.

Vid flera tillfillen, dé vi frigade flera ungdomar samtidigt, var det
oftast en som var mer framtridande 4n de andra. Den personen fick
da medhall och st6d av sina vinner som nickade eller upprepade det
kompisen sade. Kompisinflytandet var mycket starkt, vilket visade
sig genom att man holl med den som upplevs som mer ”cool” och att
det tontiga med att titta pa Idol gavs ett "mindre” erkdnnande.



Ungdomarnas ordval dr delvis vuxet, delvis vildigt ungdomligt.
Ord som "underhillande” eller "god underhallning” dr kanske lanade
fran TV-tablan eller si dr det de ordval férildrarna anvinder. He-
lena 17 ér sdger: "Det ér trevlig underhillning med familjen”. Jonat-
han 16 ar menar att Idol 4r "god underhallning”. I samma mening
som eleverna anvinder ordet "underhallning” kan de prata med mer
"ungdomliga” uttryck som att "géra bort sig” och "vi vet hur det lig-
ger till”.

Majoriteten av de tillfragade anser att Idol ér ett underhéllnings-
program, alltsd en benimning de sjilva viljer, snarare dn en musik-
tavling. Enbart tvd nimnde att det dr en musiktivling. Dock sa flera
att musiken #r viktigast, det vill siga hur liten framfors och vilken
tolkning idolerna gor. Aven sjilva litvalet ir viktigt. Nist efter mu-
siken kommer idolernas stil. Stilen innebir bade kladstil, frisyrer,
sminkning och sjilva framtridandet, hur de ror sig till musiken och
hur mycket de bjuder pa sig sjilva pa scenen. Flera nimnde dven att
det dr intressant att f6lja hur idolerna utvecklas pa scenen och sing-
massigt.

Ungdomarna har stor forstaelse for juryns uttalanden. De tycker
sillan att juryns kommentarer 4r for harda eller orittvisa. Ibland ir
de taskiga men den nya juryn ir snillare och roligare 4n den gamla.
Man upplever juryn som irlig och att den "kan sin grej”, den dr med
andra ord professionell. Sofie och Johanna, bada 17 4r, menar att
”den nya juryn dr vil inte "rielak” hela tiden, de 4r mana om att inte
sara folks kinslor”. Juryn upplevs vara lite extra taskig under audi-
tion-fasen men “nigon maste ju siga till dem som inte kan sjunga”.

Majoriteten av de tillfragade tycker att audition-fasen ér den ro-
ligaste delen av programserien. Det dr underhillande att se nir folk
gor bort sig. De intervjuade ser inte tillbakavisanden eller nekanden
som nagot taskigt. Inte heller nir juryns ordval 4r mindre snillt.

"Folk maste forsta hur det ligger till”



"Man vet ju om man kan sjunga eller inte”
"De som ger sig in i leken, vet ju vad det handlar om”

Alla ungdomar tycker att den gamla juryn var betydligt taskigare dn
den nuvarande juryn. Den gamla var "onédigt grymma”, men den
nya juryn bryr sig mer om dem som verkligen dr osikra och blyga.
“Juryn dr rittvis”, sa manga.

Ungdomarna ser med stor glidje och tillfredsstillelse pa nir "folk
gor bort sig” som manga av dem séger. Det dr helt enkelt "roligast”.
De tycker dock att programmet far hogre kvalitet ju lingre det gar
och desto firre idoler som ér kvar. Helt enkelt darfér att "da dr det
bittre musiker kvar”.

Kommentar

Det intressanta med genskjutsintervjuerna ir hur tydligt det blir att
gruppen/kompisarna paverkar hur och vad man ska tycka om Idol.
Det dr uppenbarligen inte speciellt coolt att siga att man tittar pa Idol
iden hir aldern — samtidigt som idolerna i sig, deras stil och uttryck —
dr viktiga att forhilla sig till ur ett rent identifikationsperspektiv.

Samtalsintervjuer

Samtalsintervjuerna genomfordes med ungdomar som tittar pi och
tycker om programmet. Négra tycker audition-delen ir trikig efter-
som de sjunger déligt, andra tycker den ir roligast. Jimmy, till exem-
pel, tycker att det dr audition-delen som gor programmet "speciellt
och roligt”. Andra tycker att serien dr mest intressant dé finalisterna
dr utsedda. Men alla intervjuade, oavsett grad av engagemang i pro-
grammet, tycker att det borjar bli lite "fjantigt och tjatigt”.



De elva finalisterna 2009.






I intervjuerna har féljande informanter deltagit:

Anna, 15 ir, svensk, Linképing.

Josefin, 15 ir, svensk (tysk pappa), Linképing.

Khristina, 13 ar, f6dd i Sverige, syriansk mamma, turkisk
pappa, Linképing.

Abdikhari, 14 ir, frin Somalia, Link6ping.

Jessica, 13 ir, svensk (chilensk mamma), Linképing.

Julia, 14 ar, svensk, Linképing.

Jimmy, 14 ir, svensk, Linképing.

Markus, 14 ir, svensk, Linkoping.

Ninib, 15 ir, svensk-assyrian-syrian, Linkoping.

Delad upplevelse

Aven i den hir ildersgruppen tittar man i huvudsak tillsammans med
familjen. Familjens medlemmar diskuterar de olika idolerna och var-
tor ndgon dr favorit. V1 har virldens diskussioner hemma”, siger Jo-
sefin. Trots att ungdomarna och deras familjemedlemmar kan heja pa
samma idol si handlar diskussionen om olika egenskaper eller villkor.
Anna menar till och med att hennes forildrar "hejar pa fel sitt”, ’pa ett
vuxet sitt”. Hon forklarar att fordldrarna kan reflektera 6ver idolernas
framtid eller hur bra de anpassar sig till de olika teman som juryn fast-
stiller. Till skillnad mot sina férildrar tittar ungdomarna pa om idolen
dr s6t och sjunger bra. Vid frigan hur stor roll utseendet spelar, upp-
star det fnitter och blyga miner. Anna och Josefin siger att de tittar pa
vilka av idolerna som ir sota medan Abdikhari blygt nekar till att han
tycker att nagon av idolerna ér sota. Khristina siger blygt att Rabih ér
sotast. Till skillnad mot sina fordldrar som kan byta favorit beroende
pa framtridande och sangprestation, alltsa hejar pa fel sitt, byter inte
ungdomarna favorit lika littvindigt.

Ungdomarna som tycker om Idol siger att de diskuterar program-



men pi skolan med sina vinner, speciellt under mandagar. Man pra-
tar om vad som hint i1 programmet. Nagra av dem vi intervjuat har
varit pi de chattforum som finns. Anna och Julia kan ibland skriva
nagot inldgg om nagon annan skrivit ofordelaktigt om den idol de
tycker om. Men ingen ir speciellt engagerad. De var mer engage-
rade tidigare dr. "Forut var jag jitteinsatt men nu har jag tappat lus-
ten”, forklarar Markus. Han menar att det inte hinder nagot "nytt” pa
chattarna, det ir samma kommentarer och asikter som férekommer
detta ar som tidigare ar, vilket ocksé giller sjdlva tv-programmet. De
har borjat tréttna och vill ha nagot som upplevs nytt och spannande.

Juryn

Generellt sett tycker ungdomarna bra om juryn. Att de har olika
asikter om vem som ir bra eller délig av jurymedlemmarna ir sjilv-
klart men man tycker inte att juryn ir speciellt taskig eller otrevlig.
De anser snarare att juryn ér drlig och rittvis. I enstaka fall har juryn
uttryckt sig "t6r” taskigt och da reagerar ungdomarna pa det, inte pa
kritiken i sig utan pd sittet juryn uttrycker sig. De menar dock att de
som soker till Idol borde veta vad som vintar dem. Det dr inte tas-
kigt att siga sanningen, dock finns det olika sitt att uttrycka denna
sanning pa.

Juryns péverkan pa ungdomarna verkar utat sett vara mindre dn
vintat. Trots att ungdomarna lyssnar pa juryns uttalanden sa tar de
enbart till sig deras kommentarer ifall de tycker att de dr relevanta.
Det giller frimst nir juryn ger negativa bedémningar om nagon fa-
vorit. D4 dr kritiken riktad mot juryn hird, som i Jessicas och Ab-
dikharis fall da de hivdar att juryn "tog bort alla bra”. Men ungdo-
marna tar dven juryns uttalanden som férsvar nir det giller den idol
de tycker bist om, vilket Jessica nimnde di Reza fick mycket ber6m
samt liknelsen om att framtridandet var som taget ur en MTV-vi-
deo. D4 litar de pa juryns professionalism. Likasa stodjer de juryns



asikter om de passar dem, som i idolen Camillas fall di hon gjorde
en illa omtyckt version av Halleluja. Man lyssnar med andra ord pa
juryn men viljer dnda sjilvstindigt vilka kommentarer man faktiskt
tar till sig och vilka man viljer bort. Att vara irlig, som ungdomarna
sdger att juryn dr, dr dnda viktigast men de borde inte svira eller vara
“onddigt grymma’.

Det pipekas dock att sadana saker som juryn kan siga till dem
som tivlar inte dr nagot man skulle siga till en vin. En vin vill man
inte sira genom att vara alltfor irlig. Ninib menar att: ’Aven om en
kompis inte dr sa bra sa dr man kanske inte helt drlig. Om man spelar
fotboll tillsammans sa siger man inte att "du suger”. Man siger att
han ska fortsitta. "Han har viljan”. Man siger ju inte: "du suger”.”

Ungdomarna tycker siledes att juryns omdéme dr rittfirdigat och
drligt. Likasa att deltagarna maste vara medvetna om tivlingens reg-
ler och villkor, om man ger sig in i leken fir man leken tila. Dirfor
borde de inte heller bli ledsna om de blir utréstade. Generellt har
ungdomarna sjilva en avslappnad instéllning till juryns omdémen
men reflekterar Gver att "gamlingar” verkar tycka att juryns uttalan-
den inte dr speciellt bra. ”’Kollar en pensionir tycker de kanske att det
ar diligt, ungdomar tycker att det liksom ér ok”, siger Markus.

Hoga forvantningar

Det ir litt att relatera ungdomarnas uppfattning om Idol till Dar-
wins teori om ”"Survival of the fittest’. Det handlar om att vinna, om
att 6verleva. De olika stadierna som idolerna genomgar ir en stindig
kamp, mot varandra och mot sig sjilva. De miste stindigt 6vertriffa
sig sjilva, bli bittre och ta sig till nista stadium. Till slut har de som
var mindre bra inte 6verlevt. Bara den starkaste 6verlever — den som
kan uppfylla alla férvintningar.

Ungdomarna har héga forvintningar pa sina idoler. Det ér viktigt
att idolerna ser ritt ut, har en speciell stil och kan bjuda pa sig sjilva.



Sangen dr alltid viktig — det 4r 4nda en musiktivling — men utstral-
ning och framtridande 4r minst lika vikiga. Idolerna ska ha "det”, de
ska "kora” och "ge allt”. Pressen och forvintningarna pa idolerna ir
hoga; “fel” kldder, “fel” ltval, ett osdkert framtridande och si vidare
kan rdcka for att man blir osiker pd om man har favoriserat "ritt”
idol. Samtidigt vill ungdomarna se sidant som ir "nytt” — viktigast
av allt dr att idolerna ska vara unika. "En egen stil och ett eget ut-
tryck” dr centralt. Man viljer bort en idol om denna blir f6r "kaxig”
och framhaller sig sjilv som duktig. Idolerna ska inta en roll av blyg-
samhet for att vinna gunst hos de unga tittarna.

Eftersom Idol dr ett musikprogram blir den musiksmak idoler-
na stir for en viktig del av vem man identifierar sig med. Till ex-
empel tycker Khristina, Abdikhari och Jessica inte om rockmusik.
Det innebir att de heller inte blir fans av de som sjunger rockmusik.
Markus foredrar de idoler som sjunger singer som hans favoritartis-
ter har skrivit eller piminner om. Identifieringen till idolernas stilar
syns dven till stor del 1 ungdomarnas egen stil och uttryck. De lik-
nade sina idoler klidmissigt och foredrar den musiksmak som deras
idoler tycker om.

Det dr manga masten som en idol ska klara av. Ungdomarna vet
precis vad de vill se och hora och vad de férvintar sig. Det dr med
stor sikerhet ungdomarna som #r den hardaste juryn, inte bara gen-
temot idolerna utan dven mot sig sjilva och vinnerna 1 den egna so-
ciala kretsen.



Ungdomarna klottrar om Idol under intervjun.



Netnografin syftar till att fi en forstielse f6r hur unga minniskor
upplever Idol genom att titta nirmare pa vad de sjilva siger och hur
de uttrycker sig pa internet om tv-programmet. Fokus ligger pa text-
baserad kommunikation mellan ungdomar som ir fritt tillginglig pa
internet, det vill sidga texter som inte kriver nigon inloggning med
losenord eller medlemskap pa diskussionsforum eller andra inter-
aktiva communities for att kunna ldsas. Den undersokta gruppen ir
huvudsakligen unga miénniskor 1 dldrarna 13 till 17 4r som anvinder
sig av internet for att 6ppet kommunicera sina tankar om Idol, men
1 vissa fall dven unga minniskor i aldrarna 18-19 dir intresset for
Idol har varat under flera ar. D4 mingden tillgidngligt material visat
sig vara vildigt stort (en sokning pd Google "Idol 2009” ger drygt en
miljon triffar) och eftersom Idol ir en programform som éven finns
i andra linder, s avgrinsas ocksa netnografin till svenska ungdomar
och den svenska versionen av Idol som siinds i TV4.

Den undersékningsmetod som anvinds f6r att fi insyn i hur
ungdomar upplever Idol dr frimst dold observation av vad som sigs
och hur det sigs pi olika communities pa internet (jfr Beckmann
& Langer 2005). Detta innebir lisande av tiotusentals postade in-
ligg som innehaller ungdomars upplevelser, attityder, sprikbruk
och kinslor om Idol. I de fall det har kints nédvindigt och i de
fall det har varit mojligt, sa har forskaren informerat berérda per-
soner om sin nirvaro samt varit 6ppen med sina intentioner. Det
material som ligger till grund f6r den hir internetbaserade delstu-
dien inkluderar ungdomars yttranden om bade Idol 2008 och Idol

2009. Ingen personlig information om enskilda internetanvindare



har samlats in om de inte sjilva godkint det.

Malet hir ér att presentera en 6vergripande innehéllsanalys av
vad som sidgs om Idol online nir unga diskuterar eller kommente-
rar programmet pa olika diskussionsforum samt att jimfora olika
diskussionsplattformars strukturella inverkan pa individers attityder
och beteenden.

Olika former av online-kommunikation

Det finns en rad olika kommunikationsformer som minniskor an-
vinder for att interagera med andra over internet. Vi kan kommu-
nicera med varandra privat genom exempelvis e-post, IM (Instant
Messaging med applikationer si som MSN, Skype, ICQ, Yahoo
Messenger, Google Talk for att nimna négra) eller genom privata
meddelanden (PM) pé olika diskussionsforum. Vi kan idven kom-
municera semiprivat, det vill siga kommunikation mellan minniskor
1 grupp som avskidrmat sig frin offentligheten genom krav pa med-
lemskap eller 16senord for att kunna delta i den virtuella samman-
slutningen, men som fortfarande f6r en 6ppen dialog med varandra
inom gruppen. Detta kan exempelvis f6rekomma i olika dataspel dir
gruppkommunikation dr méjlig, éver IRC (Internet Relay Chat), pa
Facebook eller 1 avskidrmade delar pa diverse diskussionsforum som
tillhandahaller och tilliter denna typ av grupperingar. Vi har dven
mojlighet att kunna kommunicera med varandra publikt, helt 6ppet
infér alla som har tillging till internet, genom att exempelvis posta
inldgg pa publika diskussionsforum, kommentarlistor till artiklar pa
nyhetstidningars nitbilagor, i kommentarlistor pa bloggar och lik-
nande typer av hemsidor dir minniskor kan inga i 6ppna dialoger.
Utan att ga in 1 detalj pa hur dessa olika kommunikationsformer
fungerar (privata, semiprivata och publika) si har alla dessa gemen-
samt att de personer som anvinder dem kan ldsa text som skrivs av
andra i nist intill realtid och 1 vissa fall dven i realtid. I denna bemiir-



kelse har den digitala informationsteknologin bidragit till att vi kan
dela med oss av véra tankar till stora méngder ménniskor pa mycket
kort tid.

Det som brukar kallas for en community ir férenklat sett en platt-
form f6r kommunikation och den grupp minniskor som anvinder
plattformen fo6r interaktion och informationsutbyte. Beroende pa
hur man definierar begreppet kan en community dven hinvisa till
den totala mingd diskussionsforum, kommentarlistor, bloggar och
minniskor som 4r delaktiga 1 de diskussioner som ber6r ett specifikt
dmne. Man kan saledes siga att de méinniskor som kommenterar el-
ler engagerar sig 1 diskussioner om Idol pa helt olika diskussionsfo-
rum och andra interaktiva plattformar pa internet fortfarande ingar
1”Idol-communityn”. Men det kan vara missvisande att pasta att det
dr hela ”den svenska Idol-communityn” som ska studeras hir efter-
som tillgangen till alla typer av forekommande diskussioner (privata
och semiprivata) ir begrinsad. Vad som frimst ligger till grund for
denna delstudie dr vad som pégar i det offentliga "virtuella” rummet
pa nigra utvalda internet-communities dir ungdomar figurerar.

Pa publika diskussionsforum eller communities kan en person
(eller anvindare” som personen ofta kallas) ha varierande lis- och
skrivrittigheter. En besokare har i normala fall mojligheten att kunna
lisa vad andra har skrivit, men de flesta diskussionsforum pa internet
kriver nagon form av registrering for att man ska kunna vara delak-
tig — en registrering som kriver allt frin enbart ett anvindarnamn
och ett 16senord till registrering av for- och efternamn, e-postadress,
adress, telefonnummer, etnicitet, kon och fodelsedata. Faktum ir att
om man med en sdkmotor soker efter diskussionsforum som berér
specifika dmnen som datorer, spel, matlagning, bilar, djur och hus-
djur, hemmabio etc. eller forum som ir skapade f6r vissa grupper av
minniskor, till exempel ungdomar, familjer och férildrar, personer
med funktionshinder, si dr formen i grunden den samma med en ti-
telsida med en rad olika underkategorier. Det huvudsakliga innehal-
let pa forum som dessa ir dven tillgingligt for alla som har tillging



till internet att lisa. Diskussionsforum kan for minniskor som var-
ken dr medlemmar i communityn eller har intresset av att vara det,
pa sd sitt tjana syftet att tillhandahalla 1 huvudsak rad och tips base-
rade pé personlig erfarenhet men dven generell information om ett
specifikt imne. Frigorna ”Vad bor man tinka pa nir man koper ett
hemmabiopaket?” eller "Hur byter man bakaxel pa bilen?” kan man
ddrfor troligen hitta svar pA om man liser lite pd respektive diskus-
sionsforum.

Det exakta antalet foruminlidgg som ligger till grund f6r den hir
delstudien dr i princip omdjligt att veta, men det uppskattas sam-
manlagt vara cirka 15 000 inldgg som alla pa nagot sitt handlar om
Idol. Inldggen varierar i lingd, allt mellan ett enstaka ord till lingre
stycken pa upp till omkring 250 ord. Olika forum har olika mingd
besokare som engagerar sig i diskussioner om Idol, men det forum
som omsitter absolut flest diskussionsinligg i Sverige dr TV4:s eget
Idol-forum. Mellan den 26 oktober 2009, da TV4 6ppnade mojlig-
heten att kunna posta inligg om Idol 2009, och den 17 januari 2010,
har det pa detta forum postats 6ver 46 000 inligg om Idol 2009,
och av sprikbruk och ordval att déma, samt jimférelser med andra
inldgg pa andra forum dir skribenternas dldrar finns tillgingliga, sa
ir de flesta inlidggen postade av ungdomar. TV4:s diskussionsforum
ser dock inte ut som ett traditionellt diskussionsforum dir det finns
registrerade anvindare, subkategorier och sékfunktion. I enkla ter-
mer s sker de pagiende diskussionerna pi TV4.se i endast en enda
lang trad dir inliggen ligger uppradade 1 kronologisk ordning, med
det senaste inligget overst. Till skillnad fran diskussionsforum med
traditionell form och funktion, som till exempel forumet pa Ung-
domar.se eller Fanglobe.com som kriver registrering for deltagande
och som tillater kategorisering av och dirmed ocksi parallella dis-
kussioner om Idol, sd har "Snacka om Idol” pd TV4.se inget krav pa
registrering eller nigon majlighet att tillhandahalla parallella diskus-
sionstradar.

Pa TV4:s forum finns det trots forumets enkla struktur mojlig-



het att i alla fall kunna posta sitt namn eller en pseudonym tillsam-
mans med sitt inligg och dven mojligheten att i samma diskussions-
trad kunna ta upp olika Idol-relaterade samtalsimnen. En ytterligare
skillnad mellan TV4:s egna Idol-forum och Ungdomar.se och Fan-
globe.com 4r mingden inligg om Idol som de tvd senare omsiitter.
Di TV4:s egna forum omsiitter tiotusentals inlidgg under loppet av
en Idol-sisong?, si omsitter de andra tva totalt knappt 1000 inligg
vardera under samma period®. Skillnaderna i omsittning av inligg ir
anmirkningsvirda och kan till stor del forklaras av de olika diskus-
sionsforumens mélgrupper och synlighet.

Ungdomar.se

Som namnet avsl6jar s dr hemsidan Ungdomar.se ett informations-
och diskussionsforum med ungdomar som malgrupp och ir en av
Sveriges storsta ungdomscommunities med hundratusentals unika
besokare varje méinad. Den genomsnittliga aldern pa sidans registre-
rade anvindare dr 18 ar men gir si langt ned som till 13 4r. Som det
stir skrivet under "Om oss” pd hemsidan sa har Ungdomar.se:

”... blivit en stor néjessida som inte bara behandlar ungdomarnas fragor
utan dven har artiklar, jourhavande kompis, forum, fotoalbum, bloggar,
chatt och webb-tv.”

2 Antal inligg postade pd Idol-forumet pi TV4.se mellan den 26 oktober 2009 och
den 17 december 2009 var 39 115 stycken, vilket 4r i genomsnitt 4 889 inligg per
vecka eller 698 inlidgg per dygn. Da dr de 6 796 inliggen i en annan trad postade
mellan 9-17 december pa samma forum inte inriknade. Killa: http://www.tv4.se/
idol/snacka_om_idol

3 Ungdomar.se har 916 inligg om Idol 2009 (december 2009). Killa: ungdomar.se.
Fanglobe.com har 801 inldgg i tradar som startats f6r Idol 2009 4rs omgéng
(i januari 2010). Killa: fanglobe.com.



Ungdomar.se tillhandahaller med andra ord information och diskus-
sloner om dmnen som pa négot sitt berér ungdomar, till exempel:
skolan, mobbning, populirkultur, mode, datorer och spel, sport, al-
kohol och droger, sex och sexualitet, sjukdomar, resor. Aven pa det-
ta forum férekommer en rad olika diskussioner om Idol. Eftersom
Ungdomar.se inte i forsta hand ir tillignat Idol utan snarare ir en
plattform for information och diskussioner som rér det mesta i ung-
domars liv, sa ir inte heller Idol det samtalsimne som tar mest plats
pa forumet. Amnet existerar dock och diskussioner om bade Idol
2009 och tidigare sdsonger finns att tillga.

Fanglobe.com

Detta diskussionsforum och online-community vinder sig till mu-
sik-, film- och tv-intresserade personer. Forumet tillhandahaller pa-
gaende diskussioner om Idol 2007, Idol 2008, Idol 2009, kommande
Idol 2010, en rad diskussionstridar om de som medverkat 1 respek-
tive Idol-omgang samt en hel del annat som inte handlar om Idol
overhuvudtaget. Likt Ungdomar.se si finns det pid Fanglobe.com
dven diskussioner om spel, sex och sexualitet, djur, piercings, mo-
biltelefoner och ringsignaler, skolan, mobbning, mat, politik och en
mingd annat. Forumet tillhandahaller dock precis som Ungdomar.
se en separat forumdel for diskussioner om just Idol och med tanke
pa existerande diskussionsimnen och deltagares angivna aldrar sa
besoks forumet 1 huvudsak av ungdomar.

Facebook

Facebook ir en internetsida for sociala nitverk och sociala relationer
mellan minniskor som delar samma intressen eller aktiviteter. Face-
book-anvindarna kan presentera sig sjilva genom en profil, visa vilka
andra anvindare man kinner och informera andra vad som hinder
i det dagliga livet. Facebook tilliter dven skapande av och medver-



kande i olika anvindar- eller intressegrupper och anvindare kan or-
ganisera sina sociala nitverk baserat pa olika kategorier som hemort,
arbetsplats, skola, hobbies, aktiviteter och andra intressen. Som med
manga andra online-forum si kan man pa Facebook dven skapa dis-
kussionstradar pé olika Facebook-sidor och skapa olika intressegrup-
per som ber6r specifika amnen, till exempel det aktuella amnet Idol.
Den svenska officiella "Idol 2009”-sidan pd Facebook har drygt
15 500 fans (december 2009) och det finns en rad olika mindre in-
tressegrupper som enbart har nagra fa medlemmar till tusen eller ett
par tusen medlemmar. Varje intressegrupp behandlar ett specifikt
dmne och tillhandahaller majligheten for Facebook-anvindare att
bli medlem i gruppen f6r att visa sitt stod och dven att kunna delta 1
gruppens pigiende diskussioner. En Facebook-medlem kan genom
enbart medlemskap 1 olika grupper visa sin stindpunkt i olika frigor
och kan med aktivt deltagande dven visa sin grad av engagemang,.

Dessa tre forumexempel dr representativa for en rad olika obser-
verade diskussionsplattformar som ir tillgingliga f6r och anvinds av
ungdomar online.

Sprakbruk, beteenden och attityder

Det krivs inte speciellt mycket lisning pa internetbaserade dis-
kussionsforum och i kommentarlistor som ir dedikerade T'V-pro-
grammet Idol for att forsta att den stora majoriteten individer som
engagerar sig frimst uttrycker sig pa kinslomissiga, snarare in for-
nuftsmissiga grunder. Férnuft antyder eftertanke, medan kinslor 4
andra sidan uttrycks impulsivt och med viljestyrka. Hir f6ljer nagra
exempel pa hur sidana inligg kan se ut, himtade ifran Idol-forumet

pa TV4.se frin 2008 ars Idol-sisong:



"YUT med johan, Och kevin dr bist”
”Ut med Kenin. Johan ir BAST!”

%

”Du har missforstitt det har”

"Oet ir nog du som har missforstitt det hela. ..
ut med KEVIN ... JOHAN PALM ir B A s T I

fattar ou nu 2222”

x*

”Kevin kommer att vinnna, men assi i finalen Kommer
typ Alice och Kevin sti for dom dr ju typ
bist i hela virlden!!<3 men kevin har i allafall
det dir lilla extra.”

"6hm det dir lilla extra !! ursikta men han heter Johan o
inte Kevin!! ojoj tink sé fel det kan bli, man blandar ihop
allaidolers namn o allt !! du menar vil... johan
har iallafall det dir lilla extra ;)”

x*

“hur kan du gilla johan palm?
han suger ju.”

"frigan borde vara ... hur kan ou INTE gilla
johan palm ?? han dger ju !!”



Dessa exempel och deras innehall dr typiska. De innehaller "subjek-
tiva sjilvklarheter” hirledda ur de enskilda individernas emotionella
tillstand. Aven om inliggen delvis #r ironiserande s visas det ingen
empati for att kunna forestilla sig hur andra som har andra kinslor
kidnner eller tinker. De visar snarare pa en relativt hard attityd gen-
temot andra anvindare tillsammans med den subjektiva och till sy-
nes orubbliga stindpunkten att en specifik "Idol” dr bittre dn nigon
annan.

Nir det giller just tv-programmet Idol si ser diskussionerna an-
norlunda ut i jimforelse med de forum som 4r dgnade at hemmabio,
bilar, familjerddgivning eller liknande. Da diskussioner om prylar el-
ler sociala fragor i regel handlar om rad och tips baserade pa person-
liga erfarenheter, sa dr online-diskussioner om Idol snarare en ling
rad individuella poster dir engagemanget i den pagaende diskussio-
nen i de flesta fall dir motiverad av viljan att tala om fo6r andra vad
man tycker.

Det som ir gemensamt f6r majoriteten av de tiotusentals inldgg som
har postats om Idol inom Idol-communityn ér att géra sin stimma
hord, att beritta for andra vem man tycker 4r bist 1 Idol eller beritta
for andra varfér en av idolerna ir bittre, simre eller dr annorlunda
1 jimforelse med nigon annan idol. Extremt vanligt ér att i forum-
tradar ldsa inligg som borjar med eller innehaller frasen ”Jag tycker
att ...” och eftersom Idol som tv-program innebir att en person ros-
tas ut varje vecka, si forekommer kontinuerligt inligg som handlar
om vem eller vilka av idolerna som ”ir bist” eller "sjong bist”, vil-
ken av idolerna som troligen "kommer att aka ut”, vilka 1 juryn som
”sa dumma saker” samt stindiga spekulationer eller helt ogrundade
pastienden om vem som kommer att vinna tivlingen. Hir foljer ett

antal inligg frin TV4:s Idol-forum frin en fredag i oktober 2009:



?Calle ir den bista helt klart, hans rist ir klockren!”

*
”FY FAN

54 satans braaaa
aaaaaaaa”

» Vem?»

»T00000000000000000000000VE siklart, vem annars?
Antligen klaffade ALLT — Bra litval, snyqqt kladd och
superbra framfirt GRATTIS, i kvill AGER DU
GRATTIS”

x*
”Jag hejar pi Tove, Reza och Evik. DEM AR SA BAST!!
<3<3<3
HEJA! HEJA! HEJA!
Dem ir bist :D”

%

»TOVE, REZA OCH ERIK AR BAAAAAAAAAAAAAAST!!!
DEM AR BAAAAAASTIN <3<3<3 =p=p=D"

*

"Sorry Eddie, nu ligger Ou pi samma nivi som innan de 2
sista gingerna Lycka till med det du gor efter detta, du fir
nog svirt att hdlla dej kvar efter detta, SORRY ;-)”






3
@




"Suck. Juryn fir frispel och berimmer erik vilket han
faktiskt ar vird. Men snilla nin, att kritisera Calle for
att han inte rir pd sig och sedan bara siga wow till erik fir
mig att bara siga: wow, juryn ir ute och cyklar”

%*

”Nu blir jag irriterad. Evic ir skit trikig liter likadant
hela tiden! skirpning jurryn det hir var riktigt diligt!!
Har ni redan signat honom eller, varfor berim nir
det later skrip 2”

x*

”Erik gorde ju inget bra uptridande heller och det fick ju
Calle skit 0ilig krtik for ... ar Erik favoriserad av juryn?
jag tycker han e bra men jryn ska fan va rittvis mot alla!”

x*

"Calle ¢ en s0pa !”

%

"Uppenbarligen tycker jag inte lika med juryn!

Det handlar om att ni fram genom TV-rutan, det gor
Mariette och Reza. Erik vet hur man vrilar. Ar det bara
det som utmirker en bra artist kan jag gira det med. ..
AAAAAAAAAAAAHHHHH!! Kan juryn sedan snilla
tala om for honom att om han ska fortsitta sjunga falskt,
som han bitvis gjorde, kan han gi av senen ...
tror jag byter kanal ... ”



"jag tycker att erik ska vinna!”

*

KOMIGEN ROSTA NU!”
%*

Zrabih ér simst”

%*

“rabih kommer dka ut”

*

"rabih maste ¢a vidare! <3”

x*

"ertk Kommer vinna idol men tvi kommer nog
tove tove dger”

*
”Jag tycker det ir bra ging i dr! Synd om Rabih denna

vecka. Och varfor jivlas juryn varje vecka med Erika.
Hon ir ju jatteduktig!!”
>

"fy fasiken va diligt rabih sjunger”



Inldggen ovan innehaller typiska kommentarer om Idol och de med-
verkande. De som postat dessa inldgg berittar med lite olika grad av en-
gagemang och inlevelse vad de sjilva tycker, med beskrivande ord som
"basta”, "klockren”, "bra”, "dger”, “snyggt”, "superbra’, "bist”, "svart”,
“trakig”, 7daligt”, "rittvis”, "falskt”, "simst”, "jitteduktig”, "skit”, "pin-
samt”, "komiskt” och upprepningar av orden "bra” och ”dalig” av olika
personer i lite olika former. Varianter pa dessa kommentarexempel gér
att hitta pa andra forum inom Idol-communityn och ir inte unika
for just TV4:s Idol-forum. En annan sak som ér viird att notera ir att
ovanstiende kommentarexempel dr postade pa forumet under tiden
Idol faktiskt sindes pé tv denna fredag.

Under denna fredag postades det cirka 180 inligg mellan klockan
12.00 och 20.00, alltsd under de dtta timmarna innan programstart.
Dessa inlidgg innehéller subjektiva attitydyttringar om vilken av ido-
lerna som ir bist, spekulationer om vilken eller vilka av de medver-
kande som kommer att dka ut, spekulationer om vilka som “hinger



16st” fran veckan innan, vidjan fran olika personer att résta pi en
specifik idol och lyckonskningar till specifika medverkande i pro-
grammet.

Under sjilva sindningstiden postades det drygt 350 inlidgg pa fo-
rumet, det vill sdga under tva timmar. Bland dessa ingar ovanstiende
20 kommentarexempel samt en ytterligare mingd inldgg, framfor
allt under den sista halvtimmen av programmet vilka frimst inne-
haller olika personers vidjan om att rosta pa en specifik idol, 6nsk-
ningar att nagon specifik idol ska aka ut, korta kommentarer om vem
som var bist under kvillen och fortsatta spekulationer 6ver vem som
kommer att dka ut denna vecka.

Efter programmets slut, klockan 22.00 fram till midnatt, postades
det cirka 700 inligg pa samma forum, dven detta under en tvitim-
marsperiod och ytterligare cirka 170 inldgg fram till klockan 02.00
pa lordagsmorgonen. Innehillet 1 dessa kommentarer ér i stort sett
detsamma som de 6vriga inldggen postade under kvillen, men besvi-
kelser 4r mer férekommande och tydligare. Hir foljer nagra exempel
pa inldgg som postats efter programmets avslut:



“juryn kan ingenting, ni sigfer negativa saker om rabih
hella tiden fan , Lyssna o Lir Rabikh e king go go go Rabih”

*

"juryn kan bra mycket bittre in vad du kan. Dom har
jobbat i minga ir med musik”

*

”VAF FAN HAR SVENSKA FOLKET FOR FEEEEEEE
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

*

“svenska folket!!! gir en insats!! rista pa Eddie, lit honom
fé en irlig chans nigon ging!!!! Babyristen borde inte fi
vara kvar!!! Han liter hela tiden likadant!!

Fan vad sur jag blir :(”

*

<333333333333333333333333”

*

”Rahbi iker nista gq, eller Calle I”

x*

erika iger fett rabih ska ut”






”SKANDAL! HUR FAN KAN MAN TYCKA ATT RABIH

*

”Fattar inte att Rabih fick vara kvar medan Eddie hinger
lost. Hur tinker svenska folket?”

*

”ligg ner idol. bara massa utseende snack o skit. top model
gar pi 5an dd och dd, spana in de istillet”

x*

”Rabih borde ryka fort som attan! Simst o idols historial!

x*

”Eddie hinger kvar som en blodigel mne gu vad dilig han ir
man somnar nir man lysnar pi honom”

%

sjunga eller vadi Ut me Rabih. Helt klart simst”



))f‘an»
»*

”Jag hiller med rabih e ju virre in Johan palm och
han 5666669 men ediie e kvar tack och lov tack alla
ni som ristade med mig”

»*

”100l suger stenhdrt och det dr tydligt att fjortistjejerna
slosar mest sms pengar tillsamman med juryn.
Fy si diligt!”

»*

“kan vi inte alla bojkotta hela i00l? med tanke pé att

hela svenska folket maste vara tondiva. Rabi har inte
ens fortjinat en finalplats. han suger pé allt han siger o
sjunger. det e den virsta deltagaren i idols historia ninsin..

»

%

"rabih calle och mariette vad gor ni i idol? ni SUGER”

x*

"Tycker helt klart att det ir fel personer som ristas ut
varje vecka. Dem som ska dka ut och som inte kan sjunga ir
eddie och Rabih direfter tycker jag att mariette e si sd dir.
och att Tove liter som Amanda Jenssen finns ju redan en si

varfor 2 2 Nigon Som verkligen har kvalite ir Reza hon
kan gé lingt och sven Erik pd andra plats punkt slut.”



Tove.




Varje vecka ser det 1 stort sett likadant ut. Det forekommer spekula-
tioner om vem som kommer att vinna pa fredagen, vem som kommer
att aka ut, yttranden om vem som ér biést och sa vidare.

Pi andra forum, till exempel pd Ungdomar.se som kriver inlogg-
ning for att anvindare ska kunna delta i diskussioner och dir fo-
rumanvindarna dven har mojlighet att skapa egna diskussionstradar,
finns det tydligt kritiska réster som framstir mindre entusiastiska



in de vi kan se pa TV4:s egna Idol-forum. Idol ir ett samtalsimne
som 1 férhallande till manga andra diskussionsimnen i ungdomars
liv, inte fir speciellt mycket uppmirksamhet. Men det finns en del
samtalsimnen som existerar pa andra stillen pa internet och som hir
upprepas for att vicka debatt bland anvindare som kan ha missat en
aktuell hindelse. Hir finns bland annat en diskussionstrad dér trad-
skaparen linkar till ett videoklipp pa Youtube. Klippet visar en 13-
arig flicka som blir intervjuad av en journalist. Intervjun handlar om
flickans tankar och kinslor nir hon fick triffa Johan Palm, en av de
medverkande som var med 1 Idol 2008. I videoklippet ser vi flickan
som visar upprymdhet och talsvarigheter nir hon stills infor sin idol.
Hon ir grétfirdig av lycka och beter sig forvirrat framfor kameran. I
videoklippet kan man i dialogen mellan reportern och flickan héra:

Reporter: "Vad betyder Johan for dig?”
Flickan: "Alltsa, han betyder allt. Han betyder mer 4n nagon annan gor
foér mig — mer an min familj och allting.”

I klippet utstralar hon emotionell intensitet och iver, inte helt olikt
det beteende som kan associeras med 1960-talets Beatlemania®. Ef-
ter forsta posten 1 diskussionstraden dir klippet finns att se, foljer
en rad kommentarer pi videoklippets innehall postade av andra an-
vindare. Flickans uttalanden och beteende 1 videoklippet granskas,
kritiseras och forlojligas 1 diskussionstraden — vissa anvindare und-
rar om flickan dr mentalsjuk och andra skriver att de kinner att de
skidms for henne. I vissa fall gar det att i triden lisa grova foro-
limpningar med kénsord, men dé inte enbart riktade mot flickan,
utan dven mot flickans idol: att han idr ful, anspelningar pa att han

4 Beatlemania ir ett begrepp "to describe the fan frenzy particularly demonstrated by

young teen girls directed toward The Beatles during the early years of their success.”

http://en.wikipedia.org/wiki/Beatlemania



skulle vara homosexuell eller att han ser ut som ett kénsorgan. Vad
som dr intressant i detta fall 4r inte att den 13-4riga flickan 1 klip-
pet knappt vet vad hon ska ta sig till, dven om det har andra in-
tressanta psykologiska implikationer, utan att videoklippet anvinds
av ungdomarna sjilva som underlag for debatt inom communityn.

En annan trdd pa Ungdomar.se, som har 6éver hundra inligg,
handlar om huruvida Idol som koncept ir passé eller inte. Tradska-
paren stiller en initial friga som inbjuder till diskussion, men som
pad ménga andra stillen pa nitet dir det forekommer individuella
yttringar om Idol, sa utgér inldggen i den hir triden pda Ungdomar.
se en serie personliga kommentarer snarare 4n en kritiskt granskan-
de diskussion. Inldggen i traden ir korta och inte speciellt malande.
Det finns ett och annat inligg dir anvindaren motsitter sig tanken
att sluta titta pa Idol, men majoriteten av svaren ér olika varianter av
medhall samt enstaka yttringar om att Idol som program endast var
intressant att titta pa nir det var nytt i svensk tv. Hela traden signale-
rar att det existerar en viss mittnad for Idol bland de ungdomar som
vistas pa denna community.

Ytterligare tre exempel pé diskussionstradar frain 2008 pa Ungdo-
mar.se dr tridar som handlar om vem av Idol-tjejerna som 4r mest
attraktiv, en som handlar om Johan Palms utseende och en dir trid-
skaparen anser att det inte finns nigon poing med Idol nu fér tiden
eftersom de som vinner inte slipper nagonting i musikvig som dr
virt att uppmirksamma. Alla tre tradarna f6ljer ett liknande monster:
en forumanvindare har skapat en trad och postat en initial fraga for
andra anvindare att svara pd med egna kommentarer. De initiala fra-
gorna ir enkla, anvindaren presenterar dven sin dsikt och fragar vad
andra anvindare tycker. Svaren fljer i regel samma monster: i forsta
triden om Idol-tjejernas utseende och attraktionsniva féljer en rad
inlidgg postade av andra anvindare som innehiller deras personliga
preferenser samt dven inlidgg dir olika anvindare uttrycker raka mot-
satsen, emellandt blandat med bade svordomar och grova ord, anting-
en om samma idol som nidmnts i forsta inldgget eller senare i triden.



Samma monster giller f6r de andra tvd tridexemplen dven om
innehallet i sig skiljer sig. Tridarna har ett initialt inldgg, som for
en utomstiende stiller en relativt banal fraga varpd andra anvindare
kliver in och uttrycker sin dsikt 1 amnet. Det ir korta svar pd enbart
en eller ett par rader dir andra anvindare antingen visar sitt medhall
eller uttrycker personliga preferenser som visar pd det motsatta. I
den senare traden om att det inte finns nigon vidare poing med Idol
lingre, kommenteras inte enbart den pagiende Idol-tivlingen och de
som medverkar 1 programmet, utan dven medverkande frin tidigare
siasonger och deras varierande framging 1 musikbranschen. Utifrin
inldggen 1 den hir traden gar det att trots delvis positiva kommen-
tarer om tv-programmet skonja en tydligt sarkastisk ton hos méanga
av anvindarna. Aven i triden om Johan Palm férekommer en hel del
sarkasmer och grova ord och grinsen till personliga pahopp pd andra
anvindare som tycker olika tangeras stindigt.

Pa online-communityn Fanglobe.com finns det ett antal tradar
som dr tillignade diskussioner och kommentarer om specifika med-
verkande 1 Idol. Hir finns det separata diskussionstriadar om till ex-
empel Erik, Tove, Calle och Reza som alla medverkande i Idol 2009.
Men denna typ av tradar dr inte pa nagot vis unika f6r denna com-
munity, utan visar bara pa en trend bland ungdomar som favoriserar
en viss idol att starta en trad for att hylla eller samla information om
denne pa ett visst stille. Pa en internetcommunity 4r detta enkelt och
ett sitt att hélla diskussionerna isir. Det blir dven ett incitament for
andra anvindare att visa sitt engagemang och synpunkter. Tradar pa
Fanglobe.com om specifika medverkande 1 Idol visar varierande en-
gagemang hos medlemmarna i communityn och har allt frin ett tju-
gotal inldgg till cirka hundra inlidgg vardera. I dessa forumtradar gar
det att hitta bilder pa respektive idol, videoklipp dir de upptrider,
hyllningar frin olika anvindare, lite samlad information om idolen,
blandat med missnéje Gver att idolen inte presterade speciellt bra ni-
gon fredagskvill under en tv-sindning. Emellanat upptrider en och
annan dispyt mellan olika anvindare som tycker olika, till exempel



huruvida nigon av de som medverkar i programmet sjunger falskt
eller inte.

Pa Fanglobe.com finns det dven en hel del roster som inte dr lika
bittra som manga av exemplen ovan. En vanligt férekommande typ
av inldgg pa detta forum ér ndr en anvindare postar en lista 6ver de
idoler som medverkar och som sedan antingen graderar dessa enligt
personligt tycke, eller skriver en mer utforlig lista dir de limnar ett
omdome 6ver de medverkande idolernas prestationer efter veckofi-
nalen varje fredag. En sidan lista kan se ut som f6ljer och dr postad
pa Fanglobe.com av JS, en 18-irig tjej som mer eller mindre har {6ljt
Idol sedan forsta sisongen:

Tove (Sweet Dreams) — Jag tyckte det var jattebra!

Calle (Your Song) — Bra, men blev lite uttrékad!

Erik (MLWSWY) — Saddr, Tyckte han forstérde den lite! INGEN slar
originalet!

Reza (You've got a friend) — Fin rést, men trakigt latval!

Mariette (Angeln i rummet) — Wow, hon sjéng jéttebra pa svenska!

Tove (Himlen ar oskyldigt bld) — S& fint och sa duktig pa att spela
piano!

Calle (To be with you) — Lat lite anstréangt!

Erik (Always) — Mycket béttre an forra framtréddandet!

Reza (When | need you) — Det var fint!

Mariette (Time of your life) — Bra, men lite trakigt!

Listor som dessa, eller listor dir en anvindare postar namn pi sina
favoriter i fallande ordning, forekommer med jimna mellanrum bade
pa detta forum och pa TV4:s Idol-forum. Syftet ir helt enkelt att visa
tor andra vad man tycker och listorna erbjuder andra anvindare ett
underlag f6r diskussion dir olika anvindares omdémen kan jamf6ras
och kritiseras.

Foreteelser som liknar de som finns pd Ungdomar.se och Fan-

globe.com finns dven pi Facebook. Men hir finns en tydlig skillnad.
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Aven om dessa tre interaktiva plattformar har relativt lika forutsitt-
ningar for virtuell dialog mellan anvindare si har Facebook en in-
tressant funktion: att anvindare kan skapa intressegrupper. Detta ér
jaimférbart med att skapa en trad pé ett diskussionsforum, men en
intressegrupp har ett tydligare definierat syfte och anvindare som
dr med 1 en intressegrupp visar sitt stillningstagande enbart genom
sitt medlemskap i den. I denna bemiirkelse kan en passiv deltagare
fortfarande visa sitt stod for en specifik idé utan att behova posta ett
enda inligg.

Pi Facebook finns det en uppsjo av olika intressegrupper. Likt "Idol-
tradarna” pa Fanglobe.com dir det finns en trdd om 1 princip varje spe-
cifik idol, sa finns det pa Facebook en rad olika "fanclubs” for de olika
medverkande. Vissa grupper dr sma med bara nigra hundra medlem-
mar medan andra har flera tusen. Hir finns ocksa fansites for Erik, Cal-
le, Tove, Reza, Mariette och flera andra som medverkat 1 Idol dven tidi-
gare sdsonger.

Mojligheten att kunna skapa intressegrupper pa Facebook gene-
rerar dven mojligheten att som anvindare g med 1 dem. Det huvud-
sakliga syftet 4r da att visa sympati f6r gruppskaparens stillningsta-
gande 1 en friga, till exempel vilken av de medverkande som ir bist.
Detta ger dven personer som tidigare varit engagerade i Idol att med
nagra knapptryckningar kunna visa sitt missnoje 6ver hela program-
serien ndr deras favorit har rostats ut. Det édr inte ovanligt att uttrycka
sitt starka missnoje 6ver hela Idol nir négon har rostats ut. Detta dr
tydligt pd TV4:s Idol-forum och en stindigt dterkommande reaktion
hos manga anvindare. En limplig parafras dr: "Jaha, nu ndr X 4r ut-
rostad sa dr det ingen mening med att kolla pa Idol lingre.” Ett ma-
lande exempel pi denna féreteelse dr en intressegrupp pa Facebook
som startades efter att Tove Ostman Styrke dkte ut i semifinalen 2009,
dir skaparen av gruppen uppmanar andra Tove-fans att bojkotta hela
Idol-finalen. Gruppen har drygt 120 medlemmar som frimst passivt
visar sitt stod for idén.

Denna Facebook-grupp ir ett exempel pa samma fenomen som



kommentarerna pid TV4:s Idol-forum om uppgivenhet och besvi-
kelse 6ver utrostade idoler. I det hir fallet sd har gruppskaparen tagit
ett steg lingre. Det ir inte enbart ett starkt emotionellt uttryck, det
ligger dven till grund f6r en kollektiv kampanj f6r att bojkotta Idol-
finalen (jfr Kozinets & Handelman, 1998). En person upplever Idol
som viirdeldst utan Tove och andra anvindare gir med i gruppen for
att visa att de gillar idén och stédjer kampanjen.

Kanslor och sociala behov

Exemplen ovan ir fa till antalet i férhillande till hur mycket det pra-
tas om Idol online, men dessa exempel visar tillsammans med 6vriga
observationer pa en trend. Det dr tydligt att den primirt motive-
rande faktorn till engagemanget i diskussioner och kommentarer om
Idol dr knutet till den enskilde individens kinslor. Det finns 1 det hir
sammanhanget en ling rad olika saker som kan utlésa emotionellt
underbyggda yttringar: idolernas utseende och utstralning pa scen,
deras sdngrost och ovriga musikaliska talanger, idolernas framfoérda
musikstycken, deras klddsel, frisyr och smink, juryns medlemmar
och deras bedémning av de medverkande, deras péastidda favorise-
ring av vissa deltagare, deras pistadda kunnighet eller okunnighet
och idven publikens reaktioner eller till och med andra forumanvin-
dares egna asikter. Detta betyder inte att de pastienden och asikter
om nagonting Idol-relaterat som presenteras i tradar pa diskussions-
forum saknar rationell grund. Vad som dock framstar tydligt ir att
programformen som sidan, med starka horbara och visuella intryck,
tenderar att medfora ett starkt emotionellt gehor hos de personer
som upplever dem.

Det finns dven roster 1 den virtuella virlden som uttrycker sig
negativt om hela Idol som programidé, dir somliga hivdar att TV4
fifflar med rostningsresultaten och att Idol ér ett kommersiellt jippo
med undermeningen att TV4 utnyttjar unga minniskor vars emo-



tionella och euforiska tillstind paverkar deras forméga att tinka ra-
tionellt och dirmed gor dem sirbara infor lockelsen att spendera
pengar pa att sms-rosta med mobiltelefonen. Men édven sadana kon-
spiratoriska teorier visar att mdnga ménniskor som yttrar sig negativt
om Idol, 1 hog grad gor det pa emotionella grunder.

Oavsett instillning till Idol har tittarna det gemensamt att pro-
grammet som fenomen fungerar som en samlingsplats, det vill siga

att det erbjuder minniskor ett gemensamt samtalsimne, en gemen-
sam referenspunkt 1 tillvaron. Internet som kommunikationsmedel
dr en utomordentligt bra plattform att sprida sina asikter och gora
sin rost hord pa. Det som olika ménniskor siger helt 6ppet pa inter-
net om Idol blir kvar i offentligheten och blir siledes 1 sig nagonting
att kommentera eller ha synpunkter pa. Pa internet, i offentliga rum
som diskussionsforum och andra sociala plattformar, ir det tydligt



att ungdomar inte tvekar 6ver att dela med sig av sina personliga
upplevelser och kiinslor. Att 6ppet blotta sin sinnesstimning tillsam-
mans med sina asikter infor andra, ibland helt okidinda minniskor, 1
en diskussionstrad eller anvindargrupp, ir ingenting konstigt, utan
dr snarare nigonting fullkomligt normalt och 1 vissa fall dven na-
gonting som forvintas. Responsen fran andra som antingen haller
med eller stiller sig pa tviren och anvinder minst lika minga versa-
ler och utropstecken, bekriftar siledes normen att utvixling av ytt-
ringar med stor emotionell intensitet dr ok. Kinslor, attityder och
asikter, som traditionellt betraktats som nagonting vildigt personligt
och som man vanligtvis bara delade med sina nirmaste vinner, blir
pa nitet 1 dessa sammanhang ett slags valuta i jakten pa bekriftelse
och ger i sin tur dven ett existensberittigande inom communityn.

Olika nivaer av engagemang

De personer som inom Idol-communityn anvinder olika interaktiva
plattformar for att kommunicera sina tankar om Idol med andra,
gar att grovt dela in i fyra olika grupper, definierade av Kozinets (jfr
Beckmann & Langer 2005). Dessa ir “turister”, “minglare”, "entu-
staster” och "insiders” och hinvisar till dels den nivéd av engagemang
som personerna pa de olika diskussionsplattformarna visar och dels
hur starka sociala band anvindarna har mellan varandra. "Turis-
ten” dr en person som tillfilligt tittar in i aktuella diskussionstradar
tor att 1 forbifarten limna sitt avtryck i diskussionen utan att stanna
kvar och observera vad som hinder direfter. Denne har inga eller
svaga sociala band till 6vriga anvindare. "Minglaren” dr en person
som vistas i det digitala rummet dir pagiende diskussioner férekom-
mer och har fler och starkare sociala band till andra anvindare och
som emellant limnar sina egna synpunkter pd dmnet i friga, utan
att nédvindigtvis vara speciellt intresserad. "Entusiasten” och "insi-
dern” ir de tva kategorierna av anvindare som dr mest aktiva i de pa-



gaende diskussionerna. Det som i huvudsak skiljer "entusiasten” frin
“insidern” dr att “entusiasten” inte har lika starka sociala band till de
ovriga 1 communityn.

Alla dessa kategorier gar att finna pa samtliga observerade inter-
aktiva plattformar dir Idol forekommer som samtalsimne. Vissa dr
dock mer framtridande 4n andra beroende pa vilken plattform det
dr. Till att borja med s medfor TV4:s Idol-forum pi grund av sin
struktur och kravlosa identifieringsprocess att engagerade minnis-
kor tenderar att t6ja pa gillande normer om vardat sprik och upp-
forande. Hir kan anvindare skriva 1 stort sett vad som helst, i alla
fall inom lagens grinser, utan att behéva tinka pa négra nimnvirda
konsekvenser. Ar inliggen som postas opassande s raderas de av fo-
rumets moderatorer utan forvarning eller varning om bannlysning
frin communityn. Hir vistas frimst “turister” och “entusiaster” ef-
tersom forumets struktur och individernas héga anonymitetsniva gor
det svért for dem att engagera sig och skapa och uppritthilla sociala
band. De som syns och "hors” mest dr personer som engagerar sig i
dmnet Idol och som visar tydliga tecken pa upprymdhet och salighet
1 sina yttranden.

Pa Ungdomar.se figurerar frimst “minglare” och “entusiaster”.
Forumets struktur dr béttre anpassat f6r sociala band men det ér inte
i férsta hand avsett f6r att diskutera just Idol, utan snarare f6r att ge
information och vara en allmin social nitverksplattform for ung-
domar att vistas pa. Hir finns det engagerade Idol-tittare, men den
mingd kritiska réster som férekommer bland ungdomar som har
andra intressen visar att man samtidigt skapar gemenskap genom att
markera hur fjantigt man tycker att Idol 4r. Allmint ointresse, arro-
gans och rebelliskt beteende bland ungdomar kryddar Idol-diskus-
sionerna med ironi, sarkasmer, svordomar och konsord.

Diskussionsforumet Fanglobe.com engagerar unga minniskor
som har ett allmdnt musik- och/eller filmintresse och har av denna
anledning en hogre grad av Idol-intresserade anvindare dn Ungdo-
mar.se. Hir cirkulerar ménga "entusiaster” och "insiders”, varvat med



en och annan “minglare”. Forumets struktur har samma f6rutsitt-
ningar for social interaktion och social sammanhiéllning som Ung-
domar.se. Men eftersom musik dr ett ganska vanligt f6rekommande
dmne pa Fanglobe.com och Idol ir en del av det, si férekommer hir
mer intensiva diskussioner och argumentationer om olika aspekter
av Idol 4n vad det gor pa Ungdomar.se. Anvindarna har fortfarande
olika asikter och klagar en hel del pa varandras smak och tycke, men
den hégre graden av musikintresserade individer generellt gér paga-
ende diskussioner om Idol mer nyanserade.

Pa Facebook finns alla kategorier, men de mest framtridande ir
"minglaren” men 4ven “insidern” som har starka sociala band och
ett brinnande intresse for Idol. Facebook som interaktiv plattform
erbjuder anvindarna enastiende forutsittningar for sociala gruppe-
ringar och social sammanhillning. Idol ér ett hett dmne dven hir
och anvindarna pi denna plattform har stora méjligheter att inte
bara siga vad de tycker, utan dven att skapa nya samtalsimnen och
kampanjer som stricker sig utanfér den innersta cirkeln av bekant-
skaper. Hir kan grupperingar formas efter bade intresseimne och
sociala relationer och bada kan 6verlappa varandra. Kraven pa regist-
rering och vetskapen att det sociala minglet sker bland minniskor 1
varierande aldrar medfér ett mer moderat sprikbruk, men uttrycks-
formerna stannar inte vid enbart text eller bild, utan ésikter uttrycks
dven genom allianser med andra minniskor som redan presenterat
en idé till exempel i form av intressegrupper. Hir finns, som vi har
sett, dven personer som har mer radikala idéer och asikter — personer
som béde star f6r dem och som dven lyckas influera en mingd andra
anvindare till att visa sitt stod.

Vad som framstéir vara gemensamt for alla dr det grundliggande
behovet att, med varierande intensitet, tala om f6r andra: "Det hir ir

vad jag tycker.”



Vad handlar programmet Idol om egentligen, férutom att vara ett
underhallande tv-program? Den fridgan stillde vi oss innan vi stude-
rade och pratade med barn och ungdomar och analyserade vad som
hinder pa nitet. Det dr tydligt att programformat som Idol betyder
mer 4n bara underhallning for stunden. De har en lingt vidare bety-
delse f6r hur man upplever och agerar i vardagen.

Idol ir ett populirt program bland de unga. Det ir ett program
som samlar familjen (eller delar av familjen) under fredagskvillen.
Upplevelsen av att ha "fredagsmys” kan 1 ménga fall vara viktigare dn
vilket program man faktiskt tittar pa. Men program som lockar bade
de yngre och de ildre innebir att fler i familjen fredagsmyser och
Idol ir just ett saidant program. Tv:ns funktion som ligereld ir stark
bland barn och ungdomar.

Flertalet av ungdomarna i denna studie, vilket ocksa kommer till
uttryck pa de forum vi f6ljt, tycker dock att programmet borjar bli
“tjatigt”, lite trikigt och mindre spinnande. Tv-tittare forsléas knap-
past framfor tv-apparaterna utan fir snarare en alltmer utvecklad
smak och kinsla for just tv-program, de blir helt enkelt "bittre” tv-
tittare. Och att toleransen gentemot tv-program som inte bjuder pa
nyheter och variation minskar ir tydligt; det som inte "fornyas” med
overraskande moment och nya inslag "dissas” snabbt (jfr Nussbaum
2009).

Forutom att vara ett tv-program man girna samlas kring 4r Idol
ett tydligt exempel pa hur ett program genom medieteknologier an-
vinds av unga i en identitetsprocess. Hir far man en handfull idoler
att vilja mellan och spegla sin egen identitet mot, och genom de olika



medieplattformarna dir Idol diskuteras fir man mojlighet att kan-
ske delta eller bara passivt konsumera vad andra tycker och tinker.
De unga upplever sig nistan "kdnna” sina idoler genom att de moter
dem till stor del 4ven genom andras 6gon i olika sammanhang i olika
medieformer. Tydligt ir att interaktion bade uppritthaller, stirker
och vidgar sociala relationer och den egna identitetsutvecklingen.

Fornedring eller normaliserad privat offentlighet?

En mérkvérdig frihet tycks vara friheten att fa férnedra andra. Tv-pro-
grammet "Idol” &r en av féregangarna i att lansera férnedringstemat.
Den genren erbjuder férebilder till férnedringsfriheten... Férnedrings-
friheten ligger néra friheten att fa ta for sig. Man behdéver inte bry
sig om andra utan kan prioritera sina egna behouv.

LINDBLAD OCH LINDGREN 2009:127

Citatet ovan kommer fran barnlidkaren Carl Lindgrens och barn- och
ungdomspsykiatern Frank Lindblads bok Vilfirdslandets gita. Varfér
madr barnen inte lika bra som de har det? och refererar till deras resone-
mang kring Erich Fromms bok Flykten frin Fribeten (Fromm hiv-
dade att de 6kade forvintningarna pa individen att sjilvforverkliga
sig snarare tycks bli en bérda 4n en frihet 1 det moderna samhillet,
se Fromm, 1945). Forfattarna Lindgren och Lindblad kopplar Idol
till friheten att fa férnedra andra och detta ir ett tydligt exempel pa
hur olika generationer kategoriserar och upplever ett programformat
som Idol. Begrepp som "fornedrings-tv” hor definitivt till dldre ge-
nerationer och skiljer sig stort mot hur yngre minniskor kategorise-
rar den hir typen av program.

Utrostning och elaka kommentarer frin en jury ir sjilvklara delar
1 manga program idag vilket innebdr att man inte direkt reagerar. De
unga mediekonsumenterna har vixt upp i en mediekultur dir det ar
vanligt med denna typ av program. Men vad som papekats av nagra



ungdomar i intervjuerna ir att det kan vara virre att bli utrostad av
sina kompisar, som till exempel 1 programmet Robinson, 4n av en
professionell jury vars jobb dr att vaska fram guldkornen. Men be-
greppet fornedrings-tv tappar stadigt relevans eftersom utréstningar
och hirda omdémen idag ses som ett naturligt inslag i tivlingspro-
gram och upplevs dirfor inte speciellt f6rnedrande, 1 alla fall inte sett
ur de yngre konsumenternas perspektiv. De har ett mer likgiltigt f6r-
hallningssitt till fenomenet i och med vad vi kan se som en norma-
lisering av dokusépaliknande underhallningstemata 1 visuella media.
De ungdomar som intervjuades menar att utréstningsprogrammen
dr som livet 1 stort:

Julia séger att det ar som i vardagslivet och forklarar att utréstningen
oftast sker om nagon &r annorlunda. ”I Robinson var nagon lite annor-
lunda i bdrjan och blev utréstad snabbt. Det ar lite som de som séager
annorlunda saker, de blir utanfor i samhallet. Det &r som géng och grup-
per i skolan.” Markus héller med. | skolan "ska man ha rétt stil”, séger
han. Julia tilldgger att de som inte har rétt stil blir placerade i ett fack
eller kommer utanfor.

En annan anledning till att utréstningsprogram som Idol inte upp-
levs som "fornedring” av de yngre kan vara att dagens medietekno-
logier innebir flera former av kommunikation. Spriket och tonen 1
de mer ickepersonliga medierna, alltsa didr man inte méter en an-
nan minniska 6ga mot 6ga, dr ofta hardare och raare dn det som
sker IRL. Det publika, eller offentliga samtalet pa internet ir inte
pa samma sitt paverkat av en annan minniskas omedelbara reaktio-
ner i form av ansiktsuttryck, tonlidge, 6gonkontakt och si vidare och
har till viss del ddrfor forlorat vanlig minsklig hovlighet. Har dr det
bara det skrivna ordet och olika ikoner som blir grunden f6r hur man
uppfattar och tolkar det man dr delaktig i.

P4 ménga "platser” pd nitet dir ungdomar vistas rider en ra och
sarkastisk ton, detta giller inte minst TV4:s eget Idolforum. Den



hogre graden av anonymitet bidrar till méjligheten att kunna ut-
trycka sig pd ett riare sitt 4n vad man annars skulle gora. Det ir
inte bara oenigheter mellan olika anvindare och besvikelser over att
nagon av idolerna akte ut som uttrycks med grova ord, versaler och
mingder av utropstecken, dven glidjeuttryck och férhoppningar ut-
trycks pd liknande sitt. Det emotionella dr som tidigare papekats
ett vanligt inslag i samtidens underhillningsprogram och speglas
dven tydligt i interaktionen mellan de personer som engagerar sig
och kommenterar Idol online. Utréstning och kritiska, ibland elaka
kommentarer har blivit vanligt i olika tv-programgenrer och det ér
inte konstigt att detta dven gér att avldsa i andra vardagliga samman-
hang i barn och ungdomars liv. Fér de yngre konsumenterna som
vixer upp med denna typ av tv-program och tillbringar mycket tid
pa nitet har detta blivit ndgonting "normalt”.

Att forsoka forstd barn och ungas konsumtion av vad ildre ge-
nerationer valt att kategorisera som “fornedrings-tv” handlar om
att forsta ett specifikt programformat och hur det konsumeras och
upplevs ur de ungas perspektiv. Fér barn och unga ir inte Idol ett
“fornedringsprogram”. Idol bygger pa ett koncept som idag dr nagot
"normalt”, att ge sig in i leken innebir ocksé att man kan bli utrostad,
det vill siiga att man ska leken tila. Femtonariga Annas uttalande, att
de vuxna "hejar pa fel sitt, de hejar pa ett vuxet sitt”, belyser tydligt
hur viktigt det dr att tolka fenomen och hur de upplevs av olika ald-
rar utifrin dess specifika samhilleliga och kulturella sammanhang.



Mojligheternas tidsepok - eller alla kan ”lyckas”

"Det &r en stor méjlighet att Idol finns”.
ANNA 15 AR

Anna tycker mycket om Idol. Hon har foljt tidigare siisonger samt
denna och siger att programmet ir "jittebra”. Hon tycker dven att
”det dr kul att personer fran ligre samhillsklasser fir visa vad de gér
for, att de fir en chans”. Annars ir det svirare att bli kind. Anna ir
inte ensam om den hir uppfattningen — den édr snarare ganska van-
ligt forekommande hos alla barn och ungdomar i den hir studien.
Signaturen JS skriver 1 en diskussionstrdd pa ett nitforum att "om
jag hade en singrost skulle jag soka”. Attityden hos JS ir inte ovanlig
bland ungdomar. Tanken att faktiskt medverka sjilv dr inte frim-
mande.

Vilever i en kindiskultur och idag ér det en sjilvklarhet att kunna
vara med 1 tv och bli kiind och framgéngsrik. Sd upplevs verkligheten,
i alla fall av de unga som konsumerar program som Idol och andra
reality-format. Aven forildrar idag har stora ambitioner, barn upp-
muntras intensivt i sitt sing-, dans- och/eller sportutévande. Idag ir
barn ”ett projekt”, barnen ska inte bara vara, de ska bli nigot (Lager-
crantz 2009). Hos dagens férildrar finns stort fokus pé att de maste
stimulera sina barns férmagor och talanger. Bengt Sandin, professor
vid Tema Barn vid Linképings universitet, siger att livet f6r f6rildrar
idag gér ut pi att "maxa och exploatera talanger i barnets liv” (ibid).
Detta var nigot vi sig i en del familjer dir vi genomforde etnogra-
fiskt filtarbete. Dir fanns flera férildrar som medvetet eller omed-
vetet bekriftade och/eller styrde sina barns “talanger” — ett exempel
ir Gustavs mamma, som avslutade samtalet mellan Gustav och hans
lillebror si hir:

Gustav: Jag kanske maste bérja spela nagot instrument om jag ska kun-
na bli med i nat av programmen...



Lillebror: Jag ska vara med i Talang... dé ska jag trolla...

Gustav: Nej jag ska vara med i Idol... helst, Talang om jag inte kom-
mer med i Idol, men det hdnger ju pa att jag lar mig spela nagot instru-
ment...

Lillebror: Idol é&r tontigt...

Mamma: Jamen det &r ju en jéttebra malsattning, om du bérjar spela
nu och kan séka till Idol om nagra ar...

Vilever i en tid dér de basala behoven ir tillfredsstillda. Vi kidmpar
inte lingre for att Gverleva, att fi mat f6r dagen och tak 6ver huvu-
det. Nu strivar vi efter att kiinna/uppleva "lycka”. Vi ska vara "lyck-
liga” eftersom vi lever i en virld dir alla kan "lyckas”. Vi ifragasitter
standigt om vi dr tillrickligt néjda och "lyckliga” eller om vi ér till-
rickligt "lyckade”. Det ir inte konstigt att vi i en samtid av sa hoga
forvintningar ocksd kinner oss "misslyckade” om vi inte kinner att
vi dr "lyckade” — och lyckliga. Stefan Klein skriver i boken Lycko-
formeln att depressioner okar patagligt 1 var del av virlden: "Unga
minniskor lever idag med en tre ginger si hog risk att drabbas av en
svar depression jimfort med for tio ar sedan” (2002:17, jfr Lindblad
och Lindgren 2009). I en tid dir alla kan ”lyckas”, vilket vi ju ser pa
tv, pa Idol bland annat, 6kar ocksa férvintningarna. Och med 6kade
forvintningar okar ocksa besvikelserna. Drommen om framgang ir
en illusion for det stora flertalet. Frigan ér vad det far for konsekven-
ser eftersom det dr "1 skdrningspunkten mellan drémmarna och den
sociala realiteten som identitet skapas” (Johansson 2006:216).

Men livet pa nitet kan till viss del bli en brygga mellan drémmar

och verklighet.

... tillvaron pa nétet kan anvédndas for att realisera de dnskningar man ej
kan tillfredsstélla i vanliga livet. Vill man bli en rockstjdrna kan man vara
det pa nétet, utan att nagon egentligen kan kontrollera det.

LALANDER OCH JOHANSSON, 2002: 202



Citatet ovan beskriver delvis vad barn och ungdomar anvinder ni-
tet till. Men det dr en ganska f6rskonad bild av vad som pigar dir,
1 alla fall om man jimf6r med de observationer som gjorts i den hir
studien. Nitet kan anvindas till att realisera 6nskningar och drom-
mar, men vad som pagéir pa nitet ir mer ett kontinuerligt postande
av hyllningar och kritiska yttringar, pastdenden som visar vad man
tycker och kinner. Aktiviteten pa nitet handlar med andra ord sna-
rare om att “hilla drémmarna vid liv” dn att nodvindigtvis realisera
dem. Ungdomar behover ndgonting som upplevs vara betydelsefullt,
en mingd sammanhingande symboler som ger mening i den an-
nars kanske inrutade och grda vardagen. Utan mening i livet finns
ingen livsglddje eller "lycka”, men kan man f6lja andra manniskors
framsteg 1 en tv-sdpa och identifiera sig med en idol som péverkar
ens emotionella tillstind pa ett betydelsefullt sitt, sa kiinns det me-
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