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Inledning

Statens medierdd har till uppgift att bland annat verka for att stdrka barn
och unga som medvetna medieanvéndare och skydda dem fréin skadlig
mediepdverkan. Dérutéver har myndigheten till uppgift att folja medie-
utvecklingen bland barn och unga i Sverige. Av instruktionen framgdr dven
att Statens medierdd inom sitt verksamhetsomrdade sdrskilt ska tillvarata
barns och ungas egna erfarenheter.

En av de viktigaste kdllorna till aktuell kunskap om barn och ungas
medieanvdndning, bdde for Statens medierdd och andra aktorer, utgors

av enkdtundersokningen Ungar & medier. Undersékningen genomférs av
Statens medierdd vartannat dr och enkdter skickas ut till svenska barn

och unga i dldrarna 9 till 18 ér. 2020 skickades enkdter till 2000 barn i
Aldrarna 9-12 ar och 2999 unga i dldrarna 13-18 dr. | den forra gruppen lag
svarsfrekvensen pd 32,8 % och i den senare gruppen I&g svarsfrekvensen pd
32 % (Statens medierdd, 2021b, s. 14). Det gor Ungar & medier till en av dem
mest representativa undersdkningarna i landet om svenska barn och ungas
medieanvdndning.

Som med enkdtundersokningar i allmdnhet foreligger ett behov av att testa
frdgornas funktion for att stéirka undersokningens validitet och reliabilitet
(Wenemark, 2017, s. 169 ff.). Det har behovet torde vara dnnu storre for en
undersdkning som Ungar & medier eftersom den véinder sig till barn och
unga (Wenemark 2017, s. 148; Robinson & Leonard 2019, s. 49). Ytterligare en
anledning till att testa frédgornas funktion i Ungar & medier har att géra med
att medielandskapet ér under snabb och sténdig fordndring. Exempelvis
har nya medier bidragit till att gamla medievanor, som att ta del av nyheter,
har férnyats och diversifieras (Meijer & Groot Kormelink, 2020), vilket gor
dem svdrare att Gverblicka och mdta. Samtidigt har det tillkommit helt och
hdllet nya vanor som dr svdra att mdta eftersom de fortfarande saknar en
vedertagen definition (Lindgren, 2022).

Mojligheterna att testa frdgornas funktion i Ungar & medier har emellertid
varit begrdnsade (Statens medierdd, 2019b, s. 10). Tidigare har enkdten
friimst genomgdtt granskningar av experter pd Statens medierdd

och Statistiska centralbyrdn. Tester med barn och unga, som utgor
undersodkningens respondenter, har inte forekommit tidigare. Frdnvaron av
barn och ungas egna perspektiv i formuleringen av frdgor och begrepp som
féorekommer i Ungar & medier utgor en av undersdkningens brister. Med
anledning av att FN:s barnkonvention blev svensk lag 2020 och att Statens
medierdd av regeringen fatt ett uttryckligt uppdrag att utveckla den praktiska
tilldmpningen av barnets rattigheter inom sitt verksamhetsomrdade, har
Statens medierdd identifierat behovet av att dn tydligare inkorporera
barnperspektivet i verksamheten.

Mot bakgrund av dessa omstdndigheter beslutade Statens medierdd att
genomfora en intervjustudie med svenska barn och unga. Studien gar
under namnet Vad &r medier? och innehdller intervjuer med drygt 80 barn
och unga i dldrarna 9-16 ér. Avsikten med studien @r att stdrka Ungar &
mediers reliabilitet och validitet. Studien bor dessutom betraktas som en

av flera moment i arbetet med att utveckla den praktiska tilldmpningen av
FN:s barnkonvention inom myndighetens verksamhetsomrdde samt battre
uppfylla myndighetens instruktion. | instruktion ingdr bl.a. att tillvarata barns
och ungas erfarenheter.

| foreliggande rapport redovisas resultaten frdn den hdr studien. Rapporten
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inleds med en mer fordjupad redogorelse av studiens syften, bakgrund och
genomforande. Ddrpd foljer en redovisning av studiens resultat. Rapporten
avslutas med en sammanfattning av studiens slutsatser.

Syfte och fragestdllningar

Syftet med foreliggande studie ¢r att understka hur barn och unga i éldrarna
9 -16 ar frdn olika skolor i Sverige tolkar begrepp och frdgestdllningar som
forekommer i enkdtundersékningen Ungar & medier. Avsikten med studien
ar att testa frédgornas funktion och ddrigenom stdrka enkdtundersékningens
reliabilitet och validitet infor kommande datainsamlingar. Enkdéiten

dr inte statisk utan foréindras successivt beroende pd bland annat
medielandskapets forandringar och vilka frdgor som aktualiseras i olika
sambhadllssituationer. Barnens tolkningar, kommmentarer och information
kommer att anvdndas i revideringar av enkdten for att bdttre fdnga barnens
forstdelse av medier och medieanvindningens betydelse i deras vardagliga
liv. Studien operationaliseras med hjdlp av tre évergripande frégestdlliningar.

Fragestdllningar

- Vilken betydelse har olika begrepp och fradgestdllningar som férekommer
i Ungar & medier enligt barn och unga i dldrarna 9 - 16 ar?

- Finns det ndgra skillnader och/eller likheter mellan informanternas
tolkningar av olika begrepp och fradgestdliningar?

- Pad vilka satt bekrdftar och/eller motsdger informanternas tolkningar
frdgornas funktion i enkditen?

Bakgrund och tidigare forskning

Barns och ungas medieanvdndning utgor ett forskningsomrdde inom flera
olika discipliner (Lemish, 2013; Livingstone & Drotner, 2008; Statens
medierdd, 2016, s. 17 ff.). Omrddet beforskas bl.a. inom medie- och
kommunikationsvetenskap, barn- och ungdomsvetenskap och medicin. En
vanligt férekommmande metod dr enkétundersdkningar dér barn och unga
sjdlva och/eller med hjdlp av deras vérdnadshavare fér beskriva och skatta
sin medieanvdndning.

En av de stdrre internationella enkdtstudierna om barn ungas
medieanvdndning dr EU Kids online (Livingstone et al. 2011; Smahel et al.
2020). Studien har genomforts vid tvé olika tillfdllen bland barn och unga i
olika europeiska ldnder, dock ej i Sverige. | den senaste studien deltog 21964
barn och unga i dldrarna 9 - 16 &r frdn 19 olika I&inder ( (Smahel et al. 2020, s.
13). Undersokningen visade bl.a. att barn i tondren tillbringar mer tid och ¢r
mer aktiva pd sociala medier dn yngre barn (2020, s. 132). Ett annat resultat
var att skillnaderna mellan flickor och pojkars anvéindning var jémforelsevis
fé& i de ldnder som ingick i studien (2020 s 133). Ddremot uppgav flickor i
hogre utstrdckning dn pojkar att de tagit skada av mobbning pé internet och
pojkar i hdgre utstrdckning dan flickor att de anvant for mycket pengar pd kop
inuti appar. Pojkar ignade ocksé& mer tid at datorspelande (2020, s. 133).

Studien visar ocksd att den dagliga anvdndningen av internet pd mobil-
telefoner skiljer sig dt mellan barn i olika IGnder. Exempelvis dr det betydligt
farre barn i Frankrike som dagligen anvéinder internet pd sina mobiltelefoner
i jdmforelse med barn i Tyskland, Ryssland och Norge (2020, s. 134). Barn i
exempelvis Portugal, Rumdnien och Tjeckien dgnar sig ocksd &t flera

olika sorters aktiviteter pd natet varje mdnad, i jdmférelse med barn i Norge,
Tyskland och Italien (2020, s. 134). | vissa I&nder finns det alltsd fler barn och
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unga som anvdnder internet ofta och till flera olika saker ¢n i andra ldnder. |
flera av dessa ldnder uppger dessutom barn i hdgre utstrdckning ¢n i andra
I&nder att de blivit utsatta for obehag och riskfyllda situationer pd internet.

Forfattarna till studien understryker att barns och ungas medieanvéndning i
sig inte rdcker for att avgdra varfér barn och unga i vissa lénder uppger att de
har blivit utsatta fér mer obehag och fler riskfyllda situationer &n barn i andra
IGnder. For det krdvs ett holistiskt perspektiv dér flera olika omstéindigheter
tas i beaktande. Resultaten fréin studien bjuder snarare in till fortsatta studier
och for myndigheter med ansvar fér barns vélbefinnande i olika IGnder att
I&ra av varandra (2020, s. 136).

Svenska barns och ungas medieanvéndning

| Sverige finns det dtminstone tre storre Gterkommande och representativa
enkdtundersékningar som delvis eller enbart mdéter svenska barns och
ungas medieanvdndning. Statens medierdd genomfoér som tidigare ndmnts
sedan 2006 vartannat dr en enkdtundersokning som heter Ungar & medier.
Ungar & medier véinder sig till barn och unga i &ldrarna 9 - 18 ér. 2020
tillfrdgades 2000 barn i gruppen 9 - 12 och 2999 unga i dldrarna 13 - 18 &r. Av
de som tillfrdgades var det 32,8 % som besvarade enkaten i dldrarna 9-12
och 32 % i gruppen 13 - 18 ar (Statens medierdd, 2021b, s. 14). NORDICOM
vid Goteborgs universitet genomfor sedan 1979 en annan dterkommande
enkdtundersékning, Mediebarometern. Mediebarometern vénder sig till
personer i dldrarna 9 - 79 ar. | undersdkningen som genomférdes 2020

var svarsfrekvensen 20 % av totalt 30000 tillfrdgade (Ohlsson, 2021, s. 14).
Internetstiftelsen ¢r sedan 2010 huvudman for undersékningen Svenskarna
och internet. Den undersdkning som genomférdes 2020 (Internetstiftelsen,
2020) bestod av flera olika delstudier varav en, Barnen och internet, vinde sig
till barn och unga i dldrarna 8 - 19 ar. Av totalt 2930 tillfrdgade personer i den
gruppen var det var det 25 % som besvarade enkdten.

Undersdkningarna om svenska barns och ungas medieanvdndning
bekrdftar delvis den bild av barns och ungas medieanvdndning som framgdr
av EU kids online. | likhet med flickor i flera andra europeiska ldnder, uppger
exempelvis ocksd svenska flickor i hogre utstrdckning ¢in pojkar att de har
blivit utsatta for mobbning pd internet (Statens medierdd, 2021b, s. 22) eller
kéinner oro for att bli utsatta for krankningar eller néthat (Internetstiftelsen
2021, s.101). | likhet med pojkar i mdnga andra europeiska Iéinder spelar
ocksd svenska pojkar mer datorspel dn flickor (Statens medierdd, 2021b, s.
25). | Internetstiftelsens undersdkning framgdr dock att skillnaderna mellan
flickors och pojkars spelande dr obetydlig (Internetstiftelsen 2021, s. 284).
Den hdr skillnaden beror formodligen pd att Internetstiftelsen och Statens
medierdd frdgar om barns och ungas spelande pd olika sdtt. Internet-
stiftelsen frdgar om du har spelat ndgon gdng under de senaste 12
mdnaderna medan Statens medierdd frédgar om det dagliga spelandet. |
likhet med barn och unga i exempelvis Tyskland, Norge och Ryssland har
ocksd svenska barn och unga en jdmforelsevis god tillgdng till internet och
olika medieteknologier (Internetstiftelsen, 2020, s. 13; Ohlsson, 2022, s. 41;
Statens medierdd, 2021b, s. 41).
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Metodologiska utmaningar och behovet av att testa
enkatfragor

Som med kvantitativa metoder i allmdnhet, kan enkdtundersékningar med
fordel anvdndas for att samla in data frdn stora och representativa urval av
respondenter. | jimforelse med kvalitativa studier som av nédvdndighet ofta
avgrdnsas till mindre och icke-representativa urval, ér det darfér enklare att
nd mer generella slutsatser om barns och ungas medieanvéindning med
hjdlp av resultaten frén enk&tundersékningar. Det finns dock ocksd
utmaningar med enkdtundersdkningar.

En av utmaningarna har att géra med enkdtfrdgornas formulering som

kan riskera att féorsimra undersdkningens validitet och reliabilitet om
formuleringen tolkas pd ett annat sdtt éin vad som dr avsett. Den hdr
problematiken kan delvis vara beroende av kognitiva aspekter, exempelvis
ndr frdgorna i enkdten innehdller ord med tvetydlig inneb6érd och som darfor
gdr att tolka pé olika satt (Robinson & Leonard, 2019, s. 8). Den kan ocksd
vara beroende av kulturella aspekter, exempelvis ndr enkdtens konstruktor
inte delar samma bakgrund eller kulturella referensram som enkdtens
respondenter (Robinson & Leonard, 2019, s. 9; Wenemark, 2017, s. 146; Willis,
2005, s. 141) och frdgorna blir irrelevanta for respondenterna. Wenemark
(2017, s.148) och Robinson och Leonard (2019, s. 49) menar dessutom

att risken for att den hdr typen av problem ska intrdffa 6kar betydligt nér
enkdten vander sig till barn och unga. Av den anledningen menar de ocksd
att det foreligger ett sarskilt stort behov av att testa enkdtfrégor till barn och
unga i forvag.

Skillnaden mellan att forska om barn och unga & ena sidan och vuxna &
andra sidan ska emellertid inte 6verdrivas. Framforallt bor den inte
overskugga de skillnader som ocksd kan finnas mellan barn och unga i olika
Aldrar eller i samma dlder (Greene & Hill, 2005, s. 8). Exempelvis behdver

inte en frdga som verkar vara begriplig for en grupp niodringar vara begriplig
fér en annan. Det kan finnas kognitiva och kulturella aspekter som skiljer
grupperna at sd pass mycket att frdgan blir irrelevant for den andra gruppen.
Utan tester finns det alltsé en risk att resultaten frdn enkdtundersdkningar
blir missvisande, i synnerhet om undersdkningen véinder sig till ett urval

av svenska barn och unga som inkluderar barn och unga fréin hela
befolkningen. Annars kan det alltsd finnas en risk for att skillnader i resultat
mellan flickor och pojkar eller mellan barn i samma eller olika dldrar inte
speglar hur det “faktiskt” ser ut, utan snarare att olika grupper av barn har
forstatt frdgan pd olika sdtt och ddrfor ocksd besvarat den pé olika sdtt.

Den hdr utmaningen forsvdaras ocksd av det faktum att medier, och hur vi
anvdnder dem, stdndigt fordndras. Nya medier féréindrar gamla medievanor
(Meijer & Groot Kormelink, 2020) och bidrar samtidigt till att skapa nya vanor
som Annu kan vara svara att forstéd och definiera pd ett vedertaget satt
(Lindgren, 2022). Stravan efter att formulera frdgor om barns och ungas
medieanvdndning pd ett begripligt satt forsvaras alltsé inte endast av
respondenternas kognitiva och kulturella skillnader. Utan ocksd av att
medier och hur de anvdnds inte alltid gér att avgréinsa och definiera pd ett
sjdlivklart satt.

Frdgornas funktion i en enkdtundersokning kan testas med hjdlp av olika
metoder (Wenemark 2017, s. 169 ff. Robinson & Leonard 2019, s. 165 ff.). Till
de enklare metoderna hor att enkétens konstruktor eller konstruktoérer Idser
frdgorna hogt for sig sjdlva och forsoker forestdlla sig hur respondenterna
kan tdnkas uppfatta frdgorna (Wenemark 2017, s. 169). Ett annat sdtt kan
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vara att Idta ndgon annan ldsa enkdten och identifiera styrkor och svagheter,
exempelvis genom en expertgranskning (Wenemark 2017, s. 190; Robinson
& Leonard 2019, s. 171), ddr ndgon med stor kunskap om och erfarenhet av
enkdtundersokningar fér bidra med sina rdd och synpunkter. Frdgorna kan
ocksa testas genom fokusgruppintervjuer eller kognitiva intervjuer med
personer som tillhdr den grupp av respondenter som enkditen véinder sig till.

Ungar & medier genomfoérs i samarbete med Statistiska Centralbyrdn.
Enkdten genomgdr infor varje datainsamling en matteknisk granskning av
SCB. Darmed har frdgorna ocksd alltid hunnit med att testas i forvag infor
vdrje ny datainsamling. Wenemark menar samtidigt att ingen testmetod i
sig sjdlv ar tillracklig for att ge en uttdmmande bild av en enkdts eventuella
styrkor och svagheter och att olika metoder med fordel dérfor kan
kombineras (2017, s. 198). Att testa frdgornas funktion tillsammans med barn
och unga har tidigare varit pd forslag av myndigheten men har inte kunnat
genomforas pd grund av resursbrist (Statens medierdd, 2019b, s. 10). Av den
anledningen finns det ocksd med stor sannolikhet fortfarande ett utrymme
att forbattra enkdten ytterligare infér framtiden.

Barnkonventionen och rdtten till delaktighet

Utbver det rent vetenskapliga behovet av att inkludera flera réster och
perspektiv i utformningen av Ungar & medier, finns det ocksd andra skdl
att géra sd. Sedan FN:s barnkonvention blev lag i Sverige 2020 har barns
ratt att komma till tals och fé sina dsikter beaktade i frégor som berdér dem
ytterligare forstdrkts. Statens medierdd fick dartill under 2021 och 2022 ett
sdrskilt regeringsuppdrag att analysera eventuella behov av att utveckla
den praktiska tilldmpningen av barnets réttigheter/barnkonventionen
inom sitt verksamhetsomrdéde (Ku2021/02377). Uppdraget gdr under
namnet "Ett kunskapslyft for barnets rattigheter” och omfattar flera
myndigheter. Arbetet med "Kunskapslyftet” fortsdtter civen i &r dé det nu dr
ett &terrapporteringskrav i regleringsbrevet 2023.

Att féljo medieutvecklingen ndr det gdller barn och unga och tillvarata barns
och ungas erfarenheter utgér dessutom en central skrivelse i myndighetens
instruktion frdn regeringen. Kunskapen myndighetens undersokningar

ger ligger till grund for ytterligare insatser for att verka for att stdrka barn

och unga som medvetna medieanvdndare och skydda dem fréin skadlig
mediepdverkan. Att analysera detta omréde och den praktiska tilldmpningen
av barnkonventionen har ddrfor varit sjdlvklar. Statens medierdd dr ocksd
av uppfattningen att det féreligger ett behov av och finns utrymme for

att utveckla detta i arbetet med att folja medieutvecklingen. Att testa
enkatfrégor tillsammans med barn och unga bor dérfor ocksd betraktas
som en uttrycklig strévan efter att implementera barnkonventionen i ett av
myndighetens viktigaste verksamhetsomrdden.

Resultatredovisning

Intervjuguiden omfattade fyra dvergripande frdgestdliningar som

handlade om nyheter, sociala medier, influencers och datorspelande.
Resultatredovisningen dr disponerad tematiskt utefter dessa fyra
fragestdliningar. | de fall ddr resultaten skiljer sig sé@ pass mycket &t mellan
dldrarna, redovisas resultaten i olika avsnitt. | de fall dar likheter och
skillnader dr ungefdr de samma oavsett dlder, redovisas resultaten i samma
avsnitt.

| den I6pande texten gors en atskillnad mellan informanter och
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respondenter. Informanter anvéinds for att beteckna de barn och unga som
deltog i foreliggande intervjustudie och forkortas till ”Inf” i I6pande text.
Respondenter anvdnds for att beteckna de barn och unga som har besvarat
enkdaten till Ungar & medier. Darutdver forekommer éven forkortningen ”Int.”
som anvdnds for att beteckna den person som stdllde frdgor i intervjuerna.

Nyheter
Nyheter i drskurs 8 och 9

| de enkdter som gick ut till barn och unga i dldrarna 9-18 ar under 2022,
mdats respondenternas nyhetskonsumtion med hjdlp av fyra frédgor. Fréigorna
belyser dels konsumtionens frekvens. Dels konsumtionens innehdll, vilka
medier, kéllor och nyhetsférmedlare som konsumeras och vilken tillit
respondenterna har till olika kallor och nyhetsférmedlare. Frdga sju mdter
om och hur ofta respondenterna kommmenterar nyheter i sociala medier.

Pd en diskursiv nivd rymmer frédgorna vissa grundl@iggande antaganden

om nyheter. Dels att nyheter gér att forknippa med olika medier, kallor och
formedlare. Dels att nyheter gdr att skilja frén annat medieinnehdll. | en
tidigare intervjustudie med barn och unga genomférd av Statens medierdd
(2019a) konstaterades dock att skillnaderna mellan nyheter och 6vrigt
medieinnehdll kan se olika ut for olika respondenter. For somliga behover inte
nyheter endast formedlas av traditionella nyhetsorganisationer som Dagens
Nyheter eller Aftonbladet. Det kan ocksd vara inldigg fréin offentliga personer
pd sociala medieplattformar, bloggare eller frdn foretag (2019a, s. 125).

En liknande glidning frdn en mer traditionell distinktion av nyheter gér att
konstatera i intervjuerna med elever frdn drskurs 8 och 9 som genomfordes i
foreliggande studie. Samtidigt som de flesta tycktes vara dverens om att en
nyhet dr en ny hdindelse, behévde den inte ha ett journalistiskt ursprung for
att ritknas som en nyhet for alla.

Int.: Ar det I6itt eller ér det svdrt att liksom se skillnad pé olika typer av
innehdll ndr det kommer i sdna sociala mediefloden och sa?

Inf.: Okej, nej med de flesta nyheterna jag ser, de sd hdr postas av
privatpersoner men ibland har jag sett sa hdr TV4 nyheter, de har ndgot
sa hér Tiktok-konto. Dér brukar jag ibland se men det ér inte jétteofta.
Oftast dr det frdn sd hdr privatpersoner. (4783_2, s.3).

Ndgra elever i drskurs 9 uttryckte det s& hdr (43271, s. 3):
Int. Ja, vad mer d&? Finns det andra stdllen som ni far nyheter ifrdn?

Inf. 1. Men alltsé om det hdnder ndgonting i typ Eskilstuna, néigonting
stort sé sprider ju det sig jattesnabbt.

Inf. 2. Ja, gud ja. Man hor ju liksom av vdnner.

| likhet med tidigare observationer (2019q, s. 125) forekom det ocksd att
eleverna i drskurs 8 och 9 angav sociala medieplattformar som kdllor till
nyheter.

Int. ... det finns ju vanliga nyheter som... med tidningar och tv sd men vad
var hittar ni era nyheter ndgonstans?

Inf: Jag hittar mina nyheter p& Instagram, och bland annat Tiktok och
sen Snapchat ocksd. SG mest av allt frdn sociala medier. (47831, s. 1).

Att ange mediet, det vill sdga tidningen, tv:n eller radion som kdlla ér forvisso
ingen ny foreteelse. ”Sdg du tv-nyheterna igdr”, *jag Idste det i tidningen”
eller ”jag horde det pd radion” dr knappast ndgra ovanliga fraser. Nar
medieutbudet var mer begrdnsat, behdvde det kanske inte heller rdda ndgot

tvivel om vilket program eller vilken tidning det var fréga om. Idag r inte
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medieutbudet lika begrdnsat som tidigare och det ar ddrfor inte lika Gt att
anta vad som menas (Strombdck mfl.,, 2020, s. 141). | synnerhet inte med
sociala medier ddr ndsta vem som hels kan publicera vad som helst, nér
som helst. For mdanga av informanterna tycktes dock fortfarande nyheter
vara en hdndelse som formedlas av sdrskilda avscindare, och de flesta var
Overens om att trovdrdiga nyheter oftast har ett journalistiskt ursprung.

Inf: Nej men alltsd typ om det dr pd Instagram saé dr det oftast att de
delar frdn ndgon nyhetssida... artikel sd dé dr det ju ofta sant fér det ar
liksom, vad heter det, alltsd s hdr som typ Aftonbladet eller Expressen
som att de har liksom publicerat det. Det ér inte liksom frdn en person
som har sagt det och dé antar jag ju att det ér sant. (4327_1, s. 9).

En av informanterna gav dven uttryck for en misstro mot innehdill pd sociala
medier i allmdnhet och forklarade att hen brukade bekrdfta att nyheter som
publicerats pd sociala medier ocksd publicerats i avséindarens egna kanaler.

Int.: Ja, men du ndmnde ndgot dér om att man gdr upp och kanske kollar
upp det sen efterdt fér att se om det... var brukar du gd ndgonstans dd
liksom om du vill...

Inf: Nej, jag brukar sd hdr googla eller om det stdr att det ér fran typ
Expressen eller ndgot sé gdr jag in dit och forsoker séka efter nyheten for
att se om det dr sant eller inte. (4327_3, s. 3).

P& samma sdtt som ndmndes av informanterna i Nyhetens behag (2019q, s.
154), var det ocksd flera som berdttade att de brukade underséka om flera
olika kdllor rapporterade om samma sak for att avgéra om nyheten var sann
eller inte. Till skillnad frdn informanterna i Nyhetens behag var det emellertid
ingen av informanterna i foreliggande studie som vdrderade nyheter fran
reklamfria avsdndare hdogre dn andra nyheter (jmf 20190, s. 159). Inte heller
var det ndgon som gjorde négon dtskillnad mellan kvalitetsjournalistik och
kvdllstidningsjournalistik (jmf. 2019q, s. 158).

Att grdnsen mellan vad som rdknas som nyheter och 6vrigt medieinnehdll
ar flytande, och kan variera frén individ till individ, behdver inte utgéra

ndgot hinder for att frdga om hur ofta barn och unga tar del av nyheter och
information frén sarskilda kdllor (se frdga 5). Eftersom svarsalternativen i
fréiga 5 till storre delen utgors av organisationer som i huvudsak Ggnar sig at
att producera och distribuera nyheter och information, exempelvis DN, SvD
och Sveriges Radio, gdr det ocksd att rimligen anta att det dr nyheter och
information som respondenterna avser ndr de besvararar fragan.

Ddremot blir det svérare att forstikra sig om vad det egentligen dr som mdts
i fraga fyra. | det fallet handlar frdgan mer om vilken distributor av nyheter
respondenten vanligtvis vainder sig till. Svarsalternativen innehdller dessutom
exempel pd distributorer som distribuerar en hel del annat medieinnehdll &n
endast nyheter (exempelvis sociala medier och influencers).

| Ungar & medier frdn 2021 mattes nyhetskonsumtionen med andra men
delvis likvardiga frdgor med anledning av covid 19-pandemin. | frdga 16
svarade exempelvis mindre dn 10% av alla 13-16 dringar att de dagligen
fick nyheter fran DN, SvD, SVT, TV4, Aftonbladet eller Expressen (Statens
medierdd, 2021b, s. 71). Ddremot svarade 6ver 20 procent i samma
dldersintervall att de dagligen fick nyheter frdn Instagram eller Snapchat.
| och med att de flesta nyhetsproducenter numer ofta publicerar nyheter
pé sociala medier, utesluter inte nddvdndigtvis en frekvent konsumtion av
nyheter pd Instagram att nyheterna som faktiskt konsumeras fortfarande
kommer frdn exempelvis TV4, SVT eller ndgon annan traditionell
nyhetsproducent (Statens medierdd, 2021b, s. 72). Som framgdr av
interviuerna med elever i drskurs 8 och 9 behover dock inte nyheter alltid ha
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en traditionell nyhetsorganisation som avsdndare for att raknas som nyheter.

Av den anledningen finns det ocksd storre risk att respondenten gor en
subjektiv beddmning av vilket innehdll som frdgan avser. Det vill s¢iga,
respondenten kanske ofta tar del av innehdll frén sociala medier men
sdllan den sortens nyheter och information som vanligtvis férekommer
pd Aftonbladets eller SVT Aktuellts hemsidor. Frdgan ¢r dd om vad som
mdts i frdga 4 verkligen dr hur ofta respondenten tar del av nyheter, med
traditionella nyhetsorganisationer som avsdndare, eller ndgot annat?

Det faktum att nyheter och information kan produceras och distribueras av
olika organisationer medfor ocksa vissa problem med att mdta tilliten till
nyheter. | frdga 6 ombeds exempelvis respondenterna att rangordna sin tillit
till olika kéllor och nyhetsformedlare. Bland svarsalternativen dterfinns bl.a.
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Instagram, Snapchat, TikTok eller
andra sociala medier. Frdgan dr, &terigen, om det dr tilliten till distributoren
eller det distribuerade innehdllet som rangordnas? Samma problem har
pdtalats i Nyhetens behag (2019a, s. 126) och dr knappast unikt for Ungar &
medier i synnerhet:

Det kan vara en enkel sak att svara ja pd frégan om man brukar ta del av
nyheter (i storsta allmdnhet) men det kan bli betydligt svarare att bedéma
vilka nyheter som egentligen kommer frdn vilken avsdndare och ddrmed
vad eller vem som ska beddmas. Aven om de flesta ungdomar i intervjuerna
anger traditionella nyhetskriterier ndr de resonerar om vad nyheter dr, har
sdledes grdnserna blivit diffusare, med konsekvenser for dels beddmningen
av nyheters och nyhetsformedlares tillforlitlighet, dels véra majligheter till
gemensamma forstdelseramar pd omrédet. (Statens medierdd, 2019q, s.
126)

En 16sning pd den hdr problematiken skulle kunna vara att géra en mer
detaljerad avgrdnsning av svarsalternativen. Exempelvis att endast frdga om
nyheter fran specifika avsdindare, oavsett medium. En sédan avgrdnsning
forutsatter dock att respondenten kdnner till olika avsdndare och att det inte
l&dngre dr intressant eller relevant att veta vilka medier (I6s medieteknologier)
som barn och unga anvdnder i sin nyhetskonsumtion. Trots processer som
konvergens foreligger det dock fortfarande tillréickligt stora skillnader mellan
medier som gor den kunskapen fortsatt intressant och relevant. Inte minst
sett till nyheternas innehdll och grad av férdjupning.

Nyheter i drskurs 3 och 4

| jdmforelse med eleverna i drskurs 8 och 9 gav eleverna i drskurs 3 och

4 uttryck for en mer traditionell tolkning av nyheter. Nyhetskonsumtionen
tycks ske i hemmet, i bilen, framfor tv:n eller radion och vara mer styrd av
va@rdnadshavarnas medievanor och regler, dn barnens egna floden pd
exempelvis Instagram eller Tiktok. Flera av informanterna dterkom till kriget i
Ukraina som exempel pd en nyhet.

Inf. Nar min mamma brukar titta typ pd Efter fem, nu tittar hon extra
mycket ddarfor Litauen ligger néira och det dr vdart land... dd brukar hon
titta mycket pa Efter fem sd hdr, Rapport, mycket sd hon vet vad som
hdnder, och sen sa sitter jag bredvid och tittar, sd dd ser jag. (4965_1:3).

En annan berdttar:

Inf. Alltsd ibland, jag brukar... min mamma far en sdn hdr tidning hon
brukar... sd har tidningar och dd brukar jag kolla med henne. (4965_2: 2).

Till skillnad frén de dldre informanterna var det ingen av de yngre
informanterna som pratade om nyheter pd Instagram eller Tiktok. Den har
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skillnaden bekrdaftas ocksd delvis av hur barn i dldrarna 9-12 ar har skattat
sin nyhetskonsumtion i Ungar & medier. 2020, var det endast 27% av 9-12
dringarna som svarade att de ofta eller sdllan brukade ta del av nyheter pd
Instagram, medan 69% av 13-16 dringarna gjorde det (Statens medierdd,
2021b, s. 71)

| intervjuerna med de yngre barnen forekom ocksé mer karaktdristiska
beskrivningar av hur nyheter, till skillnad frédn annat medieinnehdll, vanligtvis
formedlas (4567_1: 4):

Int. Okej, ja. Har ni andra... brukar ni tycka det gdr att se liksom skillnad sd
ddr pé om det dr nyheter eller ndgot annat liksom?

Inf. Ja.
Int. Ja hur gor ni dd liksom? Brukar ni, hur brukar ni se det liksom, dr det
ndgon?

Inf. Nej, men alltsd det dr ju skillnad om typ, vad de pratar om och sédana
saker.

Ndgon annan sa:

“"Man vet att det ¢r sant darfér de har filmat var de ¢r och hur det dr och
pratat med dem som ér med i kriget, hur de kdinner. SG dd tror man att
det dr supersant och dd sd vet man”. (4956_1: 3)

De yngre informanternas jamforelsevis mer traditionella beskrivning av
nyheter, var och ndr de forekommer, hur de gdr att kéinna igen gor det
rimligen IGttare att anta att det dr nyheter, i traditionell bemdrkelse, de menar
ndr de skattar sin nyhetskonsumtion i Ungar & medier.

Sociala medier

Sociala medier ¢r ett begrepp som dterkommer i flera av frdgorna till

barn och unga i &ldrarna 9-18 ar i 2022 dars enkdt. Utover frdgorna om
barns och ungas nyhetskonsumtion, dér sociala medier forekommer som
svarsalternativ, finns det exempelvis specifika frégor om barns och ungas
anvandning av sociala medier. Det handlar om vilka sociala medier de
anvdnder och hur ofta (se fradga 15), vad for sorts aktiviteter de Gignar sig at
pd sociala medier (fréiga 16) och hur de hanterar sin personliga integritet pd
sociala medier (se frdga 17-20).

Till skillnad frédn nyheter tycks inte sociala medier vara ett begrepp som
forekommer i vardagligt tal hos de barn och unga som medverkade i
foreliggande studie. | intervjuerna hdnvisade i stéllet bdde de yngre och
aldre informanterna direkt till s@irskilda sociala medier i synnerhet. En elev i
Arskurs 4 uttryckte det sé hdr (4567_1: 6):

Int. [...] Men brukar ni prata om liksom sociala medier? Sdgner ni till
varandra ibland: ”Ja, du jag sdg det hdr pd sociala medier” eller sd, brukar
ni sdga sa?

Inf 1. Nej, vi brukar séiga: “Ah jag ség typ att du la upp négot pa snap”.
Int. Ja, okej.
Inf 2. Ja, typ sa.

Ndgra elever i drskurs 8 uttryckte det pd ungeftir samma satt (4327_3: 8):
Inf. Ja, sociala medier kéinns ju som ett samlingsnamn for alla typ.

Inf. Jag tror inte ndgon gadr runt har direkt och sdger: ”Ja, jag ¢r pd sociala
medier” utan det ér mer sd har specifikt vad man dr inne pa.

Inf. Ja. Social medier kdinns ju mer som ett samlingsord for alla typ.

Sd gott som samtliga informanter, oavsett dlder, hade heller inga problem att
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ge konkreta exempel pd vad de menar med sociala medier. En elev i drskurs
3 (4956_1:7) sa exempelvis:

Inf. Sociala medier, jag tror det ér s hdr Facebook, sé hdr Instagram sd
man kan se andra och sd héar héra vad séiger och allt det.

Ndgra elever i drskurs 4 uttryckte det sd har (4567_1: 6):

Int. [... ] jag ndmnde ju det hdr med sociala medier, ér det ndgot ni brukar...
ar det ndgot ni kéinner igen ndr ndgon sdger sociala medier liksom eller?

Inf1. Ja.
Inf 2. Det dr vl olika appar.

Inf.3 For jag har liksom kusiner och sysslingar som dr typ 20 ér och de
brukar anvdnda typ Twitter, Instagram och dll... Facebook och allt det ddr.

Det forekommer dock vissa skillnader mellan &ldrarna ocksd. Bland de
aldre informanterna fanns det exempelvis informanter som gav uttryck for
en mer abstrakt forstdelse av sociala medier. Utdver att rabbla upp konkreta
exempel. Négra elever i drskurs 8 definierade exempelvis sociala medier pd
foljande vis (4327_2: 5):
Int. Om ni skulle beskriva sociala medier for ndgon som aldrig har hort
det. SA hdr vad dr det for skillnad pé sociala medier och en tidning? Vad

ar det som gor... vad dr det for skillnad pd sociala medier och en tidning?
Vad ¢r det som gor... vad ¢r ett socialt medium?

Inf. 1. Det dr vdl att alla kan Idgga upp. Alla kan kommunicera.
Inf. 2. Ja, och skriva.

Bland de yngre informanterna férekom det ocksd vidare definitioner av
sociala medier. Nagra elever i drskurs 3 (4567_2: 1) uttryckte det s& har:

Inf1. [...] det &r som appar, sdna hér pd telefonen, som sén hér grej som
i... pa din telefon som du kan anvdnda for sd hdr andra grejer som finn...
Google assistenten eller Siri. Det ¢ir typ som appar som spel och andra
grejer som du kan anvdnda [...]

Int. Mm, vad téinker ni andra? Vad har ni for idé om vad sociala medier
ar? Om det alls dr ett ord som ni brukar anvdnda.

Inf. 2. Jag sdiger bara spel.
Inf. 3. Appar mest typ.

Aven om begreppet sociala medier inte fdrekommer i vardagligt tal

hos de barn och unga som medverkade i foreliggande studie finns det
uppenbarligen en grundldggande kdnnedom om vad sociala medier

&r och hur de skiljer sig frdn 6vriga medier. | synnerhet bland de dldre
informanterna. Samtidigt forekommer alltsd dven en del mer flytande
definitioner, i synnerhet bland de yngre informanterna, vilket kan medféra
validitetsproblem med exempelvis frdga 14 och 151 2022 dars enkdt. En
niodring skulle exempelvis kunna svara ja, jag anvéinder sociala medier, pd
frdga 14 och sedan vdlja "Annat socialt medium” i frdga 15 och ange Google
assistenten.

| tidigare datainsamlingar har den hdr problematiken visat sig vara
begrdnsad. Oftast brukar bdde de dldre och de yngre respondenterna vdlja
ndgon eller ndgra av de kdnda plattformarna om de tidigare har svarat att
de brukar anvéinda sociala medier (Statens medierdd, 2021b, s. 81). Aven
om det ror sig om en begrdnsad problematik, dr den inte obefintlig. | Ungar
& medier 2021 svarade exempelvis en yngre pojke att han brukade anvéinda
Youtube och att han betraktade det som ett social medium, trots att det inte
forekommer som ett svarsalternativ i frdga 20 (Statens medierdd, 2021b,

s. 81). Ndgra andra av de yngsta respondenterna tog ocksd upp spelen
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Roblox och Star Stable som exempel pd sociala medier de brukade anvdnda
(Statens medierdd, 2021b, s. 81).

En 16sning pd denna problematik vore forstds att stryka alternativet Annat
socialt medium”, och i stdllet frdga vilket av dessa specifika sociala medier
brukar du avvéinda. Samtidigt skulle en sédan I6sning ocksd begrdnsa
mojligheterna att uppmdarksamma fordndringar i barns och ungas
medieanvindning och hur de upplever sin medieanvindning. Exempelvis
om och ndr det borjar bli svart att hélla isdr datorspelande frdn att chatta
(Statens medierdd, 2021b, s. 81).

Att medier, och sdtten vi anvéinder dem pd, konvergerar dr heller inget nytt
fenomen (Jenkins, 2006). Det faktum att sé gdtt som allt medieinnehdll idag
finns tillgéingligt online, vare sig det handlar om nyheter eller fiktion, gér det
ocksd majligt att dela och kommentera pd ett annat sdtt dn tidigare. Vilket
ocksé skulle kunna anvéindas som ett argument for att bdde tidningar, tv och
radio i allt hogre utstréickning pdminner om sociala medier.

Mediekonvergens behover emellertid inte alltid handla om att gamla medier
fornyas. Det framgdr bl.a. i en studie av Larsson och Christensen (2017) om
hur journalister pd& Sveriges television arbetade med Twitter och Facebook
under den svenska valrdrelsen 2014. Till skillnad frdn att interagera med
andra anvdndare, vilket var fallet pd Twitter, nojde sig oftast journalisterna
med att endast publicera innehdll pd Facebook, utan att interagera med
andra anvdndare. | jimforelse med journalisternas aktivitet pd Twitter, menar
darfér Larsson och Christensen att journalisternas aktivitet pd Facebook
pdminde mer om traditionell envdgskommunikation.

Liknande tendenser gér att konstatera i intervjuerna med barn och unga
i foreliggande studie. Anvandningen av olika sociala medier skiljer sig dt
och kan ibland pédminna mer om vanligt tv-tittande eller tidningsldsning
dn tvdvdgskommunikation mellan flera individer. Nagra elever i drskurs 9
uttryckte det pd foljonde satt (4783_2: 7):

Inf. 1. Okej, ja, men typ Snapchat sd pratar man med véinner och sen typ
Tiktok och andra s@, alltsé Instagram anvéinder jag mest for att alltsa typ
kolla pé roliga videos.

Int. Ja, okej ja.

Inf. 2. Ja, men precis som hon sa, Snapchat anvéinder man val mest for
att skriva med ndra vanner. Tiktok och Instagram dr oftast for, vad heter
det, ja men entertainment, kolla pa roliga videos och sen sa Twitter, om
jag skulle kolla pé nyheter sa dr det pd Twitter jag kollar.

Tvadvadgskommunikationen dr i regel privat mellan véinner och sker pd
Snapchat medan Youtube, Instagram och Tiktok anvdnds mer som tv och
tidningar. Det vill sdga utan interaktion. Den har *foéréldringen” av sociala
medier, ddr det offentliga samtalet dr forbehdllet en "elit” (Larsson mi.,

2017) som talar till, istdllet for med alla andra, féranleder ocksd frdgan om
det fortfarande finns anledning att kategorisera Instagram och Tiktok som
sociala medier? Sdrskilt i jimforelse med Snapchat. Den understryker ocksd
behovet av att inte endast frdga om utan ocksd hur barn och unga anvdnder
sociala medier. S& var inte fallet i 2020 érs datainsamling, men ddremot i
2022 ars datainsamling (se frdga 16), vilket ocksd dr att betrakta som en
férbdattring av enkdaten.
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Influencer

Begreppet influencer forekommer i flera frdgor i 2022 drs enkdter till barn
och unga i dldrarna 9-18 ér. | frdga 4-7 kan en influencer vara en av flera
olika sorters nyhetsféormedlare. | frdga 11-16 kan en influencer vara néigon
du foljer pé Youtube eller ndgon vars konto du tittar pd i sociala medier. |
intervjuerna med barn och unga i foreliggande studie framgdr att influencer
inte Gr ett okdnt begrepp varken for de yngre eller dldre informanterna. Bdde
de yngre och de dldre informanterna menar dessutom att influencers ar
kéinda personer som har mdnga foljare pd sociala medier.

| bédda grupperna finns det emellertid en kluvenhet kring vilka kéinda
personer pd sociala medier som kan réiknas som influencers och inte. | vissa
fall kan det vara kéinda personer i allmdnhet eftersom de har mdnga foljare
pd Instagram eller Tiktok. Dd dr det ingen skillnad om personerna dr kdinda
sen tidigare, som exempelvis Zlatan lbrahimovic, eller om de har blivit kinda
genom sociala medier, som exempelvis Therese Lindgren. | andra fall dr det
frdmst personer som har blivit kéinda via sociala medier och som kanske
dessutom dgnar sig &t samarbeten och reklam som réknas som influencers.
Ndgra elever i drskurs 3 uttryckte det exempelvis sd har (4956_1:15-16):

Inf. 1. Vad é&r influencer?
Int. Ar det ndgon som har hort det? Ja?
Inf. 1. Nepp.

Inf. 2. Typ s& hdr... jag har hort att det dr sd har pd Facebook ndr de visar
hur man typ fixar ndgot eller sd hdr typ som gor smink eller ndgot. Ja. Jag
tror att det dr influencer eller vad det dr.

Int. Mm. Hade du négon tanke?

Inf. 3. Ja, en influencer dr ndgon typ som har varit ganska kénd tror jag
och sen sé vloggar den valdigt mycket ddarfér den har fatt sG méanga
foljare sd att det kommer... dyker upp sd hér pé andra. Jag tror det dr en
influencer.

Ett liknande resonemang férekom dven bland informanterna i &rskurs 4
(4567_1: 20):

Inf. 1. Fast deras... fast mamman i den familjen, hon &r en influencer.
Int. Hon dr en influencer, ja oke;j.

Inf. 1. Ja, jag tror faktiskt det.

Inf. 2. Ja, hon dr det.

Inf. 3. Jag tror att hon dr det ja.

Int. Vad g6r hon dd liksom som dir...

Inf. 2. Reklam.

Int. Reklam, okej; ja.

[..]

Int. Men har hon en egen kanal eller liksom...
Inf. 2. Ja, jag tror...

Inf. 1. Nej, hon har inte alls det, hon har, jag tror att hon har Instagram, hon
har eget Instagramkonto, Tiktokkonto. Twitter.

| likhet med informanterna i drskurs 3 och 4 framholl ocksd informanterna

i drskurs 8 och 9 att influencers var kéindisar som ofta dgnade sig &t
kommersiell verksamhet pd sociala medier. Det kunde ocksé vara ndgon
som ar "relatable” (4327_1: 33), gdr att relatera till, eller inspirerar andra i
storsta allmdnhet. Nagra elever i &rskurs 8 uttryckte det sd har (4327_2: 8-9):
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Int. Ja. Men hur skulle du beskriva dé vad en influencer Gr?
Inf. 1. Ndgon som vill dela med sig av sitt vardagliga liv.

Int. Mm. Men kan det vara vem som helst? Kan det vara en kompis? Eller
mdaste det vara ndgon liksom...

Inf. 2. Nej, det dr val ndigon som har lite mer.. lite storre...
Inf. 1. Ja.
Inf. 3. En stérre bas.

[..]
Inf. 2. De brukar typ sdlja saker ocksd.
Inf. 2. Samarbeten och sdnt.

Bland de dldre informanterna férekom det éiven mer nyanserade
distinktioner i frdga om influencers kdndisskap. Alla informanter var inte
Overens om att en influencer var vilken kdndis som helst pd sociala medier.
Ndgra informanter i drskurs 8 beskrev det pd foljande sdtt (4327_1: 31-32):

Int. Mm. Men ni téinker att alla kéinda personer ocksé &r en slags
influencers? Ar det sa?

Inf. 1. Ja.
Int. Ja, oke;j.

Inf. 2. Alltsd om det inte dr typ sd hdr, alltsd typ ndigon gamling-actor som
s@ hdr, ma... alltsé den ar kdnd men det dr inte som jag féljer han pd alla
olika typ.

Inf. 3. Liksom in... kdnd och influencer dr tva helt olika grejer [...]
Inf. 2. Fast liksom man dr kdind om man dr influencer.

Inf. 3. Ja, men liksom om man &r skddespelare, man dr inte en influencer.
Nej, men liksom man hdller sig till sin typ film och seriedelen. Man kanske
har Instagram, ja sd ddr bara for att liksom... man har Instagram men de
liksom tar inte fram produkter och bara liksom sd men om de far reklaom
sd liksom...

Ndgra informanter i drskurs 9 uttryckte det s hér (4783_4:19):

Inf. 1. S& hdr lyssnar man pd den personen sd har tar inspiration fréin den
personen, dd dr den en influencer tror jag.

Inf. 2. Alltsd jo...

Int. Men man skulle kunna inspireras av Zlatan ocksd tdnker jag. Men ar
han en influencer dd liksom?

Inf. 1. Ja.

Inf. 3. Men det beror pd hur man boérjar sin karridr, alltsd karridr, for han
bérjade inte genom typ Youtube eller ndgonting sa fick han féljare pd
grund av det pd Instagram utan han bérjade ju med fotboll och pd det
blev han kdnd och pd det fick han foljare. Sa jag skulle inte sdga att han
dr som en influencer.

Det stdr klart att sociala medier har bidragit till att fordndra den medierade
offentligheten (Thompson, 2001) och sldppa fram nya sorters personer i den
offentligheten. Mdnga av de hdr personer ldter sig inte kategoriseras lika

I6tt som tidigare. De dr inte programledare, reportrar eller kolumnister. Inte
heller foretrdder de ndgra stora medlemsorganisationer i stil med religiosa
trossamfund, fackférbund, politiska partier eller arbetsgivarorganisationer.

| stdllet foretrdder de sig sjdlva, en livsstil och/eller ett eller flera olika foretag
som sdljer varor och tjdnster.

| likhet med "traditionella” kéindisar har de en stor publik i sociala medier.
Kanske i synnerhet unga s@dana. Darfor dr de ocksa ett relevant inslag i
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barns och ungas medieanvdndning. P& grund av den hdr likheten ¢r de
ocksd, som framgdr av intervjuerna i foreliggande studie, ibland svdra att
skilja frdn andra kandisar i den medierade offentligheten.

Tva frAgor att ta med sig i framtida mdatningar av barns och ungas
medieanvandning ér dérfor: Ar skillnaderna mellan influencers och
andra kéindisar som barn och unga féljer i sociala medier tillrdckligt stora
for att vara av betydelse? Hur gdr det att forsdkra sig om att likheterna
mellan influencers och andra kéindisar som barn och unga féljer i sociala
medier inte 6verskuggar skillnaderna, ndr respondenterna ska avgdéra om
kdndisarna de foljer i sociala medier ¢r influencers eller ndgot annat? En
vag runt den hdr problematiken skulle kunna vara att frdga vem eller vilka
kéndisar respondenterna foljer i sociala medier och kategorisera svaren i
efterhand.

Spela ensam eller tillsammans

[ 2022 drs enkdter som gick ut till barn och unga i dldrarna 9-18 ér
forekommer det tre frdgor om spel och datorspelande. De tvd forsta
frdgorna, frdga 8 och 9, mdter om och i sd fall vilka spel respondenten
spelar. Frdga 10 innehdller flera olika svarsalternativoch méter om och hur
ofta respondenten brukar spela spel. Fradga 10 dr ny for Ungar & medier och
forutsdtter att det finns tydliga skillnader mellan att spela tillsammans och
att spela ensam. Med tanke pd att mdnga av de populdraste spelen idag dr
avsedda att spela tillsammans med andra och innehdller funktioner som
finns pd sociala medieplattformar, exempelvis chatt och voicechatt, finns det
emellertid anledning att frdga om skillnaden mellan att spela ensam och
tillsammans dr lika tydlig som tidigare.

| de intervjuer som genomfordes i foreliggande i studie framgdr att det for de
flesta dtminstone finns en tydlig skillnad mellan att spela med personer du
kdénner sen tidigare, oavsett om det sker online eller offline, och personer som
du inte kdinner sen tidigare online. Det dr dessutom en viktig skillnad som
informanterna forséker uppratthdlla och forsdkra sig om pd olika sdtt. Aven
om det finns chatt och voicechatt p& exempelvis Roblox, verkar de flesta
prata med varandra i en privat kanal pd Snapchat, Discord eller Whatsapp
samtidigt som de spelar med varandra och/eller andra de inte kéinner sen
tidigare: Nagra elever i drskurs 8 uttryckte det sd hdr (4327_3: 14):

Inf. 1. Vad var det for spel?
Int. Det kan vara lite olika, alltsd lite beroende pd hur det ser ut liksom.

Inf. 1. Ja, men alltsd om det 6r ett spel man kan spela med kompisar och
de har det hdr spelet sd spelar man ju med dem och pratar, inte chattar.

Inf. 2. Det dr ju roligare om man kor med kompisar éin om man kor sjdlv
med personer som man inte kéinner.

Int. Nej men...

Inf. 1. Jag spelar mycket Counter Strike med ndgra av mina kompisar,
men vi sitter ju och snackar med varandra och typ sitter och skriker pd
ryssar. Det dr skitkul.

Int. Men da sitter ni i samma rum eller pratar... att ni kor dver nétet?

Inf 1. Nej, dé kor vi Discord. Fast vi pratar ju voicechat med ryssarna.
Har verkar alltsé spelets inbyggda funktion for tvédvdgskommunikation
betraktas pd ungefdr samma sdtt som funktionerna for tvavégs-
kommunikation pd Instagram eller Tiktok. De anvéinds inte till ndgon

tvdvégskommunikation mellan vénner och okdnda personer. | alla fall inte
ndgon meningsfull sédan. Tvdvdgskommunikationen sker i stdllet i en privat
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kanal pé Discord.

Ndgra elever i drskurs tre uttryckte det sd hdr (4956_2: 24):
Inf. 1. Jag brukar kéra Roblox med henne.
Int. 1. All right, jag forstar.
Int. 2. Och hur goér ni dd? Sitter ni tillsammans rent fysiskt eller?
If. 1. Nej, alltsé vi ringer frdn Snapchat.

Inf. 2. Vi ringer frdn Snapchat och sen gdr vi in i Roblox och spelar sd vi
kan prata.

Senare i samma intervju gjordes ocksd en tydlig grdnsdragning mellan att
spela med personer du kdnner och inte kéinner sen tidigare (4956_2: 27):

Int. 2. Ja, okej, och har ni liksom, man téinker sa... skulle du kunna tdnka
dig att du pratar eller chattar éiven med de hdr spelarna som ni inte
kéinner?

Inf. 1. Ja.

Inf. 2. Alltsg...

Inf. 3. Pd tv-spel, man kan inte chatta [...]

Int. 2. Tv-spel? Nej, men om man sitter vid dat...
Inf. 1. Man kan inte chatta.

Inf. 2. Alltsd man ér med personer, man kdnner personen men grejen dr
att man kan inte bara chatta med dem, man kan inte bara: "Hej, vill du
teamas med mig” och man kéinner inte ens den personen, det ¢ir som
stranger danger.

Samtidigt som de flesta informanterna, oavsett dlder, verkade vara 6verens
om att spela tillsammans med personer du kéinner sen tidigare var att
foredra framfor att spela med personer du inte kéinner sen tidigare, var alltsd
det senare alternativet inte uteslutet. Att ddrifréin ta steget till att ocksd prata
med andra du inte kdnner sen tidigare i spelet var ddremot betydligt storre.
For ndgra elever i drskurs 8 framstod det som ndgot udda (4327_1: 42-43):

Inff. 1. Ja, jag tror inte det dr kul om man inte s& hdr spelar med sina
vdnner.

Inf. 2. Det beror pd hur man menar sd hdr med andra genom datorn eller
med andra runt datorn.

Int. Precis, det dr ju lite olika men...
Inf. 1. Ja, det dr det. Frdgan ar ju sd hdr...

Inf. 3. Min kusin brukar koéra sjdlv och han liksom kérde med en fréimling
och de vart typ bésta véinner, jag bara: "Har ni tréffats? Har ni pratat?
Han bara: ”Nej, jag bara skriver i chatten och typ spelar Fortnite [...]

[..]

Int. Men det dr dndd inte riktigt ssamma sak som att vara helt ensam. Det
ar ju ndgon slags kontakt sdklart. Blir det.

Inf. 2. Ja, man skapar ju ndgon typ av skum kontakt.

| likhet med hur bdde de dldre och de yngre informanterna uttrycker sig om
sin anvéindning av sociala medier, finns det uppenbarligen ganska tydliga
oskrivna regler och preferenser ¢iven i datorspelandet. Att spela med vénner
du kdnner sen tidigare ar att féredra framfor att spela ensam eller med andra
du inte kdnner. Tvéviigskommunikation under tiden du spelar sker i regel i
privata kanaler. Att prata med andra du inte kéinner sen tidigare under tiden
du spelar &r déremot snarare undantag dn regel. Till skillnad frén personer
du kdnner sen tidigare &r personer du inte kdnner sen tidigare fraémlingar
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som kan vara farliga. Med anledning av den hdr medvetenheten borde ocksd
bdde yngre och dldre respondenter rimligen kunna besvara frdga 8-10 utan
ndgon storre risk for missforstand.

Sammanfattning

Som framgdar av resultatredovisningen gdr det alltsd att konstatera bdde
skillnader och likheter i informanternas utsagor om nyheter, sociala medier,
influencers och att spela ensam och tillsammans. Dels inom de olika
dldersgrupperna. Dels mellan de olika dldersgrupperna. Till sist dven mellan
informanternas utsagor och frdgornas formulering i Ungar & medier. | det
hdar avsnittet sammanfattas och konkretiseras resultaten for att sedan
Gterkopplas sedan till studiens syfte och frdgestdlliningar.

Skillnader och likheter inom och mellan olika aldrar

Sammanfattningsvis gdr det att konstatera att informanterna i féreliggande
studie hade en ganska gemensam tolkning av de olika begrepp som
diskuterades i intervjuerna. Tolkningen av nyheter skiljde sig ddremot at
mellan d&ldrarna. Sa till vida att de yngre informanterna tolkade nyheter pd
ett mer traditionellt satt dn de dldre. Till skillnad frdn de yngre informanterna,
behovde en nyhet for de dldre informanterna inte nédvdndigtvis vara ndgot
som formedlades pd ett sdrskilt satt, av en sdrskild avsdndare och som
dessutom ofta konsumerades i sdllskap av en anhérig vuxen. Ddremot var
det flera av de dldre som fortfarande gjorde en tydlig distinktion mellan
trovdrdiga och mindre trovdrdiga nyheter.

Vad gdiller sociala medier sd gjorde ocksd de yngre och de dldre
informanterna en i huvudsak gemensam avgréinsning av vilka plattformar
som vanligtvis rdknas som sociala medier. Exempelvis Facebook, Instagram,
Snapchat och Tiktok. Bland de yngre informanterna forekom dock en

del mer oklara exempel som Google-assistenten och Siri. Bland de dldre
informanterna forekom ocksd en del mer abstrakta beskrivningar om vad
som skiljer sociala medier frdn dvriga medier.

Bdde de yngre och de dldre informanterna gav ocksé uttryck for

liknande oskrivna regler gdllande var och med vilka det férekom
tvdvdgskommunikation pé sociala medier. Till skillnad frdn exempelvis
Snapchat, Discord och Wahtsapp var Instagram, Tiktok och Youtube ingen
plats ddr informanterna dgnade sig dt tvdvagskommunikation. | jamforelse
med varandra framstod de senare plattformarna snarare som en plats for
traditionell envigskommunikation i likhet med tv, radio och tidningar. Nér
tvdvégskommunikation forekom, var det dessutom oftast med personer
som informanterna kdnde sen tidigare i stil med klasskompisar och
vardnadshavare.

| likhet med begreppet nyheter, var influencer ett begrepp som informanterna
tolkade pd olika sdtt. De flesta var 6verens om att en influencer var en kdnd
person som hade ménga foljare pé sociala medier. Fér somliga réckte

det emellertid inte med de hdr kriterierna for att en person skulle rdknas

som influencer. Utéver mdnga féljare och kdndisskap behovde personen
ndmligen dessutom ha blivit kéind genom sociala medier och dgna sig At
ndgon form av samarbeten och marknadsforing. Till skillnad frén de olika
tolkningarna av begreppet nyheter, forekom dock de hdr skillnaderna bdde
bland de yngre och de dldre informanterna.

Vad gdller datorspelande och tolkningen av att spela ensam i jdmfoérelse
med tillsammans med andra forekom det inga storre skillnader mellan
tolkningarna. Bdde de yngre och de dldre informanterna gav uttryck for
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en tydlig skillnad mellan att spela tillsammans med personer de kénde
sen tidigare online och offline och att spela tillsammans med personer
de inte kdnde sen tidigare online. | likhet med anvéndningen av sociala
medier var ocksd tvdvagskommunikation under spelets géng férbehdllen
privata kanaler pd exempelvis Snapchat eller Discord i stdllet for spelens
inbyggda chattfunktioner. Avsikten med det var att undvika frémlingar.
Tvavagskommunikation med frdmlingar under spelets gdng betraktades
som ndgot udda eller farligt.

Informanternas tolkningar och fragornas funktion i
Ungar & medier

| ljuset av informanternas tolkningar verkar frdgorna i Ungar & medier
fungera. De étskillnader som gors i enkdten mellan sociala medier och
andra medier och att spela tillsammans och att spela ensam dr i mdangt och
mycket samma dtskillnader som informanterna gjorde i foreliggande studie.
Detsamma gdr att séiga om enkdtens atskillnad av nyhetsformediare.

Samtidigt har intervjuerna blottlagt en del problem med frdgornas funktion i
Ungar & medier. | synnerhet vad gdller frdgorna om nyheter och influencers.
Till att bérja med forekommer det tolkningar av nyhetsbegreppet, i synnerhet
bland de dldre informanterna, som gor det svart att med sdkerhet faststdlla
att det dr nyheter och inget annat som avses ndr frdgorna besvaras. En

del av de tolkningar som férekom i intervjuerna ger exempelvis vid handen
att nyheter kan vara innehdll som publiceras av andra én traditionella
nyhetsorganisationer och reportrar pd sociala medier.

Den hdr risken dr kand sen tidigare (Statens medierdd, 2019a, s. 126)

och begrdnsas delvis av det faktum att svarsalternativen @r begréinsade

i flera av frdgorna om nyhetskonsumtion. Risken dr emellertid inte
eliminerad eftersom vissa svarsalternativ (se frdga 6 i 2022 drs enkat)
rymmer plattformar, exempelvis Flashback, Instagram och Tiktok som
distribuerar en rik flora av innehdll. Varav majoriteten inte ¢r att betrakta
som traditionella nyheter. En 16sning pd det hér problemet skulle kunna vara
att begrdinsa svarsalternativen ytterligare och endast inkludera traditionella
nyhetsorganisationer. En sddan 16sning sker dock pd bekostnad av annan
intressant kunskap. Exempelvis hur nyheterna formedlas (se fréiga 4 i 2022
Ars enkdt).

En liknande problematik gér att urskénja i ljuset av de delvis motstridiga
tolkningar av begreppet influencer som forekom i intervjuerna. Medan
somliga informanter podngterade att influencers i regel dgnar sig &t
samarbeten och marknadsféring av olika produkter, gjorde andra inte det. En
frdga att ta med i framtida mdtningar av barns och ungas medieanvéndning
ar darfor om kategoriseringen av olika personer pé sociala medier med
mdnga foljare bland barn och unga ska goéras fore eller efter det att data har
samlatsin.

Tva parallella mediediskurser med olika logiker

Pd en diskursiv nivd skulle de skillnader och likheter som forekommer
mellan informanternas tolkningar & ena sidan, och mellan informanternas
tolkningar och enkdtens antaganden & andra sidan, delas in i tvd
overgripande mediediskurser med olika logiker. Det vill sdga tva olika sdtt att
forstd medier p& och att tala om medier.

Den ena diskursen skulle kunna kallas for en traditionell mediediskurs som
utgdr fran att det finns tydliga och nddvdndiga skillnader mellan medier,
medieinnehdll och personer, grupper och organisationer som har med
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medier att gora. Den hdr logiken bidrar till att upprdtthdlla ett system som
gar att dverskdda och forutsdga, ddr journalister gor som journalister brukar
& deras sida och publiken goér som den brukar d sin sida.

Den andra diskursen skulle i stéllet kunna kallas for en alternativ
mediediskurs som till skillnad fréin den traditionella mediediskursen
framhdiler likheterna mellan medier, medieinnehdll och de personer, grupper
och organisationer som har med medier att gora. Den hdr logiken utmanar
de skillnader som upprdtthdlls av den traditionella mediediskursen och
bidrar till att méjliggdra nya och delvis hybrida identiteter, praktiker och
medieinnehdll i det samtida medielandskapet. Till exempel influencers som
kan dgna sig &t nyhetsférmedling, marknadsforing och personlig refiektion
pd samma gdng.

Trots att de har diskurserna delvis motsédger varandra forekommer de
parallellt med varandra i informanternas utsagor om nyheter, sociala medier,
influencers och datorspelande. Samtidigt som den alternativa diskursen

gor sig pédmind i de alternativa tolkningarna av nyheter och influencers, blir
den traditionella mediediskursen tydlig i informanternas identifikation av

sig sjtlva som en, fortfarande, tyst publik pd de jdmforelsevis mer offentliga
plattformarna Instagram, Youtube och Tiktok.

Till skillnad frdn informanternas utsagor, torde frdgornas formulering

i Ungar & medier fargas mer av den traditionella mediediskursen. Det

vill sGiga, frédgorna som stdlls i enkdten utgdr i hog grad fréin att medier
och medieinnehdll gér att skilja ét och kategorisera pd olika sdtt. Nér

de kategorierna utmanas av nya att sétt att se och tolka det samtida
medielandskapet kan det, foga forvdnande, uppstd missforstdnd. Det ska
dock understrykas att de hdr missforstdnden knappast dr néigot unikt for
Ungar & medier. Uppenbarligen kan de ocksd uppsté mellan barn och
unga i samma dlder och i samma skolklass. Sdkerligen uppstdr de ocksd
regelbundet, om inte dagligen, i utbytet av information och erfarenheter
mellan barn och vuxna och vuxna och vuxna.

Metod och urval

Det foreligger dels ett behov av att testa frdgestdlliningar i
enkdtundersdkningen Ungar & medier for att sékerstdlla undersékningens
validitet och reliabilitet, i synnerhet tillsaommans med undersdkningens
mdlgrupp, barn och unga, som tidigare inte har haft mojlighet att medverka i
arbetet. Det finns dven en generell strdvan hos Statens medierdd att utveckla
den praktiska tillimpningen av barnkonventionen inom myndighetens
verksamhetsomrdde, exempelvis genom att géra barn och unga mer
delaktiga i arbetet med att folja medieutvecklingen.

Syftet med foreliggande studie dr darfér att undersdka hur barn och unga i

Aldrarna 9 - 16 ér frdn olika skolor, tolkar begrepp och frégestdliningar som

forekommer i enkdtundersékningen Ungar & medier. Avsikten med studien

dr att testa frédgornas funktion och stérka enkdtundersdkningens reliabilitet
och validitet infor kommande datainsamlingar.

For att operationalisera studien har det varit nddvdndigt att forsdka jdmka
tvd delvis motsdgelsefulla malsdttningar - motséttningen bottnar i det
faktum att Ungar & medier @r en rikstéickande enkétundersékning och att
de metoder som vanligtvis anvdnds for att testa enkdtfrdgors funktion tar
mycket tid i ansprdk. Dessa forutsdttningar har foranlett ett & ena sidan
brett urval av informanter som kan sdgas vara helt, eller dtminstone delvis,
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representativt for det urval av respondenter som Ungar & medier vnder
sig till. A andra sidan ett s& pass begrdnsat urval av informanter att det
fortfarande dr mojligt att samla in och analysera deras egna utsagor pd ett
meningsfullt sdtt och pd utsatt tid. | de féljande avsnitten redogoérs i ndirmre
detalj for hur urval, datainsamling och analys gadtt till.

Urval och begrdnsningar

For att underldtta planering, nddvéndiga forberedelser och sjdlva
genomforandet av studien gjordes urvalet av informanter genom ett
flerstegsurval (Wenemark, 2017, s. 213) av grundskolor och skolklasser i fem
olika kommuner. Kontakten med informanterna och deras vardnadshavare
upprdattades alltsd inledningsvis genom kontakt med foretrddare for de
utvalda skolorna och skolklasserna, exempelvis lGrare och/eller rektorer.

| avsikt att nd ett mer representativt urval av informanter stratifierades urvalet
av skolor med hjdlp av Skolverkets SALSA-statistik. SALSA-statistiken bygger
pd& uppgifter som har rapporterats in av olika grundskolor i hela landet om
elever som har avslutat drskurs nio. | statistiken ingdr uppgifter om fordldrars
genomsnittliga utbildningsnivd pd skolan, andelen nyinvandrade elever pd
skolan och andelen elever som dr pojkar pd skolan. Darutdver finns uppgifter
om andelen elever som har uppndtt kunskapskraven pd skolan och skolans
genomshnittliga meritvdrde for elever som gatt ut drskurs nio.

SALSA-statistiken ger ingen fullstéindig bild av vilka bakgrundsfaktorer som
kan skiljo barn och unga &t men ddremot visar den med tydlighet att barn
till foraldrar med ldgre utbildningsnivd presterar betydligt smre i drskurs
nio &n barn till féraldrar med hogre utbildning. Fordelat pd kvartiler framgar
exempelvis att andelen elever som uppnatt kunskapskraven i &rskurs nio i
Stockholms kommun 2020 i genomsnitt var 65,26 % i de skolor ddr fordldrar
hade ldgst utbildningsnivd i kommunen och 93,7% i de skolor ddr fordldrar
hade hogst utbildningsniva.

Aven om situationen kan vara en annan i de Iéigre arskurserna pd de hdr
skolorna, underléttar fortfarande SALSA-statistiken arbetet med att komma
i kontakt med barn och unga frén olika bakgrunder och som rimligen skulle
kunna tolka frdgorna i Ungar & medier pd olika sdtt. | en tidigare studie
genomford av Statens medierdd visade det sig vara svdrt att rekrytera barn
och unga genom kontakt med skolor eftersom gensvaret var &gt bland de
[&rare som tillfrdgades (Statens medierdd, 2019a, s. 25). Av den anledningen
tillfrdgades initialt samtliga grundskolor i respektive kommun med hjdlp av
kontaktuppgifter frdn Statistiska centralbyrdns skolenhetsregister.

Malsdttningen var att intervjua dtminstone en tredjeklass, en
mellanstadieklass och en hogstadieklass frdin en skola tillhérande den forsta
och fjdrde kvartilen. det vill séiga minst sex grundskoleklasser frdn skolor dér
elevernas fordldrar hade Iéigre och hogre utbildningsnivé dn genomsnittet.
Aven om fler klasser hade bidragit till att stéirka studiens representativitet
hade det inte varit att féredra av andra anledningar. Framférallt hade ett
stoérre urval inneburit mindre tid at att analysera varje intervju och dérmed
riskerat att forsdmra studiens kvalitet (Willis, 2015, s. 50).

Skolorna tillfrdgades inledningsvis genom ett gemensamt e-postutskick.
Utskicket foljdes sedan upp med en systematisk rundringning till rektorer
och bitrddande rektorer for de tillfrdgade skolorna. | likhet med tidigare var
gensvaret fréin skolorna vdldigt begrdnsat och i slutdindan var det bara tre
skolor som ville medverka i studien efter upprepad kontakt via e-post eller
telefon. | skola 1 (se Tabell 1 nedan ) hade fordldrarna till eleverna i drskurs
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nio en utbildningsnivd under riksgenomsnittet. DAr var det alltsd betydlig
farre fordldrar som hade genomgdtt en gymnasial utbildning i jdmforelse
med de andra skolorna. For skola 2 saknades det statistik frdn 2021. 2020
hade emellertid fordldrarna till elever i drskurs nio en utbildningsnivé under
riksgenomsnittet dven i den skolan. | skola 3 hade fordldrarna till eleverna

i drskurs nio en utbildningsnivd 6ver riksgenomsnittet enligt Skolverkets
SALSA-statistik for 2021. D.v.s. de flesta fordldrarna hade dtminstone
genomgdtt en gymnasial utbildning.

Tabell 1. Férteckning av antalet skolor, klasser och elever i urvalet.

Skola Skolklass Antal elever
Skola 1 Arskurs 9 31
Skola 2 Arskurs 3 12
Skola 3 Arskurs 4 11
Arskurs 9 19
Arskurs 8 11

Statens medierdd besdkte och intervjuade elever pd de hér skolorna i
november 2022 och januari 2023. Som framgdar av Tabell 1 varierade antalet
skolklasser som medverkade i studien pd respektive skola. Klassernas
storlek varierade ocksd och det var inte heller alla elever som valde att
medverka i intervjuerna. Det Idga gensvaret frdn skolorna begréinsar ocksd
studiens representativitet och det ¢r sannolikt att elever frdn andra skolor,
exempelvis med mer hogpresenterande elever, hade svarat annorlunda

pd de frédigor som stdlldes under intervjuerna. Av den anledningen bor
ocksd studiens bidrag forst och framst vdrderas i termer av en jamforelse
mellan tolkningar av barn och unga i olika &ldrar men med liknande
socioekonomiska bakgrunder. | stdllet for en jdmforelse mellan tolkningar av
barn och unga med olika socioekonomiska bakgrunder.

Datainsamling: fokusgrupper

Datainsamlingen genomfordes med hjélp av fokusgruppintervjuer.
Fokusgruppintervjuer tillnor en av de tvd vanligaste metoderna ndr
enkatfréigor testas pd tilltdnkta respondenter. Den andra metoden kallas
for kognitiva intervjuer. Till skillnad fréin fokusgruppintervjuer genomfors
kognitiva intervjuer i regel med en deltagare i taget ddr intervjuaren gdr
igenom enkdtfrdgorna tillsammans med deltagaren. Deltagaren ombeds
att "tdnka hégt” ndr hen besvarar enkdten och/eller att besvara olika
reflektionsfrdgor som stdlls av intervjuaren. Intervjuerna anviinds sedan som
underlag for att avgdra hur enkdtens respondenter kan tdnkas resonera nér
de besvarar enkdten och om det finns ndgra problem med hur frdgorna dar
formulerade (Robinson & Leonard, 2019, s. 172 ff. Wenemark, 2017, s. 173 ff.).

Fokusgruppintervjuer genomfors i stdllet i grupp. Fokusgrupper kan
anvandas for att sondera vad som verkar viktigt att f& med i en enkdt om
ett sdrskilt dmne for en sdrskild respondentgrupp och att fé en uppfattning
om sprdket som forekommer naturligt hos en sdrskild respondentgrupp i
diskussioner om det dmnet (Robinson & Leonard, 2019, s. 175; Wenemark,
2017, s.189). Robinson och Leonard menar vidare att fokusgruppintervjuer
skiljer sig fradn kognitiva intervjuer pd sa vis att fokusgrupper ofta tar formen
av en diskussion mellan deltagare som intervjuaren modererar utifrdn ett
fétal dppna frégestdliningar. Intervjun blir séledes mindre kontrollerad av
intervjuaren dn kognitiva intervjuer som i stdllet brukar utgd frdn enkdtens
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specifika fréigor, en efter en.

| jdmforelse med varandra kan alltsd fokusgrupper och kognitiva
intervjuer anvdndas till olika och liknande dndamadil. Kritiker menar dock
att fokusgruppintervjuer inte genererar lika detaljerad information om
enkdtfrdgornas funktion eftersom sjdlva intervjuforfarandet dr mindre
kontrollerat av intervjuaren och dessutom involverar flera personer
samtidigt (jmf. Robinson & Leonard 2019, s. 176). Collins (2016) framhdiller
dessutom att vissa deltagare kan kdnna sig férhindrade att yttra sin
oforstdelse i nGrvaro av andra deltagare. Det finns dock vissa férdelar med
fokusgruppintervjuer som rimligen dvervdger de problem som kan uppstd
med fokusgruppintervjuer. | synnerhet nér det gdller intervjuer med barn och
unga.

Till skillnad frdn enskilda intervjuer, ar det mojligt att trdffa flera personer
samtidigt. En annan fordel har att géra med maktforhdllandet mellan den
som intervjuar och den som blir intervjuad. Greene och Hill (2005, s. 10)
menar exempelvis att vuxna personer (i egenskap av vardnadshavare eller
IGrare exempelvis) vanligtvis har en 6verordnad stdlining i forhdllande till
barn och att barn darfér kan kdnna sig forhindrade att ifrdgasdtta vuxna eller
uttrycka vad som helst. Beroende pd hur frdgorna dr formulerade i en intervju
och hur sjdlva intervjuforfarandet gar till finns det ocksa risk for att barn kan
kéinna sig skyldiga att ge ett svar oavsett om det dr uppriktigt eller inte (2005,
s. 9). Enligt Hennessy och Heary (2005, s. 237) kan fokusgruppintervjuer
bidra till att balansera den typen av ojdmna maktférhdllanden mellan barn
och vuxen, pd sd vis att barnen stérker och uppmuntrar varandra gentemot
den vuxna personen.

Mot bakgrund av denna jdmforelse, antogs fokusgruppintervjuer vara en
bdttre [Empad metod att samla in data frdn barn och unga i dldrarna 9-16
ar. Intervjiuerna genomfordes under skoltid med samtycke inhdmtat fréin
eleverna sjdlva och deras vardnadshavare om eleverna dnnu inte fyllt femton.
Intervjuerna strukturerades med hjdlp av en intervjuguide. Intervjuguiden
baserades pd ett urval av begrepp och fragestdliningar som forekommer

i Ungar & medier och bearbetades tillsammans med medarbetare frdn
Statens medierdd som deltog i datainsamlingen.

Frdgorna i guiden omformulerades till ett antal 6vergripande teman med
underordnade delfrdgor. Ambitionen var att undvika jo-eller-nej-frégor. Dels
eftersom avsikten med fokusgruppintervjuer, bdde med barn och vuxna, dr
att skapa diskussion, dppna upp och férdjupa snarare dn att sndva in och
forenkla (Hennessy & Heary, 2005, s. 247; Robinson & Leonard, 2019, s. 175).
Dels eftersom, "stéingda” ja-och-nej-fradgor kan bidra till att barn kénner sig
tvingade att svara for att gé (den vuxne) intervjuaren till motes, oavsett om
svaret stmmer eller inte (Greene & Hill, 2005, s. 9).

Datahantering: risker och skyddsatgédrder

| avsikt att organisera hanteringen av insamlade data pd ett effektivt och
IGdmpligt satt upprdttades en datahanteringsplan enligt Svensk Nationell
Datatjdnsts rekommmendationer. | datahanteringsplanen specificeras bl.a.
hur data ska samlas in och lagras. Bdde under tiden studien och pdagdr
och efterdt. | arbetet med datahanteringsplanen ingick ocksd en riskanalys
med syftet att identifiera, férebygga och férhindra olika typer av problem i
datahanteringen.

En viktig slutsats frdn den analysen blev att den forskningsdata som skulle
samlas in var av en sddan typ att det foreldg en viss risk for intrdng i den
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personliga integriteten hos de personer som valt att medverka i studien.
Ndrmre bestdmt konstaterades det att de barn och unga som medverkade

i intervjuerna, avsiktligen eller oavsiktligen, skulle kunna dela kénsliga
personuppgifter om sig sjdlva eller andra ndr de besvarade en fraga. Inte

for att frégorna i intervjuguiden forutsdatter personuppgifter for att kunna
besvaras. Utan for att informanterna sjdlva sdg det nddvdndigt att dela vissa
uppgifter om sig sjdlva eller andra for att kunna besvara en frdga. Exempelvis
skulle en politiskt engagerad tondring kunna dela med sig av uppgifter om
sitt medlemskap i ett politiskt ungdomsférbund om hen beskrev sin egen
anvandning av sociala medier.

Av den anledningen valde myndigheten att vidta olika skyddsdtgdrder

i hanteringen av forskningsdata och att inhdmta informerat samtycke

frén de informanter som deltog i studien och/eller deras vérdnadshavare.
Under tiden datainsamlingen och transkriberingen pdgick skyddades

data genom dtkomststyrning och anonymisering. Dvs. ljudfilerna frén
intervjuerna kodades och antalet personer pd myndigheten med tillgdng till
ljudfilerna begrdnsades. Efter att datainsamlingen var avslutad och samtliga
intervjuer transkriberade raderads ljudfilerna och uppgifter om intervjuernas
proveniens kodades och lagrades separat frdn de transkriberade
intervjuerna. Innan datainsamlingen pdbdrjades valde Statens medierdd
dessutom att etikprdva studien hos Etikprévningsmyndigheten.

Analysmetod: diskursanalys

| avsikt att f& en mer 6verskadlig och jamforbar bild av informanternas
utsagor analyserades intervjuerna med hjdlp av en diskursanalys. Det
innebdr att likheter och skillnader i det insamlade materialet forst och frémst
sorterades pd en diskursiv nivad i stdllet for pd gruppnivé eller individnivd
(Bergstrom & Boréus, 2012, s. 402). P4 sd vis blir det enklare att synliggora
skillnader och likheter bdde inom och mellan de olika grupper av barn och
unga som deltog i studien och det sprdk som férekommer i enkdten Ungar &
medier. Den hdr sortens analys gor det ocksé |Gttare att undvika att analysen
fargas av forutfattade meningar om deltagarnas bakgrund.

Ndgot kortfattat kan diskurser definieras som olika sdtt att tala och tdnka
om en och samma sak. Diskursiva skillnader kan exempelvis ta sig i uttryck
av mer eller mindre grundmurade antaganden om tillvaron (Fairclough,
20083, s. 40) som sdtter granser for vad som dr rimligt eller orimligt att pdstd
i en sdrskild frdga. Kan det exempelvis vara sd att begreppet “influencer”
har en véldigt snév och uttrycklig betydelse inom ramen for en diskurs,
medan det har en mer flytande betydelse inom ramen for en annan? | det
senare exemplet kanske Sveriges tidigare statsminister Stefan Lofven skulle
raiknas som en influencer eftersom han har jémforelsevis manga foljare pd
Instagram och delar olika budskap i inldgg pd sitt konto. | det forra exemplet
kanske Stefan Lofven inte rdknas som en influencer eftersom han forst och
frémst definieras av sin medverkan i andra sammanhang, exempelvis som
partiledare, statsminister eller socialdemokrat i press och tv.

Skillnaden kanske bottnar i en konflikt mellan en & ena sidan traditionell
diskurs om sociala medier och en & andra sidan modern eller yngre
diskurs om sociala medier. Inom ramen for den traditionella diskursen
kanske sociala medier utgor ett nytt och distinkt inslag i medielandskapet
som tydligt gdr att skilja frdn andra medier i samhdllet och som gor det
nodvandigt att halla isdr vem ndgon dr pd sociala medier och utanfér. Inom
ramen for den moderna diskursen kanske sociala medier inte framstdr
som ndgot lika nytt utan snarare en tillsynes somlos del av tillvaron (Deuze,

23



MEDIEMYNDIGHETEN

DIARIENUMMER: 24/00281

2011) ddr inneborden av begreppet influencer dnnu inte dr lika bestéimd och
fortfarande forhandlingsbar (Bergstrom & Boréus, 2012, s. 372). Syftet med
analysen dr inte att avgdra vem som har rdtt eller fel, snarare om det kan
vara sd att vissa begrepp som forekommer i enkdten riskerar att hamna i
kldm mellan olika diskurser och ddrmed féranleder olika typer av svar som
inte gdr att jdmféra med varandra.

Slutsatser

Nygamla tolkningar av det samtida medielandskapet

| den hdr studien intervjuades drygt 80 barn och unga i dldrarna 9-16 ar

om deras tolkning av olika begrepp och fragestdllningar som forekommer i
Ungar & medier. Majoriteten av de barn och unga som deltog i studien gick

i skola i Stockholmsomrddet medan en av klasserna som deltog tillhorde

en skola i Sédermanland. Sammanlagt var det fem grundskoleklasser frdn
tre olika skolor som deltog. Trots skolornas geografiska avstdnd var de
forhallandevis lika sett till vdrdnadshavarnas genomsnittliga utbildningsniva.
Pd tvd av skolorna hade vardnadshavarna en utbildningsnivd strax under
riksgenomsnittet och pé en av skolorna Ié&g utbildningsnivén strax éver
riksgenomsnittet.

Ett av studiens viktigaste resultat dr att informanternas tolkningar bdde
motsdger och bekrdftar frdgornas funktion i Ungar & medier. Forekomsten
av tolkningar som motsdger olika frégors funktion var dessutom utspridd
och patraffades bdde bland de yngre och de dldre informanterna i studien.
Det hdr var inte ett helt ovéintat resultat och liknande observationer har gjorts
forut (Statens medierdd, 2019a).

Av de fyra olika begrepp som diskuterades i intervjuerna var det framfor allt
begreppet nyheter och begreppet influencer som delade informanterna.
Skillnaderna férdelade sig i en & ena sidan traditionell tolkning av de hér
begreppen och en & andra sidan alternativ tolkning.

| den traditionella tolkningen av begreppet nyheter, som dessutom ligger till
grund for formuleringen av de frdgor som anvdnds for att méta barns och
ungas nyhetskonsumtion i Ungar & medier, ér nyheter ett medieinnehdll
som tydligt kan atskiljas frdn annat medieinnehdll. Det forknippas dessutom
ofta med sdrskilda konventioner, medieorganisationer och/eller program
och publikationer. | den alternativa tolkningen av nyhetsbegreppet behover
inte nyheter nodvandigtvis ha sdrskilda avsdndare. Nyheter kan ocksé vara
hdndelser som dterges av privatpersoner pd sociala medier, exempelvis.

Betrdaffande nyhetsbegreppet var det framfér allt bland de dldre
informanterna som det férekom parallella tolkningar av innebdrden. De
yngre informanterna gjorde i stdllet en i huvudsak traditionell tolkning

av nyheter. Av intervjuerna att doma skulle skillnaden rimligen kunna

ha att géra med att de yngre informanterna fortfarande praglas av sina
vardnadshavares (traditionella) nyhetskonsumtion, i hdgre utstréickning dn
de dldre informanterna. | alla fall var det mdnga av de yngre informanterna
som berdttade att de brukade ta del av nyheter tillsammans med sina
vardnadshavare eller andra vuxna framfor tvin eller via radion ndr de dkte
bil. Bland de dldre informanterna verkade det i stdllet som att alla tog del av
nyheter i sin sociala mediefloden.

Den traditionella tolkningen av begreppet influencer utgick fran att
influencers var kdnda personer med mdnga foljare pd sociala medier. Till
skillnad frdn andra kdnda personer pd sociala medier, hade influencers blivit
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kéinda genom sociala medier och inte i ndgot tidigare sammanhang utanfor
sociala medier. Dartill dgnade de sig ofta &t samarbeten, marknadsforing
och att berditta om sina vardagliga liv. | den alternativa tolkningen av
begreppet influencer kunde det rdcka med att en person var kdnd och

hade mdnga foljare pd sociala medier for att rdknas som influencer. | den
alternativa tolkningen av begreppet influencer, kunde en influencer ocksd
vara ndigon kdnd person som influerade och inspirerade andra mdnniskor
pd sociala medier i allmdnhet.

Samtidigt som det fdrekom alternativa och traditionella tolkningar av
begreppet nyheter och begreppet influencer, ska skillnaderna inte dverdrivas.
Tolkningarna diskuterades trots allt i fokusgrupper, dér informanterna

ocksd prévade och omprovade sina tolkningar i ljuset av klasskompisarnas
respons. SA var i synnerhet fallet bland de dldre informanterna. Ibland

stod de fast vid sina tolkningar, ibland omférhandlade de sina tolkningar.
Dessutom balanserades de alternativa tolkningarna i frdga om nyheter

och influencers, av de uteslutande traditionella tolkningarna av begreppet
sociala medier och skillnaden mellan att spela datorspel tillsammans eller
ensam.

Bdde de yngre och de dldre informanterna exemplifierades begreppet
sociala medier med typiska plattformar som Instagram, Tiktok och
Snapchat. Bland de dldre informanterna férekom dessutom mer abstrakta
definitioner av sociala medier och hur de skiljer sig frdn andra medier, med
betoning pd tvdvdgskommunikationen. Vad som ocksd var intressant var
informanternas i huvudsak traditionella identifikation av sig sjdlva som
publik pd de jadmforelsevis mer offentliga plattformarna Instagram, Tiktok
och Youtube. Bdde bland de dldre och de yngre informanterna verkade det
finnas en oskriven regel att endast ta del av andras innehdll pd Instagram,
Tiktok och Youtube och att begréinsa sin egen tvdvdgskommunikation till
mer privata plattformar som Snapchat, Discord och Whatsapp. Dessutom
framstod det som ett tabu att inleda en konversation med ndgon du inte
kéinde sen tidigare eller att kommentera pd innehdll sé att alla andra sdg.

Likande tolkningar férekom i diskussionerna kring skillnaden mellan att
spela datorspel ensam och tillsammans med andra. Bade de yngre och de
dldre respondenterna gav uttryck for en tydlig dtskillnad mellan att spela
med vdnner de kdinde sen tidigare, antingen online eller offline, och att spela
ensam eller online med personer de inte kdnde sen tidigare. Aven om det
forekom att vissa informanter spelade tillsammans med personer de inte
kéinde sen tidigare var det flera som podingterade att de inte brukade chatta
med de personerna eftersom de var att betrakta som fréimlingar. Om det
overhuvudtaget forekom ndgon tvdvdgskommunikation under spelets gdng
pdgick den i regel i en privat kanal mellan véinner som kdnde varandra sen
tidigare och inte i spelens inbyggda, och jadmférelsevis mer offentliga, forum.
Sammanfattningsvis bekrdftar alltsd informanternas tolkningar av sociala
medier och skillnaden mellan att spela ensam och tillsammans i hdg grad
de antaganden som ligger till grund for de frdgor som anvdnds for att mdta
anvandningen av sociala medier och datorspelande i Ungar & medier.

Pd en diskursiv nivd kan informanternas tolkningar delas in i tvd olika
kategorier. Det vill sGiga tva olika sdtt att forstd och beskriva det samtida
medielandskapet pd som férekommer parallellt i informanternas utsagor
om nyheter, sociala medier, influencers och skillnaden mellan att spela
ensam och tillsammans. Den ena kategorin kan beskrivas som ett
traditionellt forhallningssatt till medier som forutsdtter att det foreligger
tydliga skillnader mellan medier, medieinnehdll och personer och
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organisationer som har med medier att géra. Den andra kategorin kan
istdllet beskrivas som ett alternativt forhaliningssatt till medier som delvis
bidrar till att utmana tidigare grdnsdragningar och framhdalla likheterna
mellan medier, medieinnehdll och de personer och organisationer som
har med medier att géra. Samtidigt som det traditionella forhaliningsdttet
bidrar till att bekrdfta de antaganden som ligger till grund for de frégor
som anvdnds for att mdata barns och ungas medieanvéndning i Ungar &
medier, bidrar det alternativa forhdliningssdttet till att delvis utmana de har
antagandena.

Ungar & medier och framtiden

[ juset av myndighetens tidigare kunskap om brister och problem med
Ungar & medier (Statens medierdd, 2019b, 2019q, s. 126) har den har studien
huvudsakligen bekrdftat tidigare antaganden om frdgornas funktion i Ungar
& medier. Att nyhetsbegreppet dr statt i upplosning ar, exempelvis, kdnt sen
tidigare (Statens medierdd, 2019q, s. 126) och att det radder delade meningar
om vem som rdknas som en influencer dr kanske dnnu mindre forvéinande.
Ddrmed bekrdftar framfor allt studiens resultat myndighetens tidigare
slutsatser om begréinsningarna med Ungar & medier. Tidigare har emellertid
inte frdgornas funktion testats med barn och unga och med hjdlp av deras
egna utsagor dr det ocksd enklare att forstd hur och varfor olika problem
med fradgornas funktion kan uppstd och hur de kan l6sas.

Ett dterkommande forslag pd 16sning till de problem med frdgornas
funktion som har patrdffats i foreliggande studie har varit att begrdnsa
och/eller fortydliga svarsalternativen i Ungar & medier dér det finns risk

for missforstdnd. Samtidigt som en sddan 16sning skulle kunna stdrka
studiens reliabilitet innebdr den dock en begréinsning av studiens validitet
och mojligheter att upptéicka nya fenomen. Om olika svarsalternativ tas
bort och omformuleras fér vi ocksd mindre kunskap om barns och ungas
medieanvindning. Dessutom foérsémras majligheterna att gora jdémférelser
oOver tid.

Av den anledningen boér rimligen eventuella foréndringar av frdgorna i
enkdten som gors till foljd av foreliggande studie, géras med matta och stor
forsiktighet.

Studiens resultat kan ocksd anvdndas till att fordjupa och nyansera analysen
av redan insamlade data i Ungar & medier. Mer omfattande idéer och

férslag kan, férslagsvis, i stdllet omsdttas i utformningen av nya studier med
barn och unga. Med tanke pé att svarsfrekvensen i Ungar & medier stadigt
minskar kan det vara relevant att dverviga sddana studier.

| likhet med tidigare slutsatser om Statens medierdds forskning- och
utvecklingsarbete (Statens medierdd, 2019b, s. 10) understryker ocksd
resultaten frdn den hdr studien behovet av att kombinera kvantitativa och
kvalitativa metoder i studiet av barns och ungas medieanvéindning. Ett
problem med att endast forlita sig pd enkatundersokningar Gr exempelvis
att kunskapen om barns och ungas medianvéndning blir begréinsad till
vad myndigheten sjdlv anser och antar dr viktigt att kdnna till om barns
och ungas medieanvéindning. Genom att samtidigt arbeta abduktivt
(Blaikie, 2009, s. 89) och exempelvis intervjua barn och unga blir det ocksd
mojligt att komplettera den kunskapen med barns och ungas egna ord och
antaganden om sin egen medieanvdndning. P& sd vis blir det ocksé Idttare
att fénga upp nya fenomen i barns och ungas medieanvandning.

Ur det perspektivet belyser ocksd informanternas utsagor i foreliggande
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studie ndgot mer dn begrdnsningar med frdgornas funktion i Ungar &
medier. For, samtidigt som den alternativa mediediskursen i barnens och
de ungas tolkningar av det samtida medielandskapet delvis motséiger de
traditionella antagandena som hittills legat till grund for frégorna i Ungar &
medier, mojliggdr den ocksd, och bekraftas av, materiella forandringar i det
samtida medielandskapet. Inte minst digitaliseringen av medier (Lindgren,
2022), som forutom att fordndra gamla medievanor ocksd har medfort en
hel del nya och ovdntade fenomen. Ddribland memes hashtags och selfies.
Trots att dessa fenomen vid en foérsta anblick kan verka triviala, menar
Lindgren (2022, s. 264) att det mycket vdl kan visa sig bli de som kommer
att forma det framtida medielandskapet allra mest. Av den anledningen bor
vi inte heller férringa de alternativa tolkningarna utan i stdllet betrakta dem
som intressanta och ndgot som fordrar fortsatta studier.

Ovriga (nya och gamla) Irdomar

Utover att testa frdgornas funktion i Ungar & medier och ringa in nya
forskningsproblem har den hdr studien ocksd bidragit med en hel del dvriga
vardefulla Idrdomar som kan komma till nytta i Statens medierdds fortsatta
forskning- och utvecklingsverksambhet. | féljande avsnitt sammanfattas det
huvudsakliga innehdllet i dessa Idrdomar.

Praktiska ldrdomar vid datainsamling med barn och unga

| likhet med tidigare studier genomférda av Statens medierdd, och dé bdde
kvalitativa och kvantitativa, visade det sig dven i den hdr studien vara svart
att fé ett brett gensvar. Vare sig det handlar om att samla in data direkt

frdin barn och unga via enkdter, eller att tillfrdga dem indirekt via Idrare och
rektorer om de vill medverka i en intervjustudie, dr det svart att f& mdénga att
stdlla upp. Forvisso var de barn och unga som medverkade i foreliggande
studie vdldigt motiverade vid sjdlva intervjutillfcllet. Vagen dit var dock ldng
och i avsikt att underldtta liknande studier i framtiden kan det dérfor vara bra
att tdnka pad foljande saker:

- Mot bakgrund av de svdrigheter som dr forknippade med att samla
in ”ny” data och det faktum att Statens medierdd lagrar en hel del
"gammal data” om barns och ungas medieanvdndning, bor framtida
frégestdliningar prévas mot gammal data, innan en ny datainsamling
pdborjas. For att underldtta det arbetet kan med fordel gammal data
inventeras och organiseras pd ett mer dverskddligt sditt, exempelvis
utefter Svensk Nationell Datatjdnsts checklista.

«  Personliga relationer till enskilda IGrare och rektorer @r helt oumbdrliga
for den hdr sortens studier. Forutom att bistd med informanter,
kan skolorna bistd med lokaler och upparbetade kontakter med
informanternas vardnadshavare. Darfor dr det viktigt att tidigare
relationer forvaltas pd ett hdllbart och ldngsiktigt satt och att nya
relationer etableras ndr tillfélle ges

«  Utred forutsattningar for att anvéinda och upphandla applikation for
inhdmtning av samtycke medelst Mobilt Bank ID.

Etiska Idrdomar vid datainsamling med barn och unga

Foreliggande studie blev den forsta i Statens medierdds historia att
etikprovas av Etikprévningsmyndigheten. Det fanns i huvudsak tre
anledningar till det har sdrskilda férfarandet. For det forsta skdrptes lagen
om etikprévning av forskning som rér ménniskor skdrptes under 2020.
For det andra boérjade universitetsledningar under 2021 att gé& ut med
tydligare uppmaningar om att etikprova forskning vid universiteten i hogre
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utstrdckning dn tidigare. For det tredje var det svart att fa ett tydligt svar pd
om och ndr andra ndrbesldktade myndigheter etikprovade sin forskning-
och utvecklingsverksamhet och inte.

Vid en 6versikt av ansdkningar till Etikprovningsmyndigheten ddr
ndrbesldktade myndigheter stod som forskningshuvudman, framgick
exempelvis att Socialstyrelsen, med négra f& undantag, var den enda
myndighet som hade etikprovat olika projekt de senaste dren. Inte heller
Etikprovningsmyndigheten kunde ge ndgra tydliga besked i frdgan utan
hdnvisade i stdllet till lagtexten. Som framgar av lagen om etikprévning av
forskning som rér mdnniskor dr det inte all form av personuppgiftshantering
som behover etikpréovas. Ddremot ndr den sker inom ramen fér en
myndighets forsknings- och utvecklingsverksamhet och kan komma att
innebdra hantering av kénsliga personuppgifter. | avsikt att underlétta
hantering av insamlade data i framtida projekt foreslds foljande atgdrder:

« Involvera myndighetens dataskyddsombud i ett tidigt skede ndr
insamlade data ska hanteras i olika projekt och ta vara pd den kunskap
som finns.

- Byggin frdgor kring hantering av kénsliga personuppgifter i den
barnréttsliga screeningen.

« Tafram tydlig policy for etikprévning och hantering av insamlade
data i allmdénhet. Hur ska insamlade data hanteras och lagras av
Statens medierdd och ndr och varfor ska vi/ska vi inte etikprova var
datahantering?

Skyldigheten och nyttan med att inkludera barn och
unga

Forutom att testa frdgornas funktion i Ungar & medier har den har

studien ocksd syftat till att inkludera barns och ungas perspektiv i Statens
medierdds arbete med att folja medieutvecklingen. Sedan barnkonventionen
ratificerades i Sverige 2020 dr det en skyldighet for myndigheten att inkludera
barns och ungas perspektiv i verksamheten. Traditionen att inkludera

barns och ungas perspektiv gar dock Iéingre tillbaka dn sd pd Statens
medierdd. Tidigare har det dock framforallt varit i relation till arbetet med
filmgranskning som myndigheten har inkluderat barns och ungas perspektiv
pd verksamheten (Statens medierdd, 2021a). Den hdr studien kan dérfor
betraktas som en fortsdttning pé och utveckling av den traditionen pd
Statens medierdd.

| likhet med foregdende tillfdllen visar dven den hdr studien att arbetet med
att inkludera barns och ungas perspektiv dr sd mycket mer ¢éin en skyldighet.
Det dr ocksd en stor nytta for Statens medierdd och en majlighet for
myndigheten att utveckla och forbdttra sin verksamhet. Av den anledningen
vore det ocksd vardefullt att, i likhet med filmgranskningens barnpaneler, fa
kontinuitet och regelbundenhet i arbetet med att inkludera barns och ungas
perspektiv pd myndighetens dvriga verksamhet. | synnerhet nér det kommer
till att f6lja medieutvecklingen bland barn och unga.
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