" Nyhetens behag

Svenska barns och ungdomars nyhetsanvandning

o
o(© §
e B
QD
©
(b
&
N
c
(O}
fd
©
fd
(7p)




Nyhetens behag

Svenska barns och ungdomars nyhetsanvindning
Statens medierad

Formgivning Springtime-Intellecta

Tryck Danagéird Litho 2019



Sidan 3



Innehallsforteckning




Sammanfattning................... 8

Metod och material. ... 9
Tidigare forskning. ... 10
RSUITAT ..o 10

Inledning ... 16
Disposition och [3sanvisning ... 21

Metod och material ... 24
Loggbdcker och fokusgruppintervjuer ... 25
Enkatstudien ... 29

Tidigare forskning ... 34
Nyhetsanvandningen i SVErige ............ccooooooviiiiiiiieeeeee 35
Nyhetsanvandningen bland barn och ungdomar ... 37
Att undersdka och mata medieanvandning ... 40
Nyhetsanvandningens mONSter.................cccoooovviioiiieeeeee 42
Nyhetspraktiker ... 45
Nyhetsanvandning som en social aktivitet eller
identitetskonstruktion ... 47
Nyhetssdkare, nyhetsundvikare, sdllankonsumenter och
desillusionerade ... 50
Forklaringsmodeller ... 53

Unga, nyheter och betydelsen av nagra demografiska

faktorer ... 60
Nyhetsanvandning och nyhetsfortroende i hela populationen....61
Hur upplevs nyheterna?. ... 63
Fortroende for olika nyhetsformedlare.......................... 65
Foraldrarnas utbildningsniva ... 72
Hur upplevs nyheterna?. ... 75
Fortroende for olika nyhetsformedlare............................ 77

TS N

\ N




Innehillsforteckning

Foraldrarnas fodelseland ... 84
Hur upplevs nyheterna?. ..., 87
Fortroende for olika nyhetsformedlare........................c......... 90

Familjens inkomst ... 95
Hur upplevs nyheterna?. ..., 100
Fortroende for olika nyhetsférmedlare................................. 102

Skolenhetens betydelse for nyhetsanvandningen................. 108

Sammanfattning ... 112

Intervjuer med unga om nyheter och

nyhetsanvandning ... 116
Vad ar en nyhet, enligt ungdomarna?...................co. 118
Aktualitet, omfattning och negativitet........................ 119

Narhet — geografiskt och personligt (det beror mig).......... 120
Journalistik, men dven annat ursprung ... 122
Underhallning, sport och reklam ..., 123

Varfor ta del av vissa nyheter men inte andra? Prioriteringar... 126
AN o) 126

Rubriker och bilder................coooooi . 127
Varfor ta del av nyheter? Motiv for nyhetskonsumtion............... 129
Kunskap om varlden och samhallet vileveri............ 129

Viktigt for den personliga sdakerheten och det egna livet..130
Det ar en medborgerlig plikt och man bor vara

allmanbildad...................o 131
Nyheter som forstroelse ..., 135
Varfor inte ta delavnyheter?. ... 136
Nar, var och hur tadelavnyheter? ... 137
Nyheter som en (oreflekterad) del av sin omgivning......... 141
Nyheter i ett socialt sammanhang och som social praktik........... 142
Att dela nyheter och kommentarer ... 146
Kommentarer kan vara bildande, men framst
underhallande. ... 148

Att inte kommentera eller delaonline.................cocco....




Innebillsforteckning

Nyheternas trovardighet eller tillforlitlighet samt kallkritik ........ 153
Flera kallor sdager samma sak och/eller det finns
kdllhdanvisningar i nyhetstexten ..., 154
Producerat av en journalist, inte privatpersoner eller
INFIUBNCETS ..o 155
En kand journalists fortroende kan spridas till mediet
journalisten arbetar for.................... 156
Etablerade nyhetsmedier (stora, kinda varumarken)........ 157
Kvalitetsjournalistik, inte kvallstidningsjournalistik ............ 158
Langsamhet ... 159
Mindre tydligt kommersiellt intresse: reklam,

"Klick-beten” etc...........ccoooooiiii 159
Sociala medier och nyhetsaggregatorer ar inte sa

GIFOrItliga.....oo 160
Bilders tillforlitlighet och funktion ..., 162

Kallkritik genom att jamféra kallor (triangulering)
— dven sajter som ger alternativ information till de

traditionella nyhetsmedierna..............ccccocoooooooiicii 164
Kollektivet som kompass ... 166
Avslutande diskussion och slutsatser................. 172
Betydelsen av demografiska, socioekonomiska aspekter ............ 175
Betydelsen av sociala, relationella aspekter ..., 176
Simultana nyhetspraktiker med delvis oreflekterade
Nyhetsfloden ... 177
Den digitala medielogiken som forstaelseram och kompass .....179
Slutsatser







Sammanfattning

En utgangspunkt for foreliggande undersokning ir att nyhetsjournalistiken kan betraktas
som en kollektiv nytta som ska bidra till den demokratiska processen genom att forse
medborgarna med information, kommentarer och granskning. Att unga ménniskor

har tillgang till nyheter samt de firdigheter som behdvs for att ta del av nyhetsartiklar
och opinionsbildande material ar férutsictningar for ett fullvirdigt — och likvardigt —
deltagande i ett demokratiskt samhille. Den snabba tekniska utvecklingen har dock,
tillsammans med andra faktorer, férindrat férutsittningarna for svenska nyhetsmedier
di utbudet mangfaldigats och méjliggjort en fragmentiserad och personaliserad
nyhetsanvindning som ibland sker i vixelverkan med anvindning av material av

helt annan karaktir och syfte. Sociala medier (i mobiltelefonen) har blivit en viktig
nyhetskanal for, inte minst, unga medborgare vilket innebir att nyheterna utgor
bestandsdelar av massiva informationsfléden i en timligen ny teknologisk kontext

och i ett kommunikativt sammanhang dir sociala relationer skapas, uppritthélls och
transformeras. Forutsittningarna for samhillelig information och engagemang, liksom for
aktivt medborgerligt deltagande och social gemenskap, ser dirmed mycket annorlunda
ut idag 4n for bara ett par decennier sedan. Mot bakgrund av detta syftar foreliggande
studie till att beskriva pa vilka sitt svenska barn och ungdomar 2018 uppfattar,
definierar och tar del av nyheter. Vad ir egentligen en nyhet enligt ungdomarna? Vilka
nyhetsleverantérer, plattformar och kanaler litar de pa? Hur och varfor tar de del av, delar
sjdlva och kommenterar olika nyheter? Eller varfor gor de inte nigot av detta? Och vilka
implikationer kan resultaten ha ur ett medie- och informationskunnighetsperspektiv?

Metod och material

Undersokningen inbegriper en kombination av kvalitativa och kvantitativa metoder. Den
kvantitativa delen utgérs av en enkit som Statens medierdd genom SCB har skickat ut
till ett riksrepresentativt urval av barn och ungdomar ur populationsregistret. Enkiten

ir ganska omfattande och kommer att redovisas i sin helhet i rapportserien Ungar &
medier, men négra frigor om barnens nyhetsanvindning tas upp i foreliggande rapport:
om barnen brukar ta del av nyheter, i vilka medier (och hur ofta) de tar del av nyheter,
hur de upplever nyheterna de tar del av samt i vilken grad de litar pa ett antal namngivna
nyhetsformedlare. Svaren redovisas for hela populationen i éldrarna 0-18 ar. Fragorna
anvinds dven som beroende variabler i analyser av ett urval demografiska faktorers
eventuella inverkan pa ungas nyhetsanvindning. De demografiska faktorer som anvinds
som oberoende variabler ir férildrarnas utbildningsnivé, foraldrarnas fodelseland

samt familjens inkomst. Eftersom nyhetsanvindningen bland mindre barn 4r mycket
begrinsad redovisas resultaten fér de demografiska analyserna endast i aldrarna 9-12 ar,
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13—16 ar samt 17-18 ér. For de barn som gar i grundskolan anvinds dven Skolverkets
SALSA-statistik for att belysa eventuella samband mellan skolenhetens karaktir och
barnens nyhetsanvindning.

Den kvalitativa ansatsen utgdrs av fokusgruppintervjuer samt loggbocker (en form
av nyhetsdagbdcker) med ett mindre urval av barn och ungdomar i arskurs 7

samt gymnasieskolans andra och tredje ar. De medverkande eleverna ir férdelade
pa tvé grundskolor och tre gymnasieskolor, pa savil hogskoleforberedande som
yrkestorberedande program.

Tidigare forskning

I ett kapitel redogors for tidigare forskning och vissa teorier som har betydelse for den
genomforda undersékningen av svenska barns och ungdomars nyhetsanvindning.
Detta innebidr mer specifike att kapitlet redogor for aktuell statistik gillande
nyhetsanvindningen i den svenska befolkningen, sirskilt den yngre. Direfter redogérs
for den kunskap som finns om nyhetsanvindningens ménster, sisom vilka faktorer som
brukar férknippas med hog nyhetsanvindning, och nigra avsnitt om olika sitt som
nyheter kan anvindas pd (nyhetspraktiker). Kapitlet beskriver &ven hur nyhetsanvindning
kan kopplas till sociala aktiviteter och identiteter samt vad forskning har visat om

de som inte tar del av nyheter och vad vi vet om motiven for detta. Avslutningsvis
beskrivs nagra etablerade férklaringsmodeller som ofta anvinds for att férklara och
forstd nyhetsanvindning i olika tider och sammanhang. Hir diskuteras bland annat
anvindnings- och gratifikationsforskning, generationsforskning, rational choice-teori,
socialisationens betydelse samt socioekonomiska faktorer och klass. Genomgangen visar
att medie- och nyhetsanvindning ir komplexa beteenden vars forklaringar kriver att en
mingd olika faktorer beaktas varfér somliga teorier och tendenser kan ha forhéllandevis
lang historia medan andra ir nya, eller inbegriper mindre nyanseringar av vedertagen
kunskap.

Resultat

Nyhetsanvindningen 6kar med éldern och i det éldsta intervallet, 17-18 ar, brukar 83 %
ta del av nyheter. I dldrarna 9-12 och 13-16 ir det nagot storre andelar av flickorna 4n
pojkarna som anger att de brukar ta del av nyheter. I den ildsta gruppen, 17-18 ar, finns
ingen sidan konsskillnad men diremot tar flickorna del av flera, olika nyhetsmedier 4n
pojkarna. Tv idr den viktigaste nyhetskillan for de yngre barnen men med stigande alder
tar de del av nyheter via allt fler medier. Sdrskilt mobilen blir allt viktigare ju dldre de
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blir. P frigan om hur barnen upplever nyheterna de tar del av (om de brukar ta del av
nyheter) 6verviger de positiva upplevelserna. I alla aldrar 4r de vanligaste svaren att man
lar sig saker samt att nyheter 4r intressant och spinnande. Det finns kénsskillnader pa sa
sitt att flickor i hégre grad anger olika emotionella reaktioner pa nyheterna de tar del av
och i det dldsta dldersintervallet framstdr flickorna som mer engagerade och intresserade
av nyheter. Alder har dock stérre forklaringskraft in kon nir det giller nyhetsanvindning
bland unga. Respondenterna har dven tillfragats om hur mycket de litar pa 19 olika
namngivna leverantorer, plattformar och kanaler f6r nyheter. I alla dldrar 4r det public
service-kanalerna SVT1 och SVT?2 f6ljt av TV4 som storst andelar har stort fortroende
for, medan sociala medier, sajten Nyheter24 och forumet Flashback dtnjuter betydligt
lagre fortroende. I tondren framtrider vissa konsskillnader pé s sitt att det 4r storre
andelar av pojkarna som svarar “vet inte” om ett flertal nyhetsformedlare samtidigt som
storre andelar av flickorna, 4n pojkarna, siger sig ha stort fértroende for flera etablerade
nyhetsmedier. Det 4r alltsd storre andelar av tondrsflickorna som forefaller ha tillricklig
kinnedom om de efterfragade nyhetsformedlarna for att uttrycka en asike (istillet for
“vet inte”) och storre andelar som uttrycker stort fortroende for flera av de etablerade
nyhetsmedierna.

Kén spelar siledes roll f6r nyhetsanvindningen bland svenska barn och ungdomar.

De demografiska faktorer som undersokts hir — forildrarnas utbildningsniva och
hiarkomst samt familjens inkomst — visar sig frimst inverka pd huruvida barnen alls

tar del av nyheter, om de regelbundet tar del av nyheter, samt pa barnens tillit till

olika nyhetsformedlare. Stdrst betydelse for om barnen alls tar del av nyheter har de
demografiska faktorerna i dldersintervallen 9-12 samt 13-16 ar. Med férildrar som

ir hogutbildade, hoginkomsttagare och/eller f6dda i Sverige dr nyhetsanvindningen
bland barnen hogre. De demografiska faktorerna spelar dven roll f6r hur barnen
upplever nyheterna de tar del av. Exempelvis uppger barn med hégutbildade forildrar

i hogre grad att nyheterna ir intressanta, medan barn i liginkomstfamiljer i hogre

grad svarar att de inte bryr sig. Gemensamt for barn och unga oavsett demografiska
faktorer dr att public service-kanalerna SVT1 och SVT2, liksom TV4, atnjuter storst
fortroende bland de 19 namngivna nyhetskanalerna och plattformarna. Likvil finns det
skillnader mellan barnen mot bakgrund av de demografiska faktorerna. Fortroendet for
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Sveriges Radio okar i takt med forildrarnas
utbildningsnivd medan fortroendet for Aftonbladet och Expressen tvirtom ir storst
bland barn med lagutbildade forildrar. Barn med tvd utlandsfédda forildrar svarar

i hogre grad 4n barn med tvd svenskfodda fordldrar att de har litet fértroende for
nistan alla de nyhetsférmedlare fragan giller. Etablerade nyhetsmedier, som SVT, TV4
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och négra stora dagstidningar, dtnjuter hogre fortroende bland barn och ungdomar i
héginkomstfamiljer 4n i laginkomstfamiljer. Andelarna som har stort fortroende for
de etablerade nyhetsorganisationerna dr sammantaget lidgre bland barn med f6rildrar
som ir ligutbildade, laginkomsttagare eller f6dda utrikes — och det finns ingenting som
tyder pa att skillnaderna minskar nir barnen blir dldre. Hir finns saledes en potentiellt
stor fortroendeklyfta for nyhetsorganisationerna att forsoka motverka. En jimfoérande
analys av nyhetsanvindningen och tilltron till nyhetsf6rmedlare bland elever pa

skolor med hogre respektive lidgre resultat (meritvirden samt andelar av eleverna som
uppnir kunskapskraven) antyder dessutom att skolan for nirvarande inte tycks kunna
kompensera for skillnader avseende nyheter mellan elever med olika socioekonomiska
forutsittningar.

De kvalitativa delarna av undersékningen — fokusgruppintervjuerna och loggb6ckerna/
nyhetsdagbdckerna — visar att ungdomarna har en huvudsakligen traditionell uppfattning
om vad som definierar en nyhet, pa sa sitt att de beskriver nyheters karaketiristiska drag
i termer som ir bekanta frin forskning inom filtet nyhetsvirdering. Samtidigt 6ppnar
intervjusvaren upp for en viss glidning dir det mottagande subjektet ofta framstar som
den avgorande uttolkaren av vad som ir en nyhet, och i 4n hogre grad for vad som

ar en relevant nyhet: det som intresserar och beror det egna jaget. Intervjusvaren, och
loggbockerna, 6ppnar dven upp for en glidning vad giller nyheternas ursprung och
avsindare — kommersiella budskap, kindisars inldgg pa sociala medier etc. passerar
som “nyheter” — vilket sammantaget antyder att nyhetsbegreppets grinser och innehill
ir en aning flytande och diffust. Denna skiftning skulle kunna utgéra en nédvindig,
och kanske tidstypisk, strategi for att salla, sortera och vilja bort i ett aldrig sinande
medialt flode av nyheter och information. Individen ir alagd att sjilv gora dtskilliga

val i 2010-talets Sverige och valméjligheter medfér ansvar att vilja (klokt). En mojlig
tolkning av elevernas utsagor ir att de forstatt och internaliserat denna princip, dven pa
nyhetsomradet.

Motiven for nyhetsanvindningen ir, liksom nyhetsdefinitionen, bekanta si tillsvida

att de flesta ser nyhetsanvindningen som ett viktigt sitt att fi kunskap om omvirlden.
Skolklasserna skiljer sig dock kraftigt at avseende hur stort virde denna kunskap tillmits
i den sociala gemenskapen och f6r individens anvindning av denna kunskap i sin egen
identitetsutveckling och for att positionera sig i férhéllande till andra. I klasser pa
hogstatusskolorna finns en forvintan om att man ska ha koll, for att inte framsta som
dum, och pa gymnasieniva kopplar ungdomarna medvetet nyhetsanvindningen till
formerandet av det egna vuxenblivandet och sjilvstindigheten. Gymnasieungdomarna
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pa de andra skolorna, sirskilt ett yrkesférberedande program, resonerar inte pa riktigt
samma sitt. Det finns ocksa stora skillnader mellan elever pé olika program och skolor
vad giller vilka nyhetskillor man anvinder — inte minst ifriga om nyhetsorganisationer
med internationellt renommé — och i vilken grad man har genomtinkta strategier for
sin nyhetsanvindning. I intervjuerna framstar forildrarnas nyhetsvanor ofta som en
forutsittning f6r ungdomarnas nyhetsanvindning vilket sammantaget pekar pé att
socioekonomiska faktorer och socialisationen i hemmet bidrar till att sitta ramarna for
vilka strategier och forhéllningssitt som ungdomarna utvecklar.

I tilldgg till de demografiska, socioekonomiska faktorernas betydelse har undersokningen
pavisat betydelsen av nyhetsanvindningens sociala, relationella aspekter. Ungdomarna
tar oftast del av nyheter via olika sociala medier men dessa sociala medier uppfattas

inte primidrt som nyhetsmedier utan som just sociala medier vilket sitter ramarna for
hur man tar del av, uppfattar och tolkar, delar och kommenterar nyhetsstoff. Att dela
eller kommentera en nyhet i sociala medier 4r inte “bara” att dela information om

nagot utan ocksa att uttrycka nagot om sig sjilv, sin sociala position och sin relation till
andra. Att dela och kommentera digitalt dr dirmed béade en social risk och mojlighet i
ungdomarnas liv vilket kriver andra avviganden dn de som har med traditionell killkritik
eller nyhetsvirdering att gora. En slutsats dr ddrfor att om man vill forstd nir, var, hur
och varfér ungdomar tar del av nyheter, sjilva delar med sig eller pa annat sitt engagerar
sig i nyhetsférmedling eller offentliga debatter — maste man dven beakta denna sociala,
relationella dimension.

Fragan om Aur barn och ungdomar tar del av nyheter har dels pekat pa forildrarnas

och socialisationens betydelse da nyheter ofta konsumeras i sociala sammanhang
tillsammans i familjen. Den egna nyhetsanvindningen sker dock frimst via mobilen,
girna via sociala medier, och genom checking cycles. En hypotes som studien har resulterat
i 4r att ungdomarnas nyhetsrutiner inte lingre handlar lika mycket om tider som om
praktiker: rutinen sitter mer i vad man gor, 4n i 7r man gor det. Detta innebir att
nyhetsanvindningen ofta blir ndgot man gér nir det finns tid 6ver, eller for att fordriva
tid, och infogas i den individuella livsrytmen. Det innebir ocksé att nyhetsanvindningen
infogas i andra praktiker, det 4r nagot man gér samtidigt som man sysselsitter sig

med annat. Det blir en sorts multi-tasking pa flera nivaer vilket sammantaget gor
nyhetsanvindningen lingt mer komplex dn den varit tidigare och som stiller hoga krav
pa simultankapacitet och koncentrationsférméga.

Intervjuerna visar att ungdomarna ir vilbekanta med killkritiska principer, men
undersdkningen kan inte siga niagot om huruvida de ocksa tillimpar dessa principer

13
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i praktiken. Intervjuerna antyder 4ven att den digitala medielogiken inverkar pa hur
killor och information bedéms. P4 frigan om vad ungdomarna gor for att kontrollera
tvivelaktig information pé nitet dterkommer tvé svar dir de sociala mediernas
funktionssitt och kollektivet av anviindare har den centrala rollen, antingen genom
kommentarer eller genom att manga valt (klickat, delat, lajkat) en viss sajt sd att den
hamnar hogt i algoritmernas prioriteringar. Googles bista resultat, det vill siga det
“populiraste” resultatet enligt Googles algoritmer, anvinds som indikator pa killors
trovirdighet eller korrekthet gillande sakfragor vilket kan vara problematiskt. Samtidigt
litar ungdomarna pa att systemet bidrar till ett sorts kollektivt medvetande som inte
missar nagon visentlig information — pa nagot sitt kommer man fa reda pa om nigot
viktigt har hint — och vissa verkar dven lita ganska mycket pa att kollektivet kommer
att korrigera felaktigheter och avsloja falsk information. Ungdomarna anvinder sig pa
s sitt av en sorts wiki-logik som en strategi i sin digitala killkritik. A andra sidan ir
ungdomarna mycket tveksamma till kollektivets moraliska kompass.

Avslutningsvis konstaterar rapporten att det finns en komplexitet i medie- och
nyhetsanvindningen som varje ansats p omradet maste beakta och som forsvérar, eller
omdjliggdr, (fér) enkla fragor, svar och losningar. Rapportens bidrag ir att peka pa nigra
aspekter av den komplexa nyhetsanvindningen vilka bér betinkas vid eventuella framtida
insatser som beror ungdomars nyhetsanvindning och demokratiska deltagande, medie-
och informationskunnighet relaterad till dessa samt fortsatta undersdkningar pa omréidet.
Detta formuleras i sju slutsatser varav en vergripande giller undersokningsresultatens
betydelse for det svenska demokratiska systemet. Givet att de demografiska,
socioekonomiska skillnader som iakttagits 4r i linje med andra undersokningar pa
omradet finns det anledning att betinka vad eventuella 6kade sociockonomiska skillnader
i samhillet framéver kan innebira f6r anvindandet av, och fortroendet for, nyheter och
nyhetsmedier i den uppvixande generationen och vilka konsekvenser detta kan fi for
deltagandet i den demokratiska processen.
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Inledning

I den forskningsantologi som Medieutredningen publicerade 2016 konstateras att
journalistiken 4r en kollektiv nytta pad si sitt att hela samhillet och demokratin paverkas
av tillgingen till journalistik av god kvalitet. Det 4r inte bara den enskilda individen som
vinner pa att kunna ta del av god journalistik, eftersom vilinformerade medborgare och
makthavare r en forutsittning for en vilfungerande demokrati. Genom journalistiken
far medborgarna kunskaper om hindelser och férhillanden som ligger utanfér deras
egen horisont och genom dess kritiskt granskande funktion bevakar journalistiken
makten & medborgarnas vignar.' Denna syn pi journalistiken och dess roll inom den
parlamentariska demokratin 4r inte ny utan bygger vidare pa en lingre tanketradition

i Sverige. Redan i 1972 ars pressutredning hivdades att pressen har fyra samhilleliga
funktioner: information, kommentar, gruppkommunikation och granskning.: Den
sistndimnda funktionen kommer ibland till uttryck i begreppet den tredje statsmakten,
vilket innebir att pressen (eller medierna) forvintas fungera som en tredje statsmakt
vid sidan av de tva forsta statsmakterna (regering och riksdag) vilka den har till

uppgift att granska. Dessa centrala funktioner har bland annat motiverat det statliga
presstodet, genom vilket staten pa olika sitt finansierar produktionskostnaderna for att
uppritthélla ett varierat nyhetsutbud som medborgarna har rid med. Ligre moms pa
tidningar in ménga andra varor och tjinster 4r ett annat sitt for staten att understddja
nyhetskonsumtionen. En med internationella métt mitt gedigen public service-sektor
ar yteerligare ett uttryck f6r mediernas, och nyhetsjournalistikens, position i det svenska
samhillet.

Dessa faktorer har (bland andra) foranlett Syvertsen m.fl. medieforskare att karaktirisera
Sverige, tillsammans med 6vriga nordiska linder, som ”"mediala vélfirdsstater”

(media welfare state) eftersom mediesystemet organiseras enligt liknande principer

som de sociockonomiska och politiska organisatoriska systemen. Medie- och
kommunikationssystemen i de nordiska linderna har varit fundamentala delar av
vilfirdssamhillet fran dess borjan.: Jimlikhet, i bemirkelsen att allmidnheten bor beredas
tillging till medier och journalistik, pa liknande sitt som tillging till skola, sjukvard
osv., dr en sddan princip. Andra forskare har beskrivit det svenska systemet som en
”social ansvarsmodell”, eftersom systemet utgar ifrdn principen att medierna har, och

1 Westlund, O (red)(2016) Minniskorna, medierna & marknaden. Medieutredningens forskningsantologi om en demokrati i forindring.
SOU 2016:30, s 13-28. Allern, S & Pollack, E (2016) Journalistik som kollektiv nytta. I Westlund (2016), s 31-51.

2 Sudmbick, ] (2001) Gister hos verkligheten. En studie av journalistik, demokrati och politisk misstro. Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings
Bokforlag Symposion, s 138. 1972 ars pressutredning, Fi 1972:07.

3 Syvertsen, T, Enli, G, Mjes, O ] & Moe, H (2014) The media welfare state: Nordic media in the digital era. Ann Arbor, MI:
University of Michigan Press.
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bor ta, ett ansvar i den demokratiska processen.: Denna princip innebir ocksa det
omvinda férhéillandet, en norm som siger att det dr en medborgerlig plike att ta del

av nyheter och hilla sig vilinformerad eftersom det 4r samhillsnyttigt. Stora delar av
journalistikforskningen har, precis som mediepolitiken, denna normativa utgangspunkt
men den finns dven utspridd bland delar av befolkningen. Foga 6verraskande tillhor de
som delar denna ésikt oftast de flitigare nyhetskonsumenterna.s

Den forda mediepolitiken och synen pa nyheter som samhillsnyttiga har bland annat
inneburit en forhallandevis hég nyhetskonsumtion i Sverige. Tillsammans med ett ganska
begrinsat medieutbud har det 4ven inneburit en timligen homogen medickonsumtion.
De senaste decennierna har dock de svenska mediemarknaderna avreglerats och/

eller strukturomvandlats med bland annat 6kad internationell konkurrens il foljd.
Teknikomvandlingen, sirskilt digitaliseringen, har medfért dn stérre konkurrens mellan
medieféretag och innehallsleverantdrer med ett kraftigt 6kat och nischat utbud som f6ljd.
Medielandskapet har genomgétt en hybridisering eller fragmentisering som méjliggjort
en okad personalisering, eller individualisering, av mediekonsumtionen.c Sannolikheten
att vi tar del av samma medieinnehall minskar, varfér de gemensamma referensramar
medierna kan bidra till f6rsvagas.” Férutsittningarna for samhillelig information och
engagemang, for aktivt medborgerligt deltagande och social gemenskap — och for de
roller journalistiken kan spela — ser kort sagt mycket annorlunda ut idag 4n for bara ett
par decennier sedan.

En avgorande forindring av férutsittningarna ar hur medierna idag tar plats och figurerar
overallt och ingenstans samtidigt. Den nederlindske medieforskaren Mark Deuze ir en
av méinga som diskuterat den tilltagande medialiseringen av allt fler och allt st6rre delar
av vara samhillen och liv. Offentliga angeligenheter avhandlas i och genom medier sedan
ménga ar tillbaka men numera giller det dven atskilliga privata angeligenheter, kanske
framf6rallt f6r den generation som vixer upp nu, med sociala medier som en sjilvklar del
av vardagen och det sociala umginget. Samtidigt har den tekniska utvecklingen medfért
att apparaterna blivit mindre och birbara vilket innebir att vi, i synnerhet via de smarta

4 Hadenius, S, Weibull, L & Wadbring, I (2011) Massmedier: press, radio och tv i den digitala tidsildern. Stockholm: Ekerlids. Hallin,
D C & Mancini, P (2004) Comparing Media Systems: Three models of media and politics. Cambridge: Cambridge University Press.

5 McCombs, M & Poindexter, P (1983) The duty to keep informed: News exposure and civic obligation. journal of Communication
33(2): 88-96. Poindexter, P & McCombs, M (2001) Revisiting the civic duty to keep informed in the new media environment.
Journalism & Mass Communication Quarterly 78(1): 113-126. Trilling, D & Schoenbach, K (2012) Skipping current affairs: The
non-users of online and offline news. European Journal of Communication 28(1): 35-51. Bergstrém, A (2016) Nyheter — bade plike
och néje. I Ohlsson, J, Oscarsson, H & Solevid, M (red) Ekvilibrium. Gdteborg: Géteborgs universitet, SOM-institutet, s 377-388.

6 Se tex. Chadwick, A (2017 2.a rev upplagan) The Hybrid Media System. Politics and Power. Oxford: Oxford University Press.

7 Se t.ex. Strombick, J (2015a) Framtidens medielandskap, demokratin och den sociala sammanhallningen. I Gulliksen, J (red)

Om Sverige i framtiden — en antologi om digitaliseringens mdjligheter. SOU 2015:65, s 341-363.
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mobiltelefonerna, kan anvinda medier pa de flesta platser och tider. Vi kan ta del av
medierade erfarenheter nistan oavsett var vi befinner oss och vi kan férmedla vara egna
erfarenheter via digitala medier som andra, i sin tur, kan ta del av. Minniskor kan si att
siga producera sig sjilva, och andra, genom medier. Deuze argumenterar dirfor for att
medier bor betraktas ur ett ontologiskt perspektiv, som ett fundament for sjilva varat:
”Our life is lived 77, rather than with, media — we are living a media life” »

Oavsett om man vill gd s langt som Deuze idr det svért att blunda f6r mediernas
allestides nirvaro. Andra forskare har anvint begrepp som exempelvis “ambient
intelligence™ och ”the ubiquitous media era’ for att karaktirisera denna successivt
okade nirvaro under frimst tiden efter millennieskiftet. Denna stindiga nirvaro kan
dven omfatta nyheterna och journalistiken. Liksom annat medieinnehall kan nyheter
och journalistik anvindas pa de flesta platser och tider av den som vill. De begrinsas
numera inte heller av det specifika mediet eller genren, till skillnad fran nir nyheter
endast kunde betraktas inom ramarna for en sindning eller en papperstidning. Alfred
Hermida anvinder begreppen "ambient news” och “ambient journalism” for att beskriva
just hur nyheter och journalistik nu kan ingd i méinniskors omedelbara omgivning

pa sitt som tidigare inte varit mojliga. Med det sistnimnda begreppet vill han dven
finga en annan férindring som journalistiken genomgatt till f6ljd av att grinserna
mellan producenter och konsumenter blivit mer flytande." Nir dven allmidnheten kan
producera information och kommentera dagsaktuella hindelser — det som kan sigas
vara journalistikens kirna — blir dess grinser mer diffusa. Journalistiken rér sig igenom
mediesystemet och kan férekomma varhelst, och nir som helst, men hur vi ska avgrinsa
och definiera "journalistik” idag 4r inte sjdlvklart. Inom journalistikforskningen har
man studerat allménhetens bidrag till journalistiken i termer av medborgarjournalistik,
grisrotsjournalistik och deltagande journalistik.» Exempelvis Clark och Marchi (2017)
anvinder begreppet ”connective journalism” for att beskriva de sitt pd vilka unga
miénniskor med hjilp av sociala medier idag delar, sprider, kommenterar och producerar
nyheter samt engagerar och samlar ménniskor i en aktuell politisk fraga. Det 4r pa

sd sitt ett vidare journalistikbegrepp 4n vi 4r vana vid. Man kan problematisera det

8  Deuze, M (2007) Media Work. Cambridge: Polity, s 242. Deuze, M (2011) Media life. Media, Culture & Society 33(1): 137-148.

9 Berker, T, Hartmann, M, Punie, Y & Ward, K (2006) Domestication of Media and Technology. Glasgow: Open University Press.

10 Westlund, O & Weibull, L (2013) Generation, life course and news media use in Sweden 1986-2011. Northern Lights 11: 147-173.

11 Hermida, A (2010) From Tv to Twitter: How ambient news became ambient journalism. M/C Journal 13(2):
http://journal.media-culture.org.au/index.php/mcjournal/article/view/220. Hur grinserna mellan producenter och konsumenter blivit
allemer otydliga har diskuterats och teoretiserats av t.ex. Axel Bruns, se: Bruns, A (2008) Blogs, Wikipedia, Second Life, and beyond:
From production to produsage. New York: Peter Lang.

12 Se tex. Singer ] B, Domingo, D, Heinonen, A Hermida, A, Paulussen, S, Quandt, T, Reich, Z & Vujnovic, M (eds) (2011)
Participatory journalism: Guarding open gates at online newspapers. Malden/Oxford: Wiley.
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fruktbara i en sidan vidgning av journalistikbegreppet men oavsett detta har de en viktig
poing nir de betonar hur dessa kommunikationsformer, utéver spridandet av sjilva
informationen etc., kan bidra till skapandet av individuella och kollektiva identiteter.
Sociala medier utgér intersubjektiva sfirer pa sa sitt att hir konstrueras kunskap och
mening genom mellanminsklig interaktion. Hir utbyts forvisso information, men
informationen ingdr i ett kommunikativt sammanhang dir sociala relationer skapas,
uppritthélls och transformeras.» Kommunikationen har siledes bade relationella och
tekniska aspekter som madste beaktas om vi vill forstd om, nir, hur, varfér unga (inte) tar
del av och delar med sig av nyheter och information, eller vilken mening och funktion
nyhetsjournalistiken har f6r unga idag. Journalistiken 4r, som sagt, en kollektiv nytta
behiftad med forvintningar om att den ska bidra till den demokratiska processen
genom att férse medborgarna med information, kommentarer och granskning. I och
med den snabba tekniska utvecklingen kompliceras dock journalistikens position i den
institutionella ordningen och det kan nog bade stingas och 6ppnas nya dorrar for vilka
roller journalistiken kan spela.

Sammantaget innebir dessa tendenser att mycket ér i rorelse pd nyhetsmarknaden och
att vi kan komma att behova kontinuerliga uppdateringar om ungdomars anvindning av
och forhéllningssitt till nyheter. Denna rapports syfte dr att vara en sidan uppdatering
genom att gora ett nedslag i tiden, i en svensk kontext. Med hjilp av en riksrepresentativ
enkdtundersokning samt gruppintervjuer med, och nyhetsdagbdcker av, ett mindre

urval svenska ungdomar besvaras frigor om i vilken utstrickning barn och ungdomar
2018 uppfattar, definierar och tar del av nyheter. Vad ir egentligen en nyhet enligt
ungdomarna? Vilka nyhetsleverantérer, plattformar och kanaler litar de p&? Hur och
varfor tar de del av, delar sjilva och kommenterar olika nyheter? Eller varfor gor de

inte nagot av detta? Statens medierdd har till uppgift att folja medieutvecklingen

bland barn och unga, och ska verka for att stirka dem som medvetna medieanvindare.
For att genomfora det stirkande uppdraget har myndigheten intresserat sig for, och

gjort sirskilda satsningar p4, medie- och informationskunnighet (MIK). Rapportens
beskrivning och analys av ungas nyhetsanvindning ir ett sitt att operationalisera
myndighetens uppdrag att folja medieutvecklingen, men undersokningsresultaten
diskuteras dven ur ett medie- och informationskunnighetsperspeketiv i syfte att belysa dels
hur négra firdigheter inom MIK tar sig uttryck bland ungdomarna, dels vilken komplex
mediemilj6 som dessa fiardigheter tillimpas i och som utbildningar, liromedel etc. i MIK
méste forhalla sig till och inkorporera.

13 Schofield Clark, L & Marchi, R (2017) Young people and the fiture of news. Cambridge: Cambridge University Press.
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Studien utgar siledes inte ifrin nagon given definition av "nyhet” utan vill veta hur barn
sjdlva definierar begreppet och genren samt hur de forhaller sig till det. Ansatsen 4r bred
och delvis hypotesprovande, delvis hypotesgenererande. Den vicker pa sa sitt kanske lika
ménga frigor som den besvarar och den gor inte ansprik pa att vara heltickande eller
slutgiltig i ndgon bemirkelse. I rapporten beskrivs nyhetsanvindningen mot bakgrund av
dels barnens alder, dels deras olika socioekonomiska férutsittningar. Ambitionen ir att
didrmed pavisa likheter och skillnader i barns nyhetsanvindning i Sverige 2018 samt peka
pa nagra av de utmaningar journalistiken och samhillet star infor vad giller ett likvardigt
demokratiskt deltagande for de barn och ungdomar som nu vixer upp.

Undersokningen 4r genomford, och rapporten forfattad, av Statens medierads forskare
Yvonne Andersson med viss assistans av Francisca Benavente, Jan Christofferson och Ulf
Dalquist.

Disposition och ldsanvisning

I ndsta kapitel beskrivs undersokningens metoder och material. I det dérpa f6ljande
kapitlet redogérs for tidigare forskning och vissa teorier som har, eller kan ha,

betydelse for den genomforda undersskningen av svenska barns och ungdomars
nyhetsanvindning. Detta innebar mer specifikt att kapitlet redogor for akeuell statistik
gillande nyhetsanvindningen i den svenska befolkningen, sirskilt den yngre. Direfter
redogors for den kunskap som finns om nyhetsanvindningens ménster, sasom vilka
faktorer som brukar férknippas med hog nyhetsanvindning, och nigra avsnitt om
olika sitt som nyheter kan anvindas pd (nyhetspraktiker). Kapitlet beskriver dven hur
nyhetsanvindning kan kopplas till sociala aktiviteter och identiteter samt vad forskning
har visat om de som inte tar del av nyheter och vad vi vet om motiven for detta.
Avslutningsvis beskrivs nigra etablerade forklaringsmodeller for nyhetsanvindning i olika
tider och sammanhang.

Forskningséversikten gor inte ansprak pd att vara heltickande. Den tar mestadels upp
forskning med svenskt eller nordiskt perspektiv, foretridesvis med barn och unga i fokus,
och som publicerats under de senaste dren. En del internationell forskning finns ocksa
representerad liksom teorier av dldre datum som anses vara relevanta 4n idag. En del
resultat, teorier och hypoteser har ganska kort livslingd i en snabbt forinderlig kontext
medan andra har biring under lingre tid, och i fler ssmmanhang. Ansvaret for urvalet —
och vad som missats eller valts bort — vilar helt och héllet pa rapportens forfattare. Det
finns siledes mycket mer forskning om journalistik och nyhetsanvindning att ta del av
for den intresserade. Man skulle ocksd kunna siga mycket mer om en del av de studier
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och teorier som tas upp, men de diskuteras och problematiseras endast i den utstrickning
som ir relevant for det aktuella sammanhanget. For férdjupning hinvisas dirfor till
referenslitteraturen.

Efter forskningséversikten foljer resultatredovisningen, férdelad pa tva kapitel. Forst
redovisas resultaten av den riksrepresentativa enkiten med sirskilt fokus pd barnens
nyhetsanvindning relaterad till nigra demografiska faktorer: férildrarnas utbildningsniva,
hiarkomst och inkomst. Hir fors dven ett kortare resonemang om sambanden mellan
skolan och barns nyhetsanvindning, baserat pa bland annat Skolverkets SALSA-statistik.
I det dirpa foljande kapitlet ges en tematisk analys av intervjuerna med barn och
ungdomar pa olika skolor i landet. I det avslutande kapitlet dras resultaten av de olika
studierna ihop i ett resonemang om framforallt betydelsen av sociockonomiska faktorer
och sociala, relationella faktorer f6r nyhetsanvindningen bland barn och unga.
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Foreliggande rapport baseras pd en kombination av kvalitativa och kvantitativa metoder.
Dels en enkit som Statens medierad genom SCB har skickat ut till ett riksrepresentativt
urval av barn och ungdomar ur populationsregistret. Enkiten 4r ganska omfattande

och kommer att redovisas i sin helhet i rapportserien Ungar ¢ medier, men nigra

fragor om barnens nyhetsanvindning tas upp i foreliggande rapport. Dels kvalitativa
fokusgruppintervjuer samt loggbdcker (en form av nyhetsdagbocker) med ett mindre
urval av barn och ungdomar i drskurs 7 samt gymnasieskolans andra och tredje ar. Nedan
beskrivs forst de kvalitativa ansatserna och dir efter den kvantitativa.

Loggbocker och fokusgruppintervjuer

Ambitionen var att studera nyhetsanvindningen och férhéllningssittet till nyheter och
journalistik bland barn och ungdomar med stor geografisk spridning 6ver landet, savil
som stor spridning med avseende pa sociockonomiska levnadsférhallanden. Méanga
intervjustudier bygger pé sé kallade bekvimlighetsurval vilket riskerar att snedvrida
deltagarna till personer som ir intresserade av dmnet eller personer (ofta studenter)

som finns nira till hands. I denna studie eftersokees istillet en sé stor spridning som
mojligt. Av den anledningen gick dver 200 brev ut till skolledare och dmneslirare i
samhillskunskap och svenska pa skolor av olika karakeir, spridda over i princip hela
landet. Dessvirre var gensvaret ligt och det krivdes upprepade péstotningar for att

hitta lirare som var intresserade av att delta med en eller flera klasser i studien. Det var
helt enkelt inte mojligt att fa den stora spridning som 6nskats, vare sig geografiskt eller
socioekonomiskt, dven om viss spridning har uppnatts. En gemensam nimnare for de
klasser som deltagit, och som kan vara vird att ha i dtanke, ir att de haft lirare som 4r
sirskilt intresserade av nyheter och nyhetsanvindning bland barn och unga. I de klasser
som deltagit har eleverna fort loggbok 6ver sin nyhetsanvindning i upp till en vecka samt
deltagit i fokusgruppintervjuer. Eftersom allt deltagande var frivilligt har alla inte deltagit
i allt — manga har bidragit med loggbdcker, andra har deltagit i intervjuer och nigra har
gjort bade och.

I urvalet ingér tva grundskolor och tre gymnasieskolor. Av de tvd grundskolorna ir
den ena beligen i Visby, pd Gotland, och den andra i Stockholms innerstad. I Visby
har tvé klasser i arskurs 7 deltagit och i Stockholm tre klasser. Konsférdelningen
bland de deltagande eleverna var relativt jimn. Genom Skolverkets SALSA-statistik
kan man fi fram uppgifter om grundskolornas elevsammansittning, andel som

14 T urvalsarbetet anvindes bade Skolverkets SALSA-statistik och skolors egna beskrivningar av sina inriktningar, ambitioner,
upptagningsomraden mm.
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uppnatt kunskapskraven samt det genomsnittliga meritvirdet i drskurs 9.5 Med
elevsammansittning avses forildrarnas genomsnittliga utbildningsniva, andelen
nyinvandrade (de senaste fyra dren) samt andelen pojkar. I de tvd grundskolor som
ingar i denna undersokning ligger forildrarnas genomsnittliga utbildningsniva 6ver
riksgenomsnittet, andelen nyinvandrade ligger under riksgenomsnittet och andelen
pojkar ligger pa eller under riksgenomsnittet. Skillnaden mellan de tva grundskolorna ir
frimst att forildrarnas genomsnittliga utbildningsniva 4r hogre i Stockholmsskolan dn

i Visbyskolan, men dven andelen pojkar ir nigot hogre i innerstadsskolan i Stockholm
(detta gillde dren 2015-2017). Nyinvandrade forekommer endast i innerstadsskolan ar
2017 och da mycket begrinsat. Ingen av skolorna har alltsi tagit emot nagot stérre antal
nyanlinda de senaste dren.

En hogre utbildningsniva hos férildrarna 4r enligt Skolverket den viktigaste faktorn
bakom hogre betyg (meritvirden) hos eleverna. Givet detta skulle innerstadsskolan

i Stockholm teoretiskt ha hégre meritvirden och storre andelar elever som uppnér
kunskapskraven in Visbyskolan men s ir inte riktigt fallet. Ar 2017 var den faktiska
andelen elever som uppnatt kunskapskraven éver 90 % i Visbyskolan och nigot under
90 % i innerstadsskolan medan de faktiska genomsnittliga meritvirdena var i stort sett
samma i skolorna (bada ligger strax Gver 250). Innerstadsskolan har dock legat hégre dn
Visbyskolan bade 2015 och 2016. I Skolverkets SALSA-statistik finns dven berdkningar
av skolornas genomsnittliga meritvirden samt andelar som uppnatt kunskapskraven,
kontrollerat for skolornas elevsammansittning. Syftet med denna statistiska modell ir,
enligt Skolverket, att synliggora faktorer som skolan inte kan paverka men som har
betydelse for betygsresultatet”. De faktorer som modellen kontrollerar resultaten f6r
ar forildrarnas utbildningsniva, férdelningen flickor/pojkar och andelen nyinvandrade
elever. Nir det modellberiknade virdet jimfors med skolans faktiska virde framtrider
ett matt (residual) som antingen ir positivt, negativt eller noll. Ett positivt virde innebir
att skolans resultat 4r hégre 4n om skolan péaverkats av bakgrundsfaktorerna pi samma
sitt som en genomsnittlig skola, och tvirtom for ett negativt virde. Innerstadsskolan

i denna undersokning har haft ett ngot negativt resultat vad giller andelen som
uppnatt kunskapskraven 2015-2017, samt det genomsnittliga meritvirdet 2017. Det
genomsnittliga meritvirdet har dessférinnan varit positivt. Visbyskolans alla virden har
varit positiva under samma period, med undantag for det genomsnittliga meritvirdet
2017 som hamnade strax under noll. Negativa virden ska dock inte tolkas som att

15 I SALSA ingar samtliga elever som avslutat drskurs 9, men endast skolenheter som har minst 15 elever i drskurs 9 och har
bakgrundsinformation om minst 75 procent av eleverna.
16 hueps:/[www.skolverket.se/skolutveckling/statistik/om-skolverkets-statistik/salsa-statistisk-modell
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det ir "diliga” skolor — statistiken kan inte anvindas till att rangordna skolor och

bada grundskolorna hir har relativt hoga meritvirden samt andelar elever som uppnar
kunskapskraven, och det finns ingenting som tyder pé att ndgon av dessa grundskolor har
nagon sirskild social problematik att tampas med. Det ir alltsd vilfungerande skolor i
icke socialt utsatta omraden. Eftersom innerstadsskolan dessutom ir beligen i ett omrade
med hog social status och dir skolorna har hégt soktryck skulle man kunna karaktirisera
den som en "hogstatusskola”.

De tre gymnasieskolor som deltagit i studien 4r beldgna i Visby, i centrala Malmé

samt pi en ort i Orebro lin. Av dessa kan innerstadsskolan i Malmé betraktas som

en “hogstatusskola” (med hogt soktryck och hdga antagningspoing). De andra tva
gymnasieskolorna har bredare programutbud, storre upptagningsomriden och fler elever.
Pa "hogstatusskolan” lises bara teoretiska, hogskoleforberedande program medan de

tvd andra gymnasieskolorna ocksa har yrkesférberedande program samt program med
estetisk inriktning eller idrottsinriktning. Gymnasieelever fran totalt sju klasser har
deltagit, varav tre teoretiska/hdgskoleférberedande, en hogskoleférberedande men med
idrottsinrikening (nationellt godkind idrottsutbildning, NIU), en klass pd program med
inriktning mot hotell och turism, en mot restaurang och livsmedel samt en klass pd bygg-
och anliggningsprogrammet. Eleverna som ingar i det nationella idrottsgymnasiet ar
elitsatsande och hir gick det tyvirr inte att hitta tid for intervjuer. Eleverna pa bygg- och
anldggning har, & andra sidan, inte fort loggbocker men deltagit i intervjuer.

Intervjuerna har genomforts i grupper med mellan tre och tio deltagare. Varje intervju
tog uppat en timme och féljde en intervjuguide med fragor som strukturerade samtalet.
Intervjuerna var ddrmed semi-strukeurerade vilket innebir att det fanns fragor och
teman som fungerade som styrira men som inte behdvde foljas till punkt och pricka.
Istillet forsokte intervjuarna lyssna pa ungdomarna och vara 6ppna f6r de infallsvinklar
och teman som aktualiserades av deras svar. Intervjuerna har dirmed kunnat ta ganska
olika inriktningar beroende pa vad informanterna (ungdomarna) betonat, intresserat sig
for och velat utveckla osv. Det var tydligt att ungdomarna hade mycket olika ingdngar
till amnet for intervjun och i vissa fall var det snarast ungdomarna som styrde samtalet
medan andra klasser var tystare och lite mer tveksamma. Alla intervjuer har genomforts
av en eller tva forskare anstillda vid Statens medierad.

Alla intervjuer spelades in och har transkriberats for att direfter analyseras. Analyserna
har baserats pa bade inspelningar och transkriberingar. Eftersom forskaren som gjort
analyserna varit med i samtliga intervjuer har dven interaktionen mellan eleverna, och
mellan eleverna och intervjuaren, samt annan kontextuell information till viss del
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spelat in i analysen. Analysen utgors dock huvudsakligen av en tematisk ldsning av det
insamlade materialet (vad som explicit sdgs och hur det sdgs) och den redovisas dven
tematiske.

Forutom intervjuer har loggbocker, eller nyhetsdagbdcker, anvints i studien. Alla

elever i de klasser som skulle delta fick ett brev dir syftet med studien beskrevs samt
instruktioner for hur loggboken skulle féras. Ambitionen var att alla varje dag, under

en veckas tid, skulle anteckna vilka nyheter de tog del av, nir, var, hur och varfor. Hur
detaljerade de ville vara fick de sjilva avgora men hir betonades att vi var tacksamma

for si mycket information som méjligt. Hir beskrevs ocksa att vi utgick ifrin en bred
definition av nyheter och nyhetsmedier vilket innebér att mer 4n stoff frin etablerade
nyhetsorganisationer och nyhetsgenrer kan rymmas. Hur de ville avgrinsa och definiera
nyheter var alltsd upp till dem sjilva. Dock betonades att privata meddelanden, kompisars
statusuppdateringar, selfies eller liknande som ror privatpersoner inte skulle definieras in.
Exemplet som gavs i instruktionen var "Att Expressen publicerar Rihannas senaste selfie
ir en nyhet, att din kompis ligger upp en ny selfie 4r inte det”. Avslutningsvis betonades
att de inte skulle ta del av andra nyheter 4n normalt, utan bara gora som de brukar gora.
Nir loggbdckerna var firdiga samlades de in av ldraren pa det sitt som passade dem bist,
anonymiserades och formedlades vidare till oss.

Eftersom instruktionerna var ganska 5st hallna och deltagandet var frivilligt, icke
betygsgrundande eller férbundet med nigon examination, blev resultaten hogst
varierande. I en klass, bygg- och anlidggning som nimndes ovan, gick det inte att fa in
nagra loggbdcker alls. Vissa dr s kortfattade att det ér svart att uttolka négot alls ur
dem medan andra dr betydligt mer utforliga. Detta innebir att det 4r mycket vanskligt,
i princip omaijligt, att gora nigra utforliga analyser och basera slutsatser pa dem. At till
exempel siga nagot om vilka nyhetsmedier ungdomar i olika klasser oftast anvinder,
eller vilken nyhetsgenre som flickor respektive pojkar pa olika program frimst tar del

av later sig inte goras eftersom det sannolikt saknas vildigt mycket information i ménga
loggbdcker. Av denna anledning kommer inte resultaten av loggbdckerna att redovisas for
sig sjdlva utan endast nimnas i samband med intervjuanalysen. Loggbockerna blir pa sa
satt extramaterial till stod for de iakttagelser och tolkningar som baseras pé intervjuerna,
inte analysféremal i dig sjilva.

Hir ska dven betonas att undersokningen ér helt baserad pa vad barn och unga siger (och
skriver) att de gor — huruvida de faktiskt gér som de sdger i praktiken vet vi inte och att
ta reda pa det skulle kriva andra metoder 4n de som anvints hir.
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Enkatstudien

De data som anvinds i den kvantitativa analysen har samlats in av Statistiska centralbyran
(SCB) pa uppdrag av Statens medierdd for rapportserien Ungar & medier, Smiungar &
medier samt Forildrar & medier som genomfors vartannat ar. Datainsamlingen pégick
mellan den 17 augusti och den 1 november 2018. Det forsta utskicket var i form av

ett brev med inloggningsuppgifter till enkiten online. I det andra utskicket var dven
frageblanketten pa papper med. Efter detta gick ytterligare tre piminnelser ut, varav

ett med frageblanketten. Urvalsramen ir gjord utifrin Registret over totalbefolkningen
(2018-06-30) genom ett obundet slumpmissigt urval. Siledes har alla i Sverige
folkbokforda personer lika stor chans att hamna i urvalet. Urvalet bestod av 5 000

barn 9-18 ar samt 4 000 forildrar till barn 0-8 4r och lika manga férildrar till barn
9-18 ér. Urvalsstorleken var saledes 13 000 personer och den totala svarsfrekvensen var
32,9 %. Avseende medievanorna hos barn under 9 ar var det forildrar som svarade pa
fragorna. I denna rapport anvinds data frdn forildrar till barn 0-8 dr samt frin barn

9-18 ar. Tonvikten ligger pa barn ildre 4n 8 dr di yngre barn inte tar del av nyheter

i nagon storre utstrickning (se vidare i resultatredovisningen). Sammanlagt 2 898
respondenter (1 639 barn 9-18 ir, 626 forildrar med barn 0—4 &r och 633 forildrar med
barn 5-8 4r) utgdr dirmed underlag f6r den kvantitativa analysen i denna rapport. For
att kompensera for bortfallsfel, och majliggora skattning av resultaten fran urvalet till
populationen, anvinds SCB:s kalibreringsvikeer i alla statistiska analyser. Vid bortfall kan
det vara sd att vissa grupper svarar i hogre utstrickning 4n andra, t.ex. kan hégutbildade
personer vara mer svarsbenigna in lagutbildade. For att kompensera for detta beriknas
kalibreringsvikter sa att analysresultaten ska motsvara ett riksrepresentativt urval.” Trots
dessa kalibreringsvikter kan man inte alltid lita pa att resultaten r generaliserbara, det
vill siga giller f6r populationen, och det giller sirskilt ndr materialet bryts ned lings
flera variabler och bastalen f6r berikningarna sjunker. I denna rapport giller sirskild
forsiktighet i tolkningarna av analyser gillande 17-18-aringar nedbrutet pd olika
demografiska variabler.

I rapporten redovisas resultaten fordelade pa dldersintervall, vilka omnimns med siffror
i lopande text: 0-1 ar, 2—4 ar, 5-8 ar, 9—12 ar, 13-16 ar samt 17-18 ar. Det dr samma
ildersindelning som anvints i rapportserien Ungar ¢ medier och en anledning till atc

17 Trots anviindningen av kalibreringsvikter gar det inte att garantera att data ir riksrepresentativa. Det ir t.ex. generellt sd att
hégutbildade dr mer svarsbenigna i enkitundersokningar dn personer med ligre utbildning, vilket kan paverka méjligheterna att fa
korrekta resultat for andra demografiska variabler, t.ex. vid jimforelser baserade pa forildrarnas hirkomst. Kalibreringsvikterna ér i
dessa fall alltsa inte tillrickliga for att kompensera for den statistiska snedférdelningen. Antalet respondenter dr emellertid inte stort nog
for ate fullstindigt kontrollera fér detta.
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anvinda samma indelning i féreliggande rapport ir att mojliggora jaimférelser med
andra rapporter i serien. En annan anledning ir att informanterna i intervjuerna 4r i
13-arsildern eller 17-18-arsildern, vilket innebir att det nu finns méjlighet att tolka
intervjuutsagorna i ljuset av statistiken, och vice versa.

I &ldrarna upp till 8 ar dr det, som niamnts, forildrarna som svarat och i dvriga dr det
barnen sjilva. Utéver fragor som forildrar och barn (respondenterna) har svarat pa
anvinds registerdata fran Statistiska centralbyrin for att fa bakgrundsinformation om
respondenterna och mojliggora analyser med fokus pa nigra olika demografiska faktorers
betydelse for nyhetsanvindningen bland barn och unga. Alla demografiska variabler (s.k.
oberoende variabler) i denna analys ir siledes skapade ur registerdata fran Statistiska
centralbyran, inte frin respondenternas egna uppgifter. Analysen redovisas utifrin de
oberoende variablerna forildrars utbildningsniva, forildrars fodelseland, familjeinkomst
(hushallsinkomst per konsumtionsenhet). Avslutningsvis gors en mer 6versiktlig analys av
skolans betydelse for nyhetsanvindningen bland barn och unga. Tonvikten ligger alltsa pa
de tre férstnimnda demografiska variablerna.

1. Forildrars utbildningsniva: Statistiska centralbyrin anvinder sig av det
standardiserade SUN2000-systemet for att klassificera svenska utbildningar. Bada
foraldrarnas SUN2000-virden kodades om och adderades och resultatet kodades i sin
tur till en variabel med tre virden: (1) lig utbildningsniva, (2) medelutbildade forildrar
samt (3) hég utbildningsniva. De tre virdena motsvarar saledes en sammantagen
familjeutbildningsniva.

2. Forildrars fodelseland: SCB:s registerdata har omkodats till en variabel med tre
virden: (1) tva utlandsfédda forildrar, (2) en utlandsfédd och en svenskfodd forilder
samt (3) tvéd svenskfodda forildrar. Analysresultaten for gruppen med en utlandsfédd
och en svenskfodd forilder avviker i mycket fa fall frin gruppen med tvd svenskfédda
foraldrar. For att 6ka ldsbarhet och 6verskidlighet har gruppen med en utlandsfodd och
en svenskfodd forilder uteslutits ur resultatredovisningen i foreliggande rapport.

3. Familjeinkomst: Statistiska centralbyrdn tillhandaholl flera olika inkomstmatt. Denna
analys anvinder disponibel hushallsinkomst per konsumtionsenhet, dvs. ett métt dir

18 hutp://www.scb.se/statistik/ UF/UF0506/_dokument/MISSUN.pdf
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hushillets totala inkomst divideras med (det viktade) antalet medlemmar i hushillet.» De
virden som anvints for analysen ir de ldgsta respektive hogsta decilerna (tiondelarna) av
disponibel hushallsinkomst per konsumtionsenhet, vilket resulterat i en dikotom variabel
med tvd virden: Liginkomstforildrar och Hoginkomstforildrar. Siledes 4r detta en
variabel som endast innehéller extremvirden: den innehaller endast barn fran de fattigaste
tio procenten hushéll och barn fran de rikaste tio procenten.

4. Skola: Statistiska centralbyran har infogat data fran Skolverket gillande skolenheterna
barnen gar pa. For varje barn finns uppgifter om skolans huvudman ir kommunal eller
enskild (fristiende), skolans elevsammansittning, hur stor andel elever som uppnatt
kunskapskraven i arskurs 9, skolans genomsnittliga meritvirde i drskurs 9 samt SALSA-
virdena som beskriver hur skolan presterat jimf6rt med en genomsnittlig skola med
samma elevsammansittning ("residual”). Det vill siga data ur Skolverkets SALSA-
statistik. Utifran data om skolans genomsnittliga meritvirde har en dikotom variabel
skapats vilken beskriver skolor med hogre respektive ligre meritvirden, med brytpunkten
vid 250 (max 4r 340). Data om andelen elever som uppnitt kunskapskraven anvinds

for att jimfora skolor dir minst 90 % uppnitt kraven med skolor dir mindre dn 60 %
av eleverna uppnitt kraven. Med hjilp av dessa variabler jimf6rs nyhetsanvindningen
bland elever i skolor som ir, sa att sidga, hdgpresterande med elever i skolor med ligre
prestationsnivd. I analysen anvinds i viss man dven SALSA-virdena som visar om

skolan presterar Gver, under eller pa den niva som en genomsnittlig skola med samma
elevsammansittning presterar pa.

Skolors genomsnittliga meritvirden och andel elever som uppnir kunskapskraven
siger langtifran allt om en skola, eller om hur enskilda elever trivs och presterar pa
en skola. Sambandet mellan skolan och en elevs nyhetsanvindning ér inte heller
klart och skolans, eller enskilda lirares, betydelse varierar mellan olika individer och
andra faktorers inflytande, sisom familj och vinner. Undersokningen utgar alltsd inte
ifrdn att det finns nigra entydiga samband mellan de demografiska faktorerna och

19  Disponibel inkomst éir summan av alla inkomster och transfereringar (t.ex. barn- och bostadsbidrag samt forsérjningsstod)
minus slutlig skatt.
Konsumtionsenhet: For att gora jimforelser av t.ex. disponibel inkomst och ekonomisk képkraft mellan olika typer av hushall
anvinds ett viktsystem dir konsumtionen ir relaterad till hushallets sammansittning. Den disponibla inkomsten divideras med den
konsumtionsvikt som gller for hushillet. Skalan faststills av SCB och bygger bl.a. pd budgetberiikningar utforda av Konsumentverket
och underlag for bedémning av en baskonsumtion som kan beriknas fér olika hushéllstyper.
K, ti \ I al

Ensamboende 1,0

Sammanboende par 1,51

Ytterligare vuxen 0,6

Foérsta barnet 0-19 ar 0,52

Andra och péafsljande barn 0-19 &r 0,42
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nyhetsanvindningen. Ytterligare en aspekt att ha i dtanke under lisningen 4r att vi inte
har kinnedom om i vilken utstrickning barnen lever tillsammans med eller paverkas

av de viardnadshavare och hushéllsmedlemmar som de demografiska variablerna baseras
pa. Forildrarnas hirkomst och utbildning avser barnets biologiska forildrar eller
adoptivforildrar. Inkomst avser hushillets disponibla inkomst, och hushéllet kan besta
av barnet, eventuella syskon och de biologiska- eller adoptivférildrarna, men det kan
ocksi se helt annorlunda ut. Ménga barn i Sverige idag lever med separerade forildrar
och det kan finnas "plastpappor”, “extramammor”, "bonusbarn” etc. med stort eller litet
inflytande pa barnets medietillging och -anvindning. Kort sagt kan familjer se vildigt
olika ut och en svaghet med féreliggande rapport ir att den inte formar ta hinsyn till
detta. Det finns dnnu fler metodreflektioner att géra och i kapitlet dir tidigare forskning
pa omradet redovisas finns ett avsnitt som sirskilt problematiserar undersokningar av
nyhetsanvindning, inklusive den féreliggande.

Avslutningsvis presenteras antalet respondenter i de olika grupperna. Av utrymmesskil
anvinds foljande férkortningar i tabellen: 2UFF = tva utlandsfodda foréldrar, 2SFF = tvi
svenskfodda forildrar.

Tabell 1. Antalet respondenter i de olika grupperna 2018.

Férildrars
Férildrars utbildningsniva Familjeinkomst fodelseland
2UFF
9-12 ér 103
13-16 ar 75
17-18 ar 23
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Nyhetsanvandningen i Sverige

Medielandskapet har under de senaste dren forindrats radikalt i Sverige, liksom i
ménga andra linder, och dessa férindringar har satt spar i svenskarnas nyhetsvanor.
Konsumtionen av tv- och radionyheter har varit ganska stabil i befolkningen men
lasningen av dagstidningar har minskat successivt sedan 1990-talet.» I Sverige har
dagspressen traditionellt haft en stark stillning och s sent som 2017 ldste 56 % en
dagstidning en genomsnittlig dag. Det dr dock en betydligt mindre andel 4n 4r 2002
di motsvarande siffra lg pa drygt 80 %.» Rickvidden for papperstidningarna har
minskat kraftigt samtidigt som tidningarna online successivt funnit sin publik, men det
giller inte alla tidningar i samma grad. Kvillstidningarna har varit mer framgangsrika
in morgontidningarna i att nd ldsare online vilket innebdr att morgontidningarna
jimforelsevis har tappat storre andelar av sin publik. Ar 1995 liste 27 % av befolkningen
en kvillstidning en genomsnittlig dag och andelen lisare var ungefir lika stor 2017

ndr ldsare online riknas in (26 %).» Andelen som ldser en morgontidning har diremot
minskat frin 71 % till 44 % under samma period.>

Det minskade lisandet av dagstidningar (totalt, oavsett plattform) giller i alla dldrar

som Nordicom-Sveriges Mediebarometer omfattar, det vill siga 9-79 ar. Det 4r dock stora
skillnader mellan yngre och ildre pa si sitt att dldre personer ldser dagstidningar — och
tar del av nyheter generellt — i betydligt storre utstrickning 4n barn och unga. Att alder
dr avgorande f6r nyhetskonsumtionen ir ett vilkiant faktum. Bland barn i dldern 9-14 ar
liste 13 % en dagstidning en genomsnittlig dag 2017, vilket motsvaras av 31 % i aldern
15-24 och mellan 68-80 % bland de som fyllt 45 eller mer. Barn och ungdomar dgnade
dessutom dagstidningar (oavsett plattform) betydligt kortare tid jimfért med de som fyllt
45 ér eller mer.»

Trots de vikande upplagorna for morgonpressen kan det svenska folket karaktiriseras
som i allminhet nyhetsintresserade. Detta har belagts genom manga studier under

dren och dven i de senaste undersokningarna siger sig svenskarna vara intresserade av
nyheter.» Men alla ir inte lika intresserade. Alder och politiskt intresse har visat sig ha

20 Wadbring, I, Weibull, L & Facht, U (2016) Nyhetsvanor i ett férindrat medielandskap. I Westlund, O (red) Minniskorna, medierna
& marknaden. Medieutredningens forskningsantologi om en demokrati i forindring. SOU 2016:30, s. 431-461. Martinsson,
J & Andersson, U (2018) Svenska trender 1986-2017. SOM-rapport 2018:01. Géteborg: Géteborgs universitet, s. 52f.

21 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 51.

22 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 59.

23 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 54. Se iven Andersson, U (2018) Medieutveckling 2018. Svenska nyhetsvanor. Stockholm:
Myndigheten fér press, radio och tv.

24 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 50f.

25 Andersson, U 2018:5.
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stor betydelse for i vilken grad individen intresserar sig for nyheter, och vilka nyheter som
anses intressanta. Som ovan nimnts tar yngre del av nyheter i ligre grad 4n Zldre, och
yngre siger sig dven vara mindre intresserade av nyheter 4n ildre. Detta giller i synnerhet
nyheter pd kommunal nivd, medan skillnaden 4r mindre avseende utrikesnyheter.”
Individer som har stort politiskt intresse har i hogre grad dven ett stort nyhetsintresse,
vilket géller oavsett alder. Det politiska intresset har dock inte lika stor betydelse for alla
typer av nyheter. Intresset for nyheter om det egna geografiska niromradet paverkas
exempelvis inte av det politiska intresset, vilket diremot giller utrikesnyheter samt
nyheter pa nationell och kommunal nivé.»

Fran mitten av 1990-talet har internet successivt blivit en allt viktigare killa for
information och nyheter. Sedan framvixten av sociala medier sasom Facebook, Twitter
och Instagram under 2010-talet har sirskilt de yngre delarna av befolkningen (i manga
lander) i allt storre utstrickning tagit del av nyheter via dem.» Enligt Tidningsutgivarnas
fakta f6r 2017 tog 86 % av den svenska befolkningen del av nyheter online, inklusive
sociala medier. De papekar att en storre andel, 59 %, gick direke till nyhetssajterna
medan 32 % tog del av nyheter via nigot socialt medium.» Aven nir det giller
nyhetskonsumtion via sociala medier finns stora skillnader mellan aldersgrupper,

men till skillnad fran andra nyhetsmedier 4r det hir frimst yngre som ir de flitigaste
anvidndarna.' Yngre generationer tar siledes del av nyheter i ldgre grad totalt sett, men tar
i hogre grad del av nyheter via sociala medier 4n ildre generationer.> Av de olika sociala
medierna och nyhetssajterna forefaller Facebook ha stérst rickvidd. Enligt Nordicom-
Sveriges Mediebarometer 2017 tog 27 % av befolkningen (9—79 ar) del av nyheter via

26 Aldersfaktorns betydelse for morgontidningslisningen verkar ha ékat ver tid, vilket dven giller betydelsen av individens
sociockonomiska bakgrund och politiska intresse. Wadbring, Weibull & Facht (2016) menar dirfor att det dr "tydligt att
morgontidningslisningen efter hand blivit klart mer stratifierad i socioekonomisk bemirkelse”, s 442.

27  Igruppen 16-25 ir ir andelen som svarar att de dr mycket eller ganska intresserade av nyheter storst nir det giller nyheter om
Sverige (83 %). Intresset 4r nist storst for nyheter om niromréadet (75 %), féljt av utrikesnyheter (72 %) och kommunnyheter (68 %).
Se Andersson, U 2018: 7, figur 2.

28  Andersson, U 2018: 8ff.

29  Se tex. Mitchell, A, Gottfried, ] & Matsa, K E (2015) Millennials and political news. Social media — the local Tv for the next generation?
Pew Research Center. Mitchell, A & Page, D (2015) The evolving role of news on Tiwitter and Facebook. Pew Research Center. Young, E
(2015) How Millennials get news: Inside the habits of Americas first digital generation. The Media Insight Project, AP, NOTC at the
University of Chicago, American Press Institute. Madden, M Lenhart, A & Fontaine, C (2017) How youth navigate the news landscape.
Knight Foundation, Data & Society. Slettemeds, D & Kjorstad, I (2016) Nybeter i en digitalisert hverdag. En landsdekkende undersokelse
av ungdom og unge voksnes mediarelaterte praksiser og nyhetskonsum via smarttelefon, sosiale medier og nyhetsaggregatorer. SIFO, Hogskolen
i Oslo og Akershus. Enligt den norska studien féredrog drygt hilften (55 %) av de tillfrigade i aldern 16-25 ar sociala medier som
ingang till nyheter. Men det var signifikant fler flickor (61 %) dn pojkar (47 %) som i hog/mycket hig grad tog del av nyhetsstoff via
sociala medier nir datainsamlingen genomfdrdes (2015).

30  heep://tu.se/mediefakta/branschfakta/nyhetskonsumtion/. Himtat 2018-08-27.

31  Andersson, U 2018: 18. Enligt rapporten tog 73 % i dldern 16-25 &r del av nyheter via sociala medier, jimfort med 15 % i dldern
66-85.

32 Andersson, U 2018: 6f; 18f.
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Facebook en genomsnittlig dag 2017, vilket ska jimforas med att 13 % gick direke till
nagon kvillstidningssajt och 8 % till nigon morgontidningssajt. Skillnaderna mellan
yngre och ildre dr dock stora. I gruppen 9—14 ar tog 12 % del av nyheter via YouTube,
5 % via Facebook och nigon/nagra enstaka procent anvinde andra onlinenyheter. I
gruppen 15-24 ar tog 15 % del av nyheter via YouTube, 43 % via Facebook, 11 % gick
till nagon kvillstidningssajt och nagra fi procent anvinde andra onlinenyheter. I de ildre
grupperna ir Facebook ocksi en viktig killa, liksom kvills- och morgontidningarnas
sajter, men i minskande grad med stigande dlder.» YouTube ir alltsd ett ganska vanligt
nyhetsmedium bland barn och unga, men inte bland de 6ver 25 ar. Facebook ir ett
vanligt nyhetsmedium i 6vre tonéren, bland unga vuxna och medelalders, men inte
bland barn under 15 ar. En f6rklaring till barnens (9-14 ar) svar 4r att de 6verlag inte
dr nagra stora Facebook-anvindare utan foredrar Snapchat, YouTube och Instagram.
Bland unga i aldern 15-24 4r anvinds Snapchat, Instagram och Facebook i ungefir lika
stor utstrickning en genomsnittlig dag (drygt 70 %). Bland vuxna frin 25 dr och uppat
dr Facebook det mest anvinda sociala mediet.* Barn, ungdomar och vuxna har siledes
olika preferenser vad avser sociala medier och deras nyhetsanvindning via sociala medier
ser olika ut. Men ett gemensamt drag, som papekas i Nordicom-Sveriges Mediebarometer
2017, ir att ingen aldersgrupp primirt anvinder sociala medier i avsikt att ta del av
nyheter. Aven om sociala medier (som Facebook) har blivit en visentlig kanal eller
distributor av nyheter anvinds de sociala medierna frimst for underhéllning och for ate
halla kontakten med familj och vinner.»

Nyhetsanvandningen bland barn och ungdomar

Det finns alltsa pétagliga skillnader mellan barn, ungdomar och vuxna nir det giller
nyhetsvanor. [ Statens medierids undersskning Ungar ¢ medier finns ingen mojlighet att
jamfora mellan barn och vuxna da undersokningen endast omfattar barn 0-18 ar. De tvi
senaste datainsamlingarna genomférdes ar 2016 (publicerad i Smdungar & medier 2017 samt
Ungar & medier 2017) samt ir 2018. Den sistnimnda datainsamlingen kommer att ligga till
grund for Smdaungar & medier 2019 samt Ungar & medier 2019 men vi foregir publiceringen
genom att redovisa resultaten f6r nyhetsanvindningen redan i freliggande rapport.

Béda de senaste datainsamlingarna visar att drygt en tredjedel av de svenska barnen
(40 % ar 2018) borjar ta del av nyheter nir de 4r i aldersintervallet 5-8 ar, det vill siga

33 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 93.
34 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 88.
35 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 84.
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aren omkring skolstart. I s4 unga ar 4r tv i stort sett det enda nyhetsmediet.» I take

med att barnen blir dldre 6kar nyhetsanvindningen och de anvinder fler medier for sin
nyhetsanvindning, dven om tv fortsitter att vara en viktig killa. De totala andelarna

som tar del av nyheter (oavsett medium) 4r enligt den senaste datainsamlingen i
aldersintervallet 9-12 ar 63 %, i dldern 13—16 4r 71 % och i dldern 17-18 é&r 83 %.»

I den ildsta dldersgruppen finns ingen nimnvird kénsskillnad men i de bdda yngre
intervallen dr det 5-6 procentenheter fler flickor dn pojkar som svarar att de brukar ta del

av nyheter.»

Tv dr det nyhetsmedium flest anvinder upp till tondren (endast 10 % ser aldrig pa tv-
nyheter i dldern 9-12 ar) men dator, surfplatta och — inte minst — mobiltelefonen blir allt
viktigare ju ildre barnen blir (diagram 1).» Jimfért med Ungar & medier 2017 ligger den
totala nyhetsanvindningen pa ungefir samma niva. Den storsta skillnaden 4r att andelen
nyhetsanvindare i den ildsta gruppen, 17-18 ar, har 6kat med fyra procentenheter. I

alla aldersintervall kar anvindandet av nyheter via mobiltelefonen négot samtidigt som
anvindandet av papperstidningar minskar nagot. Det 4r inga stora skillnader utan mindre
forskjutningar som bekriftar mobilens betydelse, pd bekostnad av sirskilt den tryckta
dagstidningen.©

36 Smdungar & medier 2017: 35f.

37 Se vidare resultatredovisningen, avsnittet om nyhetsanvindning och nyhetsfértroende i hela populationen, diagram 2.

38  9-12ér: 60 % pojkar och 65 % flickor, 1316 ér: 68 % pojkar och 74 % flickor, 17-18 4r: 84 % pojkar och 83 % flickor.

39 Act mobiltelefonen dr en mycket viktig plattform fér nyhetsanvindning bland gymnasiecungdomar har dven visats i Forskarfredags
experiment Nyhetsviirderaren. 1 experimentet, som genomfordes 2017, deltog 2 644 elever pa huvudsakligen hdgskoleférberedande
program (sambhillsvetenskapligt, naturvetenskapligt, ekonomiskt och estetiskt program) och av dessa svarade 90 % att de tar del av
nyheter via mobilen. Mer 4n hilften sig pa tv-nyheter och nigot firre anvinde datorn fér nyhetskonsumtion, féljt av papperstidningar
och radio. P4 en évergripande niva kan man séiga att ménstren i de olika undersdkningarna ir ganska samstimmiga. Av den enkiit
som eleverna fick besvara i Forskarfredag framgick 4ven att 70 % hittade nyheter pé sociala medier och 50 % gick till kvillstidnings
sajter, medan morgontidningar, lokaltidningar och internationella nyhetssajter anviindes mer sillan online. Resultaten i Nyhets
virderaren avviker indé kraftigt frin Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017, som redogjordes fér ovan. Det ir avsevirt fler som
anviinder kvillstidningssajter och nyheter i sociala medier i Nyhetsviirderarens urval, in i mediebarometerns. Férklaringen till dessa
skillnader ligger dels i att man haft olika urval, dels i att frigorna inte formulerats pa exakt samma sitt. Nygren, T & Brounéus, F
(2018) Forskarfredag 2017 Nyhetsvirderaren, Slutrapport. VA-Rapport 2018: 2.

40 Se diagram 1b i tabellbilagan.
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Diagram 1. I vilka medier brukar du ta del av nyheter? (%)«

9-12

Pa tv 13-16

17-18

9-12

| dator/surfplatta 13-16
17-18

9-12

| mobilen 13-16

17-18

9-12

| papperstidning 13-16
17-18

9-12

P4 radio 13-16

17-18

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Ja, varje dag m Ja, nagon gang i veckan = Ja, meninte sd ofta  » Nej

Betraktas resultaten i diagrammet i relation till Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017
kan man anta att staplarna som redovisar nyhetsanvindningen via dator/surfplatta

samt mobil i hog grad betyder nyheter man hittat (eller fatt i sitt fléde) via YouTube,
Instagram, Snapchat och, for tonaringarna, Facebook samt kvillstidningssajter. I betydligt
ligre grad betyder det morgontidningssajter, Twitter, eller nagon tv- eller radiokanals
webbplats.

Vad giller konsskillnader kan man notera att en nagot storre andel flickor 4n pojkar i
alla dldersgrupper tar del av nyheter via mobilen, medan en négot storre andel pojkar i
dldrarna 9-12 och 13-16 tar del av nyheter via dator/surfplatta samt papperstidningar.
I den ildsta gruppen, 17—18 r, 4r det som ovan péapekats ingen storre skillnad mellan
flickor och pojkar i friga om de alls brukar ta del av nyheter. Men diremot finns en
skillnad p4 s4 site att flickorna anvinder fler (olika) medier for att ta del av nyheter,
jimfort med pojkarna.

I Ungar & medier stills dven en friga om hur barnen och ungdomarna upplever
nyheterna de tar del av och svaren pekar mot att de positiva upplevelserna 6verviger
(bade 2016 och 2018). Det ir betydligt fler som svarar att de lir sig saker av nyheter

41 Diagrammet anger hur stora andelar av populationen som tar del av de olika nyhetsmedierna. Jfr diagram 13, sidan 39 i
Ungar & medier 2017. Observera att det diagrammet endast redovisade de barn som svarat “ja” pa frigan om de brukar ta del av
nyheter (dvs. endast nyhetsanviindarna). I diagrammet hir (2018 &rs datainsamling) har alla enkiitdeltagare tagits med, oavsett hur de
svarat pd andra frigor i enkiten.
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samt att nyheter ir intressant, roligt eller spinnande, dn som svarar att det ir trakigt

eller svirt.» I Ungar & medier 2017 stilldes ocksa en friga om hur mycket de litar pa
nyheter i sex olika medier: papperstidningar, tv, radio, sociala medier, bloggar och
tidningar pa nitet. I alla dldrar var tv det nyhetsmedium man litade mest p, foljt av
radio och papperstidningar, medan nyheter i bloggar och sociala medier atnjot ligst
fortroende.# Av okind anledning hade de ligre fortroende f6r tidningar pa ndtet 4n i
pappersform. En forklaring kan vara att ungdomarna tinke pa olika tidningar nir de
svarat, t.ex. traditionella dagstidningar som finns pa bade papper och online och, 4 andra
sidan, nyhetssajter som aldrig existerat utanfor internet, som Buzzfeed eller Nyheter24.
Eller sa ansig ungdomarna att de tidningar som finns bade pa papper och online haller
hégre kvalitet pa sina pappersupplagor 4n sina webbsidor. I 2018 ars datainsamling
formulerades frigan om pa sd sitt att de sex medieformerna som fragan gillde utvidgades
och preciserades till 19 namngivna nyhetsmedier eller sociala medier. Vi dterkommer

till dessa resultat i kapitlet som redovisar kvantitativa data men kortfattat kan man siga
att det finns en ganska tydlig fortroendehierarki med SVT:s kanaler i toppen och nigra
sociala medier samt Nyheter24 och Flashback i botten. Liknande uppfattningar har

dven kommit till uttryck i de intervjuer vi genomfért med ungdomar, vilket vi ockséd
dterkommer till senare i rapporten.

Att undersdka och mata medieanvandning

Att mita medieanvindning, och dirmed nyhetsanvindning, 4r langt ifrin
oproblematiskt. Nir grinserna mellan olika medieformat och plattformar blir otydligare
— exempelvis nir SVT:s Aktuellt kan ses pa traditionell tv eller pd valfri digital plattform,
i direktsindning eller i efterhand, i sin helhet eller enstaka inslag och kanske linkat fran
en klasskamrat med anledning av ett skolarbete — dr det inte ldtt att svara pa frigor om
nir, var, hur man tar del av nyheter. Och det 4r inte lte att stélla rite frigor heller, for
den delen. Att resultaten i de olika undersckningar som gors inte alltid 4r samstimmiga
ar alltsd inget att forvanas 6ver. Vad som ytterligare komplicerar mitningarna ir att
medieanvindning ir omgirdat av normer och prestige, vilket kan paverka svaren. Det
finns exempelvis undersokningar som pekar pa att minniskor tenderar underskatta sin
allminna medieanvindning, men samtidigt verskatta sin nyhetsanvindning.“ Att mita
exponering for, eller anvindande av, ett specifikt medium eller innehall kanske inte later

42 Ungar & medier 2017: 40. Se vidare resultatredovisningen, avsnittet om nyhetsanvindning och nyhetsfortroende i hela populationen,
diagram 3.

43 Ungar & medier 2017: 42.

44 Prior, M (2005) News vs. Entertainment: How increasing media choice widens the gaps in political knowledge and turnout.
American Journal of Political Science 49(3): 577-592.
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sig goras s linge till och kanske behvs ett mer holistiskt angreppssitt med studier av
hur anvidndarna kombinerar olika tekniker, produkter och genrer for att strukturera sina
vardagliga liv och fylla sina behov av information, underhéllning, asiktsformering och
socialisering. Hur minniskor rangordnar medier i olika sammanhang kanske siger mer
in exakt anvindningstid.* Inom medieforskningen betraktas ibland medielandskapet
som en medieekologi, dir de olika delarna paverkar och péverkas av varandra, och dir
anvindandet sker korsvis, simultant och pa ett ibland nistan sémlost sitt.« Nyheter, och
anvindandet av nyheter, utgor da delar av en kommunikativ miljé dir olika medier och
tekniker spelar olika roller och fyller olika funktioner beroende pi sammanhang och
anvindare. Foreliggande studie har inte operationaliserat ett sidant perspektiv fullt ut
men betraktar likvil ungdomarnas nyhetsanvindning som inslag i deras mediala livsmiljo
dir nyheterna kan dyka upp och anvindas pa olika sitt, i symbios eller konkurrens med
andra aktiviteter och annat medieinnehall.

Vad giller de undersokningar som refererats ovan bekriftar de oftast varandra pd en
overgripande nivd men de kan skilja sig at i detaljerna. De 6vergripande ménstren
kanske gar igen, samtidigt som det t.ex. finns stora procentuella skillnader mellan
mitningar gjorda inom ramarna for olika studier. Férklaringarna till sadana skillnader
ligger ofta i undersékningarnas genomforande, sisom urval, med vilken teknik enkiter
besvarats och inte minst i hur frigorna formulerats. Sma skillnader i frigeformuleringen
kan f4 stor betydelse for hur fragan uppfattas och besvaras. Som exempel kan nimnas

att Forskarfredags undersokning Nybetsvirderaren fragar ggmnasieungdomar hur de
brukar ta del av nyheter samt underséker hur de faktiskt gor i en klassrumssituation.
Ungar & medier frigar vad de gor pd sin fritid. Den studerade medieanvindningens
kontext skiljer sig alltsi mellan undersékningarna vilket med all sannolikhet paverkar
resultaten. Vilken tidsperiod undersokningarna avser skiljer sig ocksa 4t och paverkar
resultaten. Nordicom-Sveriges Mediebarometer ir en rickviddsundersékning som i
telefonintervjuer frigar minniskor vad de gjort under en specifik tidsperiod, nirmare
bestimt "gardagen”. Alternativt under de senaste sex dagarna, eller en lingre tid bakit.
Dirigenom kan mediebarometern redovisa olika rickviddsmatt. Ungar & medier stiller
fragor om vad man “brukar gora”, det vill siga vilka vanor ungdomarna generellt har. At
undersokningarna inte kommer fram till precis samma resultat behéver alltsa inte betyda
att ndgon undersokning maste vara fel, eller att en av dem har "rdtt”. Att undersoka och

45 Swart, ], Peters, C & Broersma, M (2016) Navigating cross-media news use. Journalism Studies,
DOI: 10.1080/1461670X.2015.1129285.

46 For en introduktion till det medieekologiska perspektivet, se t.ex. Nygren, G (2016) Medieekologi — ett helhetsperspektiv pad medie
utveckling. I Westlund, O (red) Minniskorna, medierna & marknaden. Medieutredningens forskningsantologi om en demokrati i
forindring. SOU 2016:30, s 85-107.
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mita medicanvindning ir ingen exakt vetenskap. Istillet for att fastna i detaljerna kan det
dirfor vara klokt att leta efter monster: om flera undersokningar pekar i samma riktning
och bekriftar varandra, da har man goda skil for att tro pa resultaten.

Ytterligare en aspekt som problematiserar undersokningar av nyhetsvanor ir sjilva
begreppet nyheter. Det har aldrig varit givet exakt vad som definierar en nyhet men i take
med professionaliseringen av journalistiken har den produkt journalistiken producerar

— nyheter — standardiserats. Samtidigt som “nyheter” under de féregiende decennierna
har kommit att férknippas med specifika avsindare — de stora medichusen — har de fatt
sina specifika kidnnetecken och genrer.” Att mita anvindandet av nyheter 4r dtminstone
nagot enklare i ett sidant sammanhang 4n i det medielandskap vi nu ror oss i. De
etablerade medichusen utmanas av aktdrer som gor ansprak pd att leverera alternativa
nyheter, privatpersoner kan gora egna spaningar och via sociala medier bidra med sina
beskrivningar av verkligheten. Samtidigt f6ljer manga sina vinner och bekanta online
vilket innebir att nyheter i den privata sfiren blandas med nyheter i den offentliga.«
Sammantaget innebir detta att uppfattningarna om vad som ska riknas som nyheter, och
dirmed hur frigor om nyhetsanvindning ska besvaras, kan variera ritt kraftigt mellan
olika personer.»

Nyhetsanvandningens monster

Medieanvindning handlar i hég grad om vanor, det vill siga medievanor. De flesta
minniskor har en uppsittning vanor och rituella beteenden som ger struktur och ordning
it vardagen och hiri ingdr medieanvindningen. Det kan innebéra att vanemissigt lidsa
morgontidningen till frukost, se pa Aktuellt klockan 21.00, scrolla igenom Facebook

det sista man gor pé kvillen osv. Motsatsen ir instrumentell medieanvindning dir
individen aktivt och malmedvetet soker efter information.» De flesta ménniskor har bade
vanemissig och instrumentell medieanvindning. Vissa menar att det 6kade dgandet av
medieteknik, sisom egna smarta mobiltelefoner, kan medféra 6kad individualisering

av nyhetsanvindningen och méjligen 6kat instrumentellt beteende. Med hjilp av egen
teknik kan s6kandet efter nyheter riktas precisare mot de personliga intressena eller

47 Ekecrantz, ] & Olsson, T (1998) Det redigerade samhiillet. Om journalistikens, beskrivningsmaktens och det informerade fornufiers historia.
Stockholm: Carlsson.

48 I tex. en amerikansk undersokning av ungas uppfattning om nyheter framgick att de har en vidare forstielse av begreppet in det som
nyhetsorganisationer producerar: Madden, Lenhart & Fontaine 2017.

49 Jfr Wadbring, Weibull & Facht 2016: 438; Lozanovski, ] & Wadbring, I (2013) Unga nyheter. Unga reflekterar kring nyheter och
nyhetsvanor. Sundsvall: DEMICOM, Mittuniversitetet, s 20.

50  Se t.ex. Rubin, A M (1984) Ritualized and instrumental television viewing. Journal of Communication 34(3): 67-77.
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anpassas efter de behov individen har i stunden.” Ungdomar som idag ir utrustade
med smartphones kan alltsd antas ha en mer instrumentell nyhetsanvindning dn
generationerna fore dem, men det betyder inte att det vanemissiga anvindandet upphor.

Nyhetsanvindningen ir saledes biade instrumentell och vanemissig (rituell). Den kan
dven forstds som bade slumpmissig och planerad. Att den ir planerad betyder i princip
avsiktlig, att minniskor genom vanor och rutiner eller genom ett mer instrumentellt
beteende i stunden viljer sina nyheter. Det slumpmissiga inslaget i nyhetskonsumtionen
uppmirksammades redan for ménga ar sedan av forskare i samband med studier av
televisionens genomslagskraft och formulerades i tesen om "the trap effect”. Tesen siger
i korthet att tv sprider nyheter och politisk information dven till dem som egentligen
inte dr intresserade, eftersom det 4r svirt att undvika nir teven str pa och man kanske
vintar pa att ett program ska borja, eller blir sittande kvar i soffan tillsammans med
familjen efter att ett program ir slut. Det innebir alltsd att man “rakar” se nyheter for att
apparaten dr paslagen, och oavsiktligt blir mer vilinformerad. Nir medieanvindningen

i hogre grad sker individuellt och pa digitala plattformar, dir sociala medier ingér i den
vardagliga medierepertoaren, menar en del forskare att televisionens férmaga att finga
tittare som annars inte skulle vilja ett nyhetsprogram har minskat,» och att den samlade
foljden av medielandskapets férindringar dr att sannolikheten fér slumpmiissig, oavsiktlig
exponering for nyheter och oavsiktlig inlirning minskat.» Samtidigt finns andra forskare
som menar att den slumpmassiga nyhetskonsumtionen kan oka — eller redan har dkat —
till f6ljd av den 6kade anvindningen av sociala medier.* I sociala medier kan man f6lja
vanner, bekanta, sliktingar, kindisar och organisationer, inklusive nyhetsorganisationer,
vilka kan dela nyheter av vittskild karakedr och som dyker upp pa ett till synes
slumpmissigt och okontrollerat sitt. En norsk studie genomférd 2015 visade exempelvis
att 59 % av unga i dldern 16-25 ar stotte pa nyhetsstoff som andra gillat, delat eller
rekommenderat pa Facebook.>

51  Wadbring, Weibull & Facht 2016: 441.

52 Aalberg, T, Blekesaune, A & Elvestad, E (2013) Media choice and informed democracy: Toward increasing news consumption gaps
in Europe? The International Journal of Press/Politics 18(3): 281-303. Schoenbach, K & Lauf, E (2002) The “trap” effect of television
and its competitors. Communication Research 29(5): 564-583. Blumler, ] G (1970) The political effects of television. In Halloran, J D
(ed) The political effects of television. London: Panther: 68—104.

53  Strombick, J (2015b) Demokratin och det forindrade medielandskapet. Mot kade kunskapsklyftor och deltagandeklyfior? SOU 2015:96,
s218.

54 Se t.ex. Boczkowski, B, Mitchelstein, E & Matassi, M (2017) Incidental news: How young people consume news on social media.
Proceedings of the 50th Hawaii international conference on system sciences 2017. Amaral, T & Silveira, P (2018) Young people and their
practices of access and consumption of news in social media. Proceedings of INTED2018 Conference 5th-7th March 2018, Valencia,
Spain. Jervelycke Belfrage, M (2016) Bide slumpmiissig och planerad. Ungas nyhetskonsumtion i sociala medier. Arbetsrapport nr 74.
Goteborg: JIMG, Géteborgs universitet. Madden, Lenhart & Fontaine 2017.

55  Slettemeas & Kjorstad 2016: 12.
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Den som anvinder sociala medier kommer sannolikt méta pa nyheter dir, och ju
frekventare anvindandet 4r, desto mer nyhetsstoft.* Graden av slumpmissighet kan
givetvis diskuteras eftersom urvalet av nyheter som dyker upp i flodet likvil baseras pa val
individen gjort samt algoritmer som anvinder information om individen for att prioritera
viss information framf6r annan information. Det finns alltsa en logik bakom slumpen
hir.” Konsekvenserna av den till synes slumpmissiga nyhetskonsumtionen kan ocksa
diskuteras. A ena sidan kan den innebira att individen far en bredare nyhetsrepertoar n
den annars hade haft,» 4 andra sidan kan nyhetsrepertoaren bli snivare eftersom de sociala
mediernas logik ger mer av samma sak, eller mer frin samma personer och organisationer,
vilket har diskuterats i termer av bland annat filterbubblor och ekokammare.» I den

ovan nimnda norska studien var 43 % av respondenterna positiva till att fa nyheter
rekommenderade via Facebook men ungefir en tredjedel ogillade att inte sjilv ha kontroll
over vilka nyheter de fir i sina sociala medier. Samtidigt hade drygt en fjirdedel (26 %)
inte alls tinke pd att deras nyhetsflode styrs av vad de sjilva och deras kontakeer tittat/
sokt pé/gillat etc., vilket ur ett medie- och informationskunnighetsperspektiv 4r nigot
illavarslande.« Ur ett forskningsperspektiv blir det 4n mer problematisk att undersoka i
vilken utstrickning nyhetsanvindningen 4r slumpmassig eller planerad om anvindarna
sjdlva inte kidnner till premisserna for sin nyhetskonsumtion.

Man miste dessutom beakta vilka sociala medier minniskor anvinder och hur just

de fungerar. I flertalet studier av slumpmissig nyhetskonsumtion via sociala medier

ar det Facebook som avses, och resultat av Facebook-anvindning under en specifik
tidsperiod kan inte generaliseras till alla andra sociala medier, eller ens till Facebook
under en annan tidsperiod eftersom de kontinuerligt @ndrar sina algoritmer. Under
2016 fattade Facebook ett principiellt beslut att prioritera inligg av anvindarnas familj
och vinner framfér inligg fran offentliga aktdrer och nyhetsorganisationer vilket fatt
konkreta konsekvenser for dessa aktorers synlighet i anvindarnas floden.e En studie av

56 Det giller inte bara anvindande av sociala medier. Att ha tillging till flera digitala enheter 6kar sannolikheten att se nyheter flera
ganger om dagen, se Slettemeds & Kjorstad 2016: 23.

57 Se tex. Haider, J & Sundin, O (2016) Algoritmer: Si piverkar de din vardag. Stockholm: IIS, Viralgranskaren och Statens medierad.

58 Beam, M A, Child, ] T, Hutchens, M J & Hmielowski, ] D (2017) Context collapse and privacy management: Diversity in Facebook
friends increases online news reading and sharing. New media & society, DOI: 10.1177/1461444817714790. Young 2015.

59  Pariser, E (2011) 7he Filter Bubble: How the new personalized web is changing what we read and how we think. New York: Penguin.
Sedan den publicerades har boken och begreppet “filterbubbla” kritiserats, problematiserats och vidareutvecklats av cskilliga forskare
och skribenter, se t.ex. Spohr, D (2017) Fake news and ideological polarization. Filter bubbles and selective exposure on social media.
Business Information Review 34(3): 150—160. Jervelycke-Belfrage, M & Bergstrom, A (2017) Sociala medier: en nyhetsdistributor att
rikna med. I Andersson, U, Ohlsson, J, Oscarsson, H & Oskarson, M (red) Larmar och gir sig till. Goteborgs universitet:
SOM-institutet. Van Cauwenberge, A, d'Haenens L & Beentjes, H (2013) Young people’s news orientations and uses of traditional and
new media for news. Communications 38(4): 367-388. Young 2015.

60 Slettemeds & Kjorstad 2016: 12.

61 Clark & Marchi 2017: 29.
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Facebookfléden efter denna omliggning kommer rimligtvis fa andra resultat 4n tidigare
forskning pa omradet. Nir det géller svenska barn och unga (upp till 25 ar) méste vi
dessutom beakta att de inte anvinder Facebook i nagon stérre utstrickning utan foredrar
Snapchat och Instagram,= vilka fungerar pa andra sitt, med andra konsekvenser for
nyhetskonsumtionen.

Obeaketat skillnaderna mellan olika sociala medier kan man anta att nir
nyhetsanvindningen sker via sociala medier 6kar betydelsen av andra minniskor i online-
omgivningen. Dels till f6ljd av de sociala mediernas tekniska design och funktionssitt,
dels genom aktiva val att folja personer man finner intressanta, relevanta och tillforlitliga.
I mitten av 1900-talet formulerades tvastegshypotesen vilken siger att paverkan ofta

sker via inflytelserika personer — opinionsledare — som haller sig uppdaterade och kan
kommentera, tolka och férklara hindelser f6r minniskor i sin omgivning.© Hypotesen

ar troligen minst lika relevant idag, med tanke pa att mingden medier och information
bara dkar varmed behovet av uttolkare, guider eller *fyrtorn” kan tinkas oka. Personliga
kontakter som delar och kommenterar nyheter har siledes inflytande pa minniskors
nyhetsanvindning, kanske frimst pa yngre personer som har mindre erfarenhet av att
orientera sig pa egen hand i nyhetsflodet.«

Nyhetspraktiker

Det finns saledes en del kunskap om nyhetsanvindning som formulerats fér méinga ar
sedan men som har biring 4n idag. Samtidigt har de tekniska férindringarna paverkat
forutsittningarna for nyhetskonsumtionen s pass att man i vissa fall kan tala om
modifierade eller delvis nya praktiker, det vill siga sitt att anvinda och forhalla sig till
nyheter. Den smarta mobiltelefonen, genom vilken ungas nyhetskonsumtion till stor del
sker, dr birbar, personlig, social och har kallats en "livsstils-artefakt” da den inte 4r bara ir
en apparat avsedd for specifika uppgifter utan kan ge mening at och mojliggora livsstilar
och identiteter. Mobilen, och dirmed nyhetsstoffet, kan vara med pé de flesta platser och
situationer, savil sociala (t.ex. vid maltider) som privata (t.ex. badrum/toalett) vilket ger
nyhetskonsumtionen olika kontexter eller ssammanhang.» Och olika kontexter mojliggor

olika praktiker.

62 Svenskarna och internet 2018: https://2018.svenskarnaochinternet.se/sociala-medier/

63 Hypotesen formulerades av sociologerna Katz och Lazarsfeld ar 1944 i en valunderskning. Se t.ex. McQuail, D (1994)
Mass Communication Theory. An introduction. 3d ed. London: Sage.

64 Lozanovski & Wadbring 2013; Clark & Marchi 2017; Bergstrom, A & Jervelycke Belfrage, M (2018) News in social media.
Digital Journalism, DOI: 10.1080/21670811.2018.1423625.

65 Slettemeds, D & Storm-Mathisen, A (2018) News consumption among young people in Norway. The relevance of smartphones and
social media. I Andersson, Y, Dalquist, U & Ohlsson, ] (eds) Youth and News in a Digital Media Environment. Nordic-Baltic Perspectives.
Géteborg: Nordicom & Statens medierad, s 115-123. Carroll, J, Howard, S, Peck, ] & Murphy, ] (2003) From adoption to use:

The process of appropriating a mobile phone. Australian Journal of Information Systems 10(2): 38-48.
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Costera Meijer & Groot Kormelink (2014) har genom intervjuer identifierat 16 olika
nyhetspraktiker, eller "goranden”, var och en med olika funktioner och betydelser for
anvindarna. Att lisa, lyssna och titta pa nyheter ar verb som kinns igen sedan forr

men hir finns dven (bland annat) 6vervaka, klicka, scanna, gilla, dela, rekommendera,
”checking” och “snacking”. Dikotomier som skiljer mellan instrumentell och rituell, eller
slumpmissig och planerad, nyhetsanvindning ir alltsd inte tillrickliga for att beskriva hur
nyheter anvinds nir manniskor sjilva far sitta ord pd vad de gor med nyheterna. Deras
studie visar ocksa att nyhetskonsumtionen har blivit mer inflitad i andra praktiker, sa att
det dr svart att se sjilva nyhetsanvindningen som en separat aktivitet. Nyheterna har for
ménga minniskor blivit delar av "checking cycles”; en rutin dir personen via mobilen
(eller ndgon annan plattform) gar igenom ett urval appar och sajter for att kolla upp om
nigot nytt har hint. Det kan vara olika sociala medier, nyhetsmedier osv. som ingar i
cykeln och den kan ske i princip nir och var som helst, och étskilliga ganger under ett
dygn. Nyhetsanvindningen griper pd si sitt in i andra sociala och kulturella praktiker
och influerar upplevelsen och anvindandet av tid och rum. Den kan fylla minsta
mikropaus, som att vinta pé hissen, och avvirja minsta antydan till uttrakning. Den kan
ske i ensamhet eller i sociala sammanhang. Och cykeln kan initieras av sjilva tekniken
om mobiltelefonen till exempel har pushnotiser aktiverade di en signal kan sitta igang,
eller styra om, innehavarens beteende. Forr var det publiken som aktivt maste vilja att sla
pa tv:n eller plocka upp tidningen, nu kan tekniken ha en mer aktiv roll och nyheterna
kan vara de som, sd att siga, kommer till publiken.«

Det finns fler forskare som visat att nyhetskonsumtionen idag, sirskilt bland ungdomar,
sker pi ménga olika sitt och med olika grader av engagemang, koncentration och
intensitet.” Nigra av dessa forskare, sisom Boczkowski, Mitchelstein & Matassi (2017),
varnar for att ndr nyheterna dyker upp i digitala fléden kan de smilta samman med
annat medieinnehdll och generera oengagerad, “lagmedveten” nyhetsanvindning.
Eftersom de flesta unga far sina nyheter via mobilen som delar av, eller inslag i, en
standig uppkoppling till olika plattformar mdter de pd, snarare dn séker upp, nyheter
och detta sitt att konsumera nyheter pd dr markant annorlunda jimfort med traditionell
nyhetskonsumtion via tv, tidningar etc. Lisningen blir ofta ytlig och kort, utan den
koncentration som nyheter kan behova: “they encounter the news all the time, rather
than looking for it; but click on them only sporadically and spend little time engaging

66 Costera Meijer, I & Groot Kormelink, T (2014) Checking, sharing, clicking and linking. Digital Journalism,
DOI: 10.1080/21670811.2014.937149. Madden, Lenhart & Fontaine (2017).

67 T.ex. Antunovic, D, Parsons, P & Cook, T R (2016) ‘Checking’ and googling: Stages of news consumption among young adults.
Journalism, DOI: 10.1177/1464884916663625.
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with the content”.« Detta siger givetvis inte att all nyhetskonsumtion via mobilen eller
andra digitala kanaler méste vara av simre kvalitet, diremot belyser det vikten av att
begrunda hur uppmairksambhet, fokus och begriplighet kan variera mellan olika sitt

att ta del av nyheter. Ofta underséks mingden nyheter medborgarna tar del av — vilka
nyhetsmedier, hur ofta, hur lang tid — som kan beskrivas i kvantitativa termer medan de
dn mer svarfingade kognitiva aspekterna limnas dirhin.

Nyhetsanvandning som en social aktivitet eller
identitetskonstruktion

I och med att nyheter nu till stor del f6rmedlas och konsumeras via mobiltelefoner och
sociala medier skulle man kunna tinka sig att nyhetsanvindningen blivit en mer social
aktivitet. Det finns flera studier som visar att unga anvindare uppskattar att fa nyheter
delade av vinner och bekanta eftersom man far reda pa saker man annars inte skulle fatt
veta, man fir kommentarer och tolkningar frin personer som idr kunniga och intresserade
av olika amnen och det kan generera intressanta (politiska) diskussioner.» Hermida et

al (2012) drar slutsatsen att “sharing” har blivit en central del av nyhetsupplevelsen och
att minniskors sociala omgivning delvis tagit over rollen som nyhetsredaktdr. Som ovan
nimnts kan det vara sa att s.k. opinionsledare eller "fyrtorn” har en viktig roll i nutida
digitala nyhetsformedling. Nyhetsmedierna har traditionellt haft rollen som gatekeepers
men de dsidositts niar manniskor hellre far nyheter rekommenderade och delade av
vinner dn av etablerade journalister och nyhetskillor. Det finns dven studier som visar att
ungdomar idag forlitar sig pa att de blir informerade via sociala medier om nagot av vike
hiander.» Samtidigt finns studier som visar att ungdomar har flera olika vigar till nyheter
och att de foredrar olika vigar beroende pa vilka nyhetshindelser det handlar om.”

Oavsett exakt hur viktig den sociala omgivningen dr menar vissa forskare, t.ex. Purcell et
al (2010), att de sociala aspekterna av nyhetskonsumtionen har forindrats pd avgorande
sitt i och med framvixten av digitala, sociala medier: the advent of social media like
social networking sites and blogs has helped news become a social experience in fresh

68  Boczkowski, Mitchelstein & Matassi 2017: 1785.

69  Costera Meijer, I (2007) The paradox of popularity. How young people experience the news. Journalism Studies 8(1): 96-116.
Marchi, R (2012) With Facebook, blogs, and fake news, teens reject journalistic “objectivity”. Journal of Communication Inquiry 36(3):
246-262. Hermida, A, Fletcher, E Korell, D & Logan, D (2012) Share, like, recommend. Journalism Studies 13(5-6): 815-824.
Purcell, K, Rainie, L, Mitchell, A, Rosenstiel, T & Olmstead, K (2010) Understanding the participatory news consumer. Pew Internet and
American Life Project. Young 2015.

70 Jervelycke Belfrage 2016.

71 Young 2015; Madden, Lenhart & Fontaine 2017.
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ways for consumers”.> Nir nyheterna formedlas via sociala medier finns nya méjligheter
att vara delaktig i nyhetsprocessen vilket, kort sagt, kan innebira att nyhetsanvindningen
blir bide mer personlig och social. De sociala och personliga dimensionerna i
nyhetsformedlingen, i bemirkelsen av att t.ex. kunna dela innehallet med andra samt
kommentera, interaktiva inslag i nyhetsstoryn och att kunna anpassa urvalet efter eget
onskemal, var i Purcells undersokning viktigare faktorer i valet av nyhetskillor bland de
yngre respondenterna (18-29 ar) 4n bland de dldre.”

Detta ska dock sigas med reservation for att nyhetskonsumtionen alltid haft en social
dimension. Minniskor har pratat om nyheter hemma, pé arbetsplatser, i skolor osv.
langt innan nyheterna blev digitala och man har samlats runt radion och tv:n for att
gemensamt ta del av medieinnehéll. Dessutom pekar andra undersdkningar mot att
det ir en forhallandevis liten del av befolkningen som sjilva delar nyheter i sociala
medier. En studie av svenskar i dldern 16-85 ar har till exempel visat att endast drygt
10 % interagerar med nyhetsmaterial nagorlunda regelbundet. De s.k. opinionsledarna
forefaller vara ganska fa.” Man maste alltsa beakta att det kan vara stor skillnad mellan
att uppskatta mojligheten att dela, kommentera etc. och att faktiskt anvinda sig av
mojligheterna i praktiken — dessutom med viss frekvens.

Ocksa nir det giller att skapa och dela eget material online finns det stora skillnader
mellan ménniskor, exempelvis ar yngre generellt mer aktiva 4n ildre. For vrigt

har studier visat att det 4r samma forklaringsfaktorer som visat sig ha betydelse for
minniskors medianvindning generellt som inverkar pé vilka som skapar och delar
material online: unga frin hem med hégre socioekonomisk status, det vill siga
hemférhéllanden med hogre utbildning och inkomst, ir oftare producenter av innehall
dn andra unga.”

Aven virdet av den sociala dimensionen kan diskuteras. Som ovan papekats finns flera
studier som visar att ungdomar uppskattar att fi nyheter placerade i ett sammanhang
genom kommentarer, tolkningar och forklaringar — det vill siga inte ”objektiva” sdsom
den professionella journalistikens ideal féreskriver — men det finns ocksé studier som visar
att ungdomar finner kommentarer och politiska diskussioner i sociala medier timligen

72 DPurcell et al 2010: 2.

73 Purcell et al 2010: 42.

74 Whadbring, 1 & Odmark, S (2014) Delad glidje ir dubbel gliidje? En studie om nybetsdelning i sociala medier. Sundsvall: DEMICOM
Mittuniversitetet. En studie av norska ungdomar (16-25 ar) fann ungefir samma resultat: 8 % brukade ofta gilla/dela/rekommendera
nyhetsartiklar de sett i sociala medier. Slettemeds & Kjorstad 2016: 12.

75 Schradie, J (2011) The digital production gap: The digital divide and Web 2.0 collide. Poetics 39: 145-168. Hargittai, E & Walejko, G
(2008) The participatory divide: Content creation and sharing in the digital age. Znformation, Communication & Society 11(2): 239-256.
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meningslosa. Konflikter, missforstind och rena bedrigerier medfor att interaktionen
mest uppfattas som sléseri med tid och dirmed inte vird att engagera sig i. Andra har
papekat att de interaktiva dimensionerna av nyhetskonsumtionen for de allra flesta

inte har ndgon avgorande betydelse f6r huruvida de tar del av nyheter eller ¢j, utan att
det 4r andra aspekter som ir avgdrande f6r nyhetskonsumtionen, sirskilt individens
informationsbehov, nu pa samma sitt som f6rr.” Av liknande skil menar Costera Meijer
och Groot Kormelink (2014) att de inte finner belidgg for tesen om att nyhetskonsumtion
blivit en mer social aktivitet 4n forr.» Det gar alltsd inte att enkelt beligga om (och hur)
nyhetskonsumtion blivit en mer social aktivitet.

En annan, mer problematisk, dimension som nyhetsanvindning via sociala medier

ar behiftad med ir risken for konflikter, missforstind och bedrigerier. Att dela eller
kommentera nyheter i sociala medier, bloggar, YouTube etc. medfor att man sjilv utsitter
sig for risker att bli missforstadd, ifrgasatt och ogillad av personer som har andra é&sikter
eller virderingar — eller kanske 4n virre: att bli missforstadd och ifragasatt av personer
inom den egna sociala gemenskapen eller den virdegemenskap man vill tillhéra. Macek
(2013) menar att aktiviteter online priglas av tva motstridiga krafter som paverkar
individens beteende: viljan att passa in och viljan att uttrycka sig sjilv (the will to
conformity, the will to self-performance).” Delande och kommenterande av nyheter kan,
enligt Picone (2011), betraktas som en form av sjilv-publicering (self-publication) pa si
sitt att varje publicering siger nigot om den som publicerat eller delat nigot innehall.
Det ir ett sorts offentligt framtridande, ett performance infor publik, och deltagarna i
Picones studie visade att de var vil medvetna om detta. Eftersom man aldrig kan veta
riktigt hur publiken kommer att reagera innebir det ett risktagande som kan himma
minniskor fran att interagera med nyhetsstoff. Bilden av en sjilv, vem man 4r och vilka
gemenskaper man associeras med kan siledes paverkas av vad man delar, varfor frigan om
”vad andra ska tycka” blir central.»

Det finns fler forskare som pavisat och diskuterat hur nyhetsanvindningen har integrerats

76 Sveningsson, M (2014) "I don't like it and I think it’s useless, people discussing politics on Facebook”: Young Swedes” understanding
of social media use for political discussion. Gyberpsychology: Journal of Psychological Research on Cyberspace 8(3): article 8. Sveningsson, M
(2015) “It’s only a pastime, really”: Young people’s experiences of social media as a source of news about public affairs.

Social Media + Society, July-December: 1-11. Van Cauwenberge, d’'Haenens & Beentjes 2013.

77 Costera Meijer & Groot Kormelink 2014: 12.

78  Costera Meijer & Groot Kormelink 2014: 12.

79  Macek, J (2013) More than a desire for text: Online participation and the social curation of content. Convergence: The International
Journal of Research into New Media Technologies 19: 295-302.

80  Picone, I (2011) Produsage as a form of self-publication. A qualitative study of causal news produsage. New Review of Hypermedia and
Multimedia 17(1): 99-120. Macek (2013). Ungdomarna i den flera ginger nimnda norska undersdkningen var ocksé tveksamma till
att dela och kommentera nyheter av ungefir samma skil: det kan fa negativa konsekvenser, man riskerar att framstd som dum osv.
Slettemeds & Kjorstad 2016: 13.
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allt mer med konstruktionen av personliga och sociala identiteter, i takt med att
anvidndningen sker allt mer via sociala medier. Nyheter har dven i pappersform anvints
i skapandet av gemenskaper och kollektiva identiteter (nationella gemenskaper, men
dven gemenskaper baserade pa helt andra grunder) men sociala medier 4r designade
for personlig kommunikation och "impression management”. Detta innebir att
nyhetsanvindning via sociala medier inte kan f6rstds utan hinsyn till denna sociala
dimension och identitetskonstruktion som anvindningen ir djupt inbiddad i. Denna
aspekt ar kanske sirskilt relevant for ungdomar som “lever” genom sociala medier och
vi kommer tillbaka till detta senare i rapporten di det har biring pé véra informanters
resonemang.

Nyhetssokare, nyhetsundvikare, siallankonsumenter
och desillusionerade

Det totala medieutbudet har tveklost 6kat markant under senare ér och dirmed
konkurrerar nyheterna med mycket annat material om publikens tid och
uppmirksamhet. Valmajligheterna har 6kat. Samtidigt har, som nimnts, det egna
dgandet av medieteknik (som smarta mobiltelefoner) 6kat vilket méjliggor en

mer individualiserad, eller personligt anpassad, medieanvindning. Dirmed sker

en fragmentisering av medieanvindningen dir skillnaderna mellan minniskors
medieanvindning, inklusive nyheter, 6kar. Det finns forskning som antyder att det
uppstatt ett visst matt av polarisering mellan tva olika grupper av nyhetsanvindare: a
ena sidan de intresserade “nyhetssokarna”, vilka tar del av ménga olika nyhetsmedier,
och 4 andra sidan “nyhetsundvikarna” vilka intresserar sig foga for nyheter.= Svenska
studier har visat att bida dessa grupper 6kat i storlek under 2000-talet, med risk

for okade kunskapsklyftor och utmaningar for demokratin som f6ljd.» Begreppet
nyhetsundvikare har dock blivit ifrdgasatt och Wadbring (2016) forordar istillet
begreppet “sillankonsumenter av nyheter”, for att betona att det inte ror sig om
minniskor som helt undviker nyheter utan om personer som tar del av nyheter ”i ligre

81  Carlson, M & Lewis, S C (2018) News and the networked self: Performativity, platforms, and journalistic epistemologies.
I Papacharissi, Z (ed) A networked self and platforms, stories, connections. New York: Routledge, 29-42.

82  Ksiazek, T B, Malthouse E C & Webster, ] G (2010) News-seekers and avoiders: Exploring patterns of total news consumption across
media and the relationship to civic participation. Journal of Broadcasting and Electronic Media 54(4): 551-568. Strémbick (2015b).

83  Sudmbick, J, Djerf-Pierre, M & Shehata, A (2013) The dynamics of political interest and news media consumption:
A longitudinal perspective. International Journal of Public Opinion Research 25(4): 414-435. Shehata, A & Wadbring, T (2012) Allt fler
stér utanfor nyhetsvérlden. I Weibull, L, Oscarsson, H & Bergstrom, A (red) / framtidens skugga. Goteborgs universitet: SOM-institutet,
s 373-385. Strémbiick, J (2016) Det forindrade medielandskap ingar: https://www.researchgate.net/profile/Jesper_Stroembaeck/
publication/301553170_Det_forandrade_mediclandskapets_utmaningar/links/57192cb608aed436323520c/Det-foeraendrade-medie
landskapets-utmaningar.pdf. Himtat 2018-09-20.

50


https://www.researchgate.net/profile/Jesper_Stroembaeck

Tidigare forskning

utstrickning 4n andra”.» Wadbring definierar sillankonsumenterna som de som (pé nagot
sitt) tar del av nyheter mindre 4n tva dagar per vecka och i hennes studie uppgar de till
cirka 4 % av den svenska befolkningen. Beaktas endast de som var yngre dn 25 ar nir
studien genomférdes, tillhérande det Wadbring benimner “den mobila generationen”,
okar andelen sillankonsumenter till cirka 10 %. Och om nyhetskonsumtion i sociala
medier inte riknas med okar andelen sillankonsumenter i den mobila generationen till
cirka 20 %.»

Alder ir siledes en faktor som starkt korrelerar med nyhetsintresse. En annan faktor
som dtskilliga studier pekat pa dr politiskt intresse och det finns de som menar att denna
faktors betydelse okar i takt med att medieutbudet 6kar. Nar valmojligheterna okar sa
far de personliga preferenserna och forutsittningarna, kort sagt, storre betydelse.« Data

i denna friga 4r dock inte entydiga och det 4r inte klarlagt att politiskt intresse betyder
lika mycket inom alla mediesystem, eller samhilleliga kontexter.” En svensk studie har
visat att politiskt intresse och engagemang (offline) 6kar med aldern, samtidigt som
studien bekriftar att dldre oftare anvinder traditionella nyhetsmedier for politiska syften
medan yngre oftare anvinder sociala medier. Det finns inget som tyder pa att ungas
brist pa intresse for traditionella nyhetsmedier leder till minskat politiske intresse eller
engagemang — det vill siga att traditionella nyheter inte 4r en foérutsittning for politiskt
intresse och engagemang. Tvirtom visar resultaten att anvindande av bade traditionella
nyhetsmedier och sociala medier i politiske syfte har positiv effekt pd det politiska
intresset och engagemanget. Forfattarna papekar dock att man kan anta att minniskor
forst méste ha ett visst matt av politiskt intresse for att 6ver huvud taget ta del av politiskt
stoff, oavsett medium.» Detta antagande fir stdd av en omfattande svensk studie av
ungdomars politiska utveckling genomf6rd av Amnd, Ekstrom och Stattin (2016). En
overgripande slutsats i studien 4r att “det politiska intresset styr nyhetskonsumtionen”
och ger upphov till en sorts sjilvf6rstirkande spiraler dir individens politiska intresse
och kunskap, respektive konsumtion av nyheter om politik och samhille, 6kar genom
vixelverkan. Huruvida nyheterna konsumerats via traditionella medier eller digitalt
forefaller inte paverka de forstirkande spiralerna.»

84  Wadbring, I (2016) Om de som tar del av nyheter i ligre utstrickning dn andra. I Westlund, O (red) Minniskorna, medierna &
marknaden. Medieutredningens forskningsantologi om en demokrati i forindring. SOU 2016:30, s 463-486.

85  Wadbring 2016: 475-478.

86  Se t.ex. Prior 2005; Strémbiick, Djerf-Pierre & Shehata 2013.

87  Aalberg, Blekesaune & Elvestad 2013.

88  Holt, K, Shehata, A, Strémbiick, ] & Ljungberg, E (2013) Age and the effects of news media attention and social media use on
political interest and participation: Do social media function as a leveller? European Journal of Communication 28(1): 19-34. At
politiskt intresse korrelerar med nyhetsanviindning i den svenska befolkningen har idven visats av Shehata & Wadbring 2012. Deras
resultat hiir pekar pa att 6 % av svenskarna stir helt utanfor de traditionella nyhetsmedierna. De menar dven att deras resultat bekriftar
undersékningar i andra linder som visar att andelen icke-anvindare av traditionella nyhetsmedier dkar éver tid.

89  Amnj, E, Ekstrdm, M & Stattin, H (2016) Ungdomars politiska utveckling. Slutrapport fran ett forskningsprogram. R/:s skrifiserie 12.
Goteborg/Stockholm: Riksbankens jubileumsfond och Makadam férlag, s 70f. Jfr. Norris, P (2000) A virtuous circle: Political
communication in postindustrial societies. Cambridge: Cambridge University Press.
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Vad giller svenska ungdomars politiska utveckling och nyhetsintresse har Amna, Ekstrom
och Stattin (2016) konstruerat en typologi utifrin en omfattande datainsamling.
Typologin urskiljer fyra grupper av ungdomar med olika forhallningssitt till politik: den
allra minsta gruppen ir de aktiva, vilka dr de mest politiskt intresserade och aktiva som
har stor tilltro till sin egen formaga att paverka samhillet och som 4ven har den stérsta
nyhetskonsumtionen av alla grupper. Ovriga tre grupper ir passiva, men pa olika siitt.

En grupp ir standbyers, vilket innebir att de ir politiskt intresserade, tar del av nyheter
och har stor tilltro till det politiska systemet men de har for tillfillet ingen aktiv roll i

det. Diremot kan de tinka sig att ha det framéver, och da bryter de sitt standby-lidge. De
resterande tvd grupperna forenas av att de varken har intresse av nyheter eller politik. Den
ena gruppen, de oengagerade, kan beskrivas som apolitiska da de "bara” ir ointresserade
och oengagerade medan den andra gruppen, de desillusionerade, kan beskrivas som anti-
politiska. De avskyr politik, dr missnéjda med hur den svenska demokratin fungerar och
har lagt fortroende for de politiska institutionerna samt “undviker politiska nyheter”.»
Hir kanske vi alltsd kan hitta faktiska nyhetsundvikare, i bemirkelsen att de aktivt viljer
bort vissa nyheter. Men da giller det just politiska nybeter, vilket inte férhindrar att de
kanske ir storkonsumenter av till exempel sportnyheter. Slutrapporten pekar dock pa ett
tydligt samband mellan politiskt intresse och nyhetskonsumtion bland svenska ungdomar
pa 2010-talet och att det bland ungdomarna finns de som tar avstind frin etablerade
politiska institutioner, liksom den etablerade politiska journalistiken.

Att ta del av, eller inte ta del av, nyheter kan givetvis problematiseras ytterligare. Vad
man uppmirksammar, minns och hur man tolkar innehéll varierar och exempelvis
Strombick (2017) har diskuterat implikationerna av olika former av selektion. Det ir
svart (eller omajligt) att avgora i vilken grad minniskor lever i s.k. filterbubblor eller
parallella informationsvirldar enbart baserat pd information om vilka nyhetsmedier de
tar del av, dd de kan uppfatta och tolka nyheterna pi markant olika sitt.” En person som
ar desillusionerad kommer sannolikt att ldsa en politisk nyhet pa ett annat sitt an "den
aktiva” i typologin ovan.

Samtidigt 4r det vikrigt att inte utgd ifran att storkonsumtion av etablerade nyhetsmedier
alltid 4r den enda vigen till (eller synonymt med) medborgerligt engagemang. En
stérre metastudie av europeiska ungdomars nyhetsvanor har visat att kritik av, och
avstindstagande frin etablerade nyhetsmedier, kan vara uttryck for medborgerligt

90 Amna, E, Ekstrom, M & Stattin, H 2016: 95. De aktiva ir endast 6 % enligt deras resultat medan standbyers ir 46 %, de oengagerade
ir 26 % och de desillusionerade ir 21 %. Se s 92.

91  Strdmbick, J (2017) Lever vi i parallella informationsvirldar? Politiska preferenser och selektiv exponering i svenska valrdrelser.
I Johansson, B & Truedson, L (red) Nir makten stir pi spel — journalistik i valrorelser. Stockholm: Institutet for mediestudier, s 80-115.
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engagemang bland socialt exkluderade grupper. Att de som inte kiinner igen sig i
journalistikens representationer, eller till och med uppfattar sig som stigmatiserad av
dem, kritiserar journalistiken 4r inte nédvindigtvis uttryck for politisk apati utan kan lika
girna vara uttryck for dess motsats.”

Forklaringsmodeller

Varfor anvinder olika personer olika medier, och varfor tar vissa del av mer nyheter dn
andra? Denna typ av fragor har till stor del frklarats inom ramarna for anvindning-
och gratifikationsforskningen (pé engelska: uses and gratification). Utgangspunkten

dr att manniskor har olika behov som medierna kan bidra till att fylla, och minniskor
viljer darfor olika medier och olika innehdll beroende av vilka behov de har. Denna
forskningstradition och teoretiska perspektiv formulerades i kontrast till tidigare
effektforskning dir man betraktade publiken som en timligen passiv mottagare av
budskap. Istillet betonades publikens aktiva val och efter hand har det utvecklats mer
forfinade modeller 6ver sambanden mellan publikens behov och problem, a den ena
sidan, och val av medier 4 den andra sidan. De problem och behov individen har formas
bide av den samhilleliga strukturella nivin och den individuella, det vill siga bade av hur
samhillet 4r organiserat, inklusive dess mediesystem, och de psykologiska, sociala behov
och problem som priglar individens livssituation.”

Alder 4r dirmed en central fakror, pa atminstone tvi olika sitt: generationstillhorighet
respektive livscykel. Var i livet man befinner sig — barn, tondring, nybliven forilder
eller pensionir — spelar roll, liksom nir och var man 4r uppvuxen under sina formativa
ar. Hur mediesystemet ser ut under de formativa dren har inverkan pé generationens
forhallningssitt till medier, det blir en gemensam nidmnare for de som vuxit upp
under en viss period, i samverkan med de faser och forindringar livet for med sig.
Nir vi studerar ungdomars nyhetsanvindning gor vi det siledes under en fas i denna
generations livscykel.” Hur man bor benimna eller generationsbestimma dagens
tondringar rader det nigot delade uppfattningar om. Ett forslag, som tidigare nimnts,
dr "den mobila generationen” syftande pa de fodda pa 1990-talet eller senare.” Den
amerikanska forskaren Jean M. Twenge vill istéllet uppkalla de fodda mellan 1995

92 Banaji, S & Cammaerts, B (2015) Citizens of nowhere land. Youth and news consumption in Europe. Journalism Studies 16(1):
115-132.

93 McQuail, D (2010) McQuail’s Mass Communication Theory. 6th Edition. London: Sage. For en aktuell dversikt pa svenska se
Andersson, U (2014) Publikforskning i en digitaliserad och konvergerad medievirld. En forskningsiversikt. Rapport nr: 22. Sundsvall:
DEMICON, Mittuniversitet.

94 Westlund & Weibull 2013.

95  Lozanovski & Wadbring 2013; Wadbring 2016.
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och 2012 efter en specifik mobiltelefon: iGen, efter iPhone som hon menar priglar
generationen pa ett fundamentalt sict.» Hur stor inverkan tekniken, eller det aktuella
mediesystemet, har rider det ocksa olika uppfattningar om och det har riktats kritik
mot denna generationsforskning for att den lidgger alltfor stor vike vid tekniken (s.k.
teknikdeterminism).” Det finns alltid risker med att kategorisera stora grupper efter
nigon gemensam karaktiristika dd det kan dolja mer 4n det forklarar. Exempelvis
Westlund och Weibull (2014) har i en analys av svenska ungdomars "media life” funnit
olika anvindarménster mellan flickor och pojkar i olika aldrar vilket de menar visar att
ungdomar lever heterogena, inte homogena, medieliv &ven om de kan kategoriseras som
tillhérande en viss generation.

Den befintliga tekniken och mediesystemet sitter likvil ramarna fér utbudet, vad som

ar mojligt att ta del av. Det 4r ddrfor centralt inom en teori som brukar benimnas OMA
(opportunity, motive, ability) och som menar att det 4r ett samspel mellan méinniskors
mojligheter, motivationer och férmagor som avgor minniskors beteenden. Det befintliga
mediesystemet och den tekniska infrastrukturen erbjuder ett utbud men det ir individens
motivation och férmaga som avgér om, eller hur, utbudet nyttjas. Den samhilleliga
kontexten spelar alltsa stor roll, varfor man kan forvinta sig skillnader mellan olika linder
med olika mediesystem. Anda finns det forskning som pavisat likartade tendenser i
Sverige och USA vad giller polariseringen av nyhetsanvindningen, trots andra skillnader
mellan linderna.»

Ju storre valmojligheterna dr, desto stdrre betydelse fir manniskors preferenser och
formagor enligt OMA. Exempelvis sammanfaller hog utbildning och politiske intresse
ofta med en hdg nyhetskonsumtion, men faktorerna paverkar dven vilka typer av
nyhetsmedier som anvinds. Utbildningsnivin har dessutom visat sig ha storre betydelse
for nyhetskonsumtionen online 4n f6r konsumtionen av traditionella nyhetsmedier.»
Det ir utifran detta perspektiv som farhdgor hérts om att det 6kade medieutbudet
skapar storre informations- och kunskapsklyftor mellan minniskor, t.ex. mellan
nyhetssokare och nyhetsundvikare som ovan nimnts.” En numera klassisk friga inom
samhillsvetenskaperna giller styrkeférhillandet mellan strukturella och individuella

96  Twenge, ] M (2017) iGen: Why today’s super-connected kids are growing up less rebellious, more tolerant, less happy
— and completely unprepared for adulthood. New York: Atria Books.

97  Se t.ex. Andersson 2014.

98  Westlund & Weibull 2013.

99  Sudmbick, Djerf-Pierre & Shehata 2013.

100 Wadbring, Weibull & Facht 2016; Strémbick, Djerf-Pierre & Shehata 2013.

101 Ohlsson, J (2015) Nyhetskonsumtionens mekanismer. I Bergstrdm, A, Johansson, B, Oscarsson, H & Oskarson, M (red) Fragment.
Géteborgs universitet: SOM-institutet, s 435-450. Trilling & Schoenbach 2012.

102 Se teex. Prior 2005; Strémbick, Djerf-Pierre & Shehata 2013.
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faktorer nir minskligt beteende ska forklaras och det finns inget givet ritt eller fel hir.
Mediesystemet, det politiska systemet och andra strukturella faktorer kan ha stérre
betydelse 4n individuella faktorer, sasom psykologiska, i vissa fall och tvirtom i andra.
Det ir, som sagt, ett samspel mellan olika faktorer och styrkeforhallandet dem emellan
varierar.

Det har riktats kritik mot OMA-teorin f6r att den tenderar att fista alltfor stor vike vid
mediesystemet och individuella faktorer pa bekostnad av sociala strukturer. Ohlsson,
Lindell och Arkhede (2016) menar att teorins betoning pa den rationella individens
valfrihet pd en expanderande mediemarknad inte f6rmar finga meso-nivin, mellan
individen och mediesystemet. Med andra ord: klassperspektivet. Deras hypotes ir

att individens nyhetsanvindning inte ir ett resultat av rationella val (rational choice)
utan av socialt drvda preferenser, och med hjilp av data frin den nationella SOM-
undersokningen visar de exempelvis att personer med s.k. hdgt kulturellt kapital i hogre
grad tar del av "kvalitetsnyheter” frin Dagens Nyheter och SvD online, jimfort med

de som har lagt kulturellt kapital.» I en senare artikel har Lindell (2017) visat att det

finns skillnader mellan grupper med olika sorters och grader av kapital, med avseende pi

vilken typ av nyheter man tar del av i t.ex. sociala medier. Den kulturella medelklassen
("the tastekeepers”) foredrar s.k. harda nyheter (politik, krig, vetenskap, kultur) medan
de med mindre kapital foredrar s.k. mjuka nyheter (sport, kindisar). Den ekonomiska
medelklassen foredrar ekonomiska nyheter. Asikten att ”det inte 4r virt att slésa tid pa
nyheter” dr vanligare bland personer som har lagt ekonomiskt eller kulturellt kapital.

Liknande asikesskillnader aterfanns dven i en jimforande studie med ungdomar i
Brasilien och Sverige. Lindell och Sartoretto (2017) har visat att det betraktas som i
princip “sjalvklart” att ta del av nyheter bland ungdomar med gott om kulturellt och
ekonomiskt kapital, men dven att det finns forestéllningar bland ungdomarna om
vilka personer det dr som tar del, eller inte tar del, av nyheter. Nar deras informanter
ombads beskriva vem som 4r "nyhetsundvikare” respektive “nyhetssokare” formulerade
de distinktioner mellan olika minniskotyper: nyhetsundvikarna 4r de som inte bryr sig
om skolan och sina studier, medan nyhetssékarna utgérs av snobbar och duktiga elever.
Nyhetskonsumtion kan pa sa sitt ses som en arena f6r moraliska bedémningar och
grinsdragningar mellan olika samhillsklasser.

103 Ohlsson, ], Lindell, ] & Arkhede, S (2016) A matter of cultural distinction: News consumption in the online media landscape.
European Journal of Communication, DOI: 10.1177/0267323116680131. Begreppet kulturellt kapital kommer fran den franske
sociologen Pierre Bourdieu och ir en av flera sorters symboliskt kapital. Kulturellt kapital kan férenklat beskrivas som bildning,
fortrogenhet med finkulturen och hég akademisk utbildning.

104 Lindell, ] (2017) Distinction recapped: Digital news repertoires in the class structure. New Media ¢& Society,

DOL: 10.1177/1461444817739622.

105  Lindell, J & Sartoretto, P (2017) Young, people, class and the news: Distinction, socialization and moral sentiments.

Journalism Studies, DOI: 10.1080/1461670X.2017.1310628.
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Sociala och sociokulturella faktorer hinger siledes intimt samman med
mediekonsumtion, inklusive nyhetskonsumtion, och denna kan fungera som distinktion
och statusmarkér. Att ta del av — eller ta avstand ifrn — vissa medier eller medieinnehll
har symboliskt virde och kan pé si sitt markera tillhorighet inom olika grupper och
livsstilar. Lindell och Hovden (2017) har anvint Bourdieus teorier om distinktioner for
att koppla sociala strukturer till OMA-teorin och applicerat detta empiriske i en svensk
kontext. Baserat pi SOM-undersokningen 2015 visar de hur det i Sverige finns tydliga
distinktioner mellan minniskor med hégt respektive lagt ekonomiskt och/eller kulturellt
kapital, pa sé sdtt att man anvinder olika medier, olika nyheter och har olika &sikter

om medier. Den svenska idén om att medierna ska fungera som “socialt kitt” verkar
alltsa inte fungera pd samhillsnivd, bara inom grupper, menar de. Medieanvindning
kan utifran detta perspektiv betraktas som en del av den repertoar av beteenden som
minniskor med olika sociala positioner har och som reproducerar befintliga sociala
strukturer.

Inledningsvis nimndes att de nordiska linderna karaktiriserats som “mediala
vilfirdsstater” eftersom mediepolitiken och -systemen i linderna verkat utjimnande
och medieanvindningen varit forhallandevis homogen. I och med av- eller
omregleringar av mediemarknaderna har férutsittningarna successivt férindrats och
Sverige har, liksom ménga andra linder, fatt ett markant okat utbud av tekniker och
medieinnehall och dirmed storre variationer mellan olika minniskors medieanvindning.
Medieanvindningen fragmentiseras och personaliseras, eller individualiseras, i och med
okade valmojligheter och tillgang till egna medieapparater som smartphones. Detta

ar skl dill att ateruppvicka teorier om klass saisom Lindell och medforfattare gor i de
nimnda studierna. Ett ytterligare skil 4r att de socioekonomiska skillnaderna mellan
olika grupper i det svenska samhillet forefaller 6ka sedan 1980-talet, enligt flera killor.
Enligt exempelvis SCB har inkomstskillnaderna (Gini-koeflicienten) 6kat och lag
2016 pé sin hogsta niva sedan mitningarna startade.”” Boendesegregationen har 6kat,
liksom skolsegregationen, pa si sitt att barn och unga med liknande bakgrund och

106 Lindell, ] & Hovden, J F (2017) Distinctions in the media welfare state: Audience fragmentation in post-egalitarian Sweden.
Media, Culture & Society, DOI: 10.1177/0163443717746230. Se iven Lindell, ] (2016) Filterbubblan ir klassifierad — nyheter via
internet och det kulturella kapitalet. I Norell, P O & Nilsson, L (red) Virmlindska utmaningar — Politik, ekonomi, sambiille, kultur och
medier. Karlstads universitet, SOM-institutet, s 499—512. Se dven Banaji & Cammaerts 2015; Weenink, D (2008) Cosmopolitanism
as a form of capital: Parents preparing their children for a globalizing world. Sociology, DOI: 10.1177/0038038508096935. Moller
Hartley, J (2018) ‘It’s Something Posh People Do’: Digital Distinction in Young People’s Cross-Media News Engagement.

Media and Communication 6(2): 46-55.

107 SCB Inkomstrapport 2016 — individer och hushall. Ekonomisk vilfirdsstatistik 2018: 1. Orebro: SCB. Se dven Thernborn, G

(2018) Kapitalet, iverheten och alla vi andra. Lund: Arkiv forlag, s 97fF.
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familjeférhallanden i hogre grad bor i samma omriden och gar i samma skolor.» En
rapport frin Myndigheten f6r kulturanalys 2018 har visat att svenskarnas kultur- och
mediepraktiker dr socialt strukturerade efter dlder, kon, inkomst, utbildningsniva och
socialgrupp. Sammantaget pekar rapporten pé polariseringar mellan olika grupper

med avseende pd i vilken utstrickning minniskor tar del av kulturutbudet, och vilken
del av det, samt vilka medier ménniskor tar del av. Det finns tydliga samvariationer
mellan minniskors praktiker pa kultur- och medieomradet, vilket i mingt och mycket
bekriftar ménster som ir bekanta fran tidigare studier (exempelvis de ovan nimnda)

och som myndigheten menar kan ”ses som en utmaning av idén om kulturen som

en sammanhillande kraft”.» Av samma skil menar Lindell & Hovden (2017) samt
Lindell (2018) att ett fortsatt 6kat medieutbud, det vill siga dannu mer att vilja bland,
tillsammans med okade socioekonomiska skillnader mellan grupper (klasser) skulle kunna
“innebira framvixten av sociala 6ar” vars befolkningar har liknande materiella tillgingar,
livsstilar, virldsaskadningar och politiska preferenser varmed de gemensamma arenorna
och métesplatserna mellan grupperna blir allt firre. Idén om den mediala vilfirdsstaten
behover saledes sittas under lupp, vilket dven motiverar foreliggande rapports sirskilda
fokus pa demografiska faktorers betydelse for ungdomars nyhetsanvindning,.

Man kan siledes konstatera att familjebakgrunden utgér en central aspeke for de
uppvixandes nyhetsvanor. Familjens sociala och ekonomiska kapital 4r visentliga for att
forklara ungdomars nyhetskonsumtion och deltagande i det samhilleliga livet, samtidigt
som ungdomar kan utveckla sina egna férmagor inom t.ex. det nitverk ungdomar ingir
i om de tar del av och diskuterar samhillsfrigor dir. Enligt en portugisisk studie kan
ungdomarna dirigenom utveckla ett sorts "medborgerligt kapital” (civic capital), eller
samhillsengagemang, som alltsi inte nédvindigtvis gar hand i hand med kulturellt

eller ekonomiskt kapital. Det 4r en klar fordel att vixa upp i hemférhallanden dir de
unga kan ta aktiv del i samtal om nyheter, det vill siga att man pratar om samhilleliga
angeligenheter hemma, men andra sociala sammanhang som ungdomarna ingar i 4r
ocksd betydelsefulla. I familjer med simre socioekonomiska férutsittningar dr nyheter
inte nagot man frimst diskuterar, enligt nimnda studie, utan ir mer en killa till viktig
information om risker och faror i niromridet, men i viss mdn kompenseras denna brist

108  Kornhall, P & Bender, G (2018) Eit sindrat land. Skolval och segregation i Sverige. Arena idé. Rapporten kan laddas ner frin
www.arenaide.se/rapporter.

109 Myndigheten f6r kulturanalys (2018) Rummet av kultur- och medievanor i Sverige 2015. Rapport 2018: 3. Stockholm: Myndigheten
for kulturanalys, s 10.

110 Lindell & Hovden 2017; Lindell, ] (2018) Smaken for nyheter. Klasskillnader i det digitala medielandskaper. Géteborg: Nordicom,
s 108. Ett exempel pd hur digitalt delande av nyheter kan befista skillnader mellan grupper finns i @rmen, J (2018) A generation
divided. (Dis)engagement towards news among Danish youth. I Andersson, Dalquist & Ohlsson (eds) Youth and News in a Digital
Media Environment. Nordic-Baltic Perspectives. GSteborg: Nordicom & Statens medierad, s 141-147.
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pa politiska diskussioner genom ungdomarnas sociala umginge." En studie av svenska
ungdomars utveckling av intresse for politik (och politiska nyheter) ger ocksa stod for
att vinner har inflytande men sammantaget, och pa lingre sike, forefaller forildrarnas
inflytande pd barnen vara starkare enligt denna studie. Vinner ar mycket viktiga under
tonaren men kanske frimst for andra aspekter av livet 4n de politiska.

Vad de refererade studierna betonar ir socialisationens betydelse f6r nyhetskonsumtion

och politiskt engagemang. Socialisation innebir en process dir barn gradvis fostras in i de
normer, virden, vanor och beteendeménster som ir vedertagna inom det samhille och

den grupp barnet vixer upp i. Familjen, skolan, kompisarna och senare arbetsplatsen och
dess kultur tillhér de viktigaste socialisationsagenterna — tillsammans med medierna.
Nyhetsmedier och andra medier 4r bidragande i individens socialisationsprocess men
samtidigt 4r medievanor nagot som ocksa socialiseras in genom inflytande fran de andra
socialisationsagenterna, inte minst (som papekats) familjen. Vad giller nyhetskonsumtion
finns tva rivaliserande, eller kompletterande, teorier. Enligt den ena teorin observerar barn
vad forildrarna gér och gor sjilva sedan pd samma sitt. Det sker antingen genom en mer
passiv modellering efter férildrarnas vanor eller genom en nigot mer aktiv inverkan till
foljd av att forildrarna erbjuder tillgang till vissa nyheter. Enligt den andra teorin ér det
genom diskussioner om nyheter och samhille inom familjen (eller andra sammanhang)
som barnens intresse vicks och de lir sig ta reda pa information for att kunna delta i
diskussionerna. Bida sitten kan vicka barnens intresse for nyheter och nir det vl har vickes
sd kan det s smaningom resultera i etablerade nyhetsvanor och rutiner. Det finns ett par
studier som pekar pd att foraldrarnas medievanor har storre betydelse dn nyhetsdiskussioner
i hemmet. Enligt York & Scholl (2015) forefaller forildrarnas lisning av nyhetstidningar
paverka barnen att nigra ér senare sjilva ldsa tidningar. Beteendet imiteras alltsa inte direke
men efter hand, genom att man anammar de beteenden férildrarna hade nir man sjilv

blir dldre. Shehata (2016) har i en svensk studie visat att férildrarnas medievanor ir den
viktigaste faktorn f6r vilka nyhetsvanor barnen utvecklar. Andra faktorer, sasom politiskt
intresse och demografiska faktorer, spelar ocksa roll men allra storst betydelse f6r barnens
framtida nyhetsvanor har forildrarnas beteende, enligt Shehatas resultat.> Bade fordldrarnas
nyhetskonsumtion och nyhetsdiskussioner kan séiledes paverka barnens nyhetskonsumtion

111 Brites, M ], Ponte, C & Menezes, I (2016) Youth talking about news and civic daily life. Journal of Youth Studies,
DOI: 10.1080/13676261.2016.1241862.

112 Shehata, A & Amn4, E (2017) The development of political interest among adolescents: A communication mediation approach using
five waves of panel data. Communication Research, DOI: 10.1177/2F0093650217714360.

113 Nationalencyklopedin, www.ne.se, himtad 2018-12-07.

114 York, C & Scholl, R M (2015) Youth antecedents to news media consumption: Parent and youth newspaper use, news discussion,

and long-term news behaviour. Journalism & Mass Communication Quarterly 92(3): 681-699.

115  Shehata, A (2016) News habits among adolescents: The influence of family communication on adolescents’ news media use

— Evidence from a three-wave panel study. Mass Communication and Society, DOI: 10.1080/15205436.2016.1199705.
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pa kort och ling sikt, men kanske sirskilt férekomsten av nyhetsrutiner i hemmet, och
sirskilt i familjer med bittre socioekonomiska férutsittningar.

Sammantaget méste man saledes inse att medieanvindning ir ett komplext beteende

vars forklaring kriver att en mingd olika faktorer beaktas. Medier erbjuder innehéll som
kan svara mot olika behov och preferenser individer har, men behov och preferenser

kan i sig uppsti till f6ljd av en mingd olika faktorer, varav nagra ovan nimnts. For

att yterligare komplicera detta har teknikutvecklingen under senare ar medfort att
nyheter kan anvindas pa delvis andra sitt 4n forr, vilket innebir att de kan svara mot
andra preferenser och behov én forr. Att ta del av nyheter via mobiltelefonen majliggor
exempelvis att man kan 7sla ihjil d6tid” varsomhelst genom nyhetskonsumtion, det vill
siga nya mobila nyhetspraktiker (som tidigare papekats). Nyhetsanvindningen kan, som
ocksa nimnts, flyta samman med den interpersonella kommunikationen och bli en mer
social aktivitet. Aven om nyhetsanvindningen alltid haft en social dimension har dess
koppling till sjélv-uttryck, identitetskonstruktion eller image-skapande inte alltid varit
lika direkt. Som bland andra Picone (2011) hivdar innebir digitalt delande, lajkande och
kommenterande av nyheter att man ocksa siger nigot om sig sjilv, vilket kan anvindas
strategiskt for att kontrollera sin offentliga persona eller image, men det kan ocksd
fungera himmande." Somliga forklaringar och tendenser gillande nyhetsanvindning kan
siledes ha forhallandevis lang historia samtidigt som det finns méjligheter till savil helt
nya spir som mindre nyanseringar av vedertagen kunskap.

116  Picone 2011.
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I det foljande kapitlet redovisas resultaten av den riksrepresentativa enkiten som
besvarades av forildrar med barn i dldern 0-8 ar samt av barn i dldern 9—18 4r under
2018. Hir beskrivs i vilken grad barn och ungdomar dver huvud taget tar del av nyheter
samt i vilka medier de dagligen eller nagon gang i veckan tar del av nyheter. De som
svarat att de brukar ta del av nyheter har ocksd besvarat en flervalsfriga om hur de
upplever nyheterna de tar del av. Dessutom finns en mer omfattande bedomningsfraga
dir samtliga respondenter fatt ange i vilken utstrickning de litar pa 19 nyhetsf6rmedlare
med mycket olika karakeir.

I det forsta avsnittet beskrivs resultaten for hela populationen fordelat pa olika
aldersintervall: 0—1 &r, 2—4 ar, 5-8 ar, 9—12 ar, 13-16 dr och 17-18 ér. For de yngsta
barnen beskrivs endast resultatet pa den forsta frigan, om de ver huvud taget tar del av
nyheter, eftersom de féljande fragorna forutsitter att den svarande tar del av nyheter eller
dtminstone har egna uppfattningar om nyhetsférmedlare (vilket fa barn under 9 ar har). I
avsnittet belyses dven likheter och skillnader mellan pojkar och flickor.

I de tre dirpa foljande avsnitten beskrivs de ungas (9—18 4r) nyhetsanvindning relaterad
till tre demografiska faktorer: forildrarnas utbildningsnivé, foraldrarnas hirkomst och
familjens inkomst (for definitioner etc. se metodkapitlet). Frigorna ir desamma som

i avsnittet med hela populationen. Efter det foljer ett avsnite dir det fors ett kortare
resonemang om sambanden mellan skolenheten och barns nyhetsanvindning, baserat
pa bland annat Skolverkets SALSA-statistik. Avslutningsvis ges ett kort sammandrag.
Sammantaget avser kapitlet att dirmed beskriva hur populationen barn och unga tar del
av, och forhiller sig till, nyheter och olika nyhetsleverantérer, plattformar och kanaler
samt belysa eventuella skillnader i nyhetsanvindning och forhéllningssict mellan barn
med olika sociockonomiska forutsittningar.

Nyhetsanvandning och nyhetsfortroende i hela populationen

Barns och ungdomars nyhetsanvindning 6kar ju nirmare vuxenaldern de 4r. I den senaste
mitningen (2018) tog 40 % av barnen som ir i aldern omkring skolstart del av nyheter,
men det dr forst frin 9 ars alder som mer 4n hilften av barnen brukar ta del av nyheter
(se diagram 2). I den féreliggande rapporten liggs dirfor tonvikten pa barn i aldrarna
9—18 4r, medan de yngre endast undantagsvis diskuteras.
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Diagram 2. Brukar ta del av nyheter (%)
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Som nimndes i rapportens kapitel med tidigare forskning ir skillnaderna jamfore

med den foregiende mitningen (2016) smd, men i riktning mot nagot storre andelar
nyhetsanvindare i sdrskilt det dldsta intervallet (fyra procentenheter). Tv dr den viktigaste
nyhetskillan for de yngre barnen men sedan tar de del av nyheter via fler medier, sarskilt
mobilen som blir viktigare ju dldre de blir. I det dldsta intervallet tar 75 % av ungdomarna
regelbundet (dagligen eller nigon ging i veckan) del av nyheter via mobilen, 45 % tar
regelbundet del av nyheter via dator/surfplatta och 41 % tar regelbundet del av tv-nyheter —
men bara 17 %-—19 % lyssnar pé radionyheter eller liser en papperstidning regelbundet.

Det har ocksi tidigare nimnts att det 4r nagot storre andelar av flickorna i dldrarna
9-12 och 13-16 som anger att de brukar ta del av nyheter. I den ildsta gruppen, 17-18
ir, finns inte denna skillnad men diremot tar flickorna del av flera, olika nyhetsmedier
dn pojkarna. I det dldsta intervallet 4r, som framgar ovan, de flesta ungdomar
nyhetsanvindare men likvil 4r det cirka 17 % av flickorna och pojkarna i denna grupp

117  Bland de allra minsta, 0-1 ér, ir dven radion ett nyhetsmedium de tar del av, vilket sannolikt ir en foljd av den férildraledige
vardnadshavarens radiolyssnande.

118  Se diagram 1 i avsnittet Tidigare forskning.

119 Aven i Ungar & medier 2017 var det storre andelar av flickorna i aldrarna 9—12 och 13-16 som tog del av nyheter, men i den ildsta
gruppen var det tvirtom en storre andel av pojkarna. Hir har siledes skett en férindring. Huruvida det ir en dillfillighet eller ett
trendskifte dir fler unga kvinnor dn min blir nyhetskonsumenter far framtida métningar visa.
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som aldrig tar del av nyheter. Eftersom vi inte fragar om varfor de tar, eller inte tar, del

av nyheter kan vi inte forklara bortvalet ungdomarna gor men sannolikt tillhor nagra av
dem grupperna “oengagerade” och "desillusionerade” som Amna, Ekstrém och Stattin
(2016) menar undviker nyheter for att de ir ointresserade av politik (apolitiska) eller anti-
politiska.> Andra tinkbara forklaringar som hérror ur ungdomarnas socioekonomiska
bakgrund tas upp senare i kapitlet.

Sammanfattningsvis kan dirmed konstateras att nyhetsanvindningen okar med aldern
men bland de ildsta, 17-18 ér, finns likvil en relativt stor andel (17 %) som enligt egen
utsago inte alls tar del av nyheter. Det finns studier som visat att ungas nyhetsanvindning
minskat sedan 1980-talet. Vi saknar data f6r att kunna gora sikra jimforelser over tid
men kan konstatera att de resultat vi har 4r i linje med de som Lozanovski & Wadbring
redovisar, vilket bekriftar en minskad nyhetskonsumtion bland unga i de Gvre tondren.=

Hur upplevs nyheterna?

De som svarat att de brukar ta del av nyheter har ocksa svarat pé frigan hur de upplever
nyheterna. Som nimnts i avsnittet om tidigare forskning éverviger positiva upplevelser
i savil den foregiende (2016) som den aktuella datainsamlingen (2018). I alla dldrar ar
de vanligaste svaren att man lir sig saker samt att nyheter 4r intressant och spinnande
(diagram 3). Ndr man tolkar svaren méste man dock ha i dtanke att de som inte brukar
ta del av nyheter — kanske for att de anser att nyheter ir ointressant, trakigt eller oviktigt
— inte svarar pd denna fraga. Hade de gjort det, eller om frigan gillt ungdomarnas
uppfattning om nyheter i allminhet, hade svaren blivit annorlunda.

I diagram 3 nedan redovisas svaren for barn i aldrarna 918 ir men data samlas dven in

for de yngre barnen. Det ir virdnadshavarna som svarar for smabarnen och enligt dem ér
nyhetstittandet frimst en positiv upplevelse f6r barnen. Négra virdnadshavare svarar att barnet
blir ledset, ridd eller har svart att forstd nyheterna men de mest frekventa svaren ér att barnet
lar sig bra saker, tycker det 4r intressant och spannande. Eftersom det 4r s smé andelar

av barnen upp till 8 ars alder som tar del av nyheter 4r det vanskligt att f6rsdka bryta ner
resultaten lings andra variabler, sisom barnets kon. Av den anledningen limnar vi sméabarnen
hir och gir vidare med de barn som ir 9 ar eller dldre och som sjilva besvarat enkiten.

120 Se avsnittet om Nyhetssokare, nyhetsundvikare, sillankonsumenter och desillusionerade i Tidigare forskning.
121  Se tex. Lozanovski & Wadbring 2013.

122 Lozanovski & Wadbring 2013: 13f.

123 Svarsménstren ir desamma i bida datainsamlingarna, 2016 och 2018.
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Diagram 3. Hur upplever du nyheterna du tar del av? (%)
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I &dldern 9-12 tycker pojkar och flickor i lika hog grad att de lir sig saker av att ta del av
nyheter (88 %-87 % av de som brukar ta del av nyheter), men direfter ir skillnaderna
mellan pojkarnas och flickornas nyhetsupplevelser ganska stora. Flickorna svarar i hgre
grad att nyheterna vicker kinslor hos dem: de blir arga, ledsna, ridda och tycker att
nyheterna ir spinnande.> Men de svarar ocksa att nyheter 4r svart att forsta, i hogre

124 Exempelvis svarar 31 % av flickorna att de blir ridda, jimf6rt med 14 % av pojkarna. Observera att det r procentuella andelar av de
som forst svarat att de brukar ta del av nyheter (inte hela populationen).
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grad 4n pojkarna. Pojkarna svarar 4 andra sidan i nagot hogre grad att nyheter ir roligt
och intressant. Aven i intervallet 13—16 ar uppger flickorna i hégre grad emotionella
reaktioner (arg, ledsen, ridd) samt att nyheter 4r svart men intressant. Pojkarna svarar

i nagot hogre grad 4n flickorna att nyheter ir roligt.”” I det dldsta intervallet, 17-18 ar,
ar det betydligt fler flickor (73 %) 4n pojkar (58 %) som anser att nyheter ar lirorike,
medan fler pojkar (14 %) 4n flickor (6 %) tycker att det ar trakigt, eller svarar att de inte
bryr sig (19 % av pojkarna och 2 % av flickorna som brukar ta del av nyheter). Aven

i denna aldersgrupp forekommer de emotionella reaktionerna pa nyheter i hogre grad
bland flickorna 4n bland pojkarna, och flickorna tycker i nagot hogre grad att nyheter

ar intressant. I den ildsta gruppen kan man dirmed siga att flickorna dels tar del av fler,
olika nyhetsmedier, dels verkar vara mer engagerade och intresserade av nyheter. Med
detta sagt ska man dock komma ihag att alder 4r en viktigare faktor 4n kén nir det giller
nyhetsanvindning.

Det finns inga entydiga samband mellan hur barnen upplever nyheterna och vilket
nyhetsmedium de anvinder, pa sa sitt att en viss upplevelse eller kinsla kan kopplas

till ect specifikt medium. Till exempel anser de som dagligen liser papperstidningar

att nyheter dr spinnande och roliga i ungefir samma grad som de som dagligen tar del

av nyheter i mobiltelefonen. Detta beror troligen pa att de som tar del av nyheter 4r
generellt intresserade av nyheter och dirfor tar del av dem via flera kanaler. Det finns inte
heller nagra tydliga skillnader vad giller de mer emotionella upplevelserna (att bli arg,
ledsen, ridd) dé de forekommer i samband med alla de undersokta nyhetsmedierna.

Fortroende for olika nyhetsférmedlare

I den senaste datainsamlingen tillfragades respondenterna om sitt fortroende f6r 19
olika nyhetsleverantérer, plattformar och kanaler.» De dr sinsemellan mycket olika:
dagstidningar varav nigra med en hundrairig tradition av nyhetsférmedling, public
service-kanaler, en digital nyhetssajt/nyhetsaggregator (Nyheter24), ett internetforum
etablerat sedan omkring 20 ar (Flashback), nigra sociala medier samt kategorierna
“utlindska tidningar” och "utlindska tv-nyheter”. Den gemensamma nimnaren dem
emellan ir att de formedlar nyheter pa ett eller annat sitt, men for ovrige skiljer de sig

125 27 % av flickorna som brukar ta del av nyheter och 15 % av pojkarna som brukar ta del av nyheter.

126 4 % av pojkarna och 11 % av flickorna som brukar ta del av nyheter anser att det ir svart. 48 % av pojkarna och 56 % av flickorna
som brukar ta del av nyheter tycker att det ir intressant.

127 18 % av pojkarna och 15 % av flickorna som brukar ta del av nyheter tycker att det ér roligt.

128  Observera att denna friga stilldes till samtliga respondenter, inte bara de som svarat att de brukar ta del av nyheter. Basen for
berikningarna hir ir allesd hela populationen, inte bara “nyhetsanvindare”.

129 Nyheter24 beskriver sig sjilva som ”Sveriges ledande nyhetssajt for millennials”. De har egna journalister men dven kommersiella
avdelningar och inslag som tas fram av, eller i samarbete med, olika annonsérer.
https://nyheter24.se/om/om-nyheter24/, himtat 190320.


https://nyheter24.se/om/om-nyheter24
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i form, funktion och roll i nyhetsprocessen vilket givetvis paverkar jimforelsen. Listan
skulle dessutom kunna goras betydligt lingre och precisare men det later sig inte goras
inom ramarna f6r undersékningen. En viss "trubbighet” far vi alltsd rikna med.

Resultaten visar att det rader stor skillnad i vilket fortroende barn och ungdomar har for
olika nyhetsleverantorer, plattformar och kanaler. For att forenkla resonemanget nigot
slar vi ihop svarsalternativen (se diagram 4) "helt och héllet” samt "ganska mycket”

till "stort fértroende”. Svarsalternativen ”ganska lite” och ”inte alls” kallar vi "litet
fortroende”. Bland barn 9-12 ar framgar da att de tva public service-kanalerna SVT1
och SVT2 étnjuter storst fortroende (48 % har stort fortroende for dessa) f6ljt av TV4
som 44 % har stort fortroende for. Direfter finns ett ganska stort avstand till Sveriges
Radio som 27 % har stort fortroende for, foljt av de tva dagstidningarna Dagens Nyheter
och Aftonbladet som 20 % har stort fértroende f6r. Ligst fortroende har barnen i
aldersgruppen for Flashback, Facebook, Instagram, Twitter och Snapchat. Det dr dock
betydligt storre andelar i denna aldersgrupp som svarar “vet inte” for de flesta medier
frigan giller. Det ir bara gillande SVT, TV4 och SR som firre dn 50 % svarar "vet inte”.
Kinnedomen om de flesta nyhetsformedlarna ir siledes ldg i gruppen, eller si har barnen
dtminstone inte tillrickligt god kinnedom f6r att ha en uppfattning om dem.
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Diagram 4. Hur mycket litar du pé foljande nyhetsformedlare? (%)
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Aven i aldersintervallet 13-16 ar 4r det tv-kanalerna SVT1 och SVT2 féljt av TV4 som
flest har stort fortroende for (64 % respektive 60 %). 42 % har stort fortroende for
Aftonbladet, 40 % for Sveriges Radio, 38 % for Dagens Nyheter och 36 % for négon/
nagra lokaltidningar. Marginellt fler 4n i gruppen 9-12 ar har stort fértroende for
Nyheter24 och de sociala medierna men det 4r fortfarande mycket sma andelar, och
andelarna som har /izer fortroende for dessa medier ér avsevirt storre. Samtidigt minskar
andelarna som svarar "vet inte” vad giller de flesta medier. Det vill siga att kinnedomen
om de medier som frigan giller verkar vara betydligt storre i gruppen 13—16 ér 4n i
gruppen 9-12 ar. Kinnedomen 6kar dn mer i det dldsta intervallet, 17-18 ar, men
skillnaden mellan detta intervall och 13—16-aringarna ir inte lika stor. I tolkningen av
dessa resultat méste man dven beakta att vissa tidningar (t.ex. Sydsvenskan) ir lokala,
vilket givetvis paverkar kinnedomen.

I det dldsta intervallet har en dnnu stdrre andel stort fortroende for public service-
kanalerna SVT'1 och SVT2: 70 %. For TV4 har 57 % stort fortroende, 6ljt av Dagens
Nyheter (47 %), Sveriges Radio (46 %) och nigon/ndgra lokaltidningar (41 %). Pa
samma sitt som i de yngre intervallen 4r fortroendet f6r Nyheter24 och de sociala
medierna betydligt ldgre, och absolut ldgst fortroende i hela undersokningen har
Flashback i gruppen 17-18 ar.

Public service-kanalerna SVT1 och SVT2, liksom TV4, har siledes storst fortroende
bland barn och ungdomar medan sajten Nyheter24, forumet Flashback samt nyheter
som férmedlas via Snapchat, Twitter, Instagram och Facebook atnjuter betydligt mindre
fortroende. Att Sveriges Television och Sveriges Radio har hdga fortroendenivaer

bland den svenska befolkningen ir vil belagt genom exempelvis den nationella SOM-
undersokningen (vilken omfattar personer i dldern 16-85 ar). Jimfors resultaten

i diagram 4 med denna framgar att 17-18-aringarnas fortroende for SVT, TV4,
Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Expressen ligger pa ungefir samma niva

som i befolkningen i stort. Men 17-18-dringarnas fortroende for Sveriges Radio och
lokalpressen ir ligre 4n riksgenomsnittet, medan deras fértroende for Aftonbladet

ir hogre. I de yngre aldersintervallen ir fértroendenivaerna generellt ligre vilket
innebir att de avviker mer frin genomsnittet i befolkningen, men 4ven om man bara
beaktar rangordningen mellan medierna finns vissa skillnader: barnen rankar TV4 och
Aftonbladet hogre, men lokaltidningar och Sveriges Radio ligre, 4n riksgenomsnittet.™

130 Andersson, U & Weibull, L (2017) Litar vi pa medierna? I Andersson, U, Ohlsson, J, Oscarsson, H & Olsson, M (red)
Larmar och gor sig till. Goteborg: Géteborgs universitet, SOM-institutet, s 97-112. Undersdkningen omfattar ett riksrepresentativt
urval personer i dldern 16-85 4r. Frigan de stiller lyder "Vilket fortroende har du for innehillet i foljande medier? Fér varje medium
finns sex svarsalternativ: mycket stort, ganska stort, varken eller, ganska litet, mycket litet, ingen uppfattning.
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SOM-institutet frigar inte om fortroendet for de 6vriga (digitala, sociala) medierna

sd hdr har vi inget att jimfora med. Eftersom frigan har formulerats om mellan
datainsamlingarna i Ungar & medier kan vi inte gdra direkta jimforelser med tidigare
datainsamlingar heller. Diremot kan man se att kategorierna “sociala medier” och
"bloggar” hade liga fortroendesiffror i Ungar ¢ medier 2017 vilket ir i linje med

2018 érs resultat.” ”Sociala medier” som kategori savil som specificerat (Facebook,
Instagram, Twitter, Snapchat och Flashback) har séledes inte tillskrivits nigot stérre
fortroende i nagon av undersékningarna. Sociala medier, sisom Facebook, ir viktiga
nyhetsdistributorer idag men de kan distribuera vildigt manga olika slags nyheter

och frin olika killor.» Det skulle kunna vara si att barnen uppfattat det som att

nyheter i sociala medier 4r sddant privatpersoner berittar om sig sjilva, sina personliga
erfarenheter och uppfattningar. D4 ir det rimligt att inte tillmita dessa “nyheter” lika
hég trovirdighet som den professionella journalistiken.» Men nyheter i sociala medier
kan ocksd vara nyheter som delas av privatpersoner och organisationer men som kommer
frin etablerade nyhetsmedier. Om de flesta nyheter de unga tar del av via sociala medier
har sitt ursprung hos etablerade nyhetsorganisationer borde det inte vara nagon skillnad
i hur mycket man litar pa nyheter i sociala medier respektive direkt pa tv-kanalen eller
dess sajt etc. Betyder detta att det 4r huvudsakligen annat nyhetsstoff (dn fran SVT,
TV4, dagspressen etc.) som ungdomarna méter i sina sociala medier? Eller betyder det
att ungdomarna har en mer ifrdgasittande instillning till allt de moter via sociala medier
och att detta sd att sdga besmittar dven nyhetskillor de annars hyser stort fortroende

for? Det vill siga kan mediet, sjilva distributionskanalen, paverka instillningen till
innehéllet? I en fokusgruppundersokning med 52 amerikanska ungdomar uppvisade
informanterna en generell skepticism gentemot nyheter och de utgick ifrin att mycket av
den information de métte pa digitalt var felaktig eller snedvriden. Om detta dven giller
svenska ungdomar, eller om de stoter pé andra typer av nyheter i sina sociala medier 4n i
etablerade nyhetsmedier, kan tyvirr undersokningen inte svara pa.

En annan intressant aspekt 4r hur ungdomarnas fértroende for olika medier férhéller

sig till deras faktiska anvindning av medierna. Att jimfora hur barnen och ungdomarna
svarat gillande hur mycket de litar pd olika nyhetstormedlare och hur de brukar ta del av
nyheter dr dock nagot vanskligt. Tv 4r det nyhetsmedium som unga i alla aldersgrupper
hyser storst fortroende for och som framgick av diagram 1 ir tv det nyhetsmedium som

131 Ungar & medier 2017: 42.

132 Se t.ex. Svenskarna och internet 2017. Internetstiftelsen.
133 Jfr Lozanovski & Wadbring 2013: 20.

134 Madden, Lenhart & Fontaine 2017.
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barn i dldern 9-12 ér oftast anvinder, si hir finns en tydlig 6verensstimmelse mellan
anvindning och fértroende.» Men bland de ildre barnen 4r mobiltelefonen och datorn/
surfplattan de vanligaste sitten att ta del av nyheter vilket blir mer svértolkat. Nyheter
frin SVT, TV4, Sveriges Radio och de hégt rankade dagstidningarna kan alla anvindas
via mobilen, datorn och surfplattan si huruvida ungdomarna tar del av nyhetsmedierna i
samma ordning som de litar pad dem gér inte att avgdra. Att man litar pa nyhetsmediet r
givetvis ett viktigt motiv for att vilja det, men det finns fler motiv, och omstindigheter,
som paverkar valet i praktiken, sdsom tillginglighet och tillfilliga behov.

Jamfors flickornas och pojkarnas svar framtrider endast mindre skillnader i
aldersintervallet 9-12 ar. Exempelvis 4r det nigra fler procentenheter bland pojkarna som
svarar “vet inte” pé frigan om de litar pa nyheter de fir via Instagram medan flickorna

i nagot hogre grad uttrycker en asikt. Eftersom flickor anvinder sociala medier i ndgot
hogre grad 4n pojkar 4r det logiskt att de ocksa har asikter om sociala medier i nagot
hogre grad. Skillnaderna mellan pojkar och flickor ar dock mycket sma.

Men nir barnen blir tonéringar framtrider vissa skillnader. I dldern 13—16 ér 4r det storre
andelar av pojkarna 4n flickorna som svarar “vet inte” for ett flertal medier (Dagens
Nyheter, Aftonbladet, Expressen, lokaltidningar, SVT, TV4, SR, Instagram, Snapchat).
Flickorna uttrycker alltsa dsikter om dessa medier i hogre grad dn pojkarna vilket skulle
kunna vara en foljd av att flickorna anvinder fler medier f6r nyheter (och kan ha asikter
om fler nyhetsmedier) 4n pojkarna.” Samtidigt har storre andelar av flickorna 4n
pojkarna stort fortroende for flera av de medier som fragan giller, i synnerhet SVT, TV4
och SR dir skillnaderna mellan pojkarna och flickorna dr omkring 10 procentenheter.

I den ildsta gruppen, 17-18 ir, ir det ocksd storre andelar av pojkarna 4n av flickorna

135 Tidigare forskning fran t.ex. SOM-institutet har pavisat samband mellan frekvensen i anviindningen av ett medium och fortroendet
for det. Weibull, L (2009) Mediefértroendets villkor. I Holmberg, S & Weibull, L (red) Svensk hést. Géteborg: SOM-institutet,

s 431-442. Weibull, L, Wadbring, I & Ohlsson, J (2018) Det svenska medielandskapet. Traditionella och sociala medier i samspel och
konkurrens. Stockholm: Liber, s 109.

136 Se Ungar & medier 2017: 48.

137  En jimfdrande analys av hur 13-16-aringar som brukar ta del av nyheter, respektive inte brukar ta del av nyheter, svarat pa frigan om
fortroende visar att den storsta skillnaden mellan grupperna ir att de som inte brukar ta del av nyheter svarar “vet inte” i betydligt
hégre grad for nistan alla medier som frigan giller. De som siger att de brukar ta del av nyheter har i hégre grad stort fortroende fér
samtliga etablerade nyhetsmedier (dagstidningar, radio, tv) som nimns i fraigan. De som inte brukar ta del av nyheter svarar i nigot
hégre grad att de har litet fortroende for dessa medier, men skillnaderna mellan grupperna ir smé. En intressant avvikelse dr hur
grupperna svarat gillande Flashback, Nyheter24, Facebook, Instagram, Twitter och Snapchat. For dessa medier dr nyhetsanvindarna
mer kritiska in de som inte brukar ta del av nyheter. Skillnaderna mellan nyhetsanvindare och icke-anvindare ir minst ifriga om
Snapchat.

138  For SVT har 68 % av flickorna och 59 % av pojkarna stort fortroende. For SR ir motsvarande siffror for flickorna 46 % och pojkarna
34 %. For TV4 64 % av flickorna och 55 % av pojkarna. En storre andel av flickorna i dldersgruppen 1316 har dven stort fértroende
for Dagens Nyheter, Aftonbladet och lokaltidningar men hir ir skillnaderna mellan pojkar och flickor ca 7 procentenheter.
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som svarar vet inte” pa ett flertal medier. De enda medier som pojkarna inte oftare svarar
“vet inte” dr Aftonbladet, Metro, lokaltidningar, SVT, utlindska tv-nyheter och tidningar
samt Flashback. Att flickorna uttrycker asikter i hogre grad dn pojkarna skulle, precis

som i det yngre dldersintervallet, kunna vara en foljd av att flickorna anvinder fler medier
for nyheter (och kan ha asikter om fler nyhetsmedier) dn pojkarna. Det kan ocksa hinga
samman med att av de ungdomar som brukar anvinda nyheter anser, som ovan beskrevs,
en nigot storre andel av flickorna att nyheter 4r intressant och lirorikt medan en nigot
storre andel av pojkarna anser nyheter vara trakiga eller nagot de egentligen inte bryr

sig om. Ett storre intresse och engagemang bland flickorna skulle kunna géra dem mer
benigna att uttrycka sina asikter om olika nyhetsférmedlare.

En annan likhet med de yngre tonaringarna ir att en stdrre andel av flickorna, 4n av
pojkarna, i intervallet 17—18 ar har stort fértroende f6r flera av de efterfrigade medierna.
Detta giller tidningarna Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Géteborgs-Posten och
Sydsvenskan samt public service-tv och radio liksom TV4. For bdde TV4 och SR ir

det cirka 20 procentenheters skillnad mellan flickor och pojkar, men 4ven fér de andra
medierna ir skillnaderna tydliga.» Pojkarna uttrycker i nagot hogre grad 4n flickorna att
de har /iter fortroende for ndgra av dessa medier men framférallt svarar de “varken eller”
eller "vet inte”. I fraga om Nyheter24, Twitter och Flashback ir det istillet en storre
andel av flickorna 4n av pojkarna som har litet fortroende. Pojkarna har i ndgot hogre
grad stort fortroende for dessa tre men det dr likvil mycket smd andelar jamfort med de
betydande majoriteter som har litet fortroende.

Sammantaget kan man dirmed hivda att det finns successivt vixande skillnader mellan
pojkar och flickor nir det giller i vilken grad man litar pa nyheter och information frin,
eller via, olika medier. Dels kan och vill flickorna i hogre grad 4n pojkarna ta stillning till
fler medier. Dels har flickorna stérre fortroende for flera av de etablerade nyhetsmedierna,
inklusive public service. Bade flickor och pojkar dr starke skeptiska till nyheter och
information de tar del av via Nyheter24, Twitter och Flashback men i évre tondren ir
pojkarna nagot mindre skeptiska dn flickorna.

139 For TV4 har 66 % av flickorna och 47 % av pojkarna stort fortroende och for SR idr motsvarande siffror 55 % och 36 %. For SVT
har 73 % av flickorna och 68 % av pojkarna stort fortroende. Fér Dagens Nyheter har 55 % av flickorna och 39 % av pojkarna stort
fortroende. For Svenska Dagbladet 48 % av flickorna, 33 % av pojkarna. Fér Géteborgsposten 30 % av flickorna, 18 % av pojkarna.
For Sydsvenskan 22 % av flickorna och 15 % av pojkarna.

140  For t.ex. Sveriges Radio har 14 % av pojkarna och 5 % av flickorna litet fortroende. For SVT har 12 % av pojkarna och 5 % av
flickorna litet fortroende. Fér Sydsvenskan dr motsvarande siffror 20 % av pojkarna och 13 % av flickorna.

141 Fér Nyheter24 har 47 % av flickorna och 37 % av pojkarna litet fortroende. For Twitter dr motsvarande siffor 60 % respektive 54 %
och for Flashback 71 % respektive 66 %.

142 Exempelvis litar 4 % av pojkarna helt och hillet pa Flashback, vilket inga flickor gor.
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Foraldrarnas utbildningsniva

Att utbildningsnivén har stor betydelse for intresset f6r nyheter ir, som papekats, vil
belagt av forskningen. I detta kapitel beskrivs darfor hur barn med forildrar med olika
utbildningsnivé tar del av nyheter. De bida virdnadshavarnas utbildningsnivaer har
slagits samman och direfter har de sorterats i tre breda kategorier: lag, medel eller hog

utbildning.

Det férsta diagrammet beskriver hur stora andelar av barnen som 6ver huvud taget
brukar ta del av nyheter, relaterat till férildrarnas utbildningsnivd samt barnens élder.
Hir framgér att skillnaderna mellan utbildningsgrupperna inte 4r si stora, férutom i
aldersintervallet 9—12 ar. Hir 4r det 58 % av barnen med ligutbildade f6rildrar som
brukar ta del av nyheter, jimf6rt med 72 % av barnen med hogutbildade forildrar

(14 procentenheters skillnad). I det édldsta intervallet brukar 78 % av barnen med
lagutbildade foraldrar ta del av nyheter, jimfort med 86 % av barnen med hogutbildade
forildrar (8 procentenheters skillnad). Fran 9 érs alder r det siledes konsekvent fler barn
till hégutbildade 4n till lagutbildade forildrar som tar del av nyheter, men skillnaderna 4r
storst i intervallet 9-12 ar.

Diagram 5. Brukar du ta del av nyheter? (%)

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

0

9-12 13-16 17-18

mlLadg =mMedel =mHog

72



Unga, nyheter och demografiska faktorer

Tittar man pa i vilka medier barnen regelbundet (dagligen eller ndgon gang i veckan)
tar del av nyheter framtrider ocksa vissa skillnader mellan barn vars forildrar har

olika utbildningsniva. I dldern 9—12 ér i4r tv det nyhetsmedium flest barn regelbundet
anvinder oavsett forildrarnas utbildningsniva och skillnaderna mellan grupperna ir
smd. Papperstidningar lises dock regelbundet av en dubbelt sd stor andel av barnen till
hégutbildade forildrar, 4n av dvriga.

Diagram 6. Brukar ta del av nyheter dagligen eller ndgon gang i veckan, 9-12 ar, (%)
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I intervallet 13—16 ar 4r det regelbundna lisandet av papperstidningar ocksa vanligare
bland barn till hogutbildade 4n i 6vriga grupper. Samtidigt blir mobiltelefonen det

allra vanligaste nyhetsmediet, oavsett forildrarnas utbildningsniva. Detta ménster
dterfinns dven i det dldsta intervallet, 17-18 ar, men barn till hogutbildade forildrar tar
regelbundet del av nyheter via mobilen i allra storst utstrickning. Av 17-18-dringarna
med ligutbildade forildrar tar 66 % regelbundet del av nyheter via mobilen, jimfort
med 74 % av de med hogutbildade forildrar. 17—18-aringar med hogutbildade forildrar
tar sdledes regelbundet del av nyheter via mobilen och papperstidningar i hégre grad

dn ovriga, samtidigt som ungdomar med lagutbildade forildrar i hogre grad dn ovriga
regelbundet lyssnar pé radionyheter.
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Diagram 7. Brukar ta del av nyheter dagligen eller ndgon gang i veckan, 13-16 ar, (%)
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Diagram 8. Brukar ta del av nyheter dagligen eller ndgon gang i veckan, 17-18 ar, (%)
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Barn till hogutbildade forildrar forefaller dirmed, frin 9-arsildern, i nagot hogre grad
ta del av nyheter och gora det med viss regelbundenhet. Av 17-18-aringarna med
hégutbildade forildrar brukar 86 % ta del av nyheter och minst 74 % gor det dagligen
eller nigon gang i veckan. Det vill siga att ungefir en fjirdedel mer sillan (eller aldrig)
tar del av nyheter. Bland barn med lagutbildade forildrar brukar 78 % ta del av nyheter
och minst 66 % gor det dagligen eller ndgon ging i veckan. Det vill sdga att ungefir en
tredjedel mer sillan (eller aldrig) tar del av nyheter.

Hur upplevs nyheterna?

Om man fragar de barn som uppgett att de brukar ta del av nyheter om hur de upplever
dem, ir de vanligaste svaren i alla aldersintervall och utbildningsgrupper att man tycker
att man ldr sig saker samt att nyheter ér intressant. I aldrarna 9—12 och 13-16 ir det
tredje vanligaste svaret att nyheter dr spinnande. Det idr betydligt farre i alla grupper som
anser att nyheter 4r trakigt, eller svarar att de “inte bryr sig”. I det yngsta intervallet 4r
det nigot storre andelar av barnen till ligutbildade férildrar som tycker att det kan vara
svart att forstd nyheterna, men den skillnaden finns inte i de ildre intervallen. Barn med
hogutbildade forildrar svarar i hogre grad dn dvriga att nyheter ér intressant. Det giller i
alla aldersintervall, men sirskilt i det dldsta ddr skillnaderna mellan utbildningsgrupperna
generellt blir storre.

Diagram 9. Hur upplever du nyheterna du ser? 9-12 ér, (%)
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Diagram 10. Hur upplever du nyheterna du ser? 13-16 ér, (%)
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Diagram 11. Hur upplever du nyheterna du ser? 17-18 ér, (%)
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Skillnaderna mellan utbildningsgrupperna i intervallen 9—12 och 13-16 ir ir oftast inte
sirskilt stora, men i 17-18-arsildern 6kar skillnaderna. Det ir betydligt storre andelar
av barnen med hogutbildade forildrar som anser att de ldr sig saker av att ta del av
nyheter och att det ir intressant. Mellan barn med ligutbildade respektive hogutbildade
forildrar skiljer det 18 procentenheter fér pastiendet att man lir sig saker och det
skiljer hela 34 procentenheter for pastiendet att nyheter ér intressant. Samtidigt ar det
10 procentenheter fler barn till ligutbildade, 4n hégutbildade, som siger att de inte
bryr sig. Detta till trots 4r det inda betydligt storre andelar i alla utbildningsgrupper
som blir arga, ledsna eller anger ndgon annan emotionell reaktion pa nyheterna in som
menar att de inte bryr sig alls. Man kan dock notera att de flesta av dessa emotionella
reaktioner férekommer i hgre grad bland barn till hégutbildade én till lagutbildade
fordldrar. Sammantaget kan man alltsd konstatera att det 4r storre andelar av barnen med
hégutbildade forildrar som anser att nyheter ir ldrorikt och intressant samt uppvisar ett
emotionellt engagemang in barn till férildrar med ligre utbildningsniva.

Foértroende for olika nyhetsformedlare

Som tidigare nimnts tillfrigades respondenterna i arets undersékning om hur mycket de
litar pa 19 olika nyhetsformedlare. Det dr mycket olika nyhetsformedlare som ingar, fran
etablerade mediechus med egenproducerad professionell journalistik till sociala medier
genom vilka nyheter frdn olika killor och av olika karaktir formedlas. Resultaten for hela
populationen, som redovisades tidigare, visar att det ir stor skillnad pa vilket fortroende
barn och ungdomar har for dessa olika nyhetsleverantérer, plattformar och kanaler:
public servicekanalerna SVT1 och SVT2, liksom TV4, har storst fortroende bland barn
och ungdomar medan sajten Nyheter24, forumet Flashback samt nyheter som férmedlas
via Snapchat, Twitter, Instagram och Facebook atnjuter betydligt mindre fortroende (se
diagram 4). For varje nyhetsférmedlare fanns fem svarsalternativ men for att forenkla
resonemanget och renodla tendenserna i diagram 12—14 nedan slis svarsalternativen "helt
och hallet” samt “ganska mycket” ihop till "stort fortroende”. Svarsalternativen "ganska
lite” och 7inte alls” kallas "litet fortroende”. Svarsalternativen “varken mycket eller lite”
samt “vet inte” kvarstar oférindrade.

Nir man jimf6r svaren mellan de olika utbildningsgrupperna i det yngsta intervallet,
9—12 ar, framgar att de stora dragen, eller monstren, 4r ganska likartade (diagram 12).
Till exempel 4r andelarna som svarat “vet inte” minst for SVT, TV4, SR och Aftonbladet
i alla tre utbildningsgrupperna. Bland de sociala medierna dr Snapchat det medium som
storst andelar uttrycker en dsikt om, oavsett forildrarnas utbildningsniva. Oberoende av
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foraldrarnas utbildningsniva verkar siledes stora andelar av barnen ha kinnedom om, och
kanske anvinder, dessa medier.

Tittar man nirmare framtrider dock vissa skillnader. Bland barn med lagutbildade
foraldrar har storst andel stort fortroende f6r TV4 (49 %) foljt av SVIT1/SVT2 (42 %).
Bland barn till férildrar med medelhdg eller hog utbildning har storst andel stort
fortroende for SVT1/SVT2 (51 %—56 %) foljt av TV4 (39 %—48 %) och SR. Sirskilt
bland barn med hogutbildade f6rildrar har en stor andel (39 %) stort fortroende for
SR. Bland barn med ligutbildade forildrar har lokaltidningar, foljt av Aftonbladet och
sedan Expressen, hogre fortroende 4n andra tidningar. Bland barn med hégutbildade
foraldrar har Dagens Nyheter, lokaltidningar, Svenska Dagbladet och Aftonbladet hgre
fortroende @n andra tidningar. Aftonbladet 4r alltsd en gemensam nidmnare for barnen i
aldersgruppen medan erfarenheterna av, och instillningen till, andra tidningar varierar
mer. Man kan ocksa notera att barn med hogutbildade forildrar i ndgot hogre grad har
liten tilltro till Facebook, Instagram och Snapchat. Det dr dock betydligt storre andelar i
samtliga utbildningsgrupper som har lagt, 4n hogt, fértroende f6r de sociala medierna.

78



Unga, nyheter och demografiska faktorer

Diagram 12. Hur mycket litar du pa féljande nyhetsformedlare? 9-12 &r, (%)
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Diagram 13. Hur mycket litar du pa féljande nyhetsformedlare? 13-16 ar, (%)
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Bland barn i dldern 13-16 ar 4r SVT och TV4 de nyhetsmedier som flest har stort
fortroende for, oavsett forildrarnas utbildningsniva. Men det skiljer en del om man
jamfor hur stora andelar av barnen inom respektive grupp som har stort fortroende for
dessa medier. Bland barn med lagutbildade forildrar har 56 %—57 % stort fértroende
for SVT och TV4 medan 6ver 70 % av barnen med férildrar med medelhdg eller hog
utbildning har stort fortroende for SVT och 6ver 60 % har stort fortroende for TV4.
For Sveriges Radio 6kar fortroendet i take med forildrarnas utbildningsniva: bland barn
med lagutbildade forildrar har 34 % stort fortroende f6r SR, bland barn med forildrar
med hogre utbildning ir motsvarande siffror 46 % (medelhog utbildning) och 50 % (hog
utbildning). Fortroendet for tidningarna skiljer sig ocksa mellan utbildningsgrupperna.
For Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och i viss man Géteborgs-Posten dkar
fortroendet, precis som for SR, i takt med férildrarnas utbildningsniva. Aven
lokaltidningarna har storre fortroende bland barn med férildrar med hog eller medelhog
utbildning, jaimfért med barn med lagutbildade forildrar. Aftonbladet och Expressen
har tvirtom storre fortroende bland barn med lagutbildade forildrar eller férildrar med
medelhog utbildning, jimfért med barn med hégutbildade forildrar. Hir finns saledes
tydliga monster relaterade till férildrarnas utbildningsniva, ddribland att barn med
forildrar med medelhog eller hog utbildning i hogre grad har stort fortroende for nagra
av de storsta nyhetsorganisationerna i landet.
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Diagram 14. Hur mycket litar du pa féljande nyhetsformedlare? 17-18 ar, (%)
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Aven i det ildsta intervallet ir SVT och TV4 de nyhetsmedier som flest har stort
fortroende for, oavsett fordldrarnas utbildningsniva. Men bland ungdomar med
hoégutbildade forildrar har nistan lika stora andelar stort fortroende for Dagens Nyheter
som for SVT (68 % respektive 73 %). P4 samma sitt som bland de yngre tondringarna
finns en korrelation mellan férildrarnas utbildningsniva och vilka nyhetsmedier som
ungdomarna har fortroende for. Fér Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Sveriges
Radio okar fortroendet i takt med f6rildrarnas utbildningsnivd medan fortroendet

for Aftonbladet och Expressen tvirtom ir storst bland ungdomar med ligutbildade
forildrar. Bland 17-18-dringarna finns dessutom en korrelation mellan férildrarnas
utbildningsniva och hur stora andelar av barnen som har /izen tilltro till nyheter via
sociala medier samt Flashback: de som i storst utstrickning har liten tilltro till dessa ér
ungdomar med hogutbildade forildrar.

Sammantaget kan man konstatera att en hogre utbildningsniva hos forildrarna
sammanfaller med en négot mer frekvent nyhetsanvindning bland barnen frin
9-arsildern. En négot storre andel av barnen med hégutbildade forildrar brukar ta del
av nyheter och gor det dagligen eller ndgon gang i veckan. Sirskilt papperstidningar
konsumeras regelbundet i storre utstrickning av dessa barn. I alla &ldrar och
utbildningsgrupper anser stora andelar av de som brukar ta del av nyheter att det 4r
lirorikt och intressant, men andelarna ir storre bland barn med hégutbildade féréldrar,
dn ovriga, i 17-18-arsdldern. Deras svar visar dven pi mer emotionella reaktioner pa
nyheterna de tar del av, vilket skulle kunna tolkas som ett storre engagemang i nyheterna
dn bland barn till forildrar med ligre utbildningsniva. Samtidigt uppvisar barn till
forildrar med medelhég och hég utbildningsniva storre fortroende for flera etablerade
nyhetsmedier, sdsom public service-tv och radio samt dagstidningarna Dagens Nyheter
och Svenska Dagbladet. Resultaten bekriftar pé sd sict de studier som visat att hog
utbildning och ett storre nyhetsintresse girna sammanfaller, medan asikten att "det inte
dr virt att slosa tid pa nyheter” dr vanligare bland personer som har lagt kulturellt kapital,
samt att personer med hogt kulturellt kapital i hogre grad tar del av “kvalitetsnyheter”
frin Dagens Nyheter och SvD, jimfért med de som har lagt kulturellt kapital.
Samtidigt kan vi ligga till att forhallningssittet i 17—18-arsaldern till nyheter via sociala
medier skiljer sig stort mellan barn till lagutbildade respektive hogutbildade forildrar.
Av ungdomarna med hégutbildade férildrar har 86 % litet fortroende for nyheter via
Snapchat, vilket motsvaras av 46 % av barnen med lagutbildade forildrar. For Instagram
har 73 % av ungdomarna med hégutbildade forildrar och 44 % av ungdomarna med
lagutbildade forildrar litet fortroende. For Flashback ér skillnaden mellan ungdomar med

143  T.ex. Ohlsson, Lindell & Arkhede 2016; Lindell 2017; 2018.
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lag- eller hogutbildade forildrar 20 procentenheter. Med det kulturella kapitalet i form av
hégutbildade forildrar forefaller det siledes f6lja ett mer kritiskt forhéllningssite till den
nyhetsférmedling som sker via sociala medier och forum som Flashback.

Foraldrarnas fodelseland

I undersékningens urval finns barn med en eller tva forildrar fodda i nagot annat land
dn Sverige liksom barn med bada forildrarna fodda i Sverige. I det foljande avsnittet
redovisas likheter och skillnader mellan barn med bada férildrarna fédda utomlands
respektive i Sverige. De som har en forilder fodd i Sverige och en utomlands ingar alltsa
inte i statiken som foljer, i avsikt att tydliggora eventuella skillnader som kan hinféras till
forildrarnas ursprung.

Diagram 15. Brukar du ta del av nyheter? (%)
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Skillnaderna med avseende pa hur stora andelar av barnen som brukar ta del av nyheter
ar storst i intervallen 9—12 och 13-16 ar. I bada dessa dldersintervall 4r det betydligt
storre andelar av barnen med tva svenskfodda forildrar som tar del av nyheter (skillnaden
ir 15 respektive 13 procentenheter). I det dldsta intervallet, 1718 ar, ir skillnaden
mindre (6 procentenheter) men omvind: det 4r en storre andel av barnen med tva
utlandsfodda forildrar som tar del av nyheter.
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Diagram 16. Brukar ta del av nyheter dagligen eller nigon gang i veckan, 9-12 ar, (%)
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Den nyhetsanvindning som sker dagligen eller nigon ging i veckan i dldern 9-12 ar
sker frimst genom tv:n eller mobiltelefonen for barnen i bida grupperna. Men barnen
med tva svenskfodda forildrar ser i hogre grad pa tv-nyheter, lyssnar pa radio och liser

papperstidningar regelbundet dn barnen med tvd utlandsfodda forildrar. Dessa tar istillet

i hogre grad del av nyheter via datorn/surfplattan.
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Diagram 17. Brukar ta del av nyheter dagligen eller nigon ging i veckan, 13-16 ér, (%)
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I dldern 13—16 ar blir mobilen, som tidigare konstaterats, ett viktigare nyhetsmedium for
barnen. Men nyhetskonsumtionen via mobilen 6kar mer i gruppen med tva svenskfodda
fordldrar dn bland barnen med tvé utlandsfodda férildrar si hir uppstar en skillnad som
inte fanns i det yngre intervallet. Den regelbundna nyhetsanvindningen via dator eller
surfplatta samt papperstidningar jaimnas istéllet ut mellan grupperna i denna alder.

Diagram 18. Brukar ta del av nyheter dagligen eller ndgon géng i veckan, 17-18 ar, (%)
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I det ildsta intervallet forekommer den regelbundna nyhetsanvindningen via dator och
surfplatta i hogre grad bland barn med tva utlandsfodda férildrar. Den regelbundna
nyhetsanvindningen via mobilen sker i samma grad i bida grupperna medan den
regelbundna nyhetsanvindningen via radio, tv och papperstidningar ir betydligt hogre
bland barn med tva svenskfédda forildrar.

Sammanfattningsvis 4r det siledes en betydligt storre andel av barnen med tva
svenskfodda forildrar som brukar ta del av nyheter i aldrarna 9-12 samt 13—-16 medan
det dr nigot storre andelar av barnen med tva utlandsfodda forildrar som brukar ta

del av nyheter i det dldsta intervallet. Men i tondren tenderar likvil den regelbundna
nyhetsanvindningen sammantaget vara hogre bland barn med tva svenskfédda forildrar,
di de i hogre grad dagligen eller nigon ging i veckan tar del av nyheter via flera medier
(papperstidningar i 17—18, mobilen i 13-16, radio och tv i bida intervallen).

Hur upplevs nyheterna?

Nir man frigar de barn som uppger att de brukar ta del av nyheter om hur de upplever
nyheterna ir intressant och lirorikt de oftast forekommande svaren i bada grupperna,

i alla dldrar. I det yngsta intervallet dr det nagot stérre andelar av barnen med tvéa
svenskfodda forildrar som svarar att de tycker att nyheter dr intressant men ocksd att de
blir ridda, ledsna och arga av nyheterna.

Diagram 19. Hur upplever du nyheterna du ser? 9-12 ar, (%)
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Diagram 20. Hur upplever du nyheterna du ser? 13-16 ér, (%)
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I intervallet 13—16 ar dr det storre andelar av barnen med tva utlandsfédda forildrar som
anger att nyheter dr intressant och spinnande, att de lir sig saker av nyheterna men ocksa
att de blir ledsna. Trots att barn med tvi svenskfodda forildrar tar del av nyheter i hogre
grad i denna aldersgrupp ir det saledes storre andelar av barnen med tva utlandsfodda
forildrar som anger positiva, eller negativa, upplevelser av nyhetsanvindningen.

I det ildsta intervallet, 17-18 dr, 4r dock svaren i princip motsatta mellan grupperna.
Det ir storre andelar av barnen med tva svenskfodda férildrar som svarar att nyheter ir
intressant, roligt, spainnande och lirorikt. Samtidigt uppger hela 21 % av barnen med tvé
utlandsfédda forildrar att de inte bryr sig om nyheterna de tar del av. Ingen annan grupp
i undersokningen svarar i s3 hog grad att de inte bryr sig om nyheterna (som de 4nda tar

del av).
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Diagram 21. Hur upplever du nyheterna du ser? 17-18 ér, (%)
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Fortroende for olika nyhetsformedlare

Diagram 22. Hur mycket litar du pa féljande nyhetsformedlare? 9-12 ar, (%)
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Gemensamt for barnen i dldersintervallen 9-12 och 1316 ar ir att storst andelar, oavsett
foraldrarnas hirkomst, har stort fértroende f6r SVT'1/SVT2 f6ljt av TV4. Barnen med
tva svenskfodda forildrar har Sveriges Radio pa tredje plats medan barnen med tva
utlandsfédda forildrar har Aftonbladet pa den positionen. En storre andel av barnen
med tvi svenskfodda forildrar har stort fortroende f6r SVI'1/SVT2, TV4 och Sveriges
Radio medan fértroendet for Aftonbladet ligger pa ungefir samma nivé i de bada
grupperna. Barnen med tva svenskfédda forildrar har 4ven i hogre grad stort fortroende
for lokaltidningar, och i viss man fér Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. En storre
andel av barnen med tva utlandsfédda forildrar har stort fortroende f6r utlindska tv-
program och tidningar, vilket sannolikt hinger samman med att de i storre utstrickning
har kinnedom om och tar del av dessa medier. I bada dldersintervallen, sirskilt i det
yngsta, dr det storre andelar av barnen med tvé svenskfédda forildrar som svarar “vet
inte” nir det giller utlindska nyhetsformedlare.

I intervallet 9—12 ar 4r ett annat gemensamt drag for grupperna att stora andelar har /zer
fortroende for de sociala medierna och Flashback. Samtidigt kan man notera att barnen
med tva utlandsfodda forildrar generellt har ligre tilltro till de 19 nyhetsformedlarna. For
varje nyhetsformedlare frigan giller svarar en storre andel av barnen med tvi utlindska
foraldrar act de har litet fortroende. Hir forefaller det saledes finnas en fortroendeklyfta.
Aven i intervallet 1316 ar ir det storre andelar av barnen med tva utlandsfodda forildrar
som svarar att de har litet fortroende f6r nistan alla nyhetsférmedlare fragan giller. De
enda undantagen 4r Aftonbladet, dir det inte finns négon skillnad mellan grupperna,
samt Nyheter 24 och Flashback dir nigot storre andelar av barnen med tvé svenskfodda
foraldrar har litet fortroende. For de sociala medierna samt Nyheter 24 finns dven

en tendens till att storre andelar av barnen med tvé utlandsfédda forildrar har stort
fortroende, en tendens som dterkommer i det ildsta aldersintervallet.
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Diagram 23. Hur mycket litar du pa féljande nyhetsformedlare? 13-16 ar, (%)

Dagens Nyheter
Svenska Dagbladet
Goteborgs-Posten
Sydsvenskan

Aftonbladet

Expressen/Kvallsposten/
Goteborgs-Tidningen

Metro
Lokaltidningar

SVT 1/SVT 2

TV4

Utlandska tv-nyheter
Utlandska tidningar
Sveriges Radio
Nyheter 24
Flashback
Facebook
Instagram

Twitter

Snapchat

92

39
36

38
33

Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfédda foraldrar

31
28

43
37

Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfédda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfédda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfédda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfédda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfédda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfédda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfédda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfédda foraldrar
Tva utlandsfédda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfédda foraldrar

Tva svenskfédda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar
Tva svenskfodda foraldrar
Tva utlandsfédda féréldrar
Tva svenskfédda foraldrar
Tva utlandsfodda foraldrar

15
16
12
18

14 9

48
62

16
47

22
21

18
18

18
18

27
32

21 31

23

24

18 17 49
31

30

31

41
20 42
70 8 6

12 13
15 7
14
45
35

16
20
14
18

18

10 21

22
6 22
11

17 26

49
44

27

29
31
42
40
36
35
24
20

16
16

15
30
23

12
17
R 8
3 10
5 19
12
12
21
6 15
11 5
11

20

54
52

51

12 56

27
14

45
49

42 37

60 23
15

17

49
52

25

20 11

I Stor tilltro M@ Varken mycket eller lite M Liten tilltro

[ Vet inte



Unga, nyheter och demografiska faktorer

Diagram 24. Hur mycket litar du pa féljande nyhetsformedlare? 17-18 ar, (%)
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I det idldsta intervallet, 17—18 4r, ir skillnaderna mellan barnen med tvi utlands-
respektive svenskfodda forildrar generellt storre dn i yngre ar. Det dr betydligt storre
andelar av barnen med tvi svenskfodda forildrar som har stort fortroende for SVT1/
SVT2, TV4, SR och samtliga dagstidningar frigan giller. Exempelvis har 75 % av
ungdomarna med tvé svenskfodda forildrar stort fértroende f6r SVI'1/SVT2, men bara
39 % av ungdomarna med tvé utlandstédda forildrar. For TV4 ir skillnaden mellan
gruppernas fortroende 38 procentenheter och for Sveriges Radio 50 procentenheter. De
enda nyhetsfsrmedlare som ungdomarna med tva utlandsfodda forildrar i hégre grad
har stort fortroende for dr utlindska tidningar, Snapchat, Instagram och Facebook. Av
de 17-18-aringar med tva utlindska forildrar som svarat pd frigan har ungefir lika stor
andel stort fortroende for Snapchat och Instagram som for Aftonbladet och Dagens
Nyheter. I denna grupp ir de facto fortroendet for Snapchat och Instagram nigot hdgre
dn for Sveriges Radio (13 %).

Sliende 4r dven att ungdomarna med tvé utlandsfédda forildrar konsekvent svarar “vet
inte” i betydligt hogre grad in ungdomarna med tvi svenskfodda forildrar. Exempelvis
svarar ungefdr hilften av ungdomarna med tva utlandsfédda foraldrar “vet inte” nir

det giller lokaltidningar. Motsvarande siffra hos ungdomarna med tvi svenskfodda
fordldrar ar 19 %. Lagst andelar "vet inte” bland ungdomarna med tvé utlandsfédda
foraldrar har Instagram, Facebook och Snapchat. Det ir alltsd fler som uttrycker en

asikt om dessa nyhetsformedlare in om de andra i undersékningen, t.ex. SVT, TV4 eller
SR. Om man tolkar andelen ”vet inte”-svar som en indikator pa vilka medier man har
tillricklig kinnedom om for att kunna — och vilja — ha en asikt om deras trovirdighet

dr detta mindre goda resultat for de etablerade nyhetsmedierna. Resultaten i diagram

24 problematiserar dessutom resultatet pé frigan om de brukar ta del av nyheter. I
diagram 15 framgick att en nagot storre andel av 17-18-dringarna med tva utlandsfodda
forildrar (83 %) 4n de med svenskfédda forildrar (77 %) anger att de brukar ta del av
nyheter. Frigan som reser sig 4r hur samstimmiga ungdomarnas olika tolkningar av
nyhetsbegreppet egentligen ir, och hur mycket som ryms inom det beroende pd vem som
svarar.

Sammanfattningsvis dr det siledes ndgot storre andelar av barnen med tva utlandsfodda
foraldrar som brukar ta del av nyheter i det dldsta intervallet men betydligt st6rre andelar
av barnen med tva svenskfodda forildrar som brukar ta del av nyheter i &ldrarna 9-12
samt 13—16. Den regelbundna nyhetsanvindningen i tonéren forefaller sammantaget
vara hogre bland barn med tvé svenskfodda forildrar, da de i hogre grad dagligen eller
nagon ging i veckan tar del av nyheter via papperstidningar, radio och tv. Trots att barn
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med tvd svenskfodda forildrar tar del av nyheter i hogre grad i denna aldersgrupp 4r det
storre andelar av barnen med tvéd utlandsfédda férildrar som anger positiva upplevelser
av nyhetsanvindningen. Att nyheter 4r intressant och att man lir sig saker av att ta del

av dem 4r dock det vanligaste svaret i bdda grupperna, i alla aldrar. Likvil hinder det
nigot med hur barnen upplever nyheterna och, inte minst, i vilken grad de litar pa

olika nyhetsformedlare nir barnen kommer upp i 17-18-arsaldern. I denna &lder 4r det
storre andelar av ungdomarna med tvé svenskfédda forildrar som svarar att nyheter ar
intressant, roligt, spinnande och lirorikt, samtidigt som en forhallandevis stor andel

(21 %) av barnen med tvd utlandsfédda forildrar menar att de inte bryr sig om nyheterna
de tar del av. I denna alder upptrider aven en markant skillnad mellan grupperna vad
giller hur mycket de litar pa olika nyhetsformedlare — och i vilken utstrickning de 6ver
huvud taget kan eller vill ha en &sikt om mediernas tillforlitlighet. Med reservation for

att antalet respondenter ir firre i denna aldersgrupp, och att riskerna for missvisande
resultat dirmed 4r storre, antyder resultaten att det hir kan finnas en stor klyfta vad giller
delaktighet och fortroende.

Familjens inkomst

Den tredje demografiska variabeln som analyseras dr hushallets samlade inkomst. Hushall
syftar pa den adress barnet 4r skriven pa vilket kan, men maste inte, sammanfalla med de
vardnadshavare vars utbildning och hirkomst registrerats och analyserats i de foregaende
avsnitten. Familjer kan, som bekant, se olika ut och barnet kan vara skriven hos en

av forildrarna, bada, eller hos nigon annan. I det foljande jamfors endast den allra
hogsta decilen med den lagsta, det vill siga den tiondel som har hogst inkomst och den
tiondel som har ligst inkomst. Det dr alltsd extremvirdena som jimfors vilket innebir

att nyanserna diremellan forsvinner. Eftersom bastalen for berikningarna (antalet
respondenter i varje grupp) blir ldgre 6kar ocksa osikerheten, vilket bor finnas i dtanke
vid tolkningen av resultaten.

95



Unga, nyheter och demografiska faktorer

Diagram 25. Brukar du ta del av nyheter? (%)
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I alla aldersintervall tar barn i héginkomstfamiljer del av nyheter i hogre grad 4n barn i
laginkomstfamiljer. Redan i dldern 13—16 ar tar 80 % av barnen i héginkomstfamiljer

del av nyheter, vilket ska jimforas med 58 % av barnen i laginkomstfamiljer. Direfter
minskar skillnaderna mellan grupperna till 7 procentenheter. Man kan ocksa notera att
det 4r bland 17-18-dringarna i hoginkomstfamiljer den storsta andelen nyhetsanvindare i
denna undersokning finns (91 %). En hog inkomst forefaller alltsd ha storre betydelse for
barnens nyhetsanvindning 4n att férildrarna har hog utbildning, eller var forildrarna dr

fodda.

Lyfter man ut den regelbundna nyhetsanviindningen — det vill siga den som sker
dagligen eller ndgon gang i veckan — for nagra olika medier framgar att tv ir det
prioriterade nyhetsmediet for bada grupperna i 9-12-arsildern (diagram 26). For
nyhetsanvindningen via dator eller surfplatta finns ingen nimnvird skillnad mellan
grupperna medan den regelbundna nyhetsanvindningen via alla andra medier
forekommer i hdgre grad bland barnen i héginkomstfamiljer.
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Diagram 26. Brukar ta del av nyheter dagligen eller nigon ging i veckan, 9-12 ér, (%)
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Diagram 27. Brukar ta del av nyheter dagligen eller nigon ging i veckan, 13-16 ér, (%)
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Aven i dldersintervallen 13-16 och 17-18 ar ir anvindandet av dator eller surfplatta for
nyheter ungefir lika stort i grupperna (diagram 27 och 28). For papperstidningar finns
ingen skillnad mellan grupperna i éldern 13-16 ar men i intervallet 17-18 ér ir det en
nigot storre andel av barnen i héginkomstfamiljer som ér regelbundna anvindare (5

procentenheter). Gillande radio, mobiltelefon och tv dr det ocksd storre andelar av barnen

i hoginkomstfamiljer som 4r regelbundna anvindare i dldrarna 13—16 och 17-18 ar.

Diagram 28. Brukar ta del av nyheter dagligen eller ndgon géng i veckan, 17-18 ar, (%)
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Sammantaget dr andelen barn som brukar ta del av nyheter konsekvent hogre i
héginkomstfamiljer 4n i laginkomstfamiljer. Den regelbundna nyhetsanvindningen
via dator eller surfplatta skiljer sig inte mycket mellan grupperna medan det ar storre
variation for anvindandet av radio, papperstidningar, mobiltelefon och tv. Lasandet
av papperstidningar i ldern 13-16 ar ar ungefir densamma bland barn i lig- och
héginkomstfamiljer, men for 6vrigt 4r den regelbundna nyhetsanvindningen hégre bland
barn i héginkomstfamiljer 4n i lajginkomstfamiljer.
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Givet att de flesta tondringar i Sverige idag har tillgang till mobiltelefon, och att det ir
genom mobilen de flesta ungdomar tar del av nyheter, * skulle man kunna tinka sig att
skillnader i nyhetskonsumtionen jimnas ut nir barnen kommer upp i tonaren. Enligt
Ungar & medier 2017 hade 85 % av alla barn i dldern 9—12 4r en egen smartphone

och i tondren, 1318 ar, 4r motsvarande siffra 97 %.'s Det ir i princip samma resultat i
den senaste datainsamlingen 2018. En analys av de demografiska faktorernas betydelse
for barnens tillging till medieteknik visar att fordldrarnas utbildningsniva, hirkomst
och inkomstniva inverkar pa barnens tillging till smartphone i dldern 9-12. Barn med
fordldrar med lag utbildning, lig inkomst eller tva utlandsfodda forildrar har i ligre grad
dn andra tillging till smartphone. I den hir dldern 4r dock tekniktillgingen (smartphones
och tv) generellt betydligt hogre 4n nyhetsanvindningen si anvindningen torde inte
begrinsas av bristande tillging i s& unga ar.' I tondren minskar de demografiska
faktorernas inverkan pa barnens tillging till smartphone, men de férsvinner inte.
Forildrarnas utbildningsniva har mycket liten inverkan medan férildrarnas hirkomst
och inkomstniva har nigot storre betydelse. Aven om de flesta tonaringar har #illging
till smartphone 4r det nigot storre andelar barn till tva svenskfodda fordldrar och i
héginkomstfamiljer som har egna smartphones. Och delar man pa tekniken med t.ex.
syskon finns det mindre tid att anvinda den. Dessa skillnader i innehav skulle till viss
del kunna f6rklara skillnaderna i nyhetsanvindning, men det ricker inte. Skillnaderna

i tillgang ir avsevirt mindre 4n skillnaderna i nyhetsanvindningen. Resultaten tyder
dirmed pa att tillgang till tekniken inte ér tillrdckligt f6r att jimna ut skillnader i
nyhetsanvindning bland barn och unga — for detta krévs andra insatser.

144 Som tidigare visats tar t.ex. 75 % av ungdomarna i dldern 17-18 &r regelbundet (dagligen eller nagon ging i veckan) del av nyheter
via mobilen, se diagram 1.

145 Ungar & medier 2017: 16.

146 Som framgatt ir tv det vanligaste nyhetsmediet i dldern 9-12 medan smartphone blir viktigare i tondren.
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Hur upplevs nyheterna?

Diagram 29. Hur upplever du nyheterna du ser? 9-12 ar, (%)
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I &ldersintervallen 9-12 och 13-16 ar upplever barnen i bada inkomstgrupperna frimst
att nyheter ir intressanta och spinnande samt att de lir sig saker av att ta del av nyheter.
I dldern 9—12 ir de storsta skillnaderna att storre andelar av barnen i héginkomstfamiljer
anger att nyheter ir trakigt, roligt, att de blir ridda och ledsna medan storre andelar

av barnen i laginkomstfamiljer anger att de blir arga av nyheterna men det 4r ocksa
spannande. I dldern 13-16 ar fSrekommer ndgra emotionella reaktioner (det 4r roligt,
jag blir ridd, arg) i hogre grad bland barnen i héginkomstfamiljer medan en nigot
storre andel av barnen i liginkomstfamiljer anger att de inte bryr sig — ett ménster som
aterkommer i aldern 17-18 ar, men med storre skillnader mellan inkomstgrupperna.
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Diagram 30. Hur upplever du nyheterna du ser? 13-16 ar, (%)
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Diagram 31. Hur upplever du nyheterna du ser? 17-18 &r, (%)
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I intervallet 17—18 ar har inte ndgot av barnen i héginkomstfamiljerna svarat

att de inte bryr sig om nyheterna de tar del av, vilket ddremot 14 % av barnen i
laginkomstfamiljerna svarar. Samtidigt anger storre andelar av 17-18-aringarna i
héginkomstfamiljer att nyheter ir intressant, trikigt, roligt, att de blir ridda, ledsna och
arga samt att de ldr sig saker av att ta del av nyheter. Nyheter ser pa sa sitt ut att engagera
ungdomarna i hginkomstfamiljerna mer 4n de i liginkomstfamiljerna.

Foértroende for olika nyhetsférmedlare

Nir frigan om hur mycket barnen litar pd olika nyhetsformedlare analyseras i férhéllande
till familjernas inkomstniva framtrader dterigen vissa, successivt vixande, skillnader
mellan grupperna.

Diagram 32: I det yngsta intervallet, 9-12 ar, har bade barn i liginkomstfamiljer och
héginkomstfamiljer storst tilltro till SVT1/SVT2 samt TV4, f6ljt av Sveriges Radio. I
laginkomstfamiljerna ér det likvil en nagot storre andel som har litet, 4n stort, fortroende
for SR. Och barnen i laginkomstfamiljerna har generellt mindre tilltro 4n barnen i
héginkomstfamiljerna till de nyhetsformedlare frigan giller. For SVT1/SVT2 har
exempelvis 34 % av barnen i liginkomstfamiljerna stort fortroende och 24 % har litet
fortroende. I hoginkomstfamiljerna har 40 % stort fortroende men bara 9 % har litet
fortroende. Tendensen ir densamma for flertalet nyhetsmedier fragan giller: en storre
andel av barnen i liginkomstfamiljerna dn i hoginkomstfamiljerna har /zen tilltro till
t.ex. Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Aftonbladet och Expressen. Samtidigt har en
storre andel av barnen i héginkomstfamiljerna 4n i liginkomstfamiljerna stor tilltro till
dessa medier. Det dr endast ifriga om Snapchat som barnen i liginkomstfamiljerna har
namnvirt storre tilltro dn barnen i héginkomstfamiljerna.
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Diagram 32. Hur mycket litar du pé foljande nyhetsformedlare? 9-12 ar, (%)
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Diagram 33. Hur mycket litar du pa féljande nyhetsformedlare? 13-16 ar, (%)
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I intervallet 13—16 ar minskar skillnaderna nigot jimfért med det yngre intervallet.
I bida grupperna har flest stor tilltro till SVT1/SVT2 samt TV4. Det 4r dock dven

i detta dldersintervall betydande skillnad i hur stora andelar som har stor tilltro till
dessa tv-kanaler. Det dr cirka 20 procentenheter fler barn i héginkomstfamiljerna

dn i liginkomstfamiljerna som har stor tilltro till SVT och TV4. Rangordning av
nyhetsférmedlarna efter SVT och TV4 skiljer sig ocksé nigot mellan grupperna. Bland
barnen i laginkomstfamiljerna f6ljer Aftonbladet, Dagens Nyheter, Sveriges Radio
och Svenska Dagbladet. Bland barnen i héginkomstfamiljerna kommer f6rst Dagens
Nyheter, Sveriges Radio och Svenska Dagbladet, direfter Aftonbladet. Aftonbladet
har saledes relativt storre fortroende bland barnen i liginkomstfamiljerna medan
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet har relativt storre fortroende bland barnen i
héginkomstfamiljerna.
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Diagram 34. Hur mycket litar du pa féljande nyhetsformedlare? 17-18 ar, (%)
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I det ildsta intervallet dr det storre andelar 4n i yngre ar som har stort fortroende for
SVT, TV4 och Dagens Nyheter i bada grupperna (diagram 34). Bland ungdomar i
héginkomstfamiljerna 6kar dven tilltron till Sveriges Radio markant. I denna grupp har
nu Sver 60 % (i vissa fall Gver 70 %) stort fortroende for Sveriges Radio, SVT, TV4,
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet. Bland ungdomar i liginkomstfamiljer r det
bara SVT som kommer upp i denna nivd. Hir framtrader ett ménster dir etablerade
nyhetsmedier och den professionella journalistiken har betydligt storre tilltro bland
ungdomar i héginkomstfamiljer 4n i laginkomstfamiljer. Sociala, digitala medier som
Instagram, Facebook, Snapchat, Nyheter24, Flashback och Twitter har 4 andra sidan
storre tilltro bland ungdomar i liginkomstfamiljer 4n i hoginkomstfamiljer. Stérst
fortroende i bida grupperna tillmits siledes de etablerade nyhetsmedierna SVT, TV4,
Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet men fértroendet f6r dem ir betydligt hogre
bland ungdomarna i héginkomstfamiljer — och knappt nagra har stor tillic till de sociala
medierna i denna grupp. Bland ungdomarna i liginkomstfamiljer har lika stora andelar
stor tillit till Instagram, Facebook och Snapchat som till de etablerade nyhetsmedierna
Aftonbladet och Sveriges Radio. Skillnaderna i forhallningsitt till nyhetstérmedlarna i de
olika grupperna ir alltsi markanta.

Sammanfattningsvis kan dirmed konstateras att familjens inkomst — atminstone om
den tillhor den ligsta eller hogsta decilen — har betydelse f6r huruvida barnen alls tar del
av nyheter, om de regelbundet tar del av nyheter, hur barnen upplever nyheterna de tar
del av och i vilken utstrickning de litar pa olika nyhetsf6rmedlare. Om barnen lever i
en hoginkomstfamilj tar de i hogre grad del av nyheter, dven regelbundet, och de litar i
hogre grad pa etablerade nyhetsmedier, 4n barn i laginkomstfamiljer. I 17—18-arsildern
uppvisar de dven ett storre intresse och engagemang for nyheter. Som papekades
inledningsvis méste man vara forsiktig i tolkningarna av resultaten hir eftersom de
baseras pa mindre urval. Det 4r vanskligt att fista avseende vid exakta procentuella
skillnader eftersom exaktheten dr skenbar, och man bér istillet fokusera pa tendenserna.
Gor man det hir framgar att skillnaderna i nyhetsanvindningen mellan barn i lag- och
héginkomstfamiljer inte férsvinner nir de blir 4ldre utan befists, och forefaller i vissa
avseenden snarare forstirkas.
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Skolenhetens betydelse fér nyhetsanvandningen

I metodkapitlet beskrevs dversiktligt hur Skolverkets SALSA-statistik fungerar. I samband
med datainsamlingen har SCB f6rt in uppgifter ur SALSA for enkitens respondenter
vilket innebir majligheter att studera barnens nyhetsanvindning i relation till vilken typ
av skola de gar i: om skolans huvudman dr kommunal eller enskild (fristiende), skolans
elevsammansittning, hur stor andel elever som uppnatt kunskapskraven i arskurs 9,
skolans genomsnittliga meritvirde i arskurs 9 samt SALSA-virdena som beskriver hur
skolan presterat jamfort med en genomsnittlig skola med samma elevsammansittning.
Alla dessa faktorer 4r inte meningsfulla att analysera i forhallande till nyhetsanvindning
men ndgra av dem, sirskilt skolans genomsnittliga meritvirden och andelar som uppnatt
kunskapskraven.

Det har tidigare visats att andelen barn som brukar ta del av nyheter i aldersintervallet
9-12 ar dr i genomsnitt 63 % (diagram 2). Ju hégre utbildning forildrarna har, desto
storre andel av barnen brukar ta del av nyheter (frin 58 % till 72 %, se diagram

5). Stérre andelar av barnen med tva svenskfédda forildrar (3n tvi utlandsfodda
forildrar) tar del av nyheter, liksom storre andelar av barnen i héginkomstfamiljer (in

i laginkomstfamiljer). I friga om hur mycket barnen litar pé olika nyhetsformedlare

har férildrarnas utbildningsnivid mindre betydelse 4n deras hirkomst och inkomst.

Bland barn med hégutbildade forildrar dr fortroendet for SVT och nigra dagstidningar
hogre 4n bland 6vriga, men det finns inget tydligt ménster. Det finns det diremot om
familjens inkomstniva och forildrarnas hirkomst beaktas. Barnen i laginkomstfamiljerna
har generellt mindre tilltro 4n barnen i héginkomstfamiljerna till de nyhetsférmedlare
fragan giller. En storre andel av barnen i laginkomstfamiljerna 4n i hoginkomstfamiljerna
har /iten tilltro till flertalet nyhetsmedier samtidigt som en stérre andel av barnen i
héginkomstfamiljerna, 4n i laginkomstfamiljerna, har szor tilltro till dessa medier. Det

dr endast ifraga om Snapchat som barnen i lajginkomstfamiljerna har nimnvirt st6rre
tilltro 4n barnen i héginkomstfamiljerna. Liksom barnen i laginkomstfamiljer har barnen
med tv utlandsfodda forildrar generellt lagre tilltro till de 19 nyhetsformedlarna. For
varje nyhetsformedlare frigan giller svarar en storre andel av barnen med tvd utlindska
foraldrar att de har litet fortroende.

Enligt Skolverket ir forildrarnas utbildningsniva den bakgrundsfaktor som har storst
betydelse for barnens skolresultat: hégre utbildning hos férildrarna samvarierar med
hogre betyg hos eleverna. Givet detta ir det en rimlig hypotes att nyhetsanvindningen
ar hogre bland elever i skolor med hoga genomsnittliga meritvirden och dér merparten
av eleverna klarar kunskapskraven, 4n i skolor med ligre resultat. Ett test av hypotesen
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bekriftar den. Bland elever i skolor dir minst 90 % uppnatt kunskapskraven tar 79 %
del av nyheter, vilket kan jimfoéras med 52 % av eleverna i skolor dir mindre 4n 60 %
uppnitt kunskapskraven. Bland elever i skolor med ett genomsnittligt meritvirde pa eller
over 250 tar 80 % del av nyheter, vilket kan jimf6ras med 60 % av eleverna i skolor med
ett genomsnittligt meritvirde under 250.

Aven i friga om hur mycket barnen litar pa olika nyhetsformedlare finns tydliga
skillnader mellan skolorna pa sa sitt att fértroendet f6r nyhetsformedlarna ar generellt
hégre bland elever i skolor med ett genomsnittligt meritvirde pa eller ver 250 och

i skolor ddr minst 90 % av eleverna uppnitt kunskapskraven. Exempelvis har 62 %

av eleverna i skolor med hoga genomsnittliga meritvirden stort fortroende for SVT,
jamfort med 40 % av eleverna i skolor med lidgre genomsnittliga meritvirden. For
Dagens Nyheter och Sveriges Radio har 39 % respektive 41 % stort fortroende bland
elever i skolor med héga genomsnittliga meritvirden. I skolor med ligre genomsnittligt
meritvirde 4r motsvarande siffror 14 % och 23 %. Endast i friga om Snapchat och
Instagram ir fortroendet hogre bland elever i skolor med ligre resultat, 4n bland elever i
skolor med hégre resultat. Det finns siledes mycket tydliga skillnader bland barn i dldern
9-12 &r, vad giller deras nyhetsanvindning och tilltro till nyhetsformedlare, relaterat till
skolornas prestationsniva.

I SALSA-statistiken finns dven matt pa hur en skola presterar kontrollerat for
elevsammansittningen. Detta s.k. "residual” 4r positivt, negativt eller noll beroende

pa om skolans resultat ar hogre, ligre eller samma som en genomsnittlig skola med
samma elevsammansittning. Matten visar saledes att det finns nigonting i skolan eller
dess kontext (forutom nimnda bakgrundsfaktorer) som gor att de presterar bittre eller
simre 4n genomsnittet. Vilka dessa faktorer kan vara gir vi inte in pé hir (eftersom

det 4r mycket komplext), utan vi betraktar kort och gott vissa skolor som "positivt”
respektive "negativt” presterande. Om en skola fir hogre genomsnittligt meritvérde,
eller en storre andel elever som uppnar kunskapskraven, an genomsnittet skulle man
kunna anta att detta dven skulle ha positiv inverkan pa elevernas nyhetsanvindning.
Denna hypotes bekriftas dock inte i ett test. Skiljer man ut de skolor som har
genomsnittliga meritvirden under 250 (och dir nyhetsanvindningen ir relativt lag)
och jamfor de skolor som presterar positivt med de som presterar negativt paverkas inte
elevernas nyhetsanvindning alls. Skiljer man ut skolor dér andelen elever som uppnatt
kunskapskraven ir under 60 % och jimfor de skolor som presterar positive med de som

147  Brytpunkterna (meritviirde 250, 90 % eller 60 % elever som uppnitt kunskapskraven) ir godtyckligt valda for jimforelser i just
denna undersdkning och skulle kunna géras pd andra sitt. Brytpunkterna motsvarar siledes inte nigon vedertagen definition av skolors
prestationsnivier.
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presterar negativt ir nyhetsanvindningen ligre i de skolor som presterar positivt. Det
vill siga tvirtemot hypotesen. En méjlig, men inte testbar, hypotes ir att i skolor som
presterar positivt dgnar eleverna mer tid it skolarbetet och ddrmed mindre tid 4t annat.
Till exempel nyhetsanvindning.

Betraktas aldersintervallet 13—16 ar har tidigare konstaterats att i genomsnitt 71 % av
populationen brukar ta del av nyheter (diagram 2). Barn med hogutbildade forildrar
eller — framforallt — forildrar med medelhog utbildning tar i hogre grad del av nyheter 4n
barn med lagutbildade forildrar. Barn med tvd svenskfodda forildrar tar i hogre grad del
av nyheter (in barn med tvi utlandsfédda f6rildrar), liksom barn i héginkomstfamiljer
(jimfért med barn i laginkomstfamiljer). Skillnaderna i nyhetsanvindning i detta
aldersintervall 4r betydligt storre mot bakgrund av forildrarnas hirkomst och inkomst

in deras utbildningsniva. Vad giller barnens fértroende for olika nyhetsférmedlare finns
likval en tydlig koppling till férildrarnas utbildningsnivé, da storre andelar av barnen
med férildrar med medelhog eller hog utbildning har stort fortroende for flera av
nyhetsférmedlarna. For Sveriges Radio och nigra dagstidningar 6kar fortroendet i take
med forildrarnas utbildningsniva, medan fortroendet for kvillstidningarna 4r hogst bland
barn med lagutbildade forildrar.

Det finns ocksa fortroendeskillnader kopplade till fordldrarnas hirkomst och familjens
inkomst. Det ir storre andelar av barnen med tva utlandsfédda foraldrar som svarar att
de har /itet fortroende for nistan alla nyhetsférmedlare fragan giller. En storre andel

av barnen med tva utlandsfédda forildrar har diremot stort fértroende for utlindska
tv-program och tidningar. Samtidigt har barn i hoginkomstfamiljer i hogre grad stor
tilltro till flera nyhetsférmedlare, sisom SVT och TV4. Dessutom rangordnar barnen
tidningarna olika, pd si sitt att Aftonbladet har relativt storre fortroende bland barnen i
laginkomstfamiljerna medan Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet har relativt storre
fortroende bland barnen i hoginkomstfamiljerna.

Jamfors elever i skolor med hoga meritvirden eller héga andelar som uppnér
kunskapskraven med elever i skolor som har lagre resultat, blir resultaten tvirtemot de i
aldersintervallet 9-12 ar: bland elever i skolor dir minst 90 % uppnétt kunskapskraven
tar 68 % del av nyheter, men i skolor dir mindre dn 60 % uppnétt kunskapskraven tar
80 % av eleverna del av nyheter. Bland elever i skolor med ett genomsnittligt meritvirde
pa eller over 250 tar 68 % del av nyheter, men i skolor med ett genomsnittligt meritvirde
under 250 tar 74 % av eleverna del av nyheter. Andelen nyhetsanvindare ir alltsa hogre i
skolor med ligre meritvirden och ligre andelar som uppnir kunskapskraven. Samtidigt 4r
skillnaderna mellan grupperna betydligt mindre i detta aldersintervall, vilket innebir att
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sambandet mellan skolan eleven gar i och nyhetsanvindningen ir svagare i aldern 13-16,
dn i dldern 9-12.

Vad skulle kunna forklara dessa resultat, som gar stick i stiv med hypotesen att skolor
med hdga meritvirden och héga andelar som uppnar kunskapskraven borde samvariera
med en hog andel nyhetsanvindare? Ovan papekades att kraven i hogpresterande
skolor kan vara hogre vilket ger mindre tid kvar ét t.ex. nyhetsanvindning. Och
prestationskraven i skolan okar rimligtvis hogre upp i arskurserna nir individuella
betyg borjar utdelas (det vill siga fr.o.m. drskurs 6). Jimfors nyhetsanvindningen bland
barn i skolor med héga resultat respektive laga resultat (meritvirden eller andelar som
uppnatt kunskapskraven), mot bakgrund av de demografiska faktorerna — forildrarnas
utbildningsnivé, fédelseland och familjens inkomstniva — framgar att de demografiska
faktorerna ger olika utfall i skolor med hogre respektive ligre resultat: i skolor med
meritvirden pd eller 6ver 250 eller dir andelen elever som uppnatt kunskapskraven ar
minst 90 % tar barn i liginkomstfamiljer, eller med utlandstédda eller lagutbildade
forildrar, i betydligt ligre grad del av nyheter jimf6ért med barn med samma bakgrund
som gar i skolor med lidgre resultat. Dessa barns nyhetsanvindning minskar saledes om de
gar i en hogpresterande skola. Skolans prestationsnivé inverkar betydligt mindre (om alls)
pa barn i hoginkomstfamiljer, med tva svenskfédda forildrar, hog- eller medelutbildade
foraldrar. En méjlig tolkning 4r att barn med négot svagare forutsittningar dgnar mer
tid at studierna om de gar i en hogpresterande skola och dé blir det mindre tid kvar till
medieanvindning, inklusive nyheter. Skolans prestationsnivé kanske inte slar igenom
pa samma sitt hos barn med en mer studievan bakgrund eller pa annat sitt starkare
socioekonomiska forutsittningar. Detta dr givetvis bara en teori som maste testas
ytterligare, men som antyder att en hdgpresterande skolmiljé nagot paradoxalt kan ha
dimpande effekter pd nyhetsanvindningen bland barn med svagare sociockonomiska
forutsittningar.

Vad giller frigan om i vilken grad barnen litar pé olika nyhetsformedlare finns i de
flesta fall ingen nimnvird skillnad mellan barn i skolor med héga meritvirden, eller
andelar som uppnir kunskapskraven, respektive ligre meritvirden och andelar. De enda
framtridande skillnaderna giller Dagens Nyheter, som barn i hogpresterande skolor
litar i hogre grad pa, och Aftonbladet, Expressen samt Metro som & andra sidan barn i
skolor med ligre resultat litar pd i hogre grad 4n andra barn. Denna skillnad har tidigare
i rapporten pavisats i forhallande till familjeinkomst och forildrarnas utbildningsniva.
Ménstren gar saledes i viss man igen, men f6r flera nyhetsférmedlare forsvagas de, eller
jimnas ut. Barnens demografiska bakgrundsfaktorer — familjeinkomst, forildrarnas
utbildningsniva och hirkomst — har saledes starkare samband med graden av tillit till
olika nyhetsformedlare 4n vilken skola barnen gar pa.
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Sammantaget kan man siledes konstatera att det finns tydliga och konsekventa
skillnader mellan barn i skolor som 4r hogpresterande respektive ligre presterande nir
barnen ir i dldern 9-12 dr. Givet att en hog utbildningsniva hos forildrarna 4r den,
enligt Skolverket, viktigaste bakgrundsfaktorn for goda skolresultat hos eleverna och
att hog utbildningsnivd dven samvarierar med hog nyhetsanvindning ir resultaten hir
inte sirskilt 6verraskande. Skolan forefaller inte ha ndgon kompensatorisk inverkan

pa nyhetsanvindningen, eller pa fértroendet f6r olika nyhetsformedlare, i denna
aldersgrupp. I tonren diremot ser resultaten till forstone ut som att skolan bidrar till
att skillnaderna i nyhetsanvindning jimnas ut, eller att anvindningen till och med blir
hégre bland barn i skolor med négot svagare resultat. En nirmare analys antyder dock att
ugjgmningen mojligen beror pa att elever med svagare socioekonomiska forutsittningar
drar ner pd sin nyhetsanvindning om de gar i hogpresterande skolor, inte att de okar
sin nyhetsanvindning och tar del av nyheter i samma grad som barn med hogutbildade
forildrar och héga familjeinkomster. Dessa resultat ska dock betraktas som teorier vilka
maste provas ytterligare.

Sammanfattning

Nyhetsanvindningen bland barn och unga 6kar med aldern och nir de nirmar sig
myndighetsaldern ir det 83 % av savil flickorna som pojkarna som svarar att de brukar ta
del av nyheter. Detta sker foretrddesvis via tv i yngre ar och senare via mobilen. De som
brukar ta del av nyheter anger i hog grad att nyheterna genererar positiva upplevelser,
sisom att det dr intressant och ldrorikt. Av 19 namngivna nyhetsleverantérer, plattformar
och kanaler ir det public service-kanalerna SVT'1 och SVT?2 fljt av TV4 som stérst
andelar har stort fértroende for, medan sociala medier, sajten Nyheter24 och forumet
Flashback dtnjuter betydligt ligre fortroende. Kinnedomen om, och fortroendet for,

de olika nyhetsleverantorerna 6kar med dldern, liksom nyhetsanvindningen. Pi en
overgripande niva skulle man dirfor kunna hivda att de flesta barn i Sverige med tiden
vixer upp till regelbundna nyhetsanvindare, med en 6vervigande positiv instillning till
nyheter och med ett gott fértroende for etablerade nyhetsorganisationer, sirskilt public
service. Samtidigt visar undersdkningen att det finns skillnader mellan flickor och pojkar,
och mellan barn och ungdomar med olika socioekonomiska forutsittningar, vilka det kan
finnas anledning att begrunda.

Vad giller konsskillnader dr det nagot storre andelar av flickorna i dldrarna 9-12 och
13—16 som anger att de brukar ta del av nyheter. Denna skillnad finns inte i den ildsta
gruppen, 17-18 ar, men hir tar flickorna diremot del av flera, olika nyhetsmedier 4n
pojkarna. I dldersintervallen 9-12 och 13-16 finns konsekventa skillnader mellan pojkar
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och flickor pa sa sitt att flickorna i hogre grad uppger olika emotionella reaktioner pa
nyheter de tar del av medan pojkarna i hogre grad svarar att nyheter ir roligt. Aven i
det ildsta intervallet uppger flickorna i hégre grad emotionella reaktioner men dven
att nyheter ér lirorikt och intressant. Fler pojkar 4n flickor anser att nyheter ér trakigt
och nistan var femte pojke som svarat menar att de inte bryr sig om nyheterna (som
de trots allt tar del av). Det idr ungefir lika stor andel som bland 17-18-aringar med
tva utlandsfodda forildrar (21 %). Det ér alltsa frimst bland 17-18-4riga pojkar samt
ungdomar med tvé utlandsfodda forildrar som man finner ett uttalat ointresse for
nyheter.

Det finns ocksa skillnader mellan flickor och pojkar vad giller i vilken grad de litar pa
nyheter som kommer via olika nyhetsférmedlare. Inte i det yngsta intervallet, 9-12 ar,
men i tondren framtrader vissa skillnader pd si sitt att det ér storre andelar av pojkarna
som svarar “vet inte” pa ett flertal nyhetsformedlare samtidigt som storre andelar av
flickorna, 4n pojkarna, siger sig ha stort fortroende for flera etablerade nyhetsmedier.
Det ir alltsd storre andelar av flickorna som forefaller ha tillricklig kinnedom om de
efterfrigade nyhetsformedlarna f6r att uttrycka en asike (istéllet for “vet inte”) och
storre andelar som uttrycker stort fortroende for flera av de etablerade nyhetsmedierna.
Resultaten pekar dirmed pa successivt vixande konsskillnader genom att flickorna efter
hand tar del av fler, olika nyhetsmedier, forefaller vara mer engagerade och intresserade av
nyheter samt i hogre grad har stort fortroende for flera etablerade nyhetsorganisationer,
inklusive public service.

Kon spelar saledes roll for nyhetsanvindningen bland svenska barn och ungdomar.

De demografiska faktorer som undersokts hir — forildrarnas utbildningsniva och
hirkomst samt familjens inkomst — har visat sig frimst inverka pd huruvida barnen
alls tar del av nyheter, och om de tar del av nyheter regelbundet, samt pa barnens tillit
till olika nyhetsformedlare. Storst betydelse f6r om barnen alls tar del av nyheter har
de demografiska faktorerna i dldersintervallen 9—12 samt 13-16 ar. Med forildrar som
ar hogutbildade, hoginkomsttagare och/eller fédda i Sverige 4r nyhetsanvindningen
bland barnen hogre. Andelarna av barnen som brukar ta del av nyheter dagligen

eller nigon gang i veckan pa radio eller tv, i papperstidning, datorn/surfplatta eller i
mobilen, 4r ocksd ofta hégre i nimnda grupper men inte alltid. Papperstidningsldsandet
ir konsekvent hogst bland barn med hogutbildade forildrar medan exempelvis
nyhetsanvindningen via dator/surfplatta 4r betydligt mer varierande.

De demografiska faktorerna spelar dven roll for hur barnen upplever nyheter de tar del
av, t.ex. svarar barn till hogutbildade konsekvent i hdgre grad att nyheter ir intressant,
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medan barn i liginkomstfamiljer i hgre grad svarar att de inte bryr sig. Men det finns
ocksa mer osystematiska variationer liksom manga likheter mellan grupperna. Detta
ar kanske forvintat eftersom frdgan om hur de upplever nyheterna endast besvaras av
de som siger sig brukar ta del av nyheter — och de som brukar ta del av nyheter gor
det sannolikt for att de har nigon slags behéllning av det, t.ex. tycker det ir intressant,
spannande och lirorikt. Om de som svarat att de inte brukar ta del av nyheter fatt

en foljdfriga dir de ombeds motivera detta skulle kanske en mer varierad svarspalett
framtrida.

Gemensamt for barn och unga oavsett demografiska faktorer ir att public
servicekanalerna SVT1 och SVT2, liksom TV4, dtnjuter stdrst fortroende medan
Nyheter24, Flashback samt nyheter som férmedlas via Snapchat, Twitter, Instagram och
Facebook atnjuter betydligt mindre fortroende. Beaktas forildrarnas utbildningsniva
framtrader dock skillnader i graden av fértroende mellan barn till forildrar med olika
utbildningsniva. Fortroendet for Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Sveriges
Radio okar i takt med f6rildrarnas utbildningsnivd medan fortroendet for Aftonbladet
och Expressen tvirtom ir storst bland barn med lagutbildade forildrar. 17-18-aringar
med hogutbildade forildrar dr dessutom mer kritiska till nyheter som formedlas via
sociala medier eller forum som Flashback, jamfort med barn till lagutbildade f6rildrar.
Beaktas forildrarnas hirkomst framgér att barn med tva utlandsfodda forildrar i hogre
grad dn barn med tva svenskfodda forildrar svarar att de har litet fortroende for nistan
alla nyhetsformedlare fragan giller. Utlindsk bakgrund verkar pa sa sitt foranleda

ett betydligt lagre fortroende for nyhetsformedlare, och bland 17-18-4ringarna att
fortroendet for de sociala medierna Snapchat och Instagram ligger pa ungefir samma
niva som, eller hogre 4n, nigra av de stdrsta nyhetsorganisationerna i Sverige. Ett
liknande ménster framtrider om familjens inkomst beaktas. Etablerade nyhetsmedier,
som SV'T, TV4 och négra stora dagstidningar, dtnjuter hogre fortroende bland barn
och ungdomar i hoginkomstfamiljer 4n i laginkomstfamiljer och i 17-18-arsaldern
litar ungdomar i laginkomstfamiljer i ungefir samma grad pa de sociala medierna
Instagram, Facebook och Snapchat som pa Aftonbladet och Sveriges Radio. Eftersom
antalet respondenter i 17-18-arsaldern ir fa nir de fordelas pa de olika utbildnings-,
hirkomst- och inkomstgrupperna ska resultaten f6r dem tolkas forsiktigt. Resultaten
hir behover testas i en undersokning med ett storre urval i ldersgruppen om man

vill generalisera resultaten varfér man inte ska fista nigot storre avseende vid exakta
procentuella skillnader eller andra detaljer. Resultatens mer 6vergripande ménster

och rikeningar 4r mer tillférlitliga och de pekar pa att det finns timligen konsekventa
skillnader i fortroende for olika nyhetsférmedlare vilka korrelerar med forildrarnas
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utbildningsnivé, hirkomst och inkomst. Som papekats har barn och ungdomar i alla
undersokta grupper stdrst fortroende for public service-tv och TV4 men andelarna som
har stort fortroende for de etablerade nyhetsorganisationerna ir likval ligre bland barn
med forildrar som ir lagutbildade, laginkomsttagare eller fédda utrikes — och det finns
ingenting som tyder pa att skillnaderna minskar nir barnen blir dldre. Hir finns saledes
en potentiellt stor fortroendeklyfta for nyhetsorganisationerna att férsoka motverka.

En jimforande analys av nyhetsanvindningen och tilltron till nyhetsformedlare bland
elever pa skolor med hogre respektive ligre resultat (meritvirden, andelar av eleverna
som uppnar kunskapskraven) antyder dessutom att skolan for nirvarande inte tycks
kunna kompensera for de skillnader som finns mellan elever med olika socioekonomiska
forutsittningar.
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Intervjuer med unga om nybeter och nyhetsanvindning

I detta kapitel redovisas och tolkas ungdomarnas utsagor i fokusgruppintervjuerna.
Redovisningen har ett tematiskt uppligg med bérjan i frigan om hur ungdomarna
uppfattar och definierar nyheter, f6ljt av frigor om hur de prioriterar i sin
nyhetsanvindning, vilka motiv de har f6r nyhetsanvindningen, nyhetsanvindningens
sociala dimensioner och avslutningsvis resonemang omkring nyheters tillforlitlighet

och kallkritik. Det gors ingen systematisk jimf6relse mellan respondenterna baserat pa
dlder, kon eller skola men ibland gérs vissa reflektioner for att peka pa karaktiristiska
drag inom nagon specifik grupp. Dessutom anges en kod vid citaten vilken beskriver
informantens kon (P = pojke, F = flicka), alder (13 = cirka 13 4r, 17 = cirka 17 ar)w,
programinriktning om det ir en gymnasieelev (H = hogskoleférberedande, teoretiskt
program, Y = yrkesforberedande) samt om skolan eleven gir pa ir beligen i ndgon av
storstiderna (S = Stockholm eller Malmé) eller i dvriga landet (= L). En pojke i arskurs 7
utanfor storstdderna betecknas da P13L. En flicka pé ett hogskoleforberedande program
i en storstad betecknas F17HS. Om det ir lingre utsnitt ur intervjuerna dir t.ex. flera
pojkar diskuterar anvinds gemener (a, b, osv.) efter koderna for att tydliggora att det ar
flera personer som pratar. Till exempel flera pojkar pa ett yrkesforberedande program
utanfor storstiderna: P17YLa, P17YLDb osv. Bokstaven "I” betecknar intervjuaren.

Ord som ir understrukna i citaten betyder att de betonas av talaren. Andra inslag i
intervjuerna som inte 4r direkt tal men som indé kan vara betydelsebirande markeras
med hakparenteser. Hakparenteser anvinds 4ven for att markera om nagot mindre viktigt
uteslutits ur ett citat: [...]. Tre prickar (utan hakparentes) sirskiljer citat som ir tagna ur
olika intervjuer.

P4 ndgra stillen gors reflektioner kopplade till loggbdckerna eleverna har fort, om det dr
motiverat av intervjuerna, de resonemang som fors dir och de teman som aktualiseras.
Det gérs dven vissa kopplingar till tidigare forskning och teorier pi omradet nir det dr
motiverat. Lisaren ska allts inte forvinta sig ett stringent uppligg enligt en specifik mall
utan en tolkande analys med ungdomarnas faktiska utsagor i fokus.

148  Kénskategorierna baseras helt pa hur intervjuaren och den som transkriberat materialet uppfattar informanten, inte hur informanten
definierar sin egen konstillhérighet.

149 Vi vet inte den exakta dldern pd informanterna, bara vilken drskurs de gir i. Informanternas exakta alder ér inte heller relevant
i sammanhanget.
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Vad ar en nyhet, enligt ungdomarna?

Alla intervjuer borjade med fragan om vad som ir en nyhet, enligt deras uppfattning.
Nir vi kontaktade skolorna och beskrev undersékningens syfte betonades att vi inte ville
stipulera ndgon definition av “nyheter” utan f6rsoka fanga hur de unga sjilva uppfattar
begreppet. Aven i intervjusituationerna forsokte vi fa dem att beskriva vad de forst kom
att tinka p4, eller vad som ”dék upp i huvudet” nir de ombads f6ra en nyhetsdagbok.
Det finns alltsd inget ritt eller fel svar pé frigan och det 4r sannolikt att svaren delvis
varierar i tid och rum, och mellan olika individer.

Samtidigt har forskning visat att de hindelser som blir till nyheter i medierna har

vissa karaktiristiska drag, vilket ger hindelserna sa kallat nyhetsvirde. Galtung och
Ruges inflytelserika studie fran 1965 péavisade 12 kriterier som dé kdnnetecknade
nyhetshindelser och de menade att ju fler av dessa kriterier en hindelse uppfyllde,

desto storre var sannolikheten att hindelsen blev en nyhet. Omvint minskade
sannolikheten att en hindelse ska uppmirksammas av nyhetsmedierna om den saknar
dessa kinnetecken. Kriterierna var bland annat att hindelsen berér mdnga minniskor,
att den ir ovdntad men samtidigt 6verensstimmande med journalisternas forvintningar
pa nyhetshindelser, att den ska kunna beskrivas relativt enkelt, beréra elitnationer eller
elitpersoner och vara meningsfull, eller relevant, pa si sitt att hindelsen 4r geografiskt
och/eller kulturellt nira publiken. Hindelsen bér dessutom kunna personifieras
(beskrivas genom ett “fall”, t.ex. en drabbad individ) och vara negativ.® Studien har varit
mycket inflytelserik och har inspirerat till tskilliga uppféljningar och diskussioner under
senare ar. Harcup & O’Neill har gjort tva uppf6ljningar, den f6rsta 2001 och den andra
2017, dar de reviderat nyhetsvirdena utifrin empiriska studier av brittiska dagstidningar.
I den forsta studien fann de bland annat att kiindisar och n6jesnyheter behovde liggas
till listan och i den senare studien 4r ”shareability” — hur vil nyheten passar for att dela i
sociala medier, vilket girna betyder att det 4r ndgot som kan fi mottagaren att antingen
bli arg eller skratta — ett nytt kriterium tillsammans med ett starkt bildmaterial. Det
visuella har blivit viktigare.» Aven Phillips (2012) menar att "shareability” och det sociala
virde det bibringar nyheterna har blivit allt viktigare, jimte traditionella nyhetsvirden
som snabbhet och kvalitet, och att det ur publikens perspektiv har stérre betydelse dn
mdjligheter till interaktion med journalister eller nyhetsorganisationer.

150  Galtung, ] & Holmboe Ruge, M (1965) The structure of foreign news. The presentation of the Congo, Cuba and Cyprus crises in
four Norwegian newspapers. Journal of Peace Research 2(1): 64-90. Se dven Galtungs uppdatering:
https://www.galtung-institut.de/en/2015/galtung-and-ruge-news-values-an-update-by-prof-galtung-october-2014/

151  Harcup, T & O’Neill, D (2001) What is news? Galtung and Ruge revisited. Journalism Studies 2(2): 261-280. Harcup, T & O’Neill, D
(2017) What is news? Journalism Studies 18(12): 1470—1488. Se dven Phillips, A (2012) Sociability, speed and quality in the changing
news environment. Journalism Practice 6(5-6): 669—679.

152 Phillips 2012.
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Detta ir exempel pd studier av nyhetsmediers faktiska innehall, alltsa resultatet av den
virdering visterlindska journalister och redaktioner gor nir de viljer vilka hindelser som
ska beredas plats och hur de ska gestaltas. Resultaten siger didremot inte att det b7 vara
pa detta sitt, eller att kriterierna giller i alla sammanhang. Vira intervjuer visar dock att
ungdomarnas uppfattningar om vad som karaketiriserar nyheter stimmer ganska vil med
de nimnda nyhetsvirdena. Inte alla kriterier men négra av dem nimns dterkommande,
samtidigt som det dyker upp ett par nya som antyder att grinserna mellan nyheter,
personliga intressen och kommersiella budskap kan vara nigot otydliga.

Aktualitet, omfattning och negativitet

Nyheter férknippas ganska sjilvklart med nagot som nyligen hint. Aktualitet kan sigas
vara sjilva kirnan i klassisk nyhetsvirdering si det 4r inte mérkligt att ndgra ungdomar
niamner det som ett karaketiristiske drag for nyheter.

P13L: Nat som har hint nyligen.
I: OK. Vad som helst som har hint nyligen eller...

P13L: Ja, i princip.

P17HS: Mm, jag héller med, aktuell. Den information som ir aktuell skulle jag ocksd sammanfatta det
som.

Hindelsens inverkan pd minniskor nimns dock av dnnu fler informanter. En nyhet ska
vara viktig pa sa sitt att det omfattar eller berér minga minniskor.

F13Sa: Men assé jag kollar mest och 4r mest intresserad av sént som rér mig och manga andra. Liksom
bade som jag kinner men liksom som rér manga minniskor. Bide sint som hinder lokalt men ocksa
mycket som hinder i virlden. S4 ja, jag... Men kanske lite politik 44, ja, men sant som ror alla.

P13Sb: Det ir vil kanske sihir nit som sihir pdverkar minga, som... ir viktigt... for virlden... kanske.

P13Sc: Jag tycker likadant som dom andra redan sagt. Sint som rér minniskor och sint som kan géra
konsekvenser for alla minniskor.

P17YL: Det ir vil om det rér en storre mingd folk alltsé. Om det ir en stor nyhet liksom, dé vill man
vil veta lite mer om det.

I: Mm. Ar det politiska hiindelser? Eller ir det andra typer av...?
P17YL: nej, det kan nog vara vad som helst egentligen.
I: Mm, bara det ir saker som berér minga liksom, som har betydelse.

P17YL: Ja, exakt.
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Att nyheter ofta dr negativa hindelser — krig, konflikter, katastrofer, olyckor, dodsfall —
nimns ocksa aterkommande. Négra antyder att just denna aspekt gor nyheter trakiga
medan andra menar att det 4r det som gér nyheterna relevanta och intressanta.

P17YLa: Ofta tycker jag att det ir nagot negativt som man tar upp.

P17YLb: Ja det ir inte ofta positivt.

F13Sa: Det ir inte s mycket positivt.

F13Sb: Det mesta ir ju negativt. Ja men, ”sihir manga flyr, sahir manga dér, det hir har hint”...
P13Sa: Fast det kanske ir s omvirlden ser ut. Idag.

F13Sb: Ja! Det ir ju lite det...

P13Sa: S4 det ir ju ganska sjilvklart ate det blir s.

F13Sb: Ja det ir ju det som #r det hemska i liksom, allting.

F13Sa: Det ir ju det man tycker ir intressant. Assa det ir ju siklart att man... assi, man... tycker att det
ir intressant med bra saker ocksé, men oftast ir det. For mig ir det ju si att saker som ir djupa, som ir
djupa typ, dd ir det ju bara sahir intressant typ pé ndt sitt.

I: Ar det s3 att man tar it sig negativa nyheter mer in positiva?
P13Sb: Ja.
I: Varfor da?

P13Sb: Assa jag vet inte, sihir, det kiinns liksom relevant pa nat sitt.
Narhet — geografiskt och personligt (det beror mig)

En nyhet enligt de unga ir siledes en hindelse som ir aktuell och som har konsekvenser
for manga manniskor, i synnerhet negativa konsekvenser. Men det kan ocksé vara
hindelser som 4r geografiskt nira en sjilv, eller geografiskt lingt borta men med
konsekvenser f6r det egna landet.
P17YL: Det har héllits en militirévning bland annat hir, Aurora 17. S4, d4 ir det alltid plan som aker
over sd... Ja, man kan inte missa det. S3 eh... och nir det blir mer uppmirksamhet och... att man siger

att man ska satsa mer pengar eller vad det kan va da kan man tinka... Jag kan lisa lite, vad ir det som
hinder. For jag bor ju pa 6n. Si mer som... Det som rér mig... Och min omgivning.

P13Sa: "Kan det paverka Sverige langsiktigt?” Det behéver ju inte direkt, det behéver ju inte vara sa
att... det sker i Sverige, det kan ju ske i... Panama, men det... kan péverka Sverige. Vi siger att... vi
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siger att... Bananexporten... minskar kraftigt i Costa Rica D4 kommer vi kanske inte ha lika mycket
tillgang till bananer, d4 kanske dom tar upp det.

P13Sb: Ja.
I: Mmm.

P13Sb: Ja, det kanske ir det som rér, och sirskilt, det ir vildigt mycket nyheter fran sihir USA och vad

Trump gor... och sihir stormar och sa. For att USA ir ett sant... stort land som... (blir avbruten)

P13Sc: Ja assa USA paverkar oss sd himla mycket...

Nyheter kan ocksé definieras av att det berér en sjilv pd ett mer personligt plan. Fragan
om vad som karaktiriserar nyheter och vad for sorts nyheter som intresserar individen
sjalv tenderar ibland att flyta ihop.

F13S: Det ir vil olika intressen fran person till person. [I: Mm.] Nén ir sahir... sminkgrejer, nagra

kanske ir jitteinriktade pa politik och sen sé finns det olika sporter... och det finns jitteméinga grejer

som folk gillar... att liksom halla koll pa.

I: Vad ir nyheter egentligen da?

P17YL: Det som intresserar mig mest.

I: Och vilket ir det [skratt]?

P17YL: Ja men... Samhillet, vad som hinder och... ja.

P17HS: Ja jag skulle vil séiga att det typ finns kategorier inom nyheter... typ lite mer personliga, lite
mer omfattande. Eh... saker som berér lite mer generella saker... liksom... hindelser runt om i viirlden
eller nyheter pa Facebook om till exempel min vins relationsstatus, om han nu skulle uppdatera den. S§,
det dr ocksa en nyhet liksom men det ir kanske lite mer personligt.

Inte nagon av ungdomarna vi intervjuat har haft uppfattningen att det finns teman som
inte kan vara nyheter — de kan handla om i princip vad som helst — men det ir olika

inom olika genrer, eller kategorier som pojken ovan kallar det, och alla nyheter har inte
samma relevans eller vikt for alla. Detta kan méjligen tolkas som en nigot individualistisk
nyhetsuppfattning bland ungdomarna. A ena sidan finns en tydlig uppfattning att nyheter
ska ha samhillsrelevans, beréra manga, 4 andra sidan finns insikten att vildigt mycket annat
ocksé kan passera som nyheter om det finns nigon som ir intresserad av dem. Med tanke
pa hur medieutbudet expanderat och diversifierats, samtidigt som medieanvindningen
individualiserats r det logiskt att ungdomarnas nyhetsuppfattning forindras i samma
rikening.» Utbudet ar enormt liksom valmajligheterna och i ett dylikt medielandskap 4r
det upp till var och en att avgdra vad som ir relevanta och intressanta nyheter.

153 Chadwick 2017, se rapportens inledning.
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Journalistik, men dven annat ursprung

Nyheter har siledes stor imnesmissig bredd, enligt ungdomarna, och vad som ir en
nyhet kan variera frin person till person. Aven nir det giller nyheternas upphov eller
avsindare finns en viss bredd. Det ar tvekldst s att de etablerade nyhetsorganisationerna
dr de som i forsta hand férknippas med nyheter. Nigra ungdomar menar att nyheter
ska ha ett journalistiskt ursprung och innehilla sidan information som man inte skulle
kunna finna pa egen hand.

P17HS: Ja men... det ir vil ungefir som NN [klasskamrat] sa. Information som berdr manga men som

man inte kan f koll p4 bara genom att underséka sjilv, utan man maste ha nigon journalist som tar
reda pa och fordjupar sig i det och sen berittar det kortfattat till en.

Men det utesluter inte att nyheter ocksa kan komma frin annat hall, enligt nigra
ungdomar. Offentliga personer, sisom kindisar av olika slag, kan leverera nyheter.
Privatpersoner, saisom kompisar, kan leverera personliga nyheter som visserligen kan
vara intressanta men som de flesta vi pratat med inte riknar till samma sfir som andra
nyheter.
F17HS: Alltsi ocksé typ jag tinker sociala medier... Sa kanske det inte ir allt som kommer upp utan
mer typ om man, man kan ju félja tidningar pa sociala medier eh... men iven kindisar, fotbollsspelare,

artister och s och dé kanske det ir en nyhet men om det ir ndgon kompis som ligger upp en bild eller
s sa kanske det inte ir en nyhet riktigt.

I: Mm, kompisens privata bilder blir inte en nyhet men om... Rihanna eller nigon ligger upp en privat

bild sa kanske det kan bli det, eventuellt?
FI7HS: Ja.

Beaktas vilka nyheter som ungdomarna loggat i nyhetsdagboken aterkommer denna
glidning mellan etablerade nyhetsorganisationer, offentliga och privata personers
uppdateringar i sociala medier och det ir ofta oklart varifrin informationen kommer
(mer 4n ”Facebook” eller “Instagram”). Bland de namngivna killorna finns i synnerhet
etablerade nyhetsorganisationer, sasom Aftonbladet, Expressen och TV4. Men férutom
dessa forekommer dven tidningarna Frida och Hint (online), Breaking news med Filip
och Fredrik samt Kylie Jenner. I en loggbok sammanfattas veckorutinen av en elev med
att hon brukar titta igenom Facebook nigra ginger om dagen, men da ir det "sillan
nigra nyheter som rér nigot annat an mig och mina vinner”. Hir inkluderas alltsi privat
information i nyhetsbegreppet men med forbehall: det ma vara nyheter men det riknas
inte riktigt.
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Underhallning, sport och reklam

Stora delar av nyhetsutbudet idag handlar om sport och underhéllning och bada
forekommer i nyhetsdagbdckerna. I intervjuerna framgér att nyheter och sirskilt vissa
sajter kan ha underhillningsvirde pa olika sitt. Det kan dels vara nojesnyheter (skvaller
om kindisar, nya filmer etc.) och roliga hindelser som beskrivs i nyhetsmedierna.

P13Sa: Saker liksom underhdller en. [Flera borjar prata samtidigt]
P13Sb: Ja s& man inte bara sitter och har trikigt
P13Sc: Ja, sen, sen
F13S: si man blir lite intresserad, som ir skrattretande kanske.
Det kan dven vara nyheter och kommentarsfilt pa sajter som Reddit och Nyheter24, eller

sd kallade alternativa nyhetssajter, vilka besoks i underhallningssyfte snarare 4n for att fa
information.

P17HSa: Det ir kul att gd in pa sana.
I: Jaha, kul?

P17HSb: Man brukar inte anvinda dom som si hir informativa killor utan det ir lite mer f6r si hir...
att man vill titta liksom.

[Allmint skratt]

P17HSc: Det ir som att ldsa Nyheter24:as kommentarsfilt. Det ir skitkul alltsa, men det ir inte sa ofta
det ir nyttiga nyheter liksom.

[Allmint skratt]
P17HSa: Nej, det ir inte som att man anvinder dom som nyheter, det ir bara néje.
I: S4 det funkar inte liksom for att ni tinker pa det som ett alternativt perspektiv? Eller?

P17HSa: Neej, det kan ju ge perspektiv ur personen som skrivit det men det ir inte som att det paverkar,
eller det kan ju paverka men det ir liksom... Om du sjilv delar de dsikterna da... di kan man ju...
anvinda det som en liksom go to-nyhet, men fér de flesta hir kanske... Ar det ju mer, mest fér noje.

Kommentarsfilt verkar éver lag mest fungera som underhillning (eller krigszon) enligt
ungdomarna, vilket rapporten dterkommer till senare.

Sport tar stor plats i vissa ungdomars liv och nyhetskonsumtion och “sport” ir ett
dterkommande svar pa frigan om vilka nyheter som de finner intressantast.
P13L: Jamen typ sport, typ. Eller nya spel typ.

F13L: Jag tycker typ si hir sport for jag ir ganska intresserad av det. Sa sport och ifall det hiinder saker i
virlden och si... det kan vara ritt intressant tycker jag.
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Nagra loggbocker bestar nistan uteslutande av sportnyheter men da ir det

framforalle loggbdcker av elever som gir pa det nationella idrottsgymnasiet
(Samhillsvetenskapsprogrammet med Nationellt godkind idrottsutbildning, NIU).
Det ir alltsd elever som elitsatsar pa sin idrott vilket kan forvintas sitta spar i deras
medieanvindning. Férutom sport kan man inte siiga att nigon genre eller imne ér
sarskilt framtridande i loggbockerna utan det varierar. Sport, lokalnyheter, vider,
internationella nyhetshindelser, kindisskvaller och si vidare varvas. I nigra loggbdcker
infogas dock dven reklam bland nyheterna, till exempel:

Onsdag; kollade reklam pa Facebook och Instagram under morgonen och fotbollskanalen under dagen i
skolan.

Fredag: kollade Instagram vid frukosten dir jag sig att Nike hade slippt ett par nya skor.
Kvill, liste nyheter kring fotbollsskor och Adidas nya kollektion.

Maindag;: kollar igenom alla sociala medier under dagen sasom Facebook, Instagram och Snapchat.
Det kom upp pop up reklamer pa Snapchat. Pé Instagram sig jag reklam som jag blivit sponsrad av.
P4 Facebook kommer det upp nyheter som folk delat. [...] Nir jag vaknar kollar jag som alltid sociala
medier. Just denna morgon upplevde jag mycket reklam pa Twitter som handlade om mycket politik.

I exemplen ovan blandas reklam, nyheter och vad man kan misstinka ér native
advertising (s.k. dold marknadsféring) och det 4r oméjligt att avgora i vilken utstrickning
ungdomarna sjilva uppfattar och bryr sig om skillnaderna. Samtliga exempel ovan 4r ur
loggbocker frin elever pé idrottsgymnasiet och en mojlig forklaring 4r att ny utrustning
inom den sport man elitsatsar pa ir sa viktig att ett sponsrat meddelande frin Nike eller
Adidas dr att betrakta som en nyhet, jimbordig med nyheter om andra dmnen, fran
nyhetsorganisationer. Det 4r svarare att tolka vad som avses med “reklam pa Twitter

som handlade mycket om politik”. Det finns dven nagra exempel ur loggbdcker som dr
skrivna av elever pd andra program och andra drskurser dir kommersiella budskap och
nyheter blandas, sa det giller inte bara de pa idrottsgymnasiet. Denna sammanblandning
var ddremot inte framtridande i intervjuerna, med ett par undantag dir "rea” nimndes
bland de intressantaste nyheterna. Denna skillnad kan bero p4 att inte alla elever som
skrivit loggbdcker deltagit i intervjuerna och i nigra klasser dr det sannolikt endast

de mest nyhetsintresserade som vi pratat med. Man kan ocksd betinka att sjilva
intervjusituationen fitt ungdomarna att tinka till pa ett annat sitt in vad man normalt
gor i sin vardag nir nyhetsdagboken skrevs.

P4 en 6vergripande niva skulle man dirmed kunna siga att ungdomarna har en timligen
traditionell nyhetsuppfattning. Nyheter kan handla om manga olika saker men allt dr
inte lika viktigt, de kan virderas och nir de virderas dr det forst och frimst traditionella
nyhetskriterier som anvinds. Aktualitet, nirhet, omfattning eller relevans nimns som
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avgorande faktorer.” Att en nyhet 4r utformad pa ett sitt som limpar sig for delning i
sociala medier — “shareability” > — 4r d4remot inget ungdomarna spontant nimner. I den
mén nyheter har ett socialt virde for ungdomarna vi intervjuat forefaller det inte vara
nagot de direkt tinker pa nir de ska beskriva vad nyheter ir f6r dem, eller vad som ir
viktigt med nyheter.

Samtidigt som ungdomarna har en timligen traditionell syn pa nyheters karaketiristiska
drag finns en uppfattning om att vad som ir en nyhet och hur viktig den ir varierar
mellan individer, det ir sd att sdga subjektet — inte objektiva kriterier — som avgér. De
nyhetskillor ungdomarna nimner i intervjuer och loggbdcker ir frimst traditionella
nyhetsorganisationer, den professionella journalistiken, men samtidigt finns det
utrymmer for andra avsindare. I loggbdckerna ér ett problem ibland att endast
plattformen, eller distributoren, sdsom Facebook, YouTube eller Snapchat nimns

vilket gor det omajligt att veta vem eller vad som ir nyhetens egentliga upphov. Och
nir nyheternas avsindare och upphov nimns férekommer, frutom namn pa kinda
nyhetsmedier av olika slag, 4ven offentliga personer, okinda personer, bloggare och
foretag. Man ska inte 6verdriva betydelsen av denna glidning men den finns andock dir
och pekar pd att nyhetsbegreppet blivit diffusare. Forr, nir nyheter tydligt férknippades
med vissa papperstidningar och program pa tv och radio var det givetvis enklare att
avgrinsa vad som dr en nyhet och vilka som kan leverera dem. Nu (ar 2018-2019)
anvinder makthavare som USA:s president Twitter for att kommunicera direkt med
allminheten, utan journalistiska mellanhinder, och det kan 4ven andra géra. Att
ungdomarna i viss man betraktar offentliga personers inligg pé sociala medier som
nyheter dr dirfor inte forvinande. Man ska kanske inte heller f6rvanas dver att foretag
som kommunicerar via sociala medier i marknadsféringssyfte kan uppfattas som
nyhetsleverantdrer. Ofta utformas ju de sponsrade inldggen sa att de ska efterlikna
redaktionellt innehall i nyhetsmedier och ibland lyckas de uppenbarligen vildigt bra med
det.

Detta medfor dock, bland annat, vissa svéirigheter for undersokningar som studerar
ungas nyhetsanvindning. Som papekades i den kvantitativa analysen 4r det omgjligt
att veta vad enkitens respondenter avser med “nyheter” nir vi frigar om de brukar

154  Resultaten hir avviker delvis frin en studie utférd i USA av hur universitetsstudenter uppfattar och definierar ordet nyhet. For dessa
studenter var inte aktualitet och nirhet lika viktiga kriterier som att hiindelsen ska vara ovintad, eller avvikande, och ha omfattande
inverkan pa minniskor och samhille. Armstrong, C L, McAdams, M J & Cain, J (2015) What is news? Audiences may have their own
ideas. Atlantic Journal of Communication 23: 81-98.

155  Se tex. Hermida et al 2012 samt kapitlet om tidigare forskning.

156 Se t.ex. Dalquist, U & Wadbring, 1 (red)(2017) Marknadsmiissig kurragimmalek? Barn, unga och dold reklam. Géteborg: Nordicom
och Statens medierad.
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ta del av nyheter och hur de upplever dem. I exempelvis analysen av forildrarnas
fodelseland och nyhetsanvindningen i dldern 17-18 ar papekades att det finns en viss
diskrepans mellan den stora andel som siger sig ta del av nyheter och hur stora andelar
som har (eller saknar) en uppfattning om flera stora etablerade nyhetsorganisationers
tillforlitlighet. Om man inte har en uppfattning om man kan lita pa SVT, TV4,
Aftonbladet osv. — vilka nyheter 4r det dd man tar del av? En tinkbar férklaring till att
s manga respondenter saknar uppfattning om flera stora nyhetsorganisationer, trots att
de sdger sig ta del av nyheter, skulle kunna ligga i de flytande grinser som ungdomarna
i intervjuerna beskriver. Det kan vara en enkel sak att svara ja pa frigan om man brukar
ta del av nyheter (i storsta allmidnhet) men det kan bli betydligt svarare att bedéma vilka
nyheter som egentligen kommer fran vilken avsindare och dirmed vad eller vem som ska
bedomas. Aven om de flesta ungdomar i intervjuerna anger traditionella nyhetskriterier
ndr de resonerar om vad nyheter dr, har siledes grinserna blivit diffusare, med
konsekvenser f6r dels bedomningen av nyheters och nyhetstérmedlares tillforlitlighet,
dels vara majligheter till gemensamma forstielseramar pa omradet.

Varfor ta del av vissa nyheter men inte andra? Prioriteringar

Vi vet fran flera undersokningar att i synnerhet smarta mobiler, men dven tv, 4r den
teknik som ungdomar idag frimst anvinder for att ta del av nyheter. Nyhetsflodena i
mobilen kan dock vara rikliga och fragan 4r da hur ungdomarna sallar och prioriterar i
sina fléden. En fraga som vi dirfor stillde i intervjuerna var vad som fick dem att klicka
pa linken i en notis/ett meddelande eller pd annat sitt ldsa, se eller lyssna pa en nyhet.
Vad fir sa att siga ungdomarna att gé lingre 4n till rubriken?

Amnet

Manga svar ir upprepningar av de nyhetsvirden som ovan nimnts, det vill siga de
kriterier som okar sannolikheten att en hindelse ska beredas nyhetsplats och som
ungdomarna i vira intervjuer anvinder for att definiera vad en nyhet dr. Att nyheten
handlar om nagot som man personligen ir intresserad av, att hindelsen ber6r manga
minniskor eller dr geografiskt nira, att den 4r negativ, spinnande eller underhallande hor
till det som nimns. Betoningen ligger saledes pa nyhetens innehéll, vad den handlar om.
I: Nir det dyker upp nigon nyhet i eh... pa Facebook siger vi, eller nagonting sant, vad skulle ni siga ir

det som fér er att lisa nyheten, eller dtminstone klicka pa linken och kolla, eller dtminstone skamma lite
grann? Vad ir det som avgor?

P17YL: Om man tycker det ir intressant.
I: Och vad ir intressant da, skulle du siga?

P17YL: [tystnad] Det jag tycker ir intressant.
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F17HS: Jag tror ocksi man kollar mycket mer pd om det 4r namn man kinner igen eller kanske
geografiska platser ocksa, kanske sin hemstad — bara typ si hir ”vad star det?” Eller ocksd ndgot namn
som man bara, aha okej det verkar intressant, och s& gir man in och liser men sen om det ér nigot man
inte alls kiinner igen och ndgonting som man inte.... alls bryr sig om si... D4 tar man bara bort det.

P13Sa: Assa for mig dr det nog typ sdhidr om det ér viktiga nyheter i Sverige som kan vara lite farliga
eller sihir, da brukar jag kolla upp dom. Och om det 4r nigot av mina intressen som sahir, vildigt
mycket om... Djurgirden virvar nigon ny spelare dé kollar jag ju typ direkt si. S4 att det, sd det 4r ju
lite intressen och sen lite vad man prioriterar som ir viktigt och inte viktigt och si, som vad man gir

vidare och kollar. I alla fall f6r mig.

P13Sb: Ja alltsd sant som intresserar en som typ man tycker om att kolla pa eller som rér alla minniskor.
Till exempel om det varit skottlossning eller terrorddd négonstans. DA rér ju det alla minniskor, dd
brukar jag ga in och kolla p det f6r att se vad som hint och var det ir ndgonstans och sa.

Hindelser med allvarliga konsekvenser for manga manniskor nimns av flera som den typ
av hindelser man viljer att ta del av, men ibland blir det f6r mycket och da prioriteras
mer positiva nyheter.

P13Sa: For ibland tycker jag dom ska ligga in mer bra nyheter.
I: Mm...
P13Sb: Det ir ju oftast déliga.

P13Sc: Ja det ir oftast sihir deprimerande och jittetrakiga nyheter som liggs upp hela tiden, inte nigra
roliga nyheter.

P13Sb: Men da tinker jag mest sihir pd TV4 och dom sahir, annars ir det ju typ pd Instagram ér det ju
oftast glada nyheter.

P13Sc: Det beror pa var man kollar, om man till exempel kollar pa ett stille som sahir tar dom sahir
storsta, deprimerande och trikiga nyheterna, d4 brukar man inte g in och kolla sa ofta. [En annan pojke
forsoker avbryta.] Men om det ir ett stille som forsker ligga upp nagot sint hir lite mer roliga nyheter
s& brukar man g in och kolla.

Rubriker och bilder

Rubriker har, ganska sjilvklart, stor betydelse och nagra papekar att dess utformning
spelar roll. Men det var svirt att f& dem att precisera vad som ir en bra rubrik. Signalord
som “extra” eller "live” kan fungera ibland men det stora flertalet gav uttryck for en
trotthet inf6r braskande rubriker eftersom man av erfarenhet vet att de sillan har
tickning i brodtexten. Sa kallade klick-beten 4r de flesta bekanta med och ibland gar man
dnda in, ibland undviker man dem. Istillet verkar det vara sjilva innehallet som rubriken
vittnar om som avgor.
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I: Ja... nir det dyker upp sina hir nyheter i flédet, vad ér det egentligen som avgor ifall ni gar in och
tittar pd den hir nyheten? Alltsa pa push-notisen, eller linken eller vad det nu ir fér ndgonting som har
dykt upp dir i mobilen?

F17HSa: Det ir vil om rubriken intresserar.
I: Och nir intresserar den da?

F17HSa: Om den... alltsi om skribenten har... alltsd skrivit en bra rubrik. Alltsa det kan ju ha vart en
intressant hiindelse men om de formulerat rubriken bra, da ir det ju bra. Men om det ocksa ir nira,
alltsé geografiskt, d4 blir man mer intresserad. Och om det ir ndgot man ir intresserad av sjily, alltsa
intressevis eller vad som... d4 gar man in och kollar.

P17HSa: Det ir ju nyckelord som anviinds liksom. Till exempel for oss kanske Malmé ir ett nyckelord.
Da kommer vi bli mer intresserade. Men sen kanske om, om det ir sa hir ”terror” blir vi ocksd mer
intresserade. Det beror ju pa vad det ir for nyheter, om det ir mer allvarliga och fler ska liksom titta pd
det sa fir de ju anviinda nyckelord, alltsd typ klickbeten eller vad man ska kalla det. Och det betyder inte
alltid att det dr nagot negativt i artikeln, men det ska ju locka... lisare.

P17HSb: Ja, det finns extremt mycket clickbaits, skulle jag siga. Allts3 helt st666rt. .. [allmint skratt]
och mycket ir ju ren skit, irligt talat.

Négra nimner dven bildernas betydelse. Sirskilt mer uppseendevickande eller extrema
bilder kan locka till lisning.
P17HS: Eh, jag brukar ocksi... Jag brukar kolla pé bilderna ocksa. Inte bara rubrikerna, fér om det

finns... om bilderna visar nagot hemskt, ja da fortsitter jag att lisa for det drar mig att... lisa vidare.

F17HS: Det kiinns ju ocksa, att vi dras ju till terror, alltsa allmint sa, rda bilder det vill, alltsa
undermedvetet det... man vill ju se det. Alltsa, det blir sina nyheter man gillar. Aven om det ir hemskt
men alltsd, man gillar sina nyheter.

Forutom att locka in ldsaren kan bilder fungera forenklande och férklarande enligt
nagra. Det ir ldttare att ta till sig en text med bilder, 4n utan, och samtidigt fir man en
sammanfattande illustration av artikelinnehallet.

P17HSa: Alltsa. .. ibland blir det lite en bildlig férklaring, att man fir med en bild pa vad som hint.
Alltsé... Det ger ritt mycket till texten att det finns en bild till, tycker jag.

P17HSb: Det ir de hir bilderna som sammanfattar hela... typ texten, det ir bara liksom att kolla pa
bilden sé fir man veta vad som har hint.

Rubriker och bilder spelar alltsa roll men sammantaget r det nyhetens sjilva imne

eller innehall som i forsta hand 4r avgorande for om ungdomarna viljer att ta del av

den eller inte. Mgjligen skulle man kunna se det som att ungdomarna sjilva utvecklat
forhallningssitt till en digital miljé dir bilder och rubriker finns i 6verfléd och det stora
flertalet 4r utformade s att det ska fi en att stanna upp, klicka pé en link eller pd annat
sitt finga uppmirksamheten. Nir allt innehéll pockar pd uppmirksamhet sticker allt och
ingenting ut varfor det inte ger nigon vigledning. Anvindaren fir da utgé ifrin andra
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aspekter — som att "det intresserar just mig” — for att gora sina val. Den ovan nimnda
individualiseringen av definitionen av nyheter skulle alltsd kunna ses som en nédvindig
strategi i ett medielandskap priglat av uppmirksamhetsekonomins principer.

Som nimndes i avsnittet om tidigare forskning finns det studier som antytt att
avsindaren, vem man fir nyheten av, kan ha blivit viktigare nir de kommer via digitala,
sociala medier. Vi frigade dérfér ungdomarna om detta men det gav inget storre gensvar.
Hypotesen att viktiga personer, s.k. opinionsledare, skulle ha fitt 6kad betydelse finns
det alltsa inte stod for i var undersdkning, atminstone inte nir det giller vilka nyheter
ungdomarna siger att de viljer att ta del av online. Diremot menar de att personer i ens
omgivning har stor betydelse p andra sitt, vilket rapporten aterkommer till senare.

Varfor ta del av nyheter? Motiv fér nyhetskonsumtion

Nir vi fragade ungdomarna om varfér man tar del av nyheter — vad ir det bra for, om
nagot? — handlade svaren till stor del om vikten av kunskap och information om sin
omgivning, bade f6r samhillets och for sin egen skull. Att man bér ta del av nyheter
verkar vara en ganska allmin uppfattning, dven om man inte alltid efterlever det. Men
nyheter kan dven fungera som tidsférdriv och 4r kopplat till social positionering och
identitetskonstruktion.

Kunskap om véarlden och samhillet vi lever i

Om man inte tar del av nyheter kommer man inte veta vad som hinder i omvirlden
och da finns risken att man missar allvarliga hindelser och skeenden, eller problem som
man annars skulle kunna undvika, eller hjilpas at med att 16sa, enligt ungdomarna.
Nagra elever ger ocksd uttryck for en kinsla av att informationen bidrar till en upplevd
kontroll av tillvaron. Informationen och kunskapen nyheterna bringar kan, tillsammans
med den bekriftelse som ligger i sjilva den vardagliga medierutinen, skinka en kinsla av
ontologisk trygghet — virlden ir, trots allt, begriplig och hanterlig.

P13S: Det kiinns viktigt att liksom, att va lite, vad heter det, liksom... att veta lite vad som hinder

i virlden, f6r om man, om man blir, sihir, om man... om det hiinder ndnting som nu, med USA:s

president, di kinns det som, da kiinns det som att det ir liksom ganska viktigt att veta. Det kommer

ocksd vara ett ganska stort samtalsimne ibland. Om man inte vet ninting om det si kanske man inte

har si ménga ésikter eller ndnting. Det kinns ibland som att terrorddd och sint det ir nog bra att fi veta
om det hinder, fér liksom om man inte vet di forstdr man inte riktigt allvaret i vad som hinder i virlden

liksom.

157  Jfr tex. Silverstone, R (1993) Television, ontological security and the transitional object. Media, Culture and Society 15: 573-598.
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F13L: Eh... man... det kiinns ganska bra att liksom veta vad som hinder i virlden och... att vara helt
ovetande skrimmer nog minniskor tror jag. Att inte veta saker som hiinder tror jag ir en skrimmande
kinsla och jag tror man far mer... lugn av att veta vad som hiinder.

I: Mm, man far lite kontroll?

F13L: Precis.

F17HL: Ja men det ir vil viktigt for att, det 4r s& svart att svara pd kinner jag nu nir jag ska férsska
prata, men det ir vil, man maste vil veta lite vad som hinder, annars lever man ju i sin egna lilla bubbla
hir i Sverige och har ingen aning om vad som hinder, utomlands och allting. Det kanske ir bra att man
pa nagot sitt har kommunikation med andra linder och si om vad som hinder. D4 kan andra linder
hjilpas 4t pa sa sitt och forsoka fixa problemen.

Viktigt for den personliga sdkerheten och det egna livet

Ett viktigt motiv f6r nyhetskonsumtionen ir siledes att den bidrar till viktiga kunskaper
pa ett allmint plan och négra ungdomar utgar ifran ett globalt perspektiv dir de ser att
hindelser i en del av virlden kan fa dterverkningar i andra, inte minst den egna tillvaron.
P34 sa sdtt far nyheterna nagot av en “varnande” funktion.

I: Mm. Vad siger du?

P17HSa: Ja men det ir vil dirfor att jag tror att jag kan hitta saker som paverkar mig sjilv. Alltsa att
ganska mycket som hinder runt om i virlden kommer ju forr eller senare paverka en... sa dd r det vil
bra att veta det si snabbt som maéjligt.

I: Mm, hilla sig informerad och sa dir?

P17HSa: Ja, det ir dirfor jag tinker att jag inte ir sa intresserad av saker som jag kiinner ir helt
orelevanta for mig.

I: Mm.

P17HSb: Mm, men det ir vil det som ir liksom nyheternas ursprung egentligen? Att nigon vill beritta
for dig att, ”ja det hir kan paverka dig”. Sa egentligen ir ju alla nyheter liksom... som man liser sa
hir... ja, det hir kan indirekt paverka mig... eller ndgon jag bryr mig om eller... nigon struktur i
samhiillet som kanske sen paverkar liksom. Det ir vil egentligen si, tycker jag.

For nagra ungdomar har nyheternas varnande funktion en dn mer direkt koppling
till den egna nirmiljon. Ungdomarna i Stockholm kom flera génger tillbaka till
terrorattacken pa Drottninggatan den 7 april 2017 och hur direke livsviktig information
vid sadana tillfillen upplevs.
F13S: Det ir vil, om det hiinder ninting i ens nirhet, till exempel, vi tar det hir med terrordédet. Det ir
kanske viktigt att veta att man inte ska ga till T-centralen och képa liksom en ny tréja dd. Man kanske
kan vinta... lite. Om det ir négot liksom... farligt som hinder, dé kanske... da 4r det viktigt att veta om

det. Och eh... Men om, om ocksé om det dr nigonting bra d kan... man liksom, da kan man liksom
vara glad om man vet det.
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En sa omfattande och omskakande hindelse berérde manga minniskor, atminstone
indirekt, och den har sikert satt spar hos minniskor i olika aldrar och olika delar av
landet. Fér nigra ungdomar vi pratat med finns dock hoten om vald nirmare, i deras
vardag, och da blir sirskilt lokalnyheter viktiga enligt dem.

F13L: Det var ju en, det var ju typ ndgon som hade hotat en skola i hir i stan, kommer jag ihag och

s& hir, och da fick folk typ ga fran skolan for att eh... de hade ju typ hotat med vapen. Och det ir ju

nagonting som berdr en... om man gir pa skolan, eller bor hir.

I en klass berittar ungdomarna att det intriffat knivskirningar i nirheten av deras
bostider och i en annan klass 4r det skottlossningar de berittar om. En trettonérig pojke
ger oss en ganska lang utliggning om vilka farliga saker man kan rika ut f6r om man inte
foljer nyheterna eftersom t.ex. varningar fran polisen formedlas genom nyhetsmedier.
Eftersom han sjilv bor en kort bit frdn en plats dir det intriffat skottlossningar menar
han att det 4r viktigt for honom att snabbt fa veta var ndgot intriffat, inte bara vad som
intriffat, eftersom det skulle kunna vara i hans geografiska nirhet eller en plats han
dagligen passerar. Oavsett vilka de reella riskerna ar blir det tydligt att lokalnyheterna
uppfattas som viktiga ur ett konkret sikerhetsperspektiv f6r de ungdomar som lever och
ror sig i valdsutsatta miljoer.

Det dar en medborgerlig plikt och man bor vara allméanbildad

I rapportens inledning beskrevs det svenska mediesystemet som en social ansvarsmodell
da systemet utgar ifrin principen att medierna har, och bor ta, ett ansvar i den
demokratiska processen. Samtidigt innebir principen en implicit medborgerlig plike att
ta del av nyheter och hilla sig vilinformerad eftersom det ir, s att sidga, samhillsnyttigt.
Dessa normer kommer till uttryck bland ungdomarna, men pa lite olika sitt.

Enligt nagra trettonaringar ir det en nédvindighet bland vuxna att ta del av nyheter
for att de ska kunna besvara barns fragor och visa sig allminbildade infor andra vuxna.
Nyhetsanvindning framstar hir nirmast som ett krav, eller nédvindigt ont.

P13Sa: Jag tror vuxna kiinner en press, att dom mdste veta saker.
F13S: Ja

P13Sa: For om, assi, om, dom ville ju typ besvara barns frigor.
I: Mm.

P13Sa: Dom vill ju... va, nir dom ir med andra vuxna, vill dom visa att dom ir allminbildade, bara fér
att man vill ju va bra.

P13Sb: Ja dom kiinner lite en plikt att dom mdste veta allt, dom senaste nyheterna.

P13Sa: Jag tror inte att dom alltid tycker om nyheterna. Utan att det ir...
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P13Sb: Det ir bara en grej dom vill veta.

P13Sa: Dom maste.

Dessa trettondringar menar ddremot inte att det finns nigot motsvarande krav pi dem
sjalva ate halla sig uppdaterade, dven om de vuxna girna férser dem med nyheter. Pi en
direkt fraga om de brukar fi nyheter sig tilldelade frin nigon person i deras nirhet dr
"mamma’ ett vanligt svar. Man kan dven observera att bland nyhetskillorna i dessa barns
loggbocker férekommer SvD Junior, 8 sidor (littldsta nyheter) och Illustrerad vetenskap
vilket antyder att det finns vuxna i dessa barns nirhet som forser dem med nyheter
for barn eller information som ir formedlad pa sitt som barn ldttare kan ta till sig.
Dirmed formedlas nog ocksa en férestillning om att nyheter 4r viktigt i vuxenvirlden.
Nyhetsanvindningen socialiseras in. Och dven om man inte fir hdgre social status som
trettondring av att ha koll pa nyheterna kan det, precis som i vuxenvirlden, ibland vara
en forutsittning for att man ska kunna ta del av samtal och den sociala samvaron. Kanske
sarskilt om man, som barnen i citaten, gir pd en innerstadsskola med férhallandevis hog
social status och hogutbildade forildrar.

P13S: Det kiinns viktigt att liksom, att va lite, vad heter det, liksom... att veta lite vad som hinder

i virlden, f6r om man, om man blir, sihir, om man... om det hiinder ninting som nu, med USA:s

president, di kinns det som, da kiinns det som att det 4r liksom ganska viktigt att veta. Det kommer
ocksa vara ett ganska stort samtalsimne ibland.

Bland de som sjilva nirmar sig vuxenaldern finns en viss medvetenhet om den
normativa synen pa nyheter i alla klasser, men det ir stor skillnad mellan elever pé olika
gymnasieprogram. I klasserna med praktisk, yrkesforberedande inriktning ger nagra
elever uttryck for att man “bor” ta del av nyheter men det ér tydligare bland eleverna
pa hogskoleférberedande program pé hogstatusskolan och det kopplas dven tydligare
till deras eget sociala liv. Det ger inte direkt hogre social status att vara uppdaterad pa
de senaste nyheterna men man forvintas anda ha viss koll, att man hinger med for att
kunna ta del av deras samtal och gemenskap.

I: Ar det viktigt for er att ta del av nyheter? Alltsd om man tinker ren status. Alltsd i kompiskretsen, att
man héller sig informerad om saker och ting?

[Flera siger ja och nagon siger nej, vilket f6ljs av fniss och skratt.]

F17HS: Jag tror, jag tror pa nagot sitt man forviintas veta vissa saker, typ sd hir... eh... snackar
kompisging pé rasten om det hir och sa om man inte 4r informerad, s kinner man sig nistan dum. Att
man miste friga om det, for att man inte har list nyheterna.

I: Mm, man forvintas ha lite koll i alla fall?

158  Jfr Lindell 2018.
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F17HS: Ja.

I: Om man siger i era kretsar dir ni umgas hir. Ar det status att ha koll pa nyheter?
P17HSa: Ja, lite.
[Flera instimmanden, nigon siger “njaaa’.]

F17HSa: Det ir det vl tycker jag. Till exempel, om man inte har nin koll alls, da kanske man liksom,
di antar man bara att dom personerna bor i nigon héla och typ ”ga och bygg” liksom. Ja.

[Allmint skratt]

F17HSD: Ja. P4 ett siitt, kanske lite. De kretsarna kiinns som att vi kanske hinger runt, alla har inda lite
koll sé alla ir liksom p4 samma niva.

[Flera instimmanden]

I: Mm, men ir det sa att nigon kan fi hégre status genom att vara den som ir typ férst med en nyhet
eller "har ni sett det hir” och sa sprider man det till allt och alla. Ar det liksom nigonting som ir

betydelsefulle?

P17HSb: Man blir inte populir av att vara den forsta som siger att det hiint en terrorattack.
[Allmint skratt]

P17HSb: Men det ligger en poing i det. Man vinner pd att vara uppdaterad pé nyheter.

P17HSc: Man kan ju anvinda nyheter som en slags ice breaker. Alltsd om man nu vill uppné hégre
social status si kan man ju liksom.... snacka med de coola: bara ”ja, sig du fotbollsmatchen igar?”.

Aven om god nyhetsorientering inte ir det viktigaste i kompiskretsarna skulle siledes
avsaknaden av atminstone hygglig uppdatering kunna vara socialt stigmatiserande.
Genom att f6lja med i nyhetsrapporteringen kan man visa att man tillhér en gemenskap
— nyheterna fungerar som socialt kitt — men man kan 4ven positionera sig inom denna
genom att t.ex. skimta om dagsaktuella hindelser pa ritt sitt och dirigenom visa sig
smart och rolig.

P17HS: Men sen kan man ju anvinda nyheter for att skiimta, s att det kan ju ocksa vara en grej liksom
om man ir relevant i... alltsa, uppdaterad och si. D4 kan man ju dra relevanta skiimt.

I: Jaha?

P17HS: Och d4 kan ju folk som férstar det tycka att man ir dnnu roligare, att man ir klipsk och sa.
For dessa ungdomar finns en koppling mellan nyhetsanvindning, samhillsorientering
och -kunskap, identitet och vuxenblivande. Att f6lja med i nyhetsutvecklingen ger

allménbildning och kunskaper nog for att bilda sig egna ésikter och uppfattningar i
viktiga samhillsfragor, och dirmed for sjilvstindigt stillningstagande.
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P17HS: Nej men som NN siger att, jag vill veta s& mycket som méjligt. D4 jag ir dels... eh nu ir jag
18 dr och ska snart ga ut gymnasiet och sen kommer jag ut i vuxenvirlden sé jag kommer behéva ta
hand om mig sjilv. Jag ska diven rosta nista ar sa jag vill girna veta... ja, fa vilka principer, sa hir, vad ir
viktigast for mig? Men ocksa det att nir man vil diskuterar med personer s mirker man vilka som kan
och vilka som inte kan. Och nir man inte kan sé 4r det ju lite pinsamt for att man blir... ja, man blir
ritt s hir utmandvrerad. Och sen ir det ritt kork, det blir ritt korkat nir jag fragar folk “varfér tycker
du sa hir?” Eller "varfor rostar du sa hir?” ”Jo, for att mina férildrar gor det.” Att man inte skapat en
egen uppfattning. Ju mer man vet ju littare ir det att skapa en egen uppfattning och en egen identitet.

Nyhetsanvindningen blir hir en del i formerandet av en egen identitet som vuxen,
sjalvstindig individ. I kapitlet om tidigare forskning nimndes att sociala och
sociokulturella faktorer hinger intimt samman med medickonsumtion, inklusive
nyhetskonsumtion, och att denna kan fungera som distinktion och markera avstand
eller tillhorighet inom olika grupper och livsstilar. Hogre utbildning och intresse for
politik, samhille och kultur hinger samman med hog nyhetskonsumtion — vilket i
sin tur hinger samman med ett instimmande i att det 4r en medborgerlig skyldighet
att hélla sig vilinformerad om vad som hénder i samhillet.» Eftersom vi inte har
kinnedom om ungdomarnas individuella socioekonomiska bakgrund kan vi inte siga
nigot sikert om samband hir men de som citeras ovan gér alla i innerstadsskolor med
hogt soktryck. Eleverna har med all sikerhet blandad bakgrund ur socioekonomiskt
hinseende men man kan dndd anta att flertalet i grundskoleklassen bor i det relativt
vilbestillda niromridet (p.g.a. nirhetsprincipen) och utifrin Skolverkets statistik

vet vi att deras forildrars utbildningsniva ligger over riksgenomsnittet samtidigt som
andelen nyinvandrade ligger under riksgenomsnittet.» Gymnasieungdomarna har
sokt och antagits till hogskoleforberedande program pa en skola med hég prestige och
héga antagningspoing, dir medelklassens barn i allminhet 4r 6verrepresenterade.
Gymnasieungdomarna pa de yrkesférberedande programmen resonerar inte pi samma
sitt som de ovan citerade. Betraktat ur det perspektivet forefaller resultaten hir bekrifta
den tidigare forskning som finns pa omradet och som pekar pa att nyhetskonsumtion
socialiseras djupare in bade som norm och praktik i mer resursstarka grupper, jimfort
med arbetarklassen.«

159  Bergstrdm 2016; Lindell 2018: 21.

160  Se kapitlet om rapportens metod och material.

161  Lindell 2018: 24.

162  Se t.ex. Lindell & Hovden 2017; Lindell 2016; 2018.
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Nyheter som forstroelse

Bland de motiv for nyhetsanvindning som ungdomarna nimner finns dven att nyheter ér
kul och intressant samt att de kan fungera som férstroelse nidr man har trakigt.

I: Eh... D4 tar vi frigan varfor... nyheter da?
P17HSa: Kul!

I: Kul?

[Instimmanden]

P17HSb: Behéver information.

F17HSa: Lite allminbildning, egentligen ocksa.
P17HSc: Tidsfordrivande.

P17HSb: Man vill veta vad som hiinder i virlden liksom. Det har man vil lite behov av kanske, kinner
jag.

F17HSb: Man vill hinga med liksom.

[Instimmanden]

Négra ungdomar vi intervjuat, sirskilt de som liser det samhillsvetenskapliga
gymnasieprogrammet, r genuint intresserade av nyheter och det 4r fran deras klass
citatet ovan kommer. Hir finns de som tycker att det ar kul med nyheter. I nagra
klasser finns elever med ett uttalat politiske intresse och dven dessa uttrycker ett stort
nyhetsintresse. Bade bland ungdomar med nyhetsintresse och bland de som inte siger sig
ha négot egentligt intresse av nyheter finns de som anvinder nyheter som tidsférdriv nir
de inte har ndgot annat, mer lockande, att gora. Nir man aker kollektivtrafiken till och
fran skolan ir typiska exempel men det kan dven ske vid andra tillfillen.

F138S: Assi jag brukar kolla pa typ raster. For ibland har vi kanske tio minuter mellan lektionerna och

forst tar man ju fram béckerna till nista lektion och sen nir man vet inte riktigt vad man ska gora da

brukar jag ibland ta upp telefonen och kolla pa Aftonbladet typ.

F17HS: Jag liser alltid tidningen pa morgon, eller jag liser Dagens Nyheter pa morgonen och sedan om
det ir trikigt s3 liser jag Sydsvenskan. Och sen de tiderna pé dygnet niir jag ir uttrikad liser jag nyheter.

Ar man uttrikad kan alltsi nyheter fungera som forstroelse. Det kan ske i princip nir
som helst, dven pa lektionstid f6r nagra elever. I exempelvis en loggbok frin det nationella
idrottsgymnasiet skriver en kille att han “kollar pa reddit for att fordriva tiden i skolan,
ser ett antal nyhetsartiklar”. Kanske 4r det tillfillet som gér nyhetskonsumenten hir.
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Sammanfattningsvis kan man dirmed siga att det bland de flesta finns en vilja att
informera sig om vad som hénder i virlden. For nigra handlar det sirskilt om den
geografiska nirmiljén eftersom det kan ha direkt betydelse for en sjilv. Motivet for
nyhetskonsumtionen kan da beskrivas som timligen konkret, sdsom att fi information
om vilken vdg hem frin skolan som 4r bist att ta just idag. For andra framstar det mer
normativa motivet och nyheternas koppling till sociala ssmmanhang och identitet vara
starkare. Ungdomarnas alder spelar roll for vilka motiv de betonar men det finns dven
skillnader som snarare forklaras av sociala skillnader mellan ungdomarna. Det forefaller
ibland vara mer som forenar eleverna pa “hogstatusskolorna” i drskurs 7 och gymnasiet
in som foérenar gymnasieeleverna pa hogstatusskolan med elever i samma alder men som
studerar bygg- och anliggning.

Varfor inte ta del av nyheter?

Att nyheter inte hor till det viktigaste eller roligaste i livet som tonaring har blivit tydligt
pa olika sitt genom undersokningen, vilket man knappast ska forvanas over. Det ir

kort sagt mycket som pagar i livet i dessa ar si nyheterna far utsta hard konkurrens om
uppmirksamheten. Ett motiv for att inte ta del av nyheter ar siledes att man finner dem
ointressanta. I en gymnasieklass med yrkesférberedande inriktning fick de intervjuade
den direkta frigan om de alls i4r intresserade av samhillshindelser eller politiska fragor
och det allminna svaret var nej, och dirfor var det sillan intressant med nyheter. Nir det
intriffade en hindelse pa deras skola som spreds i nyhetsmedier menar de att det diremot
blev intressant att folja rapporteringen.

P17YL: Da var det intressant! D4 var det ndgonting som hinde hir, som angick oss. Liksom.
Hir antyds att de annars inte tycker att nyheter angdr dem, vilket kan vara en
forklaring till ointresset. Mojligen upplevs ett sorts utanférskap i forhallande till

nyhetsrapporteringen da man inte ser ndgot samband mellan nyheternas innehall och det
egna livet.

En annan anledning till att undvika nyheter 4r att de upplevs som emotionellt
obehagliga.

I: Brukar nigon av er undvika nyheter?

F17HL: Jag gor. Nir det ir ibland extremt, man blir ledsen, nir man ser nigot som ir extremt som man
kan inte gora ndgot at. S& fir man inte liksom, man blir bara ledsen, man vill undvika, jag vill inte hora
mer om det hir liksom.

I: Har du ndgot exempel pa nigot sint?

F17HL: Eh, tillexempel jag kommer frin Somalia och nigonting hinder och om ndgonting hinder s,
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[...] jag vill inte hora for jag blir trétt pa det liksom.

Hir dr det den egna bakgrunden som spelar in men det finns fler exempel dir ungdomar
viljer bort nyhetsinslag som kan vara obehagliga och skrimmande, till exempel dir djur

far illa.

P13S: Mm. Fast jag tycker att, jag undviker nyheter nir det star sihir att det kommer klipp som kan
vara skrimmande. D4 brukar jag undvika. S4 till exempel det var kaniner en ging som hade typ... blivit
anvinda. Jag kommer inte ihdg riktigt hur men...

F13S: Alltsi... folk... till exempel... Om dom kiinner liksom obehag. Om en liksom inte vill veta mer.
Om dom ir oroliga och bara kiinner stress, dé ir ju det en... eh, orsak. Men ocksd om det inte ir
intressant. Ehm, om man inte tycker att det ir intressant. Om det inte finns ndgot intresse i det, da
kanske man undviker det. Men... alltsd... Jag, alltsa jag tycker sjilv inte att man ska undvika sddana hir
liskiga grejer. Alltsa sahir, vakna det hir 4r det och du behéver... veta sidana hir grejer. Det hiinder varje
dag... och det kommer inte sluta. S att, hellre att man 4r med 4n att bara skita i allt.

I det sista citatet hamnar viljan att undvika “liskiga grejer” i konflikt med plikten att
hilla sig informerad och inte “skita i allt”. Aven om nyheterna kan vara obehagliga bor
man ta del av dem, eftersom det 4r sd hir virlden ser ut. Fér ungdomar som socialiserats
in i den normativa synen pa nyheter som samhillsnyttiga blir det svarare att motivera sin
icke-konsumtion, jimfért med den ovannimnda yrkesférberedande gymnasieklassen dir
normen ir svagare och inte lika uttalad.

Nar, var och hur ta del av nyheter?

Intervjuer och loggbdcker bekriftar de kvantitativa resultaten av enkiten nir det giller
frigan om vilka medieformer eller tekniker som 4r de viktigaste vigarna till nyheter for
ungdomar, nimligen den smarta mobiltelefonen f6ljt av tv:n. Nagra liser dagstidningar
pa papper om det finns hemma och négra lyssnar pa radio om den satts pa av nigon
annan. De ildre medieformerna anvinds alltsd om de rikar finnas tillgingliga. De
ungdomar som ir intresserade har laddat ner appar fran nyhetsmedier och néigra far
push-notiser nir nagot nytt har hint.

F13Sa: Jag brukar titta p4, eller det, jag har ganska sena triiningar s jag hinner oftast inte se pa tv pa

kvillen men ibland s brukar jag ha det i bakgrunden pé kvillen om jag gor ndgot annat. Annars sa

brukar jag om det ligger typ en tidning pa typ koksbordet brukar jag lisa om jag iter frukost eller nagot

sant. Och ibland s4 [skratt] min mamma brukar lyssna pa radio och dé s3 brukar jag kanske sitta vid
kéksbordet och lyssna.

P13Sa: Ja sé dr det ocksd med mig. I bilen frdn och till alla triningar jag har lyssnar jag p& nyheterna ofta
och dé ir det, dd ir det lite intressant grejerna dér pd som man lyssnar ibland pa.

P17HS: Det vanligaste for mig tror jag ir att ha som push-notisappen pi mobilen si gir man in
och kollar och liser direkt. Man fir ju det ganska ofta, typ tva ginger i timmen eller liknande.
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[Instimmanden fran 6vriga i rummet.]

I en av klasserna i drskurs sju hade inga elever vi pratade med sociala medier och av de
vi intervjuat pa gymnasieniva 4r det bara en person (en kille pa ett yrkesforberedande
program) som sdger att han medvetet valt bort sociala medier. Med undantag for dessa
ungdomar forefaller sociala medier vara en mycket vanlig kanal f6r nyheter, vilket
bekriftar tidigare studier.

P17YLa: Ja... nej det ir vil mest om man ir inne pa nit, nitet. Jag soker oftast inte efter nyheter men

det brukar ju komma upp nir man ir ute pd sociala medier ibland. Det ir ju kanske inte for det mesta
nagra virldsliga nyheter utan, men... Ja.

P17YLb: Alltsd, jag soker inte sjilv. Liksom om jag ir pd Facebook och det dyker upp, dé kan jag kolla
pa det. Men... jag soker inte sjilv liksom.

P34 frigan om vilka sociala medier de anvinder varierar svaren mellan arskurserna pa
sd sitt att Facebook aterkommer bland gymnasieeleverna vilket inte 4r fallet bland
sjundeklassarna. Bland dessa 4r Snapchat och Instagram vanligare, men nigra nimner
dven Twitter och YouTube. Att unga personer i olika dldrar foredrar olika sociala medier
har visats av bland annat Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017.+ 1 den intervjuade
klassen pd samhillsprogrammet forekommer 6verlag manga kanaler, eller vigar till
nyheter, och det mirks att de ir forhéllandevis vana och kompetenta nyhetskonsumenter.
Exempelvis pé sd sdtt att man kan namnge och ha dsikter om politiska journalister och
specifika nyhetskanaler.

P17HSa: Jag kollar lite pa YouTube ocksa. Det finns massa sina hir... Vad heter det... Jimmy Kimmel

Show... och massa amerikanska dir de intervjuar en massa politiker och... Jag brukar mer kolla i
efterhand om négonting har hint.

P17HSb: Samma hir med YouTube. Det finns minga sina hir nyhetssidor som har YouTube-kanal och
gor lite lingre reportage och s hir... Pa YouTube. Och pa TV4 blir det mer s& hir Marcus Oscarsson
som kommer ut med hans politiska och si kollar jag pa Vox och lite andra. [Vox ér en sajt och en kanal
pa YouTube om nyheter].

Bland de yngre eleverna nimns Stories pa Instagram och Snapchat samt Snapchat

Daily Mail som plattformar for nyheter. Pa Instagram finns flera stora svenska och
internationella nyhetsorganisationer och féljer man nagon av dessa fir man nyhetsnotiser
frin dem (som i citatet ovan), men Snapchat fungerar inte pa samma sitt och det ar
oklart vad det 4r f6r nyheter de tar del av. I oktober 2018 trendade Kylie Jenner och
Kourtney Kardashian pa Snapchat stories och inga traditionella nyhetsorganisationer
verkade da finnas representerade pa plattformen. Annu en ging antyds pa sa sitt att
nyhetsbegreppets grinser blivit mer tdjbara och diffusa.

163 Se tex. Clark & Marchi 2017; Andersson 2018: 18, Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 93.
164 Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017: 89. Se dven Ungar & medier 2017: 48f.
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I kapitlet med tidigare forskning nimndes att sitten att ta del av nyheter pd numera

kan beskrivas dels i termer av ”checking cycles”, dels i termer av en dynamik

mellan slumpmissighet och planering. Dessa termer kan mycket vil appliceras pa
nyhetsanvindningen hos de ungdomar vi intervjuat (och fitt in loggbocker ifran). Pi ett
sitt kan nyhetsanvindningen te sig som ett kaos dir slumpen spelar huvudrollen, men i
bakgrunden finns det en slags planering eller rutin som ofta kan beskrivas som checking
cycles. Via mobilen kollar man, mer eller mindre regelbundet, av nyhetsappar och annat.

P17HSa: Jag brukar mest kolla typ Aftonbladet 20 génger om dagen liksom. Sen s typ en gang i veckan
kanske sitter man med familjen och kollar TV4-nyheterna liksom.

I: Mm. Men annars ir det typ Aftonbladet?
P17HSa: Ja, exakt.
I: Och da har du appen med push-notiser eller?

P17HSa: Nej, jag bara har den i telefonen. Allts3 det ir ju s att nir man fir en minut 6ver si brukar jag
gé in och griva pd igenom telefonen. Alla appar och s typ.

[...]

P17HSb: Man har, eller jag har, lite sdna rutiner. Man gér igenom varje social media och sedan gir man
till nyhetssidorna och sedan har det gitt en halvtimme. S3 att... man gar media f6r media.

Nyhetsanvindningen blir hir ofta ndgot man gér nir det finns tid over, eller
for att fordriva tid. Som tidigare nimnts ir ett ofta dterkommande motiv for
nyhetsanvindningen bland véra informanter att det fungerar som forstroelse. Istillet for
att avsitta fasta tider fér nyhetsanvindningen, som forr var fallet nir nyhetsdygnet hade
sina bestimda sindningstider eller utgivningstider, anpassas det tidsmissigt efter andra
aktiviteter. Kanske kan man siga att nyhetsrutiner inte lingre handlar lika mycket om
tider utan om praktiker: rutinen sitter mer i vad man gor, 4n i nir man gor det. Det
betyder inte att tider 4r oviktiga — vara vardagliga liv organiseras till stor del av klockan
— men nyhetsproduktionen och -konsumtionen ir inte lingre lika tidsbundna vilket
innebdr att anvindandet enklare kan fogas in i den individuella livsrytmen. Nigra har
exempelvis vanan att kolla nyheter nir de vaknar, andra gor det varje kvill.

P17HS: Jag kollar typ alltid pa nyheter innan jag gir och ligger mig. Alltsa det ér bara en sén typ grej

som ir helt onddig eftersom jag redan typ kollat Aftonbladet nir jag typ pluggat i en timme och typ

list allt det gér att lisa om. Men det blir éinda... det ir bara en sdn vanegrej, eller det blir liksom som en

rutin 4ven fast jag inte vill géra det utan man bara, ”okej nu ska jag ligga mig, finns det inte nagot annat

jag kan gora?” Jo, jag kan alltid kolla nyheterna liksom.

Ungdomarnas nyhetspraktiker och rutiner kan omfatta ganska manga olika medier och
killor. En kille beskriver hur hans nyhetsrutin successivt har vidgats och nu innefattar fler
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nyhetsmedier, eftersom de ir lttillgingliga, sa att traditionella nyhetsmedier och nyare
blandas i en personlig mix. Mobilen piminner hir om ett fiskespé eller en hiv man kastar
ut dd och da for att se om négot intressant nappar.
P17HS: Alltsa jag tycker det har forindrats mycket nu 6ver tiden. Liksom att man kanske fortfarande
har den rutinen men man slinger in mer saker nu dé det ir mer littillgingligt. Liksom att jag sitter mig
pa morgonen med mamma och tittar pd nyhetsmorgon TV4, sen pa dagen skinger jag ut mobilen och

liksom kollar vad som hinder [min kursivering]. Eh... och allts3 det kanske inte ir s3 traditionellt, liksom
jag har inte ndgon rutin, det ir mer som du siger att om man har en minut éver sa varfor inte... Ja,

exakt.

Vissa fasta tidpunkter kan alltsd finnas i rutinen, sirskilt om den inbegriper andra
familjemedlemmar och sker tillsammans. Maltider nimns dterkommande som sadana
tider och aktiviteter som forknippas med nyhetsanvindning, sdsom tv-nyheter. Nir man
transporterar sig mellan platser, med bil eller kollektivtrafiken, ar andra sidana tillfillen
dir ungdomarna skapat sig vanor fér nyhetskonsumtion.

F17HS: Sen kan jag kiinna typ att varje gdng man sitter sig pa bussen si dker alltid telefonen fram och

s tittar man pé négon social media, eller eh... typ Aftonbladet eller nigot sint, sa det blir ju en slags
rutin att ga in och kolla dir hela tiden.

Ett annat tillfille for nyhetskonsumtion ir enligt ndgra elever nir man kinner att man
behéver en paus i skolarbetet. Tidigare nimndes en gymnasieelev som mestadels tog del
av nyheter pa skoltid, nir han var uttrikad. Men det méste inte bara vara att man ir
uttrikad — det kan ocksd handla om att koncentration och ork tryter och att man dirfor
behéver en paus.

I: Nir pa dygnet brukar ni ta del av nyheter?

F17HS: Jag skulle typ siga lite mitt pa dan. Det ir d4 man kiinner att energin gir ur en liksom. Och det
ir som du siger [riktat till en klasskamrat] liksom att man har datorn uppe och man skriver ett arbete
och kiinner att “nej jag orkar inte lingre”, d4 gir man &ver till nagot annat liksom. S4 lite mitt pa dan

tycker jag...

I: Okej, sa det kan bli lite som en paus ibland, ett sitt att himta energi alltsa?
[Instimmanden]

Nyheter tar man siledes frimst del av via mobilen, ofta genom sociala medier, vid
tillfdllen da man inte har nigot annat att géra, nir man behdver en paus, eller nir det
av nagon annan anledning passar en sjilv. Sa langt kan man prata om gemensamma
nimnare, men ddrefter dr det i allra hdgsta grad individualiserade anvindningssitt med
stora skillnader mellan olika individer och klasser. Det dr dirmed svért, for att inte siga
omdjligt, att utpeka mer detaljerade monster i nyhetsanvindningen som giller for alla,
eller majoriteten. Diremot forefaller manga ha en kinsla av att nyheter finns, sé att siga,
overallt som en del av ens omgivning.
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Nyheter som en (oreflekterad) del av sin omgivning

I och med framvixten av digital, mobil teknik dr medier, inklusive nyheter, tillgingliga i
princip nir och var som helst. Nyheter och annat medieinnehill 4r “omgivande™s, som
ett naturligt inslag i livsmiljon. Detta blir synligt dels genom de sitt pd vilka ungdomarna
tar del av nyheter, sisom ovan beskrivits. Dels i deras nyhetsdagbocker dir det dr mycket
vanligt att noteringar bestar av "notis Instagram” och liknande formuleringar dir endast
plattformen, det sociala mediet, nimns men inte vem eller vilken killa som 4r notisens
ursprung eller avsindare. Plattformen 4r det som frimst registreras nir informationen
kommer i ett digitalt fldde. Har man diremot ldst en papperstidning eller sett pé tv-
nyheter anger man oftare titeln pa tidningen eller programmet (eller kanalen). Det ér
dock inte vattentita skott mellan olika medier, for det finns dven exempel pé elever

som berittar att de “sett pa tv” eller "hért pa radion”, utan att ange kanalerna. Radio
forekommer sillan i loggbockerna men nir det forekommer kan man se en likartad
tendens som for nyheter via sociala medier: det ir ett flode och man registrerar inte

alltid vilken kanal man lyssnar pa. Att informationen i loggbockerna ir sa knapphindig
kan givetvis ha andra forklaringar — som att man finner uppgiften ointressant och
irrelevant — men det gar dnd4 inte att komma ifran intrycket av att f6r manga ungdomar,
oavsett dlder och skola/klass, ar mobilen en apparat dir olika sorters information flyter
samman i ett aldrig sinande digitalt fléde dir man inte alltid reflekterar over vad for slags
information det 4r och vem som egentligen ir avsindaren.

Att det kan upplevas som ett kontinuerligt flode kommer till uttryck genom
nigra ungdomars forklaringar av hur svart det kan vara att fakeiske beskriva sin
nyhetsanvindning, eftersom det manga ginger inte dr nigot man reflekterar 6ver eller
satter ord pa.
F13S: Det ir nog olika... man tinker nog inte riktigt pa att det ir nyheter som man ser ritt ofta, man
blidddrar forbi eh... nigon eh... till exempel ett Instagram-inligg frin, jag vet inte, Laila Bagge dir hon

skriver om ndgot, eller om nagot hon sag i Aftonbladet, di kanske man inte tinker s mycket pa att det
hir ir en nyhet verkligen. Sa det ir svért att uppskatta hur ménga man ser.

I en klass nir intervjuaren fragar hur de oftast fir del av nyheter till vardags tyckte
ungdomarna att det var svart att svara pa, eftersom nyheter finns "6verall¢” och man
tinker inte alltid pa det.

P13S: Men det ir typ 6verallt men sahira... [blir avbruten, flera forsoker borja prata samtidigt] dven om
man inte tinker pé det s ir det liksom... [blir avbruten av flera réster]

165 Hermida 2010.
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F13S: Nej, och sen nir man ir sihir typ i skolan s pratar man om det pa typ SO:n eller sint si bara
”Ah just det, det horde jag om eller har list om” dven fast man liksom inte tinkte pa det just d4, nir
man liste om det.

Dessa svarigheter gillde dven nyhetsdagboken (loggboken) vi bad dem féra under en
vecka.
F17YL: Den hir undersokningen om en vecka, det... det var ganska svirt att sitta ner ord, alltsd si hir,

komma ihég for det dr ocksd som sagt om... omedveten information man fir ocksd, som man kanske
inte tinker pé s& man bara “jaha, nu fick jag en dir” och sa.

I en annan klass kom det fram att svirigheterna dven kan gilla fragan om hur de paverkas
av personer i sin nirhet, det vill siga hur mycket kompisar, forildrar eller andra inverkar
pa vilka nyheter man tar del av.

P13Sa: Man paverkas omedvetet!
F13S: Ja!

I: Omedvetet?

P13Sb: Ja det tror jag ocksa!

P13Sc: Ja for det ir ganska svért just nu att sihir rabbla upp "dom fir jag nyheter ifrén” utan man
tinker inte liksom pa det liksom men nir man vart pimind om den nyheten s vet man ju att man har
hért den nigonstans men man kommer inte ihag varifrdn liksom.

Nir nyheter finns tillgingliga i princip 6verallt dr det nog svért att helt undvika
nyheter, men det verkar ocksé vara ganska svart att registrera vad det dr for nyheter
man ser och frin vem eller var de kommer. Att dessa svarigheter medf6r problem for
nyhetsundersdkningar (som denna) ir uppenbart. Men en allvarligare friga ir vilka
konsekvenser det far f6r nyhetsanvindarna sjilva och deras forméga att forhalla sig till
nyhetsinnehdll pé ett medvetet och reflekterande sitt. Kanske dr flddet av nyheter och
annat medieinnehall si massivt att man inte formar iaketa, eller reflektera 6ver, var eller
varfor en nyhet dykt upp? Denna fraga dterkommer rapporten till senare.

Nyheter i ett socialt ssmmanhang och som social praktik

Nyhetsanvindning sker inte, och har aldrig skett, i ett socialt vakuum. Det dr en i allra
hogsta grad socialt betingad praktik, ddr samhilleliga normer savil som socioekonomiska
omstindigheter spelar roll. De spelar roll f6r hur vuxna férhaller sig till nyheter och for
de sitt pd vilka nyhetsanvindning socialiseras in hos barn och unga. Och de har betydelse
for skapandet och uppritthillandet av sociala gemenskaper av olika slag. I genomgangen

166 Se tex. Strémbick, J (2015¢) Social sammanhillning och medieanvindning. I Bergstrém, A, Johansson, B, Oscarsson, H &
Oskarson, M (red) Fragment. Géteborg: Goteborgs universitet, SOM-institutet, s 63—79.

142



Intervjuer med unga om nybeter och nyhetsanvindning

av tidigare forskning och teorier pd omridet nimndes att vissa forskare menar att

den konkreta nyhetsanvindningen blivit en &nnu mer social aktivitet till foljd av de
interaktiva mojligheter den senaste tekniken erbjuder. Med hjilp av digital, social teknik
kan gemene man ta nyheterna i sina egna hinder och forma, dela och kommentera
dem. I vira intervjuer antyds att manga unga upplever att nyhetsanvindning ir en sorts
social aktivitet, men frimst pd sd sitc att nyheter ofta kommer in i deras liv i sociala
sammanhang.

I: Nir kommer nyheter in i era vardagliga liv, var pa dygnet? Ar det speciella tidpunkter eller?
F17YL: Ja, jag skulle nog siga att det ir i sociala sammanhang.
I: Okej, hur kommer det sig? Ar det for att nir man bérjar prata med nigon si...

F17YL: Ja. Och lite pa kvillen nir man sitter med familjen och s, och det ir ocksd socialt och sa dir...

Nyhetsanvindningen ir saledes en social aktivitet i traditionell bemirkelse: det 4r négot
man gor tillsammans. Men inte tillsammans med vem som helst. Det ér forildrar och
eventuellt syskon som nimns och i undantagsfall kompisar eller andra vuxna (lirare).
Ovan, i avsnittet om nir, var och hur ungdomarna tar del av nyheter, konstaterades

att det 4r svart att finna nagot mer precist monster i nyhetsanvindningen som ir
generaliserbart ens i véirt begrinsade urval eftersom medie- och nyhetsanvindningen har
fragmentiserats och individualiserats. I intervjuerna har det dock framgatt att forildrarna
och hemmiljon har stort inflytande pa om och hur nyheter anvinds. I vissa fall kan

man siga att férildrarnas nyhetsvanor framstir som en forutsittning fér ungdomarnas
nyhetsvanor.

F13La: Det brukar vara p4 Nyhetsmorgon. Da brukar det vara s hir, alltsd mina férildrar ser, och jag
sitter alltid i soffan och iter frukost, och d4 brukar det vara sa hir...

F13Lb: Eh... Det ir nog mest ocksa p kvillen, typ om jag sitter i soffan brukar mina férildrar kolla pd
tv och jag brukar sitta si hir med telefonen typ.

I: Mm, och du?

F13Lec: Eh... min pappa kollar alltid pa Nyhetsmorgon. Jag brukar ocksa éta frukost med han, i soffan,
och dé brukar jag ocksa kolla lite. Och s min mamma brukar kolla pé kvillen, och d brukar jag ocksa
sitta ibland med henne och kolla.

Man umgis framfér teven eller dter tillsammans samtidigt som man tittar och/eller
lyssnar. Forildrarnas vanor och de nyhetsmedier de infor i hemmet och barnets liv avgor
hir vilka nyheter barnen tar del av. Detta medfor ocksé att barnen vinjer sig vid vissa
format och medier vilket kan paverka vilka val av nyhetsférmedlare barnen gor nir de blir

ildre.
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I: Okej. Och varfér viljer du just GT?

P17YL: Dirfér... Jag har alltid list den. Amen nir jag var liten. Den har alltid varit tillgéinglig hemma.
S4 det dr den man liksom haft och vant sig med den, alltsd dispositionen och vart allt ligger och...
Kinner igen. Det 4r min tidning liksom.

Man lir sig att kiinna sig hemma i ett nyhetsmedium genom att vixa upp med det, vilket
dr en av flera anledningar till att medierna vill finga den unga publiken. Medievanor
grundliggs tidigt och familjen ir en av de allra viktigaste socialisationsagenterna. I vissa
familjer forekommer en dnnu mer aktiv paverkan pa barnen genom att forildrarna eller
andra vuxna pratar om nyheter, uppmirksammar ungdomarna pa nagon nyhetshindelse,
patalar att det dr viktigt att ta del av nyheter eller diskuterar olika nyhetsmediers kvalitet
med barnen.

P13S: Min pappa har ju sin dir Aftonbladet sa han far ju notiser och di siger han till mig sdhir "kolla

pa nyhetsprogrammet hir det kommer siga... en jitteviktig sak” Han brukar piminna mig sahir, nu

hinder det hir i viirlden, bara att det 4r viktigt att veta. D4 brukar han siga till. [...] Annars siger ndgon
annan till.

P17HS: Ja men jag tycker att jag paverkas enormt, av bade min vinkrets och av som jag nimnde min
morfar, min farfar ocksa, min pappa eh... I inte vad jag tycker men i hur jag tinker. Eftersom jag har,

i min vinkrets tycker vi, har vi massa olika synpunkter, tycker jag att man fir olika perspektiv och man
far forstaelse for att alla kanske inte tycker som en sjilv. Utan man fir olika inblickar i hur det fungerar.
Liksom nir jag vixte upp hade jag ju som sagt min morfar som var extremt... eh ritt vinster och min
pappa som var ritt hoger. Men, béda var ju ritt ppna med vad de tyckte, var de stod, och min pappa
har alltid varit 6ppen med att "detta dr min synpunke, du fir skaffa en egen”. "Bara for att jag tycker si
hir, din morfar tycker s hir betyder inte det att han har fel utan du far lira dig.” Och allts3 pé det sittet
har jag ju utvecklats sd hir att jag tar in fakta sjilv och sen... utvecklas.

Hir finns saledes en mer direkt inverkan pa de unga nir det giller vanan att ta del av
nyheter, diskutera och formera dsikter om samhalleliga hindelser och forhéllanden. Som
nimndes i kapitlet om tidigare forskning finns det studier som visar att bdde forildrarnas
nyhetsvanor och nyhetsdiskussioner i hemmet kan paverka barnens nyhetskonsumtion
pa kort och lang sike, sdrskilt i familjer med bittre socioekonomiska forutsittningar

dir nyhetsintresset och nyhetsanvindningen tenderar att vara hgre. I nistan alla vira
intervjuer har ungdomar nimnt att hemmiljon paverkat dem att ta del av nyheter pa
nagot sitt. Men i en av de yrkesférberedande gymnasieklasserna blir det tydligt att denna
paverkan upphort langt tidigare och att det var ganska linge sedan ndgon vuxen forsokte
fd dem intresserade av nyheter.

I: Mm, finns det nigon annan i er nirhet som trycker p4 att ni borde kolla nyheter eller s&?

[Flera roster: nej.]

167  Se t.ex. York & Scholl 2015; Shehata 2016.
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P17YL: Det var vil mer forut. Fast nu... Har typ min familj ocksd tréttnat pd att titta pé nyheterna for
oftast ir det ju bara hemska saker.

I: Jaha, okej.

P17YL: S nu ir vi mer pd samma sida.

I: Jaha ja. Men forut s var det typ mamma och pappa eller?
P17YL: Jamen... Ja, och lirarna ocksa. Typ véran vet jag.

I: Ja.

P17YL: Ja... det var mer forut... eh ja, det var mer i typ hogstadiet. Men eh... ja, nu ir det ganska
lugnt.

Efter att ha slutat grundskolan och bérjat ett yrkestérberedande program pa gymnasiet
finns det alltsd inte lingre nigon vuxen som pratar om samhilleliga, dagsaktuella
hindelser med dem. Det ir stor skillnad mot deras jimnériga, men dven mot nigra av
sjundeklassarna, dir det finns en tydlig uppfattning att nyheter 4r nigot ungdomarna
forvintas ta del av. Skillnaderna giller dven vilka nyhetsmedier ungdomarna tar
del av (om de alls tar del). I den nimnda yrkesforberedande gymnasieklassen ar
notiser som dyker upp i sociala medier en huvudkilla f6r nyheter och av namngivna
nyhetsorganisationer ir det mestadels Aftonbladet. Dessa verkar dven vara vanliga pa de
hogskoleférberedande programmen men hir nimns de tillsammans med ménga andra
nyhetsmedier, dven utlandsbaserade, sisom CNN, BBC och The Guardian.
P17HS: Mestadels ir det sociala medier som giller f6r mig och de engelska, de stérsta nu fér tiden,
BBC och The Guardian som jag brukar gi in och lisa pé for jag tycker att svenska tidningar generellt ir
ritt kassa och for att de... Att de flesta inte har koll som tidningar pa nitet. Jag har Svenska Dagbladet

hemma sé dir kan jag ibland lisa papperstidning men... Ja. Som jag sa tycker jag Guardian och BBC
haller lite hégre kvalitet... Och dé brukar jag dra mig till dom.

P17HS: N4, jag liser inga svenska. Jag liser Al-Jazeera, CNN, BBC, Jerusalem Post, Russia Today och
eh... Ja, jag tror det dr dom. Ocksd brukar jag jimféra vad de har att siiga om alla aktuella saker.

I: Jaha, okej [forvanat]. Hur kommer det sig att du valt dom?

P17HS: Eh... det ir lite slumpmissigt plus att ndgra i min slike tycker att dom 4r dom mest smarta sa
da kor jag pa det stuket ocksa.

Citaten kan tolkas som uttryck for det som den franske sociologen Pierre Bourdieu
kallar kosmopolitiskt kapital.«» Det ar en del av det kulturella kapitalet och handlar om
att ha en kosmopolitisk attityd dir man virdesitter flersprakighet och internationella

168  Weenink 2008; Lindell 2018: 36.
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erfarenheter. Om slikten besitter gott om kulturellt och kosmopolitiskt kapital
socialiseras de uppvixande in i detta férhallningssitt, till skillnad frin arbetarklassen
dir hemmet snarare karaketiriseras som en “kulturell frizon dir nyheter lyser med sin
franvaro”.» Intervjumaterialet som denna studie baseras pa ir, som tidigare nimnts,
mycket begrinsat varfor man maste vara ytterst forsiktig med vilka slutsatser man drar.
Samtidigt kan man inte forneka att de iakttagna skillnaderna mellan skolklasserna

ar markanta och féljer de linjer som tidigare forskning om sambanden mellan
socioekonomiska férhillanden (eller klass) och nyhetsanvindning som exempelvis
Lindell (2018) pekat pé. Bland sjundeklassarna forekommer nyheter framst i

sociala sammanhang tillsammans med forildrarna (férutom pa lektionstid). Genom
foraldrarnas nyhetsvanor fors nyheter in i barnens liv men nir de blir dldre verkar inte
alla behélla eller skaffa sig egna, medvetet valda nyhetsvanor: medan ungdomarna pa
hégskoleférberedande program pé hogstatusskolan kultiverar sina nyhetsvanor och
formagor att diskutera och formera egna ésikter viljer killarna pa det yrkesférberedande
programmet bort nyheter nir det inte lingre dr ndgon som tjatar pi dem. Trots att alla
elever vi pratat med tar del av nyheter i ndgon bemirkelse ar det siledes stor skillnad pa
vilka nyhetskillor man anvinder och i vilken grad man har genomtinkta strategier for sin
nyhetsanvindning. Skolan forefaller inte fylla sin utjimnade funktion i detta fall varfor
de skillnader som finns mellan barn i olika samhillsklasser i unga ar riskerar att snarare
forstirkas dn forsvagas nir de gir in i vuxenlivet.

Att dela nyheter och kommentarer

Nyhetsanvindning kan siledes betraktas som en social aktivitet eller foreteelse i

flera bemirkelser. Anvindningen ir socialt betingad och kan dven reproducera
socioeckonomiska skillnader mellan grupper. Dessutom ir ofta den konkreta
nyhetsanvindningen en social aktivitet di den sker gemensamt med andra och/eller
foranleder samtal med andra, i den privata eller nirmsta omgivningen och i det offentliga
rummet. Som nimndes tidigare menar vissa att denna sociala interaktion omkring
nyheter kan ha okat till f6ljd av den digitala informationsteknikens funktioner dir var
och en kan producera, kommentera och dela nyhetsstoff. Med tanke pa att ungdomar
generellt 4r mycket aktiva anvindare av sociala medier var en arbetshypotes att de
ungdomar vi intervjuade skulle infoga nyhetsstoff i sin interaktion med vinner (och
andra) i sociala medier. Till viss del stimmer hypotesen, men i betydligt ligre grad 4n
forvintat.

169  Lindell 2018: 84.
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Innan rapporten gir in pa det behovs forst sigas nagot om begreppet “dela” och hur det
kan forstas. For de generationer som vuxit upp med analoga medier ar ”dela” ett nytt
begrepp i nyhetssammanhang och som nog de flesta forknippar med digitala, sociala
medier. Man delade inte nyheter pd 1990-talet, man ”pratade” eller "berittade” om
nagot man list, sett eller hort. Delar nyheter gér man digitalt. Nir vi i intervjuerna
frigade ungdomarna om de brukar dela nyheter framgick det dock ganska snart att alla
inte gjorde samma distinktion som vi. Négra beskrev hur de kunde ta upp nigot de hort
eller sett i samtal med andra nir vi frigade om de delade nyheter. Det vill siga muntligt
delande. I en annan intervju beskrev eleverna hur de delade nyheter (och annat innehill)
genom att helt enkelt visa upp mobilens display f6r varandra. Det vill siga analog
delning av digitalt innehéll. Ett begrepp som formulerats och anvints i samband med
digitala medier har alltsd fatt en vidare innebord och applikationsomride av den yngre
generationen. Vixer man upp med digitala medier 4r det inte alls orimligt att begrepp
fran den sfiren anvinds for att beskriva och forsta andra delar av verkligheten, men det
innebdr att vi (dldre) méste vara mer observanta pa om vi verkligen pratar om samma
saker — inte bara nir det giller nyhetsbegreppet utan dven andra medierelaterade begrepp.

Lixan vi lidrde oss var att precisera vad vi menade med att dela nyheter. Det spontana
svaret pa frigan om de brukar dela nyheter digitalt 4r f6r de flesta nej — och om
ungdomarna delar nyheter digitalt verkar det helst vara till enstaka personer eller mindre
grupper, inte till alla sina kontakter/vinner. Nyheten som delas bedoms antingen vara
mycket viktig, eventuellt har den direkt relevans for personen man skickar den till, eller
sd dr den bara kul.

P13S: Jag skulle siga typ séhir, att om jag ser nagot typ sahir som ja, typ, tycker skulle kunna péverka

min kompis, eller som den personen skulle kunna tycka va intressant eller ndgonting, som det skulle

liksom ha nan nytta av s skulle jag skicka det vidare, si det hiinder ju ibland, men ass4, i vanliga fall s&

brukar jag inte gora det.

P13S: Jag har typ gjort det bara en ging men det var nir det var terrordddet pd Drottninggatan. Annars
har jag aldrig gjort det.

I: Delar ni sjilva nyheter, pa nigot sitt? Férutom s hir da. Allesa, pé sociala medier, att ni skickar vidare
“har ni sett det hir, kolla”...

P17YL: Alltsd, otroligt sillan. Det ir om jag verkligen vill att andra ska fi ta del av nagot som verkligen
ir viktigt. Det ir ju egentligen i det sammanhanget... Som man delar med sig.
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P13S: Ja man kanske kan siiga till sina forildrar hérde du det dir typ, eller men... jag brukar ibland
linka vidare grejer p4, alltsa skicka som direktmeddelande pé Instagram men d& ir det oftast sahir fail
videos och sént... eller nat sint rolig grej typ, och det ir inte s mycket nyheter 6ver det.

F17HS: Det kanske ir mer s, alltsd ndjes... néjesnyheter om man nu ska skicka nagot till kompisar
som man typ kan skratta 4t tillsammans liksom, eller nagot sént...

Att uppmirksamma nagon eller nagra pa nigot viktigt som intriffat, eller bara fa ett gott
skratt verkar alltsd vara de vanligaste motiven for att dela en nyhet. Kanske skulle man
kunna siga att om nyheten har potential att berika den aktuella relationen mellan de
involverade 4r chansen storre att den delas. Genom att skicka information som ir viktig
for mottagaren kan t.ex. omtanke visas och genom att dela négot roligt kan man skratta
at det tillsammans och dirmed stirka sin gemenskap. Medieinnehallet kan fungera som
en social resurs, nigot som kan bidra till att bekrifta den inre gemenskapen och definiera
gruppen i forhillande till andra. Som nimndes i kapitlet om tidigare forskning har den
digitala kommunikationen relationella (och tekniska) aspekter som maste beaktas om

vi vill férstd om, nir, hur, varfér unga (inte) tar del av och delar med sig av nyheter

och information, eller vilken mening och funktion nyhetsjournalistiken har f6r unga
idag. Denna relationella aspekt kan tinkas vara en forklaring till vilka nyheter som blir
delade och till vilka — en forklaring som kanske har storre betydelse dn traditionella
nyhetsvirden, killkriterier eller liknande. Nir nyheter fors in i den sociala interaktion
som sker genom olika digitala kanaler idag f6rstis nyheterna i det sammanhanget: "det
sociala” sitter ramarna for nyheterna — inte tvirtom.

Kommentarer kan vara bildande, men framst underhallande

Med undantag for ett par ungdomar som uttryckligen sagt sig vara politiskt intresserade
och som gillar att debattera brukar inte nigon av véra informanter sjdlva kommentera
nyheter online. Diremot 4r det ganska ménga, sirskilt pd gymnasieniva, som siger att de
laser kommentarsfilt ibland. Néigra trettondringar anser att det kan vara intressant att se
hur olika personer kan uppfatta nagot som har hint och hur de argumenterar for olika
saker. Aven nigra gymnasieelever menar att kommentarsfilten kan vara virdefulla som
komplement till nyhetsrapporteringen som medierna levererar.

P17HS: Eh... alltsd, jag kommenterar verkligen aldrig typ nigon san hir offentlig grej. Utan det, for det

intresserar inte mig for det kommer alltid finnas 100 personer som inte har samma dsikt som mig. Och

en brakdel av dom kommer liksom sitta och kommentera och dé blir det bara som ett krigsfilt liksom,

och det intresserar mig inte, utan det 4r vil mer det att... nyheter ir kanske inte alls vinklade ofta, men
sen sd far man alla de hir &sikterna som ett komplement till nyheten typ.

Att sjilv kommentera uppfattas som onddigt, sléseri med tid, men det kan vara intressant
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att lisa vad andra skriver for da far man perspektiv eller olika vinklar pd nyheten. Bland
de som tar del av kommentarer dr dock den absolut vanligaste uppfattningen att det dr
mer underhallning 4n information eller serids debatt.

F17HS: Som de andra siger, jag brukar inte kommentera men nir jag har trakigt sé brukar jag kolla
kommentarer for det brukar vara roligt att lisa.

[Allmint skratt]

P17HS: Men jag tror ocksé sd hir, man gér det for att det dr kul tycker ménga, for ménga... ménga av
de som kommenterar ir typ, kanske inte de vassaste besticken i lidan om man siger, men alltsé...

[Allmint skratt]

P17YLa: Flashback ir kul for att det ir.... Flashback. Det ir kul, bara.
[Allmint skratt]
I: Det ir kul bara?
P17YLa: Absolut! Jag forklarar inte varfor det ar kul, men det ér kul bara att lisa Flashback.
I: Ar det bara att lisa Flashback eller ocksi kommentera, diskutera?
P17YLa: Bara ldsa. Det ir kul.
I: Ar det nagon av er som brukar ge er in och diskutera och kommentera sjilva?
[Allmint surr: Nej. Absolut inte. Det 4r s& manga som tycker olika]
P17YLb: Jag brukar ta fram popcorn.
P17YLc: Man vill bara sitta och kolla. Skratta och ha kul. Grata om det behévs kanske.
[Fniss]
I: Tar man seriost pd kommentarerna?
P17YLa: Absolut inte.
[Fler fyller i: nej, absolut inte.]
I: Nehej, ir det mer som...
P17YLc: Underhéllning.
P17YLd: De flesta dr underhallande.
Man skulle kunna siga att bland vara informanter pa gymnasienivé finns en samsyn i

det att man inte tar sirskilt seriést pa kommentarsfilt och diskussionsforum. Det giller
alltsa elever pa bide teoretiska och yrkesforberedande program, vilket 4r i enlighet
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med resultaten av enkdten. Som framgick av den kvantitativa analysen (enkiten) ir
andelarna som litar helt eller ganska mycket pa Flashback marginella i samtliga aldrar
och grupperingar (se t.ex. diagram 4). Att ungdomarna som intervjuats har denna syn pé
kommentarsfilt och diskussionsforum 4r ocksa en av flera anledningar till att man sjélv
helst inte ger sig in i diskussioner online.

Att inte kommentera eller dela online

Som antyddes i ett citat ovan uppfattar en del kommentarsfilten som rena
krigsskddeplatser, som en sjuttonirig kille uttryckee det: ”Ja, det 4r krig i
kommentarsfilten!” Bland savil sjundeklassare som gymnasicelever finns en ovilja att ge
sig in i "kriget”, av flera skil. Dels handlar det om ridslor f6r att motas av hat och hot, av
okinda online men eventuellt dven ansikte mot ansikte.

P13S: Nie, man vill géra det men man ir ridd om man skulle siga nat fel eller assd om man skulle siga

nagot fel eller eh, att man typ, eh, att dom kommer hem och sihir ah ”vi hérde att du skrev sihir pd
tidningen och vi skulle vilja prata med dig om det dir”, eller ndnting sant.

F13Sa: Ja om man har... och sen kinner man en liten ridsla for att liksom bli rittad om man skriver
nagot fel eller om liksom man, folk liksom, typ. Om man skriver nigonting och sen ir det nigon som
tycker tvirt emot om en bérjar typ hata pa en och man kiinner sahir att man bara inte orkar liksom
med... [blir avbruten]

P13Sa: Varfér ska man ta stillning i det liksom? Det ir ju helt... [blir avbruten]
P13Sb: Det kan vara lite jobbigt.

F13Sb: Det kiinns lite jobbigt att liksom sitta och skriva pi ens mobil i 20 minuter och argumentera
liksom.

P13Sc: Man kiinner sig osiker!
F13Sa: Att man kanske ger sig ut pd lite f6r djupt vatten.

F13Sc: Nej man vet inte riktigt vad man ska tinka och sen kanske nin man kiinner ser det och bérjar
argumentera emot en och dé blir det brak liksom.

Hos négra trettondringar finns alltsi en ridsla for att det som uttrycks online kan fa
konkreta konsekvenser i deras vardagliga liv. Forutom risken for brak skymtar radslan
for att ha fel och bli tillrittavisad offentligt, att inte vara tillrickligt kunnig och ge sig
in i diskussioner pa omraden man egentligen inte vet si mycket om. Dessutom ir det
alltfor tidskrivande. Andra skil som nimns av eleverna ir dels att nigra ogillar att man
méste uppge sina personuppgifter och logga in for att kunna kommentera. Det kinns
otryggt och dirfor avstar de hellre. Dels for att kommenterandet online uppfattas som
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meningslost da det dndi inte foérindrar nagon, vare sig en sjilv eller ndgon annan.

F17YL: Lite som jag pratade om, att jag tycker inte alltid att det ér... alltsd.... Jag upplever att det

ir vildigt manga som alltid kiinner behov av att ligga ut sina egna asikter. Och d kiinner jag s3 hir:

vem bryr sig? [skratt] Jag har ju fortfarande en egen &sike, liksom sa hir. Jag kan ju tycka att nagon ir
jittedum och jittedilig och liksom... si, men det ir... det beh6vs ju liksom inte skrivas ut, det ir ju bara

onddigt, sa... det kan jag behilla for mig sjilv. [skratt]

Ytterligare skil for att inte kommentera online, som framkommer i véra intervjuer,
dr mer relaterade till den sociala gemenskap man ingar i och vilket intryck av sig sjilv
man vill ge. P4 frigan om det ir risken fér anonymt nithat som far dem att undvika att
kommentera svarar en gymnasieelev att det snarare 4r kompisarna 4n anonyma hatare
man oroar sig for.

P17HS: Nej, jag skulle vil siiga att det ir mer ens vinner som man bryr sig om, liksom, inte anonyma...

eller personer man inte kinner... Mer att man ska typ oroa sig éver att ens vinner ska se det. Eller inte
oroa, men... ja. Det ér ju det man bryr sig om. Eller i alla fall jag.

Det finns givetvis en risk for att bli misstorstddd eller for att de stindpunkter man ger
uttryck for inte gillas av alla i ens omgivning eller den sociala gemenskap man vill vara
en del av. Att dela och kommentera nyheter och andra samhilleliga angeligenheter
offentligt 4r kort sagt inte riskfritt. Betraktas detta i ljuset av den allminna synen pa
kommentarsfilt som underhallning och dumma ésikeskrig framstar det som 4n mer
riskfyllt, d& man sjilv kan bli en del av den "dumma underhéllningen”.
P17HSa: Alltsa jag upplever att det 4r minga som ir vildigt dumma som kommenterar [skratt frin
ovriga]. Alltsa det ir jikligt manga idioter som kommenterar si om man sjilv skulle géra det, kanske om
en polare skulle se sa kanske man sjilv klassas som lite dum. Om man har en 4sikt om nigonting... och

skriver det pa typ Facebook sé kanske folk bara ”va fan”, liksom. S4 jag tycker det ér bist fér manga att
halla vissa saker till sig sjilva.

P17HSb: Det finns ju en sin bild av de som kommenterar p3 Aftonbladet och liknande... Eh, allts3 det
ir ingen bild man vill vara, om man siger sa.

[Allmint instimmande]

Att dela och kommentera online innebir risker att bli ifrigasatt, attackerad eller f6rlojligad
av personer man inte kinner, eller kinner lite grann, men det innebir ocksé en risk att

ens image, sociala status och offentliga persona — den identitet man forsoker skapa och
uppritthilla — undergrivs eller krackelerar infor de minniskor som betyder allra mest. Om
det finns en mindre smickrande bild av vilka det dr som kommenterar online sitter man sin
egen position och identitet pa spel genom att sjilv ge sig in i kommentarsfilten. D4 ér det,
enligt ndgra ungdomar, bittre att avstd. Act uttrycka sig pa olika sdtt online genom att till

170  Jfr Sveningsson 2014; 2015; Costera Meijer & Kormelink 2014.
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exempel dela och kommentera nyhetshindelser innebir att man samtidigt uttrycker nagot
om sig sjdlv.” Att vara aktiv online kan, som nimndes i avsnittet om tidigare forskning,
betraktas som framtridanden infor olika gemenskaper och offentligheter varfér individens
beteende kan priglas av tva motstridiga krafter: viljan att passa in och viljan att uttrycka
sig sjilv (the will to conformity, the will to self-performance).” Att samtidigt ta plats

som unik individ och uppritthalla eller forindra relationer och positioner vilket kriver
anpassning. Det man delat eller publicerat ska tolkas av en inte alltid férutsigbar publik
och det finns dessutom en risk att det sprids till andra 4n den avsedda publiken. Att dela
och kommentera nyheter i sociala ssmmanhang offline, till exempel hemma med familjen,
kanske ddrfor uppfattas som mindre riskabelt 4n att gora det online.

Nir vi studerar och diskuterar nyhetsanvindningen inom forskningen eller olika statliga
sammanhang (policyer, utredningar osv.) sker det oftast utifran ett medborgarperspektiv
pa anvindarna. Detta motiveras av att nyheter historiskt sett har spelat en central roll

i den demokratiska processen och ir en forutsittning for att medborgarna ska kunna
bilda sig egna uppfattningar om hindelser och férhillanden som ligger bortom de egna
erfarenheterna. Nyheterna och den professionella journalistiken har fortfarande den
rollen men nir de férmedlas, mottas och anvinds i nya mediala sammanhang far de
ytterligare roller eller funktioner. Enligt vara informanter 4r inte sociala medier primirt,
eller egentligen, nyhetsmedier — de anvinds f6r noje, rekreation och social interaktion
med familj och vinner. De utgdr snarare hela livsrum én traditionella medier man
anvinder for avgrinsade syften. Nir nyheter kommer in i det sammanhanget s forstis de
ocksa i det sammanhanget och som ovan pépekats sitter de sociala aspekterna ramarna
for nyheterna — inte tvirtom. Nyheternas kontext eller inramning dr annorlunda vilket
har betydelse for hur nyheterna forstds och anvinds, eftersom anvindaren sjilv har andra
roller och perspektiv i sammanhanget.” Intimt sammanvivd med medborgarrollen
finns alla privata, relationellt bestimda roller som vin, partner, syskon och si vidare
personen ocksa har. Att dela och kommentera nyheter online kan f6rstas som en nutida
form av medborgerligt engagemang, som en del av den demokratiska processen, men
for ungdomar som lever genom de sociala medierna 4r det ocksa identitetskonstruktion,
image-skapande, vardande av sociala relationer och positioner inom olika gemenskaper.
Detta innebir att nyhetsanvindningen miste tolkas, forklaras och forstés utifran delvis
nya perspektiv som tar hinsyn till dessa forindrade omstindigheter.

171  Picone 2011.

172 Macek 2013. Se dven Andersson, Y (2018) To share or not to share? News practices in the media life of Swedish youths. I Andersson, Y,
Dalquist, U & Ohlsson, J (eds) Youth and news in a digital media environment. Nordic-Baltic perspectives. Géteborg: Nordicom &
Statens medierad, s 149-159.

173 Ett intressant exempel pa hur yngre barn anvinder nyheter i leksammanhang finns i Johansen, S L (2018) News kids can use — to
play with. I Andersson, Dalquist & Ohlsson (eds) Youth and news in a digital media environment. Nordic-Baltic perspectives. Gteborg:
Nordicom & Statens medierad, s 125-131.
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Nyheternas trovardighet eller tillforlitlighet samt kallkritik

I instruktionen till nyhetsdagboken ingick ingenting om killkritik och inte heller ndgra
detaljerade anvisningar f6r hur de skulle redogéra for sina nyhetskillor. Det var séledes
helt upp till ungdomarna sjilva att avgéra hur pass detaljerad information de ville skriva
ner, vilket givetvis resulterat i stora skillnader mellan loggbdckerna. De minst precisa har
i stort sett bara angett sidant som “kollade mobilen nir jag vaknade, ca 15 minuter”.

A andra sidan finns de som noga antecknat vilken nyhetskilla de tagit del av och nir,
exempelvis Sveriges Radio, Ekot kvart i fem eller TV4-nyheterna kl. 22, eller notis frin
Aftonbladet pd Instagram. Ett évergripande monster som kan urskiljas dr dock att det
ganska ofta brister i killhdnvisningarna, sirskilt nir det giller nyheter som de tar del av
via sociala medier. Minga anger bara att de, till exempel, scrollat igenom Instagram och
last tvd nyheter men utan att notera varifrin nyheterna kommer. Det gir allts inte att
avgora om det ir nyheter frin nigot etablerat mediehus eller ndgot helt annat. Bristen pa
killhdnvisningar kan ha flera orsaker, varav en 4r att vi inte formulerade exakta krav pd
vad de skulle skriva. Hade vi gjort det sd hade vi nog fatt mer precis information, men vi
hade samtidigt kanske patvingat dem ett beteende, eller en killreflektion, de normalt inte
gor. Det kan dven bero pd att de var oengagerade och ointresserade av uppgiften, eller
att de inte kiinde att de hade tid att prioritera detta. Men det skulle ocksd kunna bero

pa att innehall i sociala medier tenderar att flyta ihop eftersom de, som tidigare nimnts,
kommer i ett fléde. Sjilva tekniken baddar for att innehall fran olika hall ska presenteras
pa ett nirmast somlost sitt, anpassat efter individens preferenser, dir avsindaren inte ar

i fokus. Det 4r en markant skillnad gentemot att ldsa en specifik tidning (digitalt eller
papper) eller se ett nyhetsprogram. Titeln pa dessa nyhetsmedier ir oftare angivna i
loggbockerna. Det vill siga att om man ldst exempelvis en lokaltidning skriver man ofta
namnet pa den och ir det tv-nyheter nimns ocksa dess namn och/eller kanal och/eller
sindningstid. Som nimndes i ett tidigare avsnitt ar radionyheter diremot sillan preciserat
med kanal och sindningstid (men undantag finns, se exemplet ovan med Ekot kvart i
fem). Har man gétt till en nyhetssajt, plockat upp en papperstidning eller suttit framfor
tv-nyheter ir det alltsd vanligare att man anger killans titel eller annan information
jamfort med om man tagit emot nyheter i sitt flode pa olika sociala medier, eller lyssnat
pa radio.

Det finns ytterligare tva tinkbara forklaringar som kan medverka till bristen pa
killangivningar i loggbdckerna. Den ena dr mingden rubriker som passerar revy nir
man gar igenom sina olika appar pa mobilen. Eleverna beskriver ofta i loggbdckerna
att de skummar rubriker eller korta notiser men mer sillan att de gar in och liser sjilva
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artikeln — och om man inte liser artikeln kanske det inte ér sa intressant att ligga pa
minnet var den kom ifran. Vi ska dock poidngtera att mdnga ungdomar valt att f6lja
vissa nyhetsmedier, girna kvillstidningarna, vilket borgar f6r en relativt god kontroll pa
varifrdn nyheterna kommer.

Den sista delforklaringen ér relaterad till si kallad multi-tasking, eller att nyheter
konsumeras i manga olika sammanhang dir man girna gér nagot annat samtidigt. Man
kastar ett 6ga pé tv:n for att den str pa och forildrarna tittar pd nyheter, eller sa dter
man samtidigt som man ldser tidningen, tittar pa tv eller gir igenom mobilen, eller sa ir
man egentligen pa vig nigonstans och mobilen far fylla tiden mellan héllplatserna (eller
haltimmen i skolschemat, eller vintan pa att det ska bli rast osv.). Det idr absolut inget
nytt att medier anvinds som bakgrund eller sillskap nir man egentligen ir upptagen
med annat, eller i vintan pi nigot annat. Vi har ocksa tidigare anvint medier under
transporter, men det finns likvil en annan mobilitet och flexibilitet idag i och med
smartphones da de i sig mojliggor att man kan gora flera saker samtidigt och under
forflytening (en sorts multi-tasking, on the go). Detta kanske inte 4r de mest gynnsamma
omstindigheterna for att notera vilka kéllor som dyker upp. Vilken, eller vilka, av dessa
forklaringar (eller andra forklaringar) som betyder mest gar inte att avgdra inom ramarna
for denna studie sa den fragan fir hinforas till framtida undersokningar.

I intervjuerna frigade vi ungdomarna om vilka nyheter och nyhetskillor de litar pa, eller
tycker dr trovirdiga och om de sjilva har nagra killkritiska strategier. I svaren nimndes
dels vilbekanta killkritikkriterier — som att flera killor siger samma sak eller att det ir ett
vilkint, etablerat nyhetsmedium som ér upphov till nyheten — dels nagot nyare kriterier
som man kan spira till sokmotorernas sitt att fungera dir popularitet blir synonymt med
trovirdighet. Under de foljande rubrikerna beskrivs vad som karakeiriserar eller definierar
tillforlitliga nyheter enligt de intervjuade ungdomarna.

Flera killor sdger samma sak och/eller
det finns kallhanvisningar i nyhetstexten

I samhillsklassen dr kunskaper i klassisk kallkritik en sjilvklarhet. De vet mycket vl vilka
kriterier som brukar anvindas och menar att man forvintas ha dessa kunskaper om man
gar pa deras skola, sirskilt med samhillsvetenskaplig inriktning. Men kunskaperna finns
dven bland andra gymnasieelever och bland sjundeklassarna. Siger flera killor samma sak
eller om det finns angivna killor i nyhetstexten 4r det mer trovirdigt.

P13S: S4 det ir bittre att typ ha, vad heter det, inte bara ta en nyhet som till exempel eeh, eeh, bara

Aftonbladet, eeeh, man ska typ gi runt, eller assa inte runt men assé gi till minst tre for att man ska vara

siker typ.
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F17HLa: Jag har inte en speciell person som jag gar till och frigar eller, men [...] jag kollar pa olika

killor och om dom siger samma sak s& kan man siga att det hir ir, det kan man lita pd. Annars jag har

inte specifik som kan jag kan siga det hir kan man lita pa 100%. Ne;j.

F17HLb: Ja jag tror att, jag ocksa tinker som du. Eh, det ir liksom lite svért att veta i nyheter vem

man ska liksom tro pd och inte tro pa och det ir, om man ser liksom i olika nyheter att det star liksom

ungefiir samma information, di kan man liksom lita pé det.

I en klass papekades att man maste vara extra noga i samband med storre nyhetshindelser

som ldtt sprids mellan olika medier och kanaler. Det konkreta exemplet som ungdomarna

minns r terrordadet pa Drottninggatan i Stockholm 2017 da det forekom felaktig
information i flera strre nyhetsmedier. Erfarenheten av att ha fatt felaktig information
i en situation som manga hir upplevde hade beréring med deras egen nirmiljo och
personliga sikerhet verkar ha etsat sig fast.

Producerat av en journalist, inte privatpersoner eller influencers

Pi en direke fraga om influencers roll som nyhetsférmedlare har de flesta varit mycket
tveksamma. Influencers forknippas mer med reklam och marknadsféring. I sarskile
en klass betonas vikten av att professionella journalister ska producera nyheterna, inte
privatpersoner.

I: Mm, men om man tinker att ni vill ha liksom trovirdig information om nagonting viktigt, fér nu
maste jag ta reda pa vad som har hint, vart gér ni da, vilken viljer ni i férsta hand?

P17YL: Det stir mellan Gotlandstidningen och Aftonbladet.

I: Okej! Sa det ir traditionella tidningar d&?

[Allmint skratt och instimmanden]

F17YL: Jag skulle siga att det 4r nir en journalist har skrivit nigonting, inte en privatperson.
I: Oke;j!

F17YL: For en journalist kiinns mer trovirdigt.

I: Sa da ska det vara négon som stér, som ir kopplad till ett namn som Aftonbladet eller Expressen men

det spelar kanske inte sd jittestor roll vilken av dem...
F17YL: Ne;j.
I: men att det ir en betald journalist, en professionell person.

F17YL: Ja.
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En kand journalists fortroende kan spridas
till mediet journalisten arbetar for

Betydelsen av professionella journalister aterkommer i fler intervjuer, sarskilt i
gymnasieklasserna pé skolan med hogre social status. Dessa elever uppvisar, som tidigare
namnts, ett forhéllandevis stort intresse av politik, samhillsfragor och nyheter vilket
dven tar sig uttryck i att de kan namnge samhillsdebattorer och journalister de anser ar
sd kunniga och intressanta att de girna féljer dem digitalt. Sportjournalister nimns dven
i enstaka fall i andra klasser men politiska debattorer och journalister namnges endast i
gymnasieklasserna pa skolan med hégre social status.
P17HS: Jag tinkte siga innan nir vi pratade att tidningarna eh... liksom det finns journalister som
jag tycker om eller som jag tror pé vildigt mycket som skriver for en tidning, d4 blir det ocksa att mitt
fortroende for den tidningen... liksom 6kar markant. Nu har jag frimst sportexempel men jag tycker
dven Tino Sanandaji, som NN [klasskamrat] nimnde, ir bra liksom, jag hade glémt honom. Men jag
tycker till exempel Erik Niva pa Sportbladet, han ir liksom... han ir kanske den bista sportjournalisten

liksom och han skriver for Aftonbladet... da blir det pa nigot sitt att da har han fortroende for sin
arbetsgivare liksom, och da kiinns det mer rittfirdigt for mig att ha fortroende for den tidningen.

I: Mm.

P17HS: Och iven Max Wiman pa Sydsvenskan som skriver, liksom féljer Malmé FF och si. Ja, han ér
liksom... jag tycker inte de kunde ha en bittre person dir och dé blir det liksom att jag liser resten av
Sydsvenskan... mer in vad jag hade gjort annars.

P17HS: Eh, ja, eller alltsa sen om man kanske har typ lite rollmodeller inom nyheterna, typ som
Marcus Oscarsson eh... han liksom eh... han ir ju vildigt duktig inom politik och man mirker att han
brinner f6r det och han forklarar sa bra att man blir liksom intresserad av att titta pa det, si nir han ska
rapportera eller sd, s blir jag engagerad liksom att titta. Ocks4 har han en Facebook-sida som siiger att
han ska... ja, komma in och delta pa TV4 eller sa.

Fortroendet for en journalist kan saledes spridas till att omfatta mediet journalisten
arbetar for. Att journalister kan bli “kindisar” har forekommit dtminstone sedan tv-
mediets genomslag (betink Lennart Hyland) och den enskilda journalistens namn och
status har nog inte mindre betydelse idag for ett mediums konkurrenskraft. Dels for att
den digitala tekniken mojliggor personlig marknadsforing via bloggar/vloggar, sociala
medier etc. pd ett annat sitt 4n forr, dels for att personliga varumirken (och individen)
allmint tillmits storre betydelse idag 4n for ndgra decennier sedan. Influencers ar
betydelsefulla i midnga ungas liv och méjligen kan man se det som en logisk foljd att dven
journalistiken har sina motsvarigheter.
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Etablerade nyhetsmedier (stora, kdnda varumarken)

Det svar som vi oftast fatt pa frigan om vad som kinnetecknar en trovirdig killa, eller
nyhet, ir att killan 4r vilkind. Det 4r de etablerade nyhetsorganisationernas namn som
anges och det faktum att de 4r “stora”, sisom Aftonbladet, Expressen, SVT, SR, Dagens
Nyheter, Svenska Dagbladet samt olika lokaltidningar. Det 4r varumirken man sannolikt
kinner igen frin hemmet och skolan. Hir finns siledes en tydlig dverensstimmelse
mellan intervjuerna och resultaten av enkitstudien (se t.ex. diagram 4).

I: Okej. Vilken killa skulle du vilja da? Vilken ir den trovirdigaste?
P17YLa: Aftonbladet ir vil trovirdigast, tror jag.
P17YLb: NA.

P17YLc: Man tar vil de storre... nyhets... eh, ja, vad man ska siiga, kanalerna, eller jag vet inte. Men de
storre.

I: Mm, ir det ocksé typ Aftonbladet di eller?
P17YLc: Ja, det ir dom dir mest kiinda liksom. Ja, det var typ de jag kom pé nu [skrattar till forliget].

P17YLd: Ja, om det ir en stor nyhetssida s litar jag vil mer pd det in om det 4r nigon liten ny, eller vad
man ska siga.

P13S: Men ocksa man vet ju dom hir liksom som Sveriges Radio och P4 och det. Och TV4-nyheterna
och SVT nyheter. Dom ljuger ju sillan, sen kan det ju vara sajter och si som har felaktig information.

P13S: Om det stir sihir ”Stefan Lofven dr d6d” och sa stir det sahir kitty.se eller ninting dé kanske
man vill kolla upp om den ens har... om vilken kiilla det hir ir fér nagonting. Eller assd, om man
overhuvudtaget ska tro pa det hir. Man fir anvinda lite, liksom... sihir, han héll tal igdr och han héll
tal idag... eh... D4 kanske man tinker att "det hir 4r inte en trovirdig killa nu gir jag bort hir ifran”
men jag, jag brukar aldrig kolla pa killor nir man kollar pa tv till exempel eller liser igenom sahir SVD-
tidning dé brukar jag inte kolla pa killorna for jag tycket det, det kiinns trovirdigt.

I: Mm. Sé liksom killan 4r bara nagonting man tittar pa nir det ir pa nitet?

P13S: Ja. Eller, nir det ir vildigt, vildigt konstigt, vildigt udda nyhet.

Ovan pipekades att det brister bitvis i angivandet av killor i nyhetsdagbdckerna men

ndr det kommer till frigan om var man hittar tillférlitliga nyheter forefaller ungdomarna

inda ha tydliga uppfattningar. Mindre eller timligen okinda sajter pa internet ar de mer

skeptiska till in de etablerade nyhetsleverantorerna. Trots ett enormt utbud av potentiella
killor till nyheter och information verkar de etablerade std sig vil i konkurrensen nir det

giller trovirdighet.
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Kvalitetsjournalistik, inte kvallstidningsjournalistik

Alla etablerade nyhetsmedier har dock inte lika hogt fortroende bland ungdomarna.
Kvillstidningarna online (sirskilt Aftonbladet) anvinds mycket i alla klasser, av

bide loggbdckerna och intervjuerna att doma, men vilken trovirdighet de tillskrivs
varierar markant. I en av de yrkesférberedande klasserna dr det bara Aftonbladet och
lokaltidningen som nimns pa frigan om vilka nyhetsmedier de anser ér trovirdiga (minst
trovirdiga enligt dem 4r Nyheter24 och Flashback). I nigra andra klasser har eleverna en
betydligt mer skeptisk héllning till kvéllspressen, vilka karaktiriseras som oprofessionella
klicktidningar.

I: Eh... om man tinker nir ni viljer nu era nyhetsmedier... Trovirdighet? Hur tinker ni kring det?
Varfor ir liksom vissa medier mer trovirdiga 4n andra tycker ni?

P17HS: Ja men det har lite att géra med det vi snacka om, deras natur typ. Klicktidningar,
kvillstidningar, dom som har de hir flashiga rubrikerna har nista noll trovirdighet hos mig. Om jag
skulle lisa nagot... alltsd konstruktivt, for att lira mig nagot, gir jag absolut inte till Expressen eller

Aftonbladet.
I: Oke;j.

P17HS: Fér mig ir de vildigt oprofessionella. Alltsd dom ir ju inte sirskilt bra, journalistiken ir inte pa
s& hdg nivé sd for mig, s for mig ir de som har hogst trovirdighet ir de strre medierna. For de har...
det beror lite pd, de har blivit stérst av ndgon anledning och det ir fér att folk litar pd dom, for att de

levererat bra journalistik pa en hog niva. Och dé 4r det BBC, The Guardian.

Motsatsen till kvillstidningarna ir, enligt dessa ungdomar, utlandsbaserade medier

med internationella kvalitetsstimplar. Citatet ovan ir frin en av gymnasieklasserna

pa hogstatusskolan men kritiken forekommer 4ven i nagra andra klasser, sirskilt pa
grundskolan med hég status. Det dr en markant skillnad i forhallningssitt mellan

dessa och de tidigare nimnda eleverna pa det yrkesférberedande programmet. I den
kvantitativa analysen av ungdomar vars férildrar har hog, medelhog eller lag utbildning
framgick att det finns tydliga korrelationer mellan forildrarnas utbildningsniva och
graden av fortroende ungdomarna har fér olika etablerade nyhetsmedier. Fér Dagens
Nyheter, Svenska Dagbladet och Sveriges Radio okar fortroendet i takt med forildrarnas
utbildningsnivd medan fortroendet for Aftonbladet och Expressen tvirtom ir storst bland
tonaringar med lagutbildade forildrar. Ungdomarnas utsagor i intervjuerna forefaller
siledes bekrifta de kvantitativa resultaten.

P13Sa: Aftonbladet ér ju mest, det ér ju, vad man vill lisa. For dom ir, det ir liksom. .. [avbryts]
P13Sb: For att locka. Det ir skvaller liksom.

P13Sa: Ja precis! Typ rubriker och...

Det som de kritiska eleverna pekar pi som mindre fértroendeingivande med
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kvillstidningarna 4r, som i citaten ovan, braskande rubriker vilka uppfattas som klick-
beten samt att kvillstidningarna pumpar ut notiser mest hela tiden. Flera elever nimner
att de haft push-notiser fran kvillstidningarna i sina mobiler men tagit bort funktionen
da det bara blir storande. Det gér till 6verdrift nir "minsta lilla nyhet” (P13S) ska framsta
som négot extraordinirt.

Langsamhet

Den upplevda hetsen med push-notiser kan kopplas till en kritik av all
nyhetsrapportering som gar fort. Som tidigare nimnts har det linge funnits en
utbredd kritik inom journalistikforskningen mot den stop watch culture som priglar
nyhetsproduktionen.” Vare sig det 4r deadlines pé grund av fasta sindningstider eller
tryckeriet som ska gé igang eller nyhetswebbens accelererande krav pd aktualitet har
journalistiken alltid verkat under stark tidspress, och den har inte blivit mindre med
tiden. Tidspressen, menar nagra elever, kan ha negativa konsekvenser for faktakontrollen
pa redaktionerna, vilket i dagslaget talar till de tryckea tidningarnas fordel da de dr
forhallandevis langsammare (dven om det inte 4r nigon garanti).
F13S: Men... jag tror i alla fall att det 4r det som gor tidningar lite mer sanna, eftersom det tar s ling
tid att publi..., publicera dom, s3 hinner man liksom 16sa ut hela saken. S& dom skriver ju mer sann

fakta in om det hade varit, om det hade kommit ut direkt nir det hinde. D4 hade det varit lite sahiir,
men di vet man ju inte riktigt sikert. Men det ir vil det som ir bra med tidningar antar jag.

P13S: Fast just aftonbladet, det, dom skriver vil... Ar det en trovirdig killa? Dom, min SO-lirare
siger ocksd att det ir en ganska snabb... dom ir ganska snabba med information sa da kanske dom inte
hinner...

Mindre tydligt kommersiellt intresse: reklam, "klick-beten” etc.

Kritiken mot kvillstidningarna kan ocksi kopplas till en mer allmint utbredd kritik
av mediernas kommersiella sidor. En strategi som ndgra anvinder for att avgora
huruvida en sajt 4r trovirdig eller ej 4r att se hur mycket reklam den innehéller, med det
underforstddda antagandet att en sajt med mycket reklam frimst ar ute efter att silja
saker. Inte férmedla korreke information.
F13S: Jag brukar ofta lita p4 hur det ser ut p4 hemsidan. Fér om hemsidan ir mycket reklamer, mycket
liksom séhir kép det hir kép det hir” da kan jag i alla fall tro att man inte riktigt ska lita p& det for da

kanske de tar mycket information frin andra sidor och kommer ta sdnt som kanske inte ir sanna.

Négra verkar dven koppla ihop tidningarnas kommersiella strategier, sirskilt lockande

174 Se t.ex. Schlesinger, P (1977) Newsmen and their time-machine. British Journal of Sociology 28(3): 336-350.
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rubriker som ska generera klick, med kinslan av att bli lurad. Antingen f6r att det inte
finns tickning f6r den lockande rubriken i brodtexten och den faktiska hindelsen, eller
for att lisaren ska betala en mindre summa f6r att fa tillging till artikeln. Har man av
erfarenhet lirt sig att hindelsen sillan 4r si spektakulir som rubriken vill ge sken av dr
nog inte betalningsviljan si stor.
P17YL: [...] S4, och dir dr det mer s hir... Jag tror sahir, det ir en sak som hinder nu, det ir att
Aftonbladet och dom hir som ir kvillstidningar, de lever ju pa annonser och eh... hur minga som
képer tidningen hur manga som klickar pé nitet och dirfér har de sa dir typ kraftiga och feta rubriker.
Jag kommer ihag jag gick in pa Aftonbladet en gang ... Och sa star det liksom ”nu forklarar Trump
krig mot Kim Il Jung”, och man bara ”jaha, si nu ir det tva stycken linder med kirnvapen, och da ir
det krig”. Aha. Ocksa liser man, sa bara "nehej”. Sa jag menar, jag dissar det totalt for jag tycker det
ir virdelost, det har gatt for langt. Dirfor Liser jag mer statligt [syftar pa public service] for da far de
en summa, en siker summa, SVT, s fir dom, det ir deras jobb bara att hélla oss uppdaterade och s

behéver de inte leka med sina rubriker s mycket. Eh... GT [lokaltidning] ocks, de brukar inte leka s&
mycket heller sd och... ha jittekraftiga rubriker. Det tycker jag ér bra.

P13L: Och jag, liksom... ménga av de dir 4r ju @inda foretag och vill fjina pengar. Typ som séna hir
Expressen och Aftonbladet s& hir. Och da stdr det si hir "kolla vad som hiinder” men for att kolla typ s&
hir om de ska kriga kostar en krona eller sa dir.

P13HS: Nej, f6r mig ir de flesta som har sina hir appar det ir ju typ sahir Aftonbladet, Expressen,
TV4 News och séna, och for mig, eh jag tycker det ir sdna hir klicktidningar, kvillstidningar som eh...
vill generera klick och reklampengar. Och for mig ir det inte intressant, fér da ldser man, di fir man sa
hir nagon flashig rubrik si liser man och sa 4r det ndgon Hjalmar i Uddevalla fick 100 000 och nu har
problem med sin granne [allmint skratt]. Typ sina nyheter, si d4 har jag tagit bort de apparna. De enda
apparna jag har kvar ir Fotbollskanalen och Eurosport och sen gir jag in sjilv pa nitet.

Sociala medier och nyhetsaggregatorer ar inte sa tillforlitliga

Tydliga kommersiella intressen ir saledes férknippade med ligre trovirdighet bland de
intervjuade ungdomarna, och det verkar gilla i alla klasser. Kvillspressens sajter innehaller
ofta mycket reklam men det giller dven sociala medier, nyhetsaggregatorer och sajter
som Nyheter24, vilka har minst lika lag trovirdighet bland de intervjuade ungdomarna.
En kille uttrycker det som att information pa Facebook och Aftonbladet dr "twistat
och vinklat” men har man det i atanke nir man gar in pa sajterna kan de 4ndé vara
anvindbara killor ibland.
P17HS: Ja, man har ju med sig nir man gar in pa Facebook, det mesta ir ju skit liksom [allmint skratt]
och Aftonbladet. Man vet ju att det mesta ir twistat och vinklat, sd det vet man ju. Men man kan ju

anvinda det ind4. Aven om de har lagt ndgon typ virdering i det de skriver si kan man anviinda det for
att fa veta liksom... aha det hir har hiint liksom.

Flera av de intervjuade menar att nyheterna som kommer via exempelvis Snapchat inte ir
“riktiga” eller viktiga nyheter utan mest kindisar, skvaller och livsstilsrelaterat innehall.

160



Intervjuer med unga om nybeter och nyhetsanvindning

P13Sa: Assa eh Snapchat har ju sihira eh discoverysaker och dé ér det som ihopsatt nagra nyheter och
vissa av dom ir ju roliga med, assi mer kindisrelaterade [blir avbruten]

F13S: Men det ir mest kindisar.

P13Sa: Jaaa, viss, men eeh, men vissa ir bara sdhir kiindisar och andra ir bara typ sihir... Konstiga...
assa liksom... och typ mat... Och sport.

Det kan verka harmlést men nagra gymnasieungdomar papekar att informationen som
formedlas via sociala medier kan vara direkt vilseledande och kan ha stor inverkan pa
minniskors uppfattningar. Avsldjandena om hur sociala medier, som Facebook, anvints
strategiskt i samband med olika politiska val under de senaste dren har fatt nagra av
ungdomarna att borja reflektera 6ver teknikens makt.
F17YL: Nej, jag tror det ir ganska litt att styra ménniskor... med sociala medier... Och liksom, de som
sitter lite 6ver en kan styra en stor massa utav folk it ett visst héll. Ja. Kanske sitta ndgon rubrik och

nigon nyhet och skriva lite séhir men du behéver inte skriva liksom... vart du fatt uppgifterna ifrén och

s& dir. Sa eh... Jag tycker det ir lite liskigt.

Ett relaterat problem som nagra elever lyfte 4r att asikter, fakta och rena personpihopp
blandas i sociala medier. Det finns saledes en skepsis gentemot de sociala medierna vad
giller information och nyheter, men denna skepsis finns ocksa gentemot sajter som
Nyheter24. Ar det nigon ging man kollar killan ir det nir informationen finns pa
Nyheter24 och i bade hogskoleférberedande och yrkestérberedande klasser pa gymnasiet
uttrycks narmast ett forakt nir de fors pa tal.

I: Mm. Eh... och p4 niitet s& dir, det finns ju lite andra alternativa sajter. Dels har vi sana hir

nyhetsaggregatorer, alltsa sajter som samlar nyheter frin massa olika stillen, typ Buzzfeed... ocksi
Nyheter24 och liknande séna hir sajter. Ar det nagot ni brukar anvinda er av?

P17HSa: Jag tror det ir de simsta kiillorna till information.
[Allmint skratt]

P17HSa: Eftersom dé far man liksom en nyhet som bara ir liksom... alltsd det ir inte ens en riktig
nyhet. Det ir liksom en nyhet frin nigon annan stans. D4 ir det vil bittre att forlita sig pd ndgon
ursprunglig killa istillet for att ha en massa mellanhinder som sitter och... pillar pa nyheterna liksom,
och liksom viljer ut vilka de ska ha pa sin forstasida. Och sen, artiklar de skriver sjilva ir bara... ja, typ
det simsta.

[Allmint skratt och instimmanden]

P17HSb: Det kiinns ju ocksi som att de samlar ihop det som stirker deras egen tes, ganska tydligt s&
att... Jag héller mig ocksa borta frin dom.

P17YLa: Tja... ir det Nyheter24 sa brukar jag ga och kolla faktiskt [textens killor, min anm.]. Annars
gor jag icke det.
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YA: Mm, och vad ir det som ir speciellt med just Nyheter24 som fir dig att...?
P17YLa: Niamen de har inte direkt att det ér sa... sant det de siger... hela tiden.

P17YLb: De vill bara ha likes.

I: Finns det nigot som ni inte tycker ir, eller kan vara, nyheter?

P17YL: Nyheter24, det ir ju inte nat... Det ér bara skit.

Kritiken Ar allesd stark, vilket bekriftar resultaten av enkiten. Det 4r endast mindre
andelar i alla dldrar och grupper som litar helt eller ganska mycket pa Nyheter24, och
andelarna som svarat att de litar lite eller inte alls pd Nyheter24 4r betydligt storre.

Men det betyder inte att alla ungdomar undviker Nyheter24. Bland tonaringar med
lagutbildade foraldrar svarade 9 %—10 % att de litar helt eller ganska mycket pa
Nyheter24 och bland 17-18-aringar i laginkomstfamiljer r motsvarande siffra 15 %

(se diagram 13, 14 och 34). Det finns dven ungdomar i hoginkomstfamiljer och bland
barn med hégutbildade forildrar som litar helt eller ganska mycket pa Nyheter24,

men andelarna dr mindre. Enligt nyhetsdagbdckerna far vissa elever stora delar av sin
nyhetskonsumtion frin just Nyheter24 eller Reddit och dessa elever finns, liksom
kritikerna, pa bade hogskoleforberedande och yrkesforberedande gymnasieprogram. Att
man ir kritisk eller skeptisk till nyheter i olika sociala medier eller frin nyhetsaggregatorer
och nyhetssajter betyder alltsd inte nddvindigtvis att man inte tar del av dem. For
sjundeklassarna vi intervjuade verkade didremot nyhetsaggregatorer, Nyheter24, Buzzfeed
etc. vara okinda foreteelser.

Bilders tillforlitlighet och funktion

Det kritiska forhéllningssittet forekommer dven nir vi pratat om bilder och bilders betydelse
i nyhetssammanhang. Det finns en stark medvetenhet om att bilder kan vara manipulerade
och att de dirfor kan vara missvisande. Mot bakgrund av att de flesta unga idag tar bilder
med sina mobiler och kan konsten att anvinda olika filter och redigeringstekniker for
att fi fram den bild de vill ha vore det anmirkningsvirt om de inze utgick ifran att dven
nyhetsbilder kan vara manipulerade. Den kritiska reflektionen i forhallande till bilder borde,
sd att sdga, sitta i ryggmirgen och ibland verkar den ocksa gora det.

P13S: Men nu for tiden kan man ju fejka bilder jittebra liksom. Ninting som ér bara en grismatta kan

se ut som att det ir spriingt av déda liksom. S3 det ir..., det kan... en bild kan ju vara fejkad s& det, man
ska inte utvirdera en nyhet bara for att den har nin bild.
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P17YS: Den har ju stor betydelse. Alltsd bara en bild kan ju indra betydelsen for en hindelse,
egentligen, alltsd om det ir en stad som har blivit befriad av IS eller ndgot sint dir, s3 kan det visas
en hemsk bild eller en positiv bild. Alltsé att folket ir glada eller alla 4r déda, liksom. Det paverkar ju

mycket vad vi tycker om sjilva hindelsen, omedvetet ocksa liksom.

Trots att bilder kan manipuleras framhéller manga att bilder har flera positiva funktioner.
Dels ir bilder, tillsammans med rubriker, ofta det som avgér om man viljer att klicka pa
en link till en nyhet for att ldsa eller titta mer, nir den kommer via sociala medier. Den
kan alltsa vicka intresse. En gymnasietjej resonerade dven omkring starka bilders formaga
att signalera att nagot viktigt har hint och att vi dirf6r inte kan eller fir vinda bort
blicken. En emotionellt stark bild kan bli ett (moraliskt) imperativ, en uppmaning att ta
del av nyheten.
F17YL: Eh... och d4 handlade det om flyktingkrisen, d& det var ett barn som lag pa stranden som hade
déte da, och sa hade dom tatt den bilden. Och det var en vildigt kraftfull bild, just bara for att det var
sd hemskt, alltsd liksom ett litet barn som liksom har détt pa grund av, och dir... Signalerar lite hur
allvarligt liget dr. Och lite det hiir att om man inte liser brodtexten di kanske man atminstone ser
bilden... och da kanske man liser, eller rubriken, och si kanske man ser bilden och s kiinner man ”oj,
det hir maste jag lisa om, for det 4r viktigt”. For om det inte hade varit nigon bild, d4 hade man kanske
list ”flyktingkris ddr och dir, okej det struntar jag i”. S& det kan vara ett val ocksa till att man vill lisa
brodtexten, att man vill intressera sig vad édr det som star hir, vad dr det som har hint? For att eh... jag

tror inte att det ir alla som liksom ser den dir bilden, som jag pratade om, och som sen siger "nej det
vill jag inte lisa om”. For att den ir sé kraftfull.

Bilden kan saledes vicka intresse och ett emotionellt eller etiskt engagemang i det
intriffade. Andra framhaller istillet att bilder behévs for att nyheten ska kinnas komplett
och tillginglig.

P13S: Fast jag kan kiinna att nyheter kan kinnas lite tomma utan bild. Assa det kiinns ju liksom som att
det inkluderas, i paketet om man siiger s. Jag menar, man ska ha bild liksom.

P17HSa: Sen om man kollar typ sidor som har manga bilder jimfért med... eh... till exempel... jimfort
med nigon som inte har ndgon bild alls, typ New York Times, kinns det mycket enklare att lisa igenom
det med ritt mycket bilder. Det kiinns inte lika mycket att ta in.

P17HSb: Man fir lite bakgrund liksom, lite rolig att titta pa.
[...]

P17HSc: Alltsa. .. ibland blir det lite en bildlig férklaring, att man far med en bild pa vad som hint.
Alltsa... Det ger ritt mycket till texten att det finns en bild till, tycker jag.

P17HSd: Det ir de hir bilderna som sammanfattar hela... typ texten, det ir bara liksom att kolla pa
bilden sé fir man veta vad som har hint.

Bilden tillskrivs hir ett férklarande virde. Det blir enklare att ta till sig texten om den
ocksa har bilder som beskriver vad som hint eller >sammanfattar”. Synen pa bilder som
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sammanfattningar av nyhetstexter, eller kanske substitut for texten, dterkommer hos fler
av de intervjuade.

F17HL: Ibland kan vara bra om man bara kollar bilder och inte behéver lisa hela grejen och man fir, en
del av vad som hinder.

I: Man fér en liten sammanfattning ungefir, vad som har hint?

F13HLb: Man fir ju en storre forstielse for vad som hinder, istillet for bara lisa, for man kan inte
riktigt siitta sig in och si, men om man ser bilder si ser man liksom, det hir hinder. Just dir, just nu.

Det finns nigot av en paradox i de ungas syn pa bilder i nyhetssammanhang. A ena sidan
dr de mycket medvetna om att bilder kan manipuleras, flyttas mellan olika sammanhang
och anvindas pi mer eller mindre bedrigliga sitt. A andra sidan betraktas bilder som
nistintill oumbirliga for att vicka intresse och engagemang samt bidra till kunskap och
forstaelse. Att anvinda bilder som sammanfattning eller genvig till kunskap framstir som
ett nigot vanskligt foretag, niar man samridigt hyser misstro mot deras sanningshalt. Hur
ungdomarna far ihop dessa olika sidor, hur de gor sina avvigningar, kan tyvirr inte denna
undersokning svara pa. Den digitala virlden 4r i allra hogsta grad visuell och eftersom
unga tillbringar mycket tid dér har de sannolikt olika strategier for att navigera bland
bilder och hantera dilemmat, men vilka strategierna ir behovs mer forskning om.

Kallkritik genom att jamfora kallor (triangulering) — dven sajter som
ger alternativ information till de traditionella nyhetsmedierna

Tidigare nimndes att ungdomarna betraktar forekomsten av flera killor som rapporterar
om samma hindelse som ett kriterium for att tro pa nyheten. Om det 4r en stor
nyhetshindelse som dterkommer i flera stora medier ar hindelsen sannolikt inte
uppdiktad. Om man vill granska detaljerna i rapporteringen jimfor vissa ungdomar olika
nyhetskallor.
P13S: Assa om man har en nyhet och s kiinner man sig tveksam om man gar in p4, pa eh, nénting.
Di kan man ju gé in pa en annan killa liksom och jimféra vilken man tycker ir mest trovirdig, som
exempelvis NN [klasskamrat] tog upp om det ir mycket reklam eller ninting pa den, vilken man kinner
sig mest trovirdig med liksom. Vilken som 6vertygar lite mer 4n den andra och si kan man jimféra och
sd.
Négra ungdomar papekar dven vikten av att ta del av, och jimf6ra med, nyheter frin
andra delar av virlden nir hindelserna det giller utspelar sig i andra linder.
P17HS: Nir, nidr man liser om nigon hiindelse i typ Europa, man ska inte lisa bara fran... typ vad BBC

siger... utan man méste liksom ldsa annan killa... frin den muslimska virlden kanske, vad de siger.
Ocksé kan man liksom jimfora.

I avsnittet om socialisationens betydelse for nyhetskonsumtionen nimndes att nagra
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ungdomars favoriserande av internationella nyhetsmedier kan tolkas som uttryck for
deras kosmopolitiska kapital. I citatet hir dr det forvisso ocksd medier baserade utanfor
Sverige som betonas, men i kontrast till (kvalitetsstimplade) BBC. Hir handlar det
kanske snarare om att fa alternativa perspektiv till de som férmedlas av de svenska och
europeiska etablerade medierna.

Behovet av att ta del av alternativ till de etablerade medierna kommer dven till uttryck
bland nigra ungdomar nir vi frigade dem om de brukar anvinda Avpixlat/Samhillsnytt,
Fria Tider, Expo och liknande sajter. I deras svar framgick att de virdesitter att fa
information frin olika héll for att sedan sjilva ta stillning, istillet for att bara avfirda
dessa sajter.

P17HS: Jag tycker, jag liser ju liksom inte regelbundet men jag tycker det ir intressant eller bra att lisa
det, liksom i alla fall ndgon ging, for dd har man... D4 har man i alla fall list liksom frin den kiillan,
innan man... liksom avfirdar killan. Sen ir det kanske ritt litt att gora det efter att man list den men...
jag tycker indé att man borde lisa liksom, eller skapa sig en egen bild av... s& det ir inte s att man bara,
jag tycker inte man bara ska skratta bort alla nyhetskillor for de ir indé nyhetskillor och dé far man ju
lisa dom och tycka vad man vill om det sjilv.

I nagra utsagor finns ocksd en viss kritik gentemot etablerade svenska nyhetsmedier som
de menar ibland undanhéller information och si att siga mérkar eller skuggar lite”.

P17HS: Ja men, jag héller med om att man inte riktigt kan avfirda de hir Avpixlat, Fria Tider, Politism,
Expo, som ir dnda... de ir ritt partiska i vad de tycker, och jag tycker ind4 det... pa ett visst sitt ir det
inda ritt bra Killor for att de héller ju inte tillbaka, lite stérre medier ir ju lite mer forsiktiga, vill inte
gora dvertramp och sint s& det kan ju vara sa att viss information slipper de inte fram, vilket kommit
fram pa senare 4r, lite storre medier d4, ja, ja de har skuggat lite, och da tycker jag... men man fir indd
ta den faktan med en nypa salt, precis som Flash... som jag tycker ir en ritt bra killa for du far hur
mycket information som helst, men sen ir det 10 procent som ir bra kanske. Men d4 fir du sila ner sjilv
och vara vildigt killkritisk med vad du tar in innan du drar din egen uppfattning, men du far de hir
olika perspektiven.

F17HS: Eh... jag tycker att eftersom de flesta tidningarna sillar bort mycket, s& som NN [klasskamrat]
sa, s blir det s att... Alltsd utan att tinka pé det, eller det kanske de gor, sé blir det vildigt subjektivt
direkt. Nir de har tagit bort si mycket information, for att det kanske kan vara, for att det kanske inte
ir s& PK i sambhillet vi lever i. Och darfér minskar... deras fértroende vildigt mycket nir man ging pa
géing ser det, och det ir dirfor som jag tror att minga istillet ocksa kollar pa Avpix... Avpixlat och Fria
Tider for att fa liksom en storre bild.

Citaten ska inte tolkas som att dessa elever helt tar avstind frin svenska medier. De

tar del av etablerade svenska medier och menar att det inte finns nigon anledning

att misstro dem generellt, men de identifierar luckor i de etablerade mediernas
verklighetsbeskrivningar som de soker sig nagon annanstans for att fylla. Det kan vara
dels ideologiskt da de uppfattar de etablerade medierna som vildigt homogena, dels i
friga om sakforhéllanden nir det giller till exempel det egna niromradet dir alternativa
sajter ibland har mer information 4n etablerade lokalmedier.
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Jamf6relser och kompletteringar av information och analyser himtas siledes frin

en mangfald av Killor. Det ir svenska och utlandsbaserade etablerade nyhetsmedier,
nyhetsmedier med internationellt renommé och mer politiske drivna sajter. Dessa
ungdomar har hittat egna sitt att finna nyheter och information de har behov av och de
litar till fullo pa sin egen kompetens och omdome nir det giller att salla och ta stillning.
De idr vil medvetna om vilka sajter som 4r kontroversiella i dessa sammanhang men

de har gott sjilvfortroende nir det giller att soka och virdera information liksom att
uttrycka sina dsikter. En intressant iakttagelse 4r att de enda (i denna undersokning) som
uttryckte nagra dsikter alls om Avpixlat/Samhilllsnytt, Fria Tider, Politism och Expo ir de
ovan citerade gymnasieeleverna pi hogstatusskolan. Ett par av sajterna nimndes 4ven kort
i en grundskoleklass i en hdgstatusskola (av en politiskt intresserad och aktiv elev) medan
ovriga som deltagit i intervjuerna inte haft nagot alls att sidga om dessa sajter. Antingen 4r
sajterna i princip okidnda fér de som deltagit i intervjuerna eller si har ungdomarna inte
velat/vagat siga nigot om dem nir de pratat med forskare frdn en statlig myndighet. Man
kan dven notera att ingen heller har nimnt nigon av dessa sajter i loggbockerna. Det gir
inte att dra ndgra slutsatser av att ndgot ir franvarande i ett material men diremot kan

vi sdga att eleverna pd hogstatusgymnasieskolan sammantaget uppvisar betydligt hogre
kinnedom om olika vigar till nyheter och information, tilltro till den egna férmagan

och omdomet samt férvintan att bli lyssnad pa i dessa frigor. Pa sa sitt liknar de
ungdomarna med medelklassbakgrund, pa hégskoleférberedande gymnasieprogram, som
Lindell (2018) menar besitter kinslan "av att vara berittigad en asikt”, till skillnad frin
arbetarklassens ungdomar dir inte grunden f6r samma kinsla finns.” Det kan séledes
finnas skillnader mellan ungdomarna vad giller intresse och kunskap om sambhiille,
politik och nyheter men ocksa vad giller formagan och sjilvfortroendet att formulera en
egen staindpunkt i dessa fragor och ge uttryck for den.

Kollektivet som kompass

Nyheter finns att tillga i stort sett ndrsomhelst och varsomhelst, de 4r omgivande
("ambient”) eller en del av omgivningen som i viss man tas som sjilvklar. I och med
de 6kade mojligheterna f6r vem som helst med tillgang till tekniken att producera,
dela och kommentera nyheter och information har, som tidigare nimnts, forskare
dven borjat tala om journalistiken som en omgivning manga bidrar till. Det finns
dessutom en omedelbarhet i mediesystemet eftersom nyheter och information om en
hindelse kan férmedlas i princip samtidigt som hiandelsen intriffar, eller utspelar sig.
Hela mediesystemet kan pd sd sitt beskrivas som ett medvetandesystem ("awareness

175  Lindell 2018: 83.
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system”): ett datormedierat kommunikationssystem genom vilket minniskor blir
medvetna om hindelser och férhillanden omkring dem, och de sjilva kan bidra till
medvetandegorandet.” Det har redan tidigare i rapporten konstaterats att de ungdomar
vi intervjuat inte girna sjilva deltar i att sprida och kommentera nyheter offentligt.
Diremot har flera sagt sig lita pa att om négot viktigt hinder kommer de att fi veta det,
vilket bekriftar resultat fran tidigare studier pi omradet.”” Det finns tillit till systemet
som sadant att det kommer att férse dem med viktig information, oavsett om det
kommer via mobilen eller muntligt frin nigon annan som sett eller hort det via sin
mobil, eller fran en annan person. De litar siledes pa att systemet bidrar till ett sorts
kollektivt medvetande som inte missar nagon visentlig information. Ungdomarna verkar
dven lita ganska mycket pa att kollektivet kommer att korrigera felaktigheter och avsloja
falsk information. Pé frigan om vad de gor for att kontrollera tvivelaktig information
pa nitet dterkommer tvd svar dir kollektivet har den centrala rollen, antingen genom
kommentarer eller genom att manga valt (klickat, delat, lajkat) en viss sajt sd att den
hamnar hogt i algoritmernas prioriteringar.

P13S: Ja, jag tycker, vad heter det, att om du ser ett inligg pa en sak som har hint som kanske ir

ganska liten men som kanske 4ndé kan vara stor d4 kan man till exempel ocksé kolla kommentarsfiltet,

antingen ifall det 4r nigot som ir sihir vildigt stort och det ir inte ritt, s& kommer ju folk, dd kommer

det ju vara folk, da ir det ju folk som skriver att “det hir ir inte ritt” och sen sa liksom, du mirker ju
ifall... det dr ritt eller nénting liksom.

Om négot ir fel kommer nagon att uppticka och kommentera det s att andra blir varse
om felet. Det finns saledes en tillit till kollektivet som faktakontrollanter, kanske pa
samma sitt som Wikipedia 4r tinkt att fungera. Den andra strategin dir kollektivet ar
centralt 4r nir Google anvinds for att hitta "sanningen”.

F13La: Om jag vill ta del av, om vi siger att jag hért ndgonting och vill ta reda p4 om det ér sant sd

brukar jag googla.

I: Okej. Och eh... nir du da far upp den hir resultatsidan och du ska vilja liksom vilka du ska g4 in och
kolla, lisa pa... tinker du ndgonting pa kiillorna d&? Alltsd att det hir kommer frin Aktuellt eller det hir
kom fran... Facebook eller...

F13La: Ja, ja. Antingen viljer jag bara bista resultat, alltsd det som ligger hogst upp eller sa liser jag
pa... alltsd, vilka hemsidor det kommer ifrdn. Om det kommer frin Aftonbladet eller nigot sént dir.

F13Lb: Jag googlar nog ocksa.
F13Lc: Mm, jag ocksa. Och tar bista resultat eller nagon kiilla jag kiinner igen. Sa klickar man pa den.

176 Hermida 2010; Jenkins, H, Ford, S & Green, ] (2014) Spridbar media. Att skapa virde och mening i en niitverkad kultur. Goteborg:
Daidalos.
177 = Tex. Jervelycke Belfrage 2016.
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F13Ld: Eh... alltsi det som 4r mest populirt s hir, det som de flesta brukar kolla... nyheter och sant.

Googles bista resultat, det vill siga det "populiraste” resultatet enligt Googles algoritmer,
anvinds som indikator pi killors trovirdighet eller korrekthet gillande sakfragor. Hir
skulle man kunna siga att det finns en risk f6r att popularitet och trovirdighet blandas
ihop. Att Google prioriterar en sajt framf6r en annan behéver inte betyda att den sajten
ar en bra killa till information utan kan ha helt andra orsaker. Att "méanga” anvinder

en killa siger egentligen ingenting om killan ir korrekt eller inte, och for att avgora det
krivs andra kunskaper och firdigheter som komplement till popularitets-kriteriet.

De logiker som priglar digitala, sociala medier idag forefaller pé si sitt dven delvis
prigla ungdomarnas férhillningssitt till nyheter, information och killkritik. Mingden
delningar och likes 4r valutan i delnings- eller uppmirksamhetsekonomin online,
enligt devisen ju fler desto bittre. Att samma logik anvinds for att orientera sig bland
information och killor ir inte sirskilt 6verraskande. Oppna webbpubliceringssystem
med anvindargenererat innehall och kollektivet som garant for att information sprids,
kontrolleras, kompletteras och korrigeras 4r en annan del av den digitala medielogiken
som unga idag lever med och ldrt sig att (pa olika sitt och i olika ssmmanhang) forlita
sig pa. Kollektivet blir en (relativt) tillforlitlig nyhetsformedlare samt “korrigerare”, eller
“rittare”, av eventuella felaktigheter. Det betyder dock inte att ungdomarna ér okritiska
till kollektivet och de digitala medielogikerna men det ir frimst ur moralisk synvinkel
som kritiken blir tydlig. Nir vi pratat med ungdomarna om bilder i samband med
nyheter har flera elever, i bide sjundeklass och pa gymnasienivd, nimnt problemen som
kan uppstd nir minniskor fotograferar olycks- eller brottsplatser och delar bilderna pa
sociala medier. Ungdomarna reagerar pd det etiskt tveksamma i att ver huvud taget agera
dskadare och fotograf nir minniskor skadats eller avlidit.

P17YL: Nej, jag tycker inte att det kiinns som att det angar mig att filma nigon som blivit skadad. Det

tycker jag kiinns lite fel att stanna och titta. Lite... lite... lite ominskligt att bara filma saker nir ndgon
ligger och har ont.

De ir dessutom kritiska till att dylika bilder sprids, till synes helt utan tanke pa personen
pa bilden eller dennes anhériga. Respektlost ér ett ord som aterkommer flera ginger.
Spridandet 4r respektlst gentemot offret och dennes anhériga och kan 4ven orsaka dnnu
mer lidande, utdver olyckan eller brottet i sig. I en skola dr det sirskilt bilderna som
spreds i samband med terrorattacken pd Drottninggatan i Stockholm (7 april 2017) som
ungdomarna minns och ar kritiska till.

P13Sa: Assa pa nagot sitt tycker jag typ att... det ir lika orespekt, eller sahira, eh... eller sihir
respektl8st av... folk som sprider det ocksa.
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F13Sa: Ja!

P13Sa: For att liksom okej, ndgon tog bild pé det. Men det blir ju storre av att folk sprider det vidare.
P13Sb: Ja men liksom tink om det kommer till ndgon som ir dens familj eller viinner... [blir avbruten]
F13Sa: Nej dom vill inte se en bild pa deras nira och kiira som... [blir avbruten]

P13Sb: nej dom vill inte se det. Och det ir ju sahira, typ om den inte vet om att den hir personen ir
dod och att det hir har hint... si kanske det hir inte ir sittet den vill fi reda pa det, att se en bild pd nir
den ir helt blodig och séndersliten.

F13Sb: Jag tycker lite, det kan ju bli lite, om det 4r ndn av dina nira och kiira och sé ser du den personen
do6d eller sondersliten, da blir du liksom traumatiserad.

Niégra elever kopplar explicit spridningen av denna typ av bilder till delnings- och
uppmirksamhetsekonomins nackdelar. En orsak, menar de, ar att minniskor soker
bekriftelse och vill framstd som coola genom att visa att de har tillgang till denna typ av
bilder, och i s6kandet efter uppmirksamhet brister respekten for andra.
P13Sa: Om man sprider, som nagra gjorde, om det hir terrordidet pa Drottninggatan och ligger upp
bilder p4 minniskor som blev helt nerkérda, pakérda, da liksom... det 4r en annan grej. Det ir liksom en
annan niva av att sprida olika grejer. Liksom den, om man gir till den nivin sé tror jag att liksom man,

man vill bara, man vill bara ha typ bekriftelse pa nit sitt och ba «ah vad cool du ir 434 kan du hitta nin
mer bild”.

Forutom bristen pé respekt for offret och dennes anhériga menar nagra att spridandet
dven 4r ett problem f6r andra anvindare av de sociala medierna dir bilderna dyker upp,
helt utan forvarning och oavsett om man vill se den typen av bilder eller ej.

P13Sa: Du jag maste beritta bara, den dir grejen om eh, det var det dir terrordadet och sa var det nigon
som hade tagit bilder. Jag kommer inte... [blir avbruten]

F13S: Ja, déda kroppar!

P13Sa: Jag vet inte om det var fejk eller ndnting sint men da var det liksom, den bilden var, folk spred
den pé Snapchat.

P13Sb: Det ir sa himla respektlost.

P13Sa: D4 ser man ju den utan, assi man vet ju inte... [blir avbruten, minga pratar samtidigt] om man
klickar pa det didr d& kommer det ju komma upp, sa att da ser man ju den utan att man egentligen vill.

I etablerade mediers nyhetssindningar far publiken en varning innan starka bilder visas,
men nigot liknande finns inte i sociala medier och dé kan man inte heller undvika
materialet om man inte vill se det.

P13S: Ja men dom [syftar pé tv] siger ju ofta sdhir “varning for grafiskt innehall” och sihir “kinsliga

tittare varnas” for att dom liksom, for att det inte ska bli san liksom, som nu pa Snapchat nir man
liksom klickar och sa bara helt plotsligt dyker den upp. Utan att man liksom, vill se det...
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Kollektivet kanske kan vara en (relativt) tillforlitlig nyhetsf6rmedlare samt “korrigerare”,
eller “rittare”, av eventuella felaktigheter men kollektivets moraliska kompass ir dessa
ungdomar mer kritiska till. Det finns med all sannolikhet ungdomar som inte alls
upplever att detta dr nagot problem men bland de vi intervjuat framstar kollektivets
etiska aspekter vara ett storre problem dn dess forméaga att formedla och korrigera fakta.
En hypotes 4r att det i sociala medier kanske 4r svarare att komma med moraliska
synpunkter pé ett innehall som delats, in med invindningar gillande dess faktiska
innehall. I den miljé som rader i sociala medier 4r det kanske relativt oproblematiske att
papeka att nagot ar fel i bemirkelsen falskt, osant, jimfort med att papeka att ndgot ir fel
i bemirkelsen omoraliskt. Sakfel kan beliggas med nya fakta medan moraliska sporsmal
kriver normativa argument vilka kan vara svirformulerade i en digital milj6 utan tydliga
riktlinjer for beteenden. Internet och de olika sociala medierna ir fortfarande nya och pa
ménga sitt oprévade arenor dir beteendenormer — vad man (inte) bor géra — majligen
ligger i sin linda men ir lingt ifran firdigformulerade, vilket skulle kunna vara en
bidragande orsak till ungdomarnas kritik av kollektivets bristande moraliska kompass.

Sammanfattningsvis kan man siledes siga att ungdomarnas loggbocker ofta saknar
killhdnvisningar, vilket kan tyda pa att man i den vardagliga praktiken inte alltid ar sd
uppmirksam pi just den aspekten. Detta giller i hogre grad nyheter som man far via
sociala mediers fldden eller hor pé radion, 4n nir man tittat pa tv eller list nigon tidning
(digitalt eller pa papper). I vilken utstrickning ungdomarna tillimpar nagon form av
killkritik i sin vardag kan inte unders6kningen svara pi, men nir vi frigar ungdomarna

i intervjuerna visar det sig att de inda har manga strategier for att skilja ut vilka nyheter
de litar pd, varav flertalet dr etablerade redskap for killkritik. Att det finns flera killor
som sdger samma sak, att nyhetstexten har killhinvisningar, att nyhetens upphov ir
professionella journalister och etablerade nyhetsorganisationer, att nyheternas inramning
inte framstar som alltfor kommersiell med braskande rubriker och andra klick-beten,
eller att produktionstakten inte varit alltfor hog. Tydliga kommersiella intressen ar
forknippat med ldgre trovirdighet i alla klasser som intervjuats och pd gymnasieniva
foranleder det ocksa misstinksamhet gentemot sajter som Nyheter24 dir nyhetsstoff
aggregeras och blandas med marknadsforing i olika former. Det finns en skepsis till sajter
dir fakta blandas med subjektivt tyckande och en medvetenhet om att digitala bilder kan
manipuleras, flyttas mellan olika sammanhang och anvindas for att forvrida intrycket

av nagot som faktiskt hint. Denna skepsis och misstinksamhet till trots anvinds sajter
som bedoms som mindre trovirdiga och bilder betraktas som, i princip, oumbirliga

for att locka till lisning och underlitta begripligheten. Detta kan framsti som nagot
paradoxalt. De intervjuade ungdomarna har dock antytt ett par sitt att hantera och
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forhalla sig till det (till synes) paradoxala genom att delvis forlita sig pa den digitala,
sociala, medielogikens potentiellt korrigerande kraft. I kollektivet av anvindare finns det
alltid négon som vet nagot mer och kan komplettera eller ritta felaktigheter. Och i en
sajts rankning och popularitet antas det — pd gott och ont — finnas viss vigledning. Det
innebir dock att man till viss del forlitar sig pd resultatet av algoritmer vars mekanismer
ingen utanfor de specifika mediefretagen eller plattformarna har djupare kinnedom om.

Hur ungdomarna, utdver detta, specifikt navigerar och sillar i bildflodet skulle, som sagt,
behéva en egen, djupare och mer avgrinsad undersékning in denna. Vad giller sajterna
antyder ungdomarnas utsagor att behallningen av dem &verviger bristerna, men det

dr behallning i &tminstone tvé olika bemirkelser. Dels som underhéllning f6r en sjilv
och den kompiskrets man ingar i. Hir finns en raljerande och bitvis forakefull atticyd
mot innehéllet och dess tilltinkta (eller faktiska) anvindare och denna attityd verkar
dterfinnas i flera klasser. Dels som komplement till den information som aterfinns pd
andra platser och som sammantaget kan utgdra underlag for den egna dsiktsformeringen.
Denna attityd, som endast kommit till uttryck bland ungdomarna pa hégstatusskolans
gymnasieprogram, antyder en god tilltro till det egna omdomet och de explicita eller
implicita strategier de anvinder for att navigera ritt. Hur denna — mojligen "tysta” —
kunskap ser ut skulle ocksd behova undersékas narmare.
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En utgangspunkt for denna undersckning var att nyhetsjournalistiken kan betraktas
som en kollektiv nytta som ska bidra till den demokratiska processen genom att forse
medborgarna med information, kommentarer och granskning. Att unga ménniskor

har tillgang till nyheter samt de firdigheter (och intressen) som behovs for att ta del

av nyhetsartiklar och opinionsbildande material 4r frutsittningar for ett fullvirdigt

— och likvirdigt — deltagande i ett demokratiskt samhille. Den snabba tekniska
utvecklingen har dock, tillsammans med andra faktorer, férindrat férutsittningarna

for svenska nyhetsmedier dd utbudet mangfaldigats och méjliggjort en fragmentiserad
och personaliserad nyhetsanvindning som ibland sker i vixelverkan med anvindning

av material av helt annan karaktir och syfte. Det 4r mot bakgrund av detta som
undersokningen avser beskriva pa vilka sitt svenska barn och ungdomar 2018 uppfattar,
definierar och tar del av nyheter. Vad ir egentligen en nyhet enligt ungdomarna? Vilka
nyhetsleverantérer, plattformar och kanaler litar de pa? Hur och varfor tar de del av, sjilva
delar och kommenterar olika nyheter? Eller varfor gor de inte nigot av detta? Och vilka
implikationer kan resultaten ha ur ett medie- och informationskunnighetsperspektiv?

Vad giller definitionsfrigan — vad 4r en nyhet? — har intervjuerna visat att ungdomarna
har en huvudsakligen traditionell uppfattning pa sd sitt att de beskriver nyheters
karakeiristiska drag i termer som ér bekanta fran forskning inom filtet nyhetsvirdering.
En nyhet 4r aktuell, berér manga eller samhillet i stort och ir ofta negativ, men det finns
i princip inga imnen som aldrig kan vara nyheter. Ar det bara relevant och intressant
for nagon person kvalificerar det sig som nyhet, undantaget helt privat information.
Den timligen traditionella uppfattningen 6ppnar hir upp for en viss glidning dir det
mottagande subjektet ofta framstir som den avgérande uttolkaren av vad som ir en
nyhet, och i 4n hogre grad f6r vad som ir en relevant nyhet: det som intresserar och
berdr det egna jaget. "Nyheten” ligger sa att sdga i betraktarens 6ga. Samtidigt dppnar
intervjusvaren, och loggbockerna, upp for en glidning vad giller nyheternas ursprung
och avsindare — kommersiella budskap, kindisars inlidgg pa sociala medier etc. passerar
som “nyheter” — vilket sammantaget antyder att nyhetsbegreppets grinser och innehill
ar en aning flytande och diffust. Denna glidning mot det subjektiva eller individuella
skulle & ena sidan kunna betraktas som karakeiristiske for en tid dér jaget och det egna
perspektivet betonas pa bekostnad av det kollektiva. Till traditionella nyhetsvirden

och kriterier, som att de ska berdra manga och vara viktiga for samhillet, adderas mer
individuella. A andra sidan skulle glidningen kunna betraktas som en nédvindig,

och kanske tidstypisk, strategi for att salla, sortera och vilja bort i ett aldrig sinande
medialt fléde av nyheter och information. Individen ir lagd att sjilv gora dskilliga
val i 2010-talets Sverige (val av skola, vardgivare, pensionssparande osv), och att inte
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forvinta sig att nigon annan kommer gora bittre val at en. Valméjligheter medfor

ansvar att vilja (klokt) och en maijlig tolkning av elevernas utsagor ér att de forstatt och
internaliserat denna princip, dven pa nyhetsomridet. Eftersom det mesta medieinnehall
idag dr utformat pé sitt som ska klara konkurrensen om publikens uppmarksamhet krivs
dessutom att anvindaren sjilv kan navigera bland braskande rubriker, spektakuldra bilder
och andra trick som inte ger nagon reell vigledning i friga om nyhetens samhilleliga
relevans, dignitet, sanningshalt eller liknande. Mediemiljon forindras snabbt och
tillimpbara strategier som kan ldras ut riskerar att snabbt fordldras vilket dterigen limnar
anvindaren at sig sjilv.

Uppfattningarna om vad som ir (relevanta) nyheter avviker alltsd inte pa nigot
uppseendevickande sitt fran etablerade kriterier &ven om det finns vissa glidningar

och 6ppningar for alternativa tolkningar. Motiven f6r nyhetsanvindningen 4r ocksa
bekanta sa tillsvida att de flesta ser den som ett viktigt sitt att fi kunskap om omvirlden.
Men det finns en stor skillnad mellan skolklasserna i hur stort virde denna kunskap
har i den sociala gemenskapen och for individens anvindning av denna kunskap i sin
egen identitetsutveckling och for att positionera sig i forhéllande till andra. I klasser

pa hogstatusskolorna finns en férvintan om att man ska ha koll, annars riskerar

man att framstd som dum, och pa gymnasieniva kopplar ungdomarna medvetet
nyhetsanvindningen till formerandet av det egna vuxenblivandet och sjilvstindigheten.
Dessa ungdomar skulle man med Amna, Ekstrom och Stattins terminologi kunna
benimna som standbyers”, vilka odlar sina kunskaper och medborgerliga roller for

att framéver kunna vara aktiva inom det politiska systemet. Gymnasieungdomarna

pa de andra skolorna, sirskilt ett yrkesférberedande program, resonerar inte riktigt pa
samma sitt och en del elever hir skulle kunna beskrivas som ”oengagerade”.” P4 bygg-
och anliggningsprogrammet var det bara nyhetshindelser som utspelade sig pa den
egna skolan som vickte nagot egentligt intresse, nir rapporteringen hade en uppenbar
koppling till den egna tillvaron. Annars verkar uppfattningen vara att nyheter generellt
inte angir dem.

178  Amna, Ekstrém & Stattin 2016, se kapitlet om tidigare forskning.
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Betydelsen av demografiska, socioekonomiska aspekter

Skillnaderna i uppfattning om virdet av nyhetsanvindning ir bara ett av de sitt

pa vilka skilda demografiska, sociockonomiska faktorer kommer till uttryck.
Enkitundersokningen har visat att férildrarnas utbildningsniva, hirkomst och inkomst
har betydelse f6r i vilken grad barn och ungdomar tar del av nyheter och i vilken grad

de litar pa olika nyhetsleverantorer, kanaler och plattformar. Det finns ocksa skillnader
mellan flickor och pojkar, liksom skillnader mellan barn pa hégpresterande skolor och
skolor med en ligre prestationsniva, och i intervjuerna framstod forildrarnas nyhetsvanor
ofta som en férutsittning for ungdomarnas nyhetsanvindning. Trots att alla elever vi
intervjuat tar del av nyheter i nigon bemirkelse 4r det stor skillnad pé vilka nyhetskillor
man anvinder — inte minst ifriga om nyhetsorganisationer med internationellt renommé
— och i vilken grad man har genomtinkta strategier for sin nyhetsanvindning. Att
socioekonomiska faktorer spelar roll f6r nyhetsanvindningen ir i sig inget nytt, men vi
har inte tidigare vetat att skillnader som upptriader i unga ar snarare befists, an jimnas
ut, under dren fram till myndighetsaldern. Vi har inte heller vetat att det finns timligen
konsekventa skillnader i graden av fortroende for etablerade nyhetsorganisationer bland
svenska barn och ungdomar med olika socioekonomiska férutsittningar. Det hir kan
vara ett fértroendeproblem for nyhetsorganisationer som vill na och fanga upp den

unga publiken, men det dr ocksa ett demokratiskt problem nir ungdomar socialiseras
och skolas in i skilda forhallningssitt till nyheter och information. Det samtida
medielandskapet dr timligen svirnavigerat dd det 4r mangfacetterat, snabbt forinderligt,
bitvis bedrigligt och det finns fa enkla, bestindiga markérer att navigera efter. Ovan
nimndes att eleverna blir utlimnade at sig sjilva att utveckla sina egna strategier men

det betyder inte att det sker i ett vakuum. Tvirtom pekar resultaten pa att foraldrarnas
utbildningsniv, hirkomst och inkomst, liksom valet av skola och program, bidrar till att
sitta ramarna for vilka strategier och forhillningssitt som ungdomarna utvecklar.» Okade
socioekonomiska skillnader liksom 6kade skillnader mellan skolor skulle siledes kunna
medféra 6kade skillnader med avseende pa hur barn och ungdomar socialiseras och skolas
in som nyhetsanvindare — vilket i sin tur potentiellt skulle kunna bidra till att befista de
socioekonomiska skillnaderna.

179  Jfr Lindell 2018; Lindell & Hovden 2017; Moller Hartley 2018, m.fl., se kapitlet om tidigare forskning.
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Betydelsen av sociala, relationella aspekter

I tilldgg till de demografiska, socioekonomiska faktorernas betydelse har undersokningen
pavisat betydelsen av nyhetsanvindningens sociala, relationella aspekter. Att dela eller
kommentera en nyhet i sociala medier 4r inte "bara” att dela information om négot utan
ocksa att uttrycka nagot om sig sjilv, sin sociala position och sin relation till andra. Jimte
det informativa virdet kan nyheten fungera som en social resurs, nigot som berikar en
relation eller gemenskap och som forstirker den offentliga persona, eller image, man

vill bygga upp. Man kan uttrycka omsorg och bekrifta vinskap genom att dela ett gott
skratt eller information som man vet berér mottagaren. Och man kan anvinda nyheter
och kommentarer i avsikt att framsta som smart, rolig etc. Omvint kan en delning eller
kommentar rasera allt om den inte hamnar ritt, inte tolkas si som avsetts eller kanske
sprids till andra 4n de mottagare som avsetts. Att dela och kommentera digitalt ar kort
sagt bade en social risk och méjlighet i ungdomarnas liv, vilket kriver andra avviganden
dn de som har med traditionell killkritik eller nyhetsvirdering att gora. Som papekats i
rapporten uppfattar inte ungdomarna sociala medier primirt som nyhetsmedier (trots att
de f6r manga ir de frimsta nyhetskanalerna) utan som just sociala medier vilket rimligtvis
sitter ramarna for hur man tar del av, uppfattar och tolkar, delar och kommenterar
nyhetsstoff. Kanske kan det vara si att den generella misstinksamhet ménga ungdomar
siger sig ha gentemot nyheter de tar del av i sociala medier firgar av sig pa nyheter som
kommer fran killor de annars litar pa? Det vill siga att den mediala kontexten férindrar
(devalverar) innehallets virde? Ska vi finna svar pd denna fraga — och 6ver huvud taget
forstd nir, var, hur och varfor ungdomar tar del av nyheter, sjilva delar med sig eller pa
annat sitt engagerar sig i nyhetsformedling eller offentliga debatter — maste man dven
beakta denna sociala, relationella dimension.

Ett exempel pa hur bide sociockonomiska och sociala, relationella aspekter inverkar ar
hur de intervjuade ungdomarna férhéller sig till diskussionsforum som Flashback och
andra s.k. alternativa killor till nyheter och information. Det finns en samsyn mellan
ungdomarna pd sd sitt att de skimtar och ironiserar 6ver de som deltar i kommentarsfilt
och pa Flashback och det 4r absolut inte nagot man vill bli férknippad med dé det 4r
behiftat med ett socialt stigma. Ur det sociala, relationella perspektivet finns det siledes
likheter mellan eleverna pa hogstatusskolan och det yrkesforberedande programmert.
Detta till trots betonar nigra elever pi gymnasieskolan med hég status (och sannolikt
bittre socioekonomiska foérutsittningar) att de inte bara avfirdar informationen som
alternativa killor bidrar med utan frlitar sig pa sitt eget omdome och egna firdigheter
for att avgora vad som ir sant och relevant. Skillnaderna mellan grupperna i detta
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fall ligger ddrmed inte i vilka killor man anvinder eller i hur de generellt ser pa dem,
utan i hur de férhaller sig till innehallet i de konkreta fallen och det ir hir olika
socioekonomiska resurser inverkar.

Den sociala och relationella aspekten av nyhetsanvindningen har saledes visat sig sirskilt
betydelsefull i frigan om hur och varfér ungdomarna sjilva delar och kommenterar
nyheter. Eller varfor de inte gor det. Andra forklaringar till att de inte delar eller
kommenterar nyheter ér att det inte 4r tillrickligt intressant, det r tidskridvande, man
upplever inte att man kan tillrickligt mycket och riskerar att bli tillrdttavisad samt att
politiska diskussioner online 4nda inte tjanar nagot till. Det gor ingen reell skillnad.
Dessutom finns risken att utsittas for hat och hot frin andra, okéinda anvindare online,
eller att det far konsekvenser offline. Sirskilt en pojke var ridd f6r att ndgon som ogillar
det han uttrycke online skulle soka upp honom i hemmet eller skolan och dirfor aktade
han sig. Det ar dock inte nigon av de vi intervjuat som har sagt att de fakeiskt rikat ut
for ndgot sadant. Det anonyma (och icke-anonyma) nithatet uppfattas alltsa som ett
problem bland ungdomarna och det himmar dem fran att engagera sig i diskussioner
och dela nyheter i vidare kretsar. Likvil framstir kompisarnas reaktioner — att man ska
framstd som pinsam — som den frimsta himskon.

Simultana nyhetspraktiker med delvis oreflekterade
nyhetsfloden

Fragan om Aur barn och ungdomar tar del av nyheter har dels pekat pa férildrarnas och
socialisationens betydelse dd nyheter ofta konsumeras i sociala sammanhang tillsammans
i familjen. Nyheter beskrivs uttryckligen av ndgra ungdomar som en social aktivitet
forknippad med gemenskap och méltider. Den egna nyhetsanvindningen sker dock
frimst via mobilen, girna via sociala medier, och genom “checking cycles”. Man gar
igenom telefonens olika appar nir man har tid och méjlighet. En hypotes som studien
har foranlett dr dérfor att ungdomarnas nyhetsrutiner inte lingre handlar lika mycket
om tider som om praktiker: rutinen sitter mer i vad man gor, 4n i zdr man gor det.
Detta innebir att nyhetsanvindningen ofta blir ndgot man gér nir det finns tid 6ver,
eller for att férdriva tid, och infogas i den individuella livsrytmen. Det innebir ocksa
att nyhetsanviindningen infogas i andra praktiker, det 4r ndgot man gor samtidigt

som man sysselsitter sig med annat. I sjdlva mobilen varvas nyhetskonsumtionen med
andra aktiviteter i syfte att halla sig "uppdaterad”. Man “kastar ut” mobilen, som en
kille uttryckee det, for att se om ndgot har hint. Mobilen blir som en hiv med hjilp av

180  Costera Meijer & Groot Kormelink 2014.
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vilken man snabbt kan finga upp de storsta hindelserna sedan den férra kollen. Dirmed
infogas nyheter frin etablerade nyhetsmedier i ett fldde av innehéll av mycket olika
karakeir, ursprung och avsikt. Dessutom anvinds ofta mobilen i samband med andra
aktiviteter — transportera sig, ldsa ldxor, kolla pa tv med familjen osv — vilket infogar
nyhetsanvindningen i ett ytterligare lager av praktiker. Det blir en sorts multi-tasking pa
flera nivaer vilket sammantaget gor nyhetsanvindningen lingt mer komplex 4n den varit
tidigare. Publiken har dven férr kunnat géra annat samtidigt som man lyssnat pa radions
nyheter eller haft tv:n paslagen sa det ar kanske ingen artskillnad, men en gradskillnad
som stiller hoga krav pd simultankapacitet och koncentrationsférmaga.

Ytterligare en aspekt av ungdomarnas nyhetspraktiker ir, som tidigare forskning visat,
att anvindningen blir delvis oavsiktlig, eller slumpmissig, eftersom man inte alltid sjilv
soker upp nyheterna. Vilka nyheter man tar del av bestims da inte genom ett aktivt
nyhetssokande, utan genom mottagande. I ungdomarnas loggbdcker noterades en
skillnad i hur noga de anger sina nyhetskillor pa si sitt att om de har list exempelvis

en lokaltidning skriver de ofta namnet pd den, och om de har sett pa tv-nyheter nimns
ocksa programmets namn och/eller kanal och/eller sindningstid — jaimf6rt med nyheter
i sociala medier och pd radion. I de fall ungdomarna gjort ett aktivt val anger de siledes
oftare nyhetskillan, jaimf6rt med nir de mottar nyheter via sociala medier eller lyssnar
pa nagon radiokanal i exempelvis bilen. Att nyheterna kommer till en, snarare 4n att
man sjilv sdker upp dem, kan innebira att man ser fler nyheter in man kanske annars
hade gjort och att det sammantaget blir svart att helt undvika nyheter. I bista fall far
man kunskap om hindelser och forhallanden som man annars inte hade haft. D4 ar
nyhetsmottagandet berikande. Men det kan ocksa innebira att uppmirksamheten man
dgnar nyheterna ifraga blir flyktigare med konsekvenser for bland annat killkritiken. =

I resultaten av enkiten framgick att minga respondenter saknar uppfattning om flera
stora nyhetsorganisationer, trots att de siger sig ta del av nyheter, och en hypotes som
vickts 4r att det kanske 4r enklare att svara ja pa fragan om man brukar ta del av nyheter
(i storsta allminhet) dn det ar att bedéma vilka nyheter som egentligen kommer fran
vilken avsindare och dirmed vad eller vem som ska bedémas. Skummar man igenom ett
informationsflode uppmirksammar man rimligtvis inte alltid var de enskilda nyheterna
kommer ifrén varfor nyhetskonsumtionen kan bli delvis oreflekterad, eller omedveten”.
Nyheterna kan till viss del passera obemirkt. Att flodet dr massivt, konstant och
sammansatt av minga olika slags innehall gor inte uppgiften littare — inte heller om man
bade rent fysiskt och mentalt ir o7 the go, det vill siga pa vig nigon annanstans under
nyhetsanvindningen.

181  Se t.ex. Boczkowski, Mitchelstein & Matassi 2017; Bergstrom & Jervelycke Belfrage 2018.
182 Jfr Boczkowski, Mitchelstein & Matassi 2017: 17900.

178



Avslutande diskussion och slutsatser

Betraktat ur ett medie- och informationskunnighetsperspektiv 4r dessa omstindigheter
kanske inte de mest gynnsamma for att notera vilka killor som dyker upp, virdera dem
och reflektera 6ver deras budskap och innebord. Trots detta ska man indd komma ihag
att de flesta ungdomar i intervjuerna anger traditionella nyhetskriterier nir de resonerar
om vad nyheter 4r och enligt vilka kriterier de bor virderas. Ungdomarna har dven ganska
tydliga uppfattningar om vilka nyhetskillor som ir tillf6rlitliga. Bdde i intervjuerna och i
enkiten dr det stora kinda varumirken, etablerade nyhetsleverantérer, som rankas hogst
medan mindre eller timligen okidnda sajter pé internet bemots med storre skepticism.
Trots ett enormt utbud av potentiella killor till nyheter och information verkar de
etablerade sta sig vl i konkurrensen nir det giller trovirdighet.

Den digitala medielogiken som forstaelseram och kompass

Vissa sitt att forhalla sig till och anvinda nyheter ir siledes bekanta och i princip
gemensamma med tidigare synsitt pa nyheter, medan andra 4r nyare. En nyare aspekt
som framtridde i intervjuerna var vissa sprakliga forindringar. Pi frigan om varfor
man ska ta del av nyheter fick vi till exempel svaret att man vinner p4 att hilla sig
“uppdaterad” pa nyheter — inte halla sig vilinformerad eller allminbildad. En term med
tekniskt ursprung anvinds pa sa sitt for att beskriva det egna jaget. Ett annat exempel
som nimnts i analysen 4r hur begreppet “dela” fatt vidare innebord och appliceras pa
beteenden som tidigare beskrivits med andra ord. Forutom sprikliga forskjutningar har
analysen visat hur den digitala medielogiken inverkar pa hur killor och information
bedéms. Pa frigan om vad ungdomarna gor for att kontrollera tvivelaktig information
pa nitet dterkommer tvé svar dir de sociala mediernas funktionssitt och kollektivet

av anvindare har den centrala rollen, antingen genom kommentarer eller genom att
ménga valt (klickat, delat, lajkat) en viss sajt sa att den hamnar hégt i algoritmernas
prioriteringar. Googles bista resultat, det vill sidga det "populdraste” resultatet enligt
Googles algoritmer, anvinds som indikator pé killors trovirdighet eller korrekthet
gillande sakfragor. Delnings- eller uppmirksamhetsekonomins valuta (ju fler delningar
desto bittre, ju mer engagemang desto bittre) anvinds siledes for att virdera, silla och
sortera bland killor. Detta kan i vissa fall vara fullt rimligt men det innebir samtidigt
att popularitet och trovirdighet blandas ihop. For det andra litar ungdomarna pa att
systemet bidrar till ett sorts kollektivt medvetande som inte missar nagon visentlig
information — pd nigot sitt kommer man fa reda pd om négot viktigt har hint — och
vissa verkar dven lita ganska mycket pa att kollektivet kommer att korrigera felaktigheter
och avsloja falsk information. Det finns alltid nagra anvindare som vet mer och bittre
vilket innebir att osanningar och andra felaktigheter rittas efterhand. Ungdomarna
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anvinder sig pa sa sitt av en sorts wiki-logik som en strategi i sin digitala killkritik.:»
Samtidigt 4r ungdomarna mycket tveksamma till kollektivets moraliska kompass, inte
minst vad giller bilder som delas i sociala medier. Den digitala medielogiken anvinds
siledes av ungdomarna for att skapa sig strategier och férhallningssitt ifraga om nyheter
och information men det betyder inte ett okritiskt anammande, eller att de inte ocksa ser
svarigheter och brister i logiken.

Slutsatser

Alla minniskor idag har att férhilla sig till, och navigera, i ett snabbt férinderligt och
standigt expanderande medialt landskap ddr information och innehall kan ha vildigt
olika karaketir, alltifrin regelritta bedrigerier och medvetna, illasinnade pahite till
sakliga, nyanserade och vil underbyggda texter. Det falska, skeva, vinklade eller sneda
ror sig pa en skala och kan dyka upp i manga olika skepnader. Det 4r det hir roriga och
rorliga landskapet barn, ungdomar och vuxna maste kunna hantera. I bland annat den
svenska mediedebatten fastnar man girna vid, eller oroas av, en aspekt i taget — som
"falska nyheter” — vilket kan innebira att vi, s att sdga, inte ser skogen for alla trad.
Det finns en komplexitet som varje ansats pd omridet méste beakta och som forsvirar,
eller omajliggor, (for) enkla fragor, svar och losningar. Det som féreliggande rapport
kan bidra med ir att peka pé ndgra aspekter av den komplexa nyhetsanvindningen vilka
bor betinkas vid eventuella framtida insatser som berdr ungdomars nyhetsanvindning
och demokratiska deltagande, medie- och informationskunnighet relaterad till
nyhetsanvindning samt fortsatta undersdkningar.

1 Resultaten visar att demografiska, socioekonomiska skillnader korrelerar med
skillnader i nyhetsanvindning och fértroende f6r olika nyhetsfsrmedlare bland barn och
unga. Sverige har ambitionen att vara egalitirt med avseende pd medborgarnas tillging
till nyheter och information eftersom det utgér en av flera férutsittningar for ett egalitirt
demokratiskt system. Enligt Statens medierads undersokningar 4r det fi ungdomar som
saknar tillging till tekniken men likvil finns det skillnader i anvindningen som korrelerar
med férildrarnas utbildningsniva och hirkomst samt familjens inkomst. Det ir alltid
svart att faststilla kausalsamband men da resultaten ir i linje med andra undersékningar
pa omrédet ger det anledning att betinka vad eventuella 6kade socioekonomiska
skillnader i samhillet framover kan innebira for anvindandet av, och fortroendet for,
nyheter och nyhetsmedier i den uppvixande generationen och vilka konsekvenser detta
kan fa for deltagandet i den demokratiska processen.

183  Sitten som informanterna resonerar pa liknar delvis Henry Jenkins resonemang om en sorts kollektiv intelligens, framsprungen ur
det han kallar konvergenskulturen: Jenkins, H (2008) Convergence Culture. Where old and new media collide. New York: New York
University Press.
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2 Skillnaderna mellan barn med olika socioekonomiska férutsittningar minskar inte
nir barnen blir dldre utan bestir upp till myndighetsildern. Undersokningens resultat
tyder dirmed inte pa att skolan fyller en kompensatorisk roll i detta avseende. Skolan har
visserligen inte till uppgift att frimja en likvirdig nyhetsanvindning och den ska givetvis
koncentrera sig pa kunskapsmalen enligt liroplanerna, men det 4r inte orimligt att tinka
sig att en likvirdig skola inda skulle kunna bidra till minskade skillnader med avseende
pa ungdomars nyhetsanvindning. Sa ser dock inte ut att nu vara fallet.

3 Forutom de ovan nimnda skillnaderna mellan olika grupper har undersokningen
pekat pa att medieanvindningen ir sd pass individualiserad att det dr svért att

hitta gemensamma drag pd mer detaljerad nivd. Nyhetsanvindningen ir siledes

en mycket personlig praktik samtidigt som dess 6vergripande monster priglas av
bland annat demografiska faktorer. Frigan om hur man da bist lir ut medie- och
informationskunnighet — eller pa andra sitt stirker barn och unga som medvetna
medieanvindare — later sig inte enkelt besvaras. Insatser bor i mojligaste man utformas
pa olika sitt for olika grupper och sammanhang eller ha en inbyggd lyhordhet och
flexibilitet som férmér finga upp specifika behov. Forforstielsen och svarigheterna ser
olika ut och det finns sannolikt inte en losning som fungerar for alla.

4 Nir vi studerar och diskuterar nyhetsanvindningen inom forskningen eller

olika statliga sammanhang (policyer, utredningar osv) sker det oftast utifran ett
medborgarperspektiv pd anvindarna — och med nyheter” avses frimst hindelser

och forhéllanden med politisk, samhallelig relevans. Intervjuundersokningen med
ungdomarna har dock visat att deras nyhetsanvindning ar delvis inbdddad i privata,
sociala relationer och sammanhang vilket paverkar vilka nyheter man tar del av (eftersom
nyheterna ofta formedlas via sociala medier, tillsammans med annan information) och i
vilken utstrickning man delar och kommenterar nyheter. Bide nyheternas karaktir — vad
som kan betraktas som nyheter — och nyheternas kontext eller inramning ar annorlunda
vilket har betydelse f6r hur nyheterna forstds och anvinds, eftersom anvindaren

sjilv har andra roller och perspektiv i sammanhanget. Aven om nyhetsanvindning

alltid till viss del varit en social praktik kan den sociala aspekten bli mer pataglig nir
nyheterna konsumeras genom ett medium som primirt uppfattas som just socialt.
Medborgarperspektivet pa nyhetsanvindningen ir givetvis fortfarande centralt men

en forstdelse av nyhetsanvindningen idag behover dven beakta dessa férindrade
omstindigheter.

184  Tekniska faktorer, till exempel hur ett specifikt medium fungerar, ir exempel pa andra faktorer som ocksa inverkar pa anvindningen.
Dessa faktorer har dock inte undersékts nirmare hir.
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5 Dessa omstindigheter innebir 4ven att stor forsiktighet bor iakttas vid tolkningen av
stora mingder data, till exempel nir man tittar pa hur innehall delas och sprids digitalt.
Att en nyhet, kommentar eller bild sprids av ungdomarna som deltagit i denna studie kan
lika gdrna betyda att de delar nagot att skratta at som att de anser innehéllet vara viktigt.
Att ndgot delas sdger alltsd inget per automatik om varfor det delas.

6 Ungdomar tar i stor utstrickning del av nyheter via sociala medier men enligt
undersokningsresultaten har de inget storre fortroende for sociala medier som
nyhetsférmedlare. Istillet 4r det etablerade, vilkinda nyhetsmedier, i synnerhet Sveriges
Television och TV4, som tillmits storst fortroende och som ungdomarna siger att de
viander sig till nir de vill ha tillforlitlig information. Varfér nyheter som férmedlas genom
sociala medier tillmits ligre fortroende dr dock oklart. En méjlighet dr att ungdomarna

i forsta hand associerar sociala medier med andra nyheter in de som kommer frin
etablerade nyhetsmedier och att de dirf6r virderar dem lidgre. En annan majlighet dr

att alla nyheter, oavsett ursprung, firgas av den sirskilda mediala kontext som de sociala
medierna utgor. En allmin vaksamhet gentemot information som foérmedlas via sociala
medier skulle kunna inverka pé forhallningssittet till innehall frin killor man annars
betraktar som trovirdiga. Tekniken varigenom nyheterna formedlas 4r i sa fall inte att
betrakta som neutral, utan som en visentlig del av budskapet, for att parafrasera Marshall
McLuhan: ”the medium is the message”.

7 Nyhetsanvindningens inbiddning i privata, sociala relationer far, slutligen,
implikationer 4ven vad giller grinserna for kompetenshéjande insatser, eller medie- och
informationskunnighet, i relation till nyheter. Att s6ka, virdera och analysera olika killor
och de nyheter de formedlar kan liras ut men om och nir nyhetsstoff anvinds for helt
andra syften dn information och diskussion — sdsom sociala, relationella syften — limnar
de delvis medie- och informationskunnighetens domin. Nir nyheter och information
anvinds for att virda en relation eller stirka sin image 4r det andra kriterier 4n den
digitala killkritikens som avgor innehallets virde och relevans, vilket innebir att nyheter
och annan information med tvivelaktig karakeir dven fortsittningsvis kommer att delas,
oavsett anvindarens kompetens.

185  McLuhan, M (1964; 2001) Understanding media: The extension of man. New York: Routledge Classics.
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Demokratin i Sverige firar snart 100 ar och tillgangen till nyheter och journalistik har
varit centrala komponenter i dess framvixt. Om Sverige ska fortsitta vara en "medial
vilfirdsstat” behdver aktorer inom olika sektorer och pa olika nivaer beakta vad tekniska,
mediala och andra samhilleliga férindringar innebir for de uppvixande generationernas
mojligheter att ta del av, och vara delaktiga i, nimnda vilfirdsstat. Denna rapport har
ambitionen att vara ett bidrag till fordjupad kunskap pa omradet genom att belysa
problem, men férhoppningsvis ocksa antyda nigra méjliga vigar framit.
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Diagram 1b. I vilka medier brukar du ta del av nyheter? (%)
Samtliga svarande barn och ungdomar i Ungar & medier 2017.
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I den hir rapporten beskrivs hur svenska barn och
ungdomar tar del av, och forhiller sig till, nyheter.

Genom en kombination av kvantitativa och

kvalitativa metoder underséks hur unga uppfattar

vad nyheter egentligen ir, nir, hur och varfor de

7 tar del av nyheter, sjilva delar och kommenterar
nyheter — eller inte gor ndgot av detta. I det

// , - samtida medielandskapet dr nyhetsflodet ymnigare

/ yy dr nagonsin forr, men detta avgdr inte ensamt

nyhetskonsumtionen. Ungas nyhetsanvindning
visar sig i hog utstrickning vara avhingig bade
traditionella socioekonomiska férhallanden och

1 nyare sociala, relationella aspekter i en digital miljo.
Sammantaget visar rapporten pa en komplexitet i
medie- och nyhetsanvindningen dir varken enkla
fragor eller enkla svar kan ges.
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