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MEDIEKONSUMTIONEN FORTSATTER

VARA PA EN HOGRE NIVA AN INNAN PANDEMIN

nder den tid som pandemin har pagitt har hela vért samhille paverkats pa olika sitt.

En férindring 4r vir mediekonsumtion som har okat patagligt. Hur den forindrats
visar den hir rapporten som sammanstiller statistik fran olika killor om véir medie-
konsumtion.

Mediernas roll och funktion har betytt extra mycket for oss under de ar som pandemin
pagatt. Under en kris blir tillgingen till nyheter, sirskilt fran tillforlitliga killor, dnnu vik-
tigare. Men medierna har dven haft en viktig funktion att fylla som distraktion fran allt
det allvarliga som pagatt runt omkring oss. Bida dessa aspekter har bidragit till en hogre
mediekonsumtion i hela befolkningen. Vi har helt enkelt spenderat mycket mer tid pa
medier 4n i tidigare i mitningar, nistan en hel timme mer. Sedan har olika aldersgrupper
anvint olika medier olika mycket men tillsammans har vi valt att ligga mer tid pa medie-
konsumtion.

Det blir allt svirare att mita befolkningens mediekonsumtion sirskilt sedan medierna
flyttade in i var mobil och sedan dess finns tillgingliga i princip hela tiden. Man kan siga
att var mediekonsumtion blivit flytande. Vilken tjdnst som anvinds, nir den anvinds
och till vad spelar inte sa stor roll. Men en fortsatt skillnad ir att de éldre inte har en lika
digital mediekonsumtion som de yngre anvindarna. De dldre har dock dkat sin digitala
mediekonsumtion men inte till samma nivder som de yngre, dnnu. En genomsnittlig
mediedag skiljer det nistan en och halv timme i konsumtion mellan de ildsta i aldern

65 till 79 ar (437 min) och de i dldern 15 till 24 4r (515 min), visar Nordicoms Medie-
barometer. Gapet krympte med nagra minuter mellan 2020 och 2021.
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Det finns fortfarande skillnader i vad yngre och ildre ligger mest medietid pa. En sidan
skillnad 4r att dldre generellt tar del av nyheter i hégre utstrickning 4n yngre. Nyhets-
vanorna hos yngre och ildre priglas fortsatt av ett spegelvint férhallande, dir den platt-
form som anvinds mest i den ena gruppen anvinds minst i den andra, och tvirtom.
Unga foredrar att anvinda medier digitalt till skillnad frin dldre som i f6rsta hand viljer
morgontidning pa papper och linjira radio- och tv-sindningar.

Négra medier har varit vinnare under pandemin och andra forlorare. Svenskarna har i allt
storre utstrickning ersatt tablatittandet med att prenumerera pé flera streamingtjinster.
Nyhetskonsumtionen har 6kat pé alla plattformar. De som framf6ralle har tappat anvin-
dare dr den kommersiella radion. Deras lyssnare har oftare radion pa i bilen och pa jobbet
men nir fler stannat hemma har firre lyssnat pd kommersiell radio.

Under pandemin 6kade Total daglig anvandningstid
mediekonsumtionen med for medier
15-24 ar 65-79 ar
minuter minuter

timme
per dag i hela
befolkningen

Anvandningstid en genomsnittlig dag i minuter.
Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom. Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom
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Tiden vi spenderar pa medier fortsitter ligga pd en hogre nivé dn innan pandemin. Under 2021
minskade den med sju minuter jimfért med dret innan men den stannar dndé kvar pa en hégre niva
dn tidigare uppmictta ar. Mellan 2019 och 2020 ckade medietiden mer dn den gjort mellan nagra
andra ar sedan 1979 nir Nordicom borjade sina mitningar. Totalt 6kade den sammanlagda anvind-
ningstiden fran sex till sju timmar per dag under 2020 och den nivan hiller i sig under 2021.

Medietiden 6kade under pandemin

NN ®

321 347 360 352 367 418

minuter minuter minuter minuter minuter minuter

Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-79 &r en genomsnittlig dag i minuter. Fér 2020 och 2021 &r aldersgruppen 9-85 ar.
Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Gdteborgs universitet.

Total daglig Total daglig anvandningstid

anvandningstid for medier, 9-85 ar

for medier,
i alla aldrar

2019 2021

367411

minuter minuter

Anvandningstid en genomsnittlig dag i timmar. Anvandningstid en genomsnittlig dag i minuter.
Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom
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Medietiden dr pa en hogre niva an innan pandemin

550 minuter
2019
M 2020
@ 2021
@ ® Okning
i minuter
mellan
2019
och 2021
9-79 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-79 ar
Anvandningstid for medier i hela befolkningen 9-85 ar en genomsnittlig dag i minuter.
Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Gdteborgs universitet.
Tillgang till Tillgéng till tv-apparat med
streamingtjanst internetuppkoppling
(tex. Netflix, Viaplay) (smart-tv)
procent
II I II IIIIII procent
Kalla: Mediebarometern 2021, Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom,
Nordicom, Géteborgs universitet. Géteborgs universitet
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Mediedagen 2021

Sociala natverkstjanster 14 % Radio, direkt 14 %
E-bok 1 %
Ljudbok 2 % Radio i efterhand/podcast 4 %

Bok, tryckt 4 %

Tidskrift, digital 2 %
Tidskrift, tryckt 1 %
Dagstidning, tryckt 2 %
Dagstidning, digital 4 %

Text-tv 1 % ——
Youtube 7 % ~
%

Tv, strdommad 9

Inspelad musik 16 %

Tv, linjar 19 %

Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet.

Mediaspelare Morgontidning
Tillgang till Tillgang till

9-14 ar

81 Tryckt Digital
o0 procent

65-85 ar procent procent

ex Apple TV, Chromecast 4 5 B ]
Kalla: Mediebarometern 2021, AR WIS EIEl ) A2,
Nordicom, Géteborgs universitet. procent Nordicom, Géteborgs universitet.
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Tid som spenderas pa medier: stora skillnader mellan aldersgrupperna

Minuter 9-85 ar 9-14 ar 15-24 &r 25-44 &r 45-64 ar 65-85 ar
Radio, totalt 77 28 51 67 83 108
Inspelad musik 18 10 29 27 13 6
Ty, totalt 112 89 88 85 118 161
Youtube 28 76 70 32 13 8
Text-tv 3 2 3 1 3 8
Dagstidning, totalt 27 4 9 19 32 48
Tidskrift, totalt 11 5 5 7 12 20
Bok, totalt 32 29 35 31 30 36
Sociala natverkstjanster 59 112 125 67 38 25
Summa, minuter 411 426 515 385 376 437

Anvandningstid fér medier en genomsnittlig dag i minuter.
Kélla Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet.

Tv, totalt Dagstidning, totalt
9-14 ar 65-85 ar 15-24 ar 65-85 ar
minuter minuter minuter minuter
Anvéndningstid en genomsnittlig dag i minuter. Anvéndningstid en genomsnittlig dag i minuter.
Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom. Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom.
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Tillgingen till olika medier 4r hog i hela befolkningen. Numera har nistan alla en mobil, oavsett
dlder. Det ar fler som har en tv med internetuppkoppling dn utan. Méinga har en mediespelare
som gor det majligt att titta pa tv via internet. Tillgangen till olika utrustning och abonnemang
visar att vi blivit allt mer digitala i vir medieanvindning.

Tillgangen till vissa medier skiljer sig at beroende pa aldersgrupp

Tillgang till: 9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar
Radioapparat/bilradio 88 95 77 81 94 97
Traditionell radioapparat (fm-mottagare) 62 55 37 43 72 92
Bilradio (fm-mottagare) 80 91 72 73 86 83
Tv-apparat 95 98 92 92 96 97
Tv-apparat med internetuppkoppling 75 90 78 73 78 69
(smart-tv)

Annan tv-apparat (utan internetuppkoppling) 45 42 43 40 46 52
Mediaspelare (ex. Apple TV, Chromecast) 66 81 75 72 68 45
Dator 95 95 98 97 95 90
Smartphone 96 929 929 99 98 88
Surfplatta 69 88 63 67 74 63
Spelkonsol 42 79 65 58 37 5
Morgontidningsprenumeration 48 44 34 29 55 73
Tryckt morgontidning 28 26 18 10 33 56
Digital morgontidning 38 36 26 26 46 49
(e-tidning, plus-abonnemang)

Streamingtjanst, vod (tex. Netflix, Viaplay) 71 92 90 82 71 39
Streamingtjanst fér musik/podcast 67 86 87 82 67 27

Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet.

Stromningstjanst for tv
Tillgang till

Stréomningstjanst
for musik/podcast

Tillgang till
2019 2021
procent procent

Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom,

Gdteborgs universitet. procent procent

Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom,
Goteborgs universitet.
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2. KONSUMTION AV TV

Tittandet pa linjir tv minskar igen efter att ha 6kat med nagra minuter under 2020. Under
pandemin fungerade tv-tittandet bide som avkoppling och nyhetskilla nir vi spenderade
mer tid i hemmen. Men under 2021 minskade tv-tittandet med fem minuter jimf6rt med aret
innan. Tittartiden fortsitter variera stort mellan de olika dldersgrupperna men den minskar f6r
alla aldersgrupper utom for de som ar dver 60 édr. Det skedde ett trendbrott i tittandet hos den
dldsta gruppen 2017 nir deras tittande minskade med 10 minuter i genomsnitt per dag.? Men
mellan 2018 till 2019 6kade tittandet igen med fem minuter per dag och under 2020 6kade det
med 19 minuter till 277 minuter for att sedan minska med fem minuter under 2021 till 272
minuter en genomsnittlig dag.’

Den dagliga rickvidden for tv fortsitter minska och det betyder att linjir tv nar allt firre tittare.
Under 2021 minskade rickvidden ytterligare och dr nu pa 52,7 procent. Den linjira tv:n nar inga
nya tittare utan okningen av tittandet sker hos de som redan tittar mest, de 6ver 60 ar.

SVTT1 och TV4 ir de tva storsta programtjinsterna med en lika stor tittartidsandel pa 25,8 pro-
cent, vilket innebir att de tvi tillsammans stir for mer 4n hilften av allt tittande. Direfter kommer
SVT2, Kanal 5, Sjuan och TV3 som har mycket ligre tittartidsandelar, fran 6,3 till 3 procent.*

1 Detta avsnitt bygger pa MMS matning av tv-tittandet
som &r en teknisk matning till skillnad fran Nordicoms
Mediebarometer som bygger pé sjalvuppskattad tid.
MMS méter andel eller antal av en viss malgrupp som
har sett ett program. Allt upprepat tittande upp till och
med 7 dagar efter livedagen 1aggs tillbaks till ordinarie
sandningstid for livedagen. En tittare kan séledes réknas
flera ganger under perioden.

2 Arsrapport 2018, MMS

3 Arsrappor’[ 2019, 2020 och 2021, MMS

4 Arsrapport 2021, MMS

Total genomsnittlig
tittartid pa tv

minuter

Tittartid en genomsnittlig dag i minuter.
Kalla: MMS Arsrapport 2021.
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Tittartiden pa linjar-tv minskar igen

L . . . . . . . . . IZQ minuter
166 164
minuter minuter
m?rfj?er 148
minuter 133
minuter 129
minuter
. | L | B L L | L __0 minuter
2010 2012 2014 2016 2018 2020 2021
Genomsnittlig tittartid i minuter 3-99 ar en genomsnittlig dag.
Kélla: MMS Arsrapport 2021.
- - - - [+ [ .
Tittartiden minskar i alla aldrar aven hos de aldsta
300 minuter
60+ ar
146 40-59 ar
Totalt

101

— 49 W 25-39 ar
27 W 314 ar
15-24 &r

0 minuter

2010 2012 2014 2016 2018 2019 2020 2021

Tittartid i minuter fordelat pé aldersgrupper en genomsnittlig dag.
Kélla: MMS Arsrapport 2021.
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Rackvidden minskar och allt farre tittar pa linjar tv

100 %

71 % 66 % 58 %

2010 2014 2018 2020 2021
Daglig réckvigd hela tv-befolkningen 3-99 ar (procent).
Kélla: MMS Arsrapport 2021.

Procent som tittade pa tv Ty, tittartid
en vanlig dag
; 1 15-24 ar over 60 ar
% 7
minuter minuter

Daglig rackvidd hela tv-befolkningen 3-99 ar
i procent. Kélla: MMS Arsrapport 2021.

Tittartid en genomsnittlig dag i minuter.
Kalla: MMS Arsrapport 2021.
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SVT1 och TV4 har hogst tittartidsandel

30 %

SVT1

8,1 %

— SVT2

Kanal 5
4,0 % M Sjuan

4,3 % 3’5 % HMTV3
0% TV6

2010 2012 2014 2016 2018 2019 2020 2021

Tittartidsandelar SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5, Sjuan och TV6 en genomsnittlig dag i procent.
Kélla: MMS Arsrapport 2021.
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amtidigt som tittandet pa linjir tv minskar 6kar det pa streamingtjinsterna. Det har aldrig

funnits ett sd stort utbud av streamingtjinster tidigare och allt fler av de svenska hushéllen har
tillgdng till minst en tjanst. De tjinster som finns tillgingliga har olika affirsmodeller. Hushallen
kan dels betala for ett abonnemang dels anviinda abonnemangsfria tjinster. For att kunna se
Netflix, HBO MAX, Viaplay, C More Play och Disney Plus krivs det ett abonnemang. Youtube,
SVT Play och TV4 Play ir abonnemangsfria. Vissa av tjdnsterna sinder reklam, som TV4 Play,
och andra inte, som SVT Play och Netflix.

Fler fortsitter att skaffa abonnemang pa streamingtjinster och under 2021 var det 75,7 procent
som hade tillging till en gjdnst i sitt hem. Det dr Netflix som fortsitter vara storst av de tjdnster
som kriver ett abonnemang direfter kommer svenska Viaplay. Netflix fortsitter att 6ka liksom

Viaplay, Disney Plus, HBO MAX och CMore.

Den abonnemangsfria tjanst som nar flest tittare 4r Youtube som har en daglig rickvidd pa 44,2
procent, vilket kan jamféras med SVT Play som har en daglig rickvidd pa 23,6 procent. Bida
dessa har 6kat sin rickvidd sedan 2020.!

1 Trend och Tema 2021:4, MMS

Daglig rackvidd for
Youtube och SVT Play

%

Youtube %

Alla aldrar

har ett abonnemang pa
en streamingtjanst

SVT Play
Alla aldrar

Rackvidd dygn 9-99 ar i procent. Medveten tillgdng i hemmet hos 9-99 ar.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2021. Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2021.
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Youtube och Netflix ar i topp och SVT Play ar den storsta svenska tjansten

5,1 % HBO Max

6,1 % Disney Plus

7,6 % Viaplay

8,0 % TV4 Play

8,4 % C More

23,6 % SVT Play

28,3 % Netflix

Daglig rackvidd for ett urval av de play/streaming/on demand tjanster som ingér i MMS Trend och Tema.
Rackvidd dygn 9-99 ér i procent.
Kélla: MMS Trend och Tema Q4 2021.

Youtube och Netflix har hogst daglig tittartid

40 minuter

YouTube
Netflix

20 minuter

/17 minuter B SVT Play

C More
. Viaplay
8 minuter ) I TV4 Play
a6 minuter M Disney Plus
5 minuter B HBO Max
1 minuter

Q4 2016 Q4 2017 Q4 2018 Q4 2019 Q4 2020 Q4 2021

Daglig tittartid i minuter 9-99 &r till ett urval av de SVOD-tjanster som ingdr MMS Trend och Tema.
Kélla: MMS Trend och Tema Q4 2021.
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De yngre tittar mest och valjer framst Youtube och Netflix

Total tittartid i minuter och alder pa streamingtjanster samt fordelning pa ett urval av SVOD-tjanster
9-99 ar 9-19 ar 20-29 ar 30-39 ar 40-49 ar 50-59 ar 60-69 ar 70-99 ar
114 150 198 137 111 80 77 41

minuter minuter minuter minuter minuter minuter minuter minuter

I A \ |
DODSS PP

Youtube Netflix B SVT Play M Viaplay C More W HBO Max TV4 Play

Dagllig tittartid i minuter och 8lder ar till ett urval av de SVOD-tjanster som ingdr MMS Trend och Tema Q4 20201.
Kélla: MMS Trend och Tema Q4 2021.

Fler skaffar abonnemang pa streamingtjénster
och Netflix har flest abonnenter

80 %

Nagon tjanst

Netflix

Viaplay
28,0 % M Disney Plus
/ C More
/ - 24,4 % M HBO Max
16,6 %

14,3 %

Q42018 Q4 2019 Q4 2020 Q4 2021

Medveten tillgang i hemmet hos 9-99 &r till ett urval av de SVOD-tjanster (procent) som ingér i MMS Trend och Tema Q4 2021.
Kélla: MMS Trend och Tema Q4 2021.
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4. KONSUMTION AV RADIO

4 34fm P

nder pandemin var det frimst den kommersiella radion som tappade lyssnare eftersom firre
korde bil och var pa jobbet. Sveriges Radios lyssnare har oftare sin radio pd i hemmet dérfor
paverkas de inte lika mycket av pandemin.

Trenden 4r att den totala rickvidden f6r all radio minskar nagot. Sveriges Radio nér fortsatt flest
lyssnare, 50,7 procent. Den kommersiella radions rickvidd 6kade nir de kommersiella kanalerna
borjade sindas nationellt och var som hogst 2019 (38,6 procent) men under 2020 sjénk den igen
till 33,7 procent.! 2019 var ett speciellt dr f6r den kommersiella radion eftersom rickvidden var
hoégre 4n nagonsin tidigare. Nir den sjonk under 2020 var det siledes fran en ovanligt hog niva.
Under 2021 fortsatte den sjunka till 29,7 procent.

1 Kantar Sifos arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2021

Sveriges Radio Lyssnar pa podcast
har flest lyssnare
0 15-24 ar
procent
65-85 ar
Kélla: Nordicoms
Kélla: Kantar Sifo 2021. Mediebarometer 2021. procent
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Radiolyssnandet har en lika tydlig aldersklyfta som tv-tittandet. Det dr de dldre som lyssnar pa
radio, de yngre lyssnar allt mindre. Aldersgruppen 65 till 79 ér lyssnar 165 minuter pa radio och
12 ¢ill 19-aringarna betydligt mindre, 34 minuter ett genomsnittligt dygn. Aven radiokanalernas
rickvidd skiljer sig tydligt 4t mellan olika aldersgrupper. Den ir lidgst i de yngsta dldersgrupperna,
strax 6ver 50 procent, och hégst i den dldsta, nistan 85 procent.

Forskjutningen fran traditionell analog radio till digitalt lyssnande sker frimst via poddar. Réck-
vidden for poddar ar hogre i de yngre dldersgrupperna dn for traditionell FM-radio visar statistik
fran Mediebarometern.

Den radiokanal som har stérst rickvidd dr Sveriges Radios lokala kanal SR P4. Av de kommer-
siella kanalerna 4r det Mix Megapol som har storst rickvidd och Rix FM titt direfter. P4 ar dven
den av Sveriges radiokanaler som har hogst lyssnartid dérefter P1 och P3. Mix Megapol 4r den
musikkanal som har flest lyssnade minuter av de kommersiella kanalerna. Rockklassiker 4r den
kommersiella kanal som 6kat under 2021. Av de tvé radiondtverken NENT Group och Bauer
Media dr det Bauer Media som ir storst med flest radiokanaler och stérst riackvidd.?

2 Kantar Sifo Radiounderstkning 2021
3 Kantar Sifos arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2021

De flesta lyssnar pa Mix Megapol, musikkanal
radio i bilen med flest lyssnade minuter
procent
‘ IZ NI
|
Lyssnartid i genomsnitt per dygn.
Daglig rackvidd i aldern 9-85 4r. Kélla: Kantar Sifos arsrapport om
Kélla: Nordicoms Mediebarometer 2021. radiolyssnandet i Sverige 2021
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Aldre lyssnar mer pa radio dn yngre

2021 200 minuter

120
minuter
75
56 minuter
34 minuter
_ minuter ___0 minuter
12-79 ar 12-19 ar 20-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65-79 ar
Lyssnartid p& FM-radio i genomsnitt per dygn i olika &ldrar i minuter.
Kaélla: Kantar Sifos Radioundersékning 2021.
[o] T [«] - -
Yngre lyssnar mer pa poddar an pa vanlig radio
100 %
h ______ II _____ lII _____ l|| ______ II ______ _
9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar
M Radio totalt M Bilradio Traditionell radio Podcast l Webbradio

Daglig rackvidd i procent och uppdelad i aldersgrupper 2021.
Kélla: Nordicom Mediebarometer 2021.
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P4 fortsatter vara den kanal som flest lyssnar pa men lyssnandet minskar

2021

SR P1 101 minuter

SRP2 37 minuter

SR P3 74 minuter
:
Mix Megapol 56 minuter |
RIX FM 47 minuter
1
NRJ 43 minuter |
Rockklassiker 61 minuter
1
‘StarFM 48 minuter 7
0 minuter 75 minuter 150 minuter

Lyssnartid i genomsnitt per dygn och kanal i minuter hos de som lyssnar pé radio i &ldern 12-79 &r.
Kélla: Kantar Sifos arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2021.

Rackvidden for radio fortsatter minska
for bade Sveriges Radio och den kommersiella radion

. . . . . . . . . . ___ 100 %
2016
2021
72,5 %
66,3 %
57,7 %
50,7 %
35,7 %
29,7 %
2 253% 202
<2 171 % 15,6 %
B B B B B | L 0%
Radio totalt Sveriges Radio Kommersiell radio Bauer Media Viaplay Group

Réackvidd genomsnittligt dygn per natverk i procent.
Kélla: Kantar Sifos arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2021.
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P4 har overlagset hogst rackvidd men rackvidden minskar

50 %

2019
H 2021

37,2 % 36,2 %

25%

0,
14,2 %161 % 14,1 % 13,7 %
10,3 %
8,7 % 8,3 % 10,4 74 807 % 7.2 9
6,2 o/ 0
59 %50% 45%
| I
- 0%
SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Mix Megapol RIXFM

RockkIaSS|ker Star FM

Réckvidd genomsnittligt dygn per kanal i procent.
Kélla: Kantar Sifos arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2021.

Réackvidden for radio minskar i flera aldersgrupper

100 %

2020
B 2021 84,6 %84,7 %

80,3 % 77.7 9
()
68,5 % g6 3 o 69,5 %g6.2 o
52,9 % 51,3 % 51,5 %
46,1 %
0%
12-79 ar

12-19 ar 20-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60-79 ar

Rackvidd genomsnittligt dygn per &ldersgrupp i procent.
Kélla: Kantar Sifos arsrapport om radiolyssnandet i Sverige 2021.

21
<< Ater till innehall



.

5. KONSUMTION AV DAGSTIDNINGAR
OCH NYHETER

fter att nyhetskonsumtionen och dagstidningsldsandet har minskat under flera ars tid okade
intresset att ta del av nyheter och att lisa tidningen under pandemin. De medier som 6kade
allra mest var de traditionella nyhetsmedierna som har ett hogt fortroende i befolkningen.
Det betyder att fler tog del av nyheter via public service, TV4 och morgontidningarna. Diremot
minskade nyhetsldsningen via sociala medier.

Under perioden 2010 till 2016 minskade tidningsldsandet f6r varje ar men har sedan dess stabi-
liserats pd en ldgre niva. Under dren 2019 till 2021 okade lisandet igen och det sammanlagda
lasandet, bade pa papper och digitalt, dr nu tillbaka pa samma niva som 2010. Under den hir
perioden har det skett en tydlig forskjutning fran att ldsa tidningen pé papper till digitalt.

Laser morgon-
tidningen

Digitalt Papper

procent procent

Daglig nyhetsanvandning 9-85 ar.

Kélla: Mediebarometern Nordicom 2021. Daglig anvandning i aldern 9-85 ar.

Kélla: Mediebarometern Nordicom 2021.
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Ungefir hilften av alla svenskar mellan 9 och 79 ér har tillging till en prenumeration vilket ar
liten 6kning jaimfort med foregiende dr. Antalet prenumerationer har legat pa en relativt stabil
niva sedan 2016.

Skillnad mellan generationerna ér stor nir det giller valet av plattform for nyhetskonsumtion.
Den yngre generationen anvinder i stor utstrickning sociala medier for att fa tillging till nyheter.
Den ildre generationen anvinder i betydligt hogre grad traditionella medier och da frimst SVT
och Sveriges radio for att ta del av nyheter. Skillnaderna minskade dock nagot under pandemin dé
fler dldre anvinde digitala nyhetsmedier 4n tidigare.

Tog del av nyheter via Tog del av nyheter via
. . public service
sociala traditionella
medier kallor Sveriges Sveriges
15-24 Ar 65-85 Ar Radio Television
procent procent procent procent
Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom
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Det digitala Iisandet okar men det minskar pa papper

. . . . . . . . . . _ 100 %
Papper Online
67 %
- . 61% __ | __ ] [ __ Bl 5o/ NN ok
54 %
46 %
38 %
27 % 28 %
B L L . B L L B L L . 0%
2010 2012 2014 2016 2018 2020 2021
Dagstidningslasare 9-79 ar pa papper eller digitalt en genomsnittlig dag 2010-2021 i procent.
For 2020 och 2021 ar aldersgruppen 9-85 ar.
Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet. OBS Ny métmetod sedan 20189.
Prenumerationerna ar stabila
. . . . . . . . . . 100 %
64 %
59 % 55 9 50 %
— __ b - . . o o o .
50 % 50 % 49 %
B L L . B L L B L 0%
2010 2012 2014 2016 2018 2020 2021

Tillgang till en prenumeration av en dagstidning for &ldern 9-79 ar 2010-2021 i procent.
For 2020 och 2021 ar aldersgruppen 9-85 ar.
Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Gdteborgs universitet. OBS Ny métmetod sedan 2019.
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Manga ildre tar del av nyheter via traditionella kallor

Total procent av tillfrdgade som tog del av nyheter fran nagot av féljande medier
samt férdelning pa olika medier i olika aldersgrupper

9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44ar 45-64 ar 65-85 ar
87 45 67 86 95 98
procent procent procent procent procent procent

@ D S VDh e

Tv4 M N&gon annan tv-kanal Bl Sveriges Radio ! N&gon annan radiokanal

Sveriges Television

M Kvallstidning (papper/internet) Prenumererad morgontidning (papper/internet) Gratistidning (papper/internet)

Internationell nyhetssajt Nationell nyhetssajt (ex. Nyheter24, Omni) Lokal nyhetssajt

Tog du del av nyheter fran nagot av foljande medier igér?
Fragan géller bade vanliga tv- och radioséndningar, tryckta tidningar och via internet
Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Gteborgs universitet.

Manga yngre tar del av nyheter via sociala medier

Total procent av tillfragade som tog del av nyheter fran sociala natverkstjanster
samt fordelning av dem i olika aldersgrupper

9-85 ar 9-14 ar 15-24 ar 25-44ar 45-64 ar 65-85 ar
41 53 68 48 34 22
procent procent procent procent procent procent

"\ \\\;\
o Y4 ©%

Facebook Instagram M Snapchat M Twitter Linkedin M Youtube Tiktok

N&gon blogg/videoblogg Nagot diskussionsforum E Annat socialt medium

Tog du del av nyheter genom nagon av foliande sociala nétverkstjanster igar?
Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Gdteborgs universitet.
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rapporten anvinder vi statistik fran flera olika killor for att beskriva hur den svenska
mediekonsumtionen utvecklas éver tid och hur den fordelar sig i olika aldersgrupper.

* Nordicom-Sveriges arliga rickviddsundersokning Mediebarometern har sedan starten 1979 haft
som huvudsakligt syfte att belysa mediers rickvidd en genomsnittlig dag. Ett slumpmissigt urval
av Sveriges befolkning i aldern 9 till 85 ar intervjuas via telefon. Mediebarometern 2020 har
genomforts som en kombinerad webb och telefonundersokning.

* Sedan 1993 miter MMS tv-tittandet i Sverige. Varje halvir genomférs en basundersékning dir
respondenter svarar pé frigor om tv-utrustningen i hushallet samt bakgrundsfrigor om samtliga
boende i hushillet. Basundersékningen bestar av 4 500 telefonintervjuer per halvar. Det ir frin
denna undersokning rekryteringen av panelhushall gors. I panelen ingar 1 350 hushall som alla
har tv-mitare installerad till varje fungerande tv-apparat i hemmet. I rapporten Trend och Tema
finns tillging och anvindningstid f6r SVOD och VOD-tjinster.

* Kantar Sifo levererar frin och med 2013 de officiella nationella lyssnartalen for radio. Pa upp-
drag av Sveriges Radio, Viaplay Group och Bauer Media mits radiolyssnandet via en s kallad
Portable People Meter (PPM), en liten mobil mitare som fangar upp radioljud. Panelen ir
representativ och speglar Sveriges befolkning i aldrarna 12—79 ar. I dagsliget bestir panelen av
drygt 1 200 personer varav minst 1 000 rapporterar in data varje dag.
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