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Myndigheten tor press, radio och tv har i uppdrag att f6lja och analysera utvecklingen
inom medieomradet och sprida kunskap om den till allmanheten. Myndigheten ska
dven publicera statistik och annan information om dgande- och branschstruktur, teknik,
innehall och ekonomiska forhillanden inom medieomradet. Som ett led i det arbetet

publicerar myndigheten flera rapporter varje ar om medieutvecklingen i Sverige. Den hir
rapporten fokuserar pa hur svenskarna konsumerar medier.

En slutsats i rapporten ar att klyftan mellan den yngsta och den édldsta generationens
medieanvindning blir allt tydligare. De yngre har 1 allt storre utstrickning Gvergivit de
traditionella medierna, papperstidningen, radion och den tabldsinda tv:n. Samtidigt
bérjar de dldres medickonsumtion likna de yngres istéllet f6r tvartom, de dldre blir allt
mer digitala 1 sitt konsumtionsmoénster. Men de har dven behallit en stor del av sitt medie-
beteende som grundlades innan mediernas digitalisering pabérjades.

Hushallens medieutgifter bekriftar att vi blir allt mer digitala i var mediekonsumtion.
For att fa tillgang till alla nya digitala tjdnster spenderar svenskarna allt mer pengar pa
bredbandsuppkopplingar och mobilabonnemang. Diremot minskar hushéllens utgifter
for prenumerationer pa tidningar och tv-abonnemang;

Den kanske viktigaste faktorn f6r hur snabbt var medickonsumtion férindras ar den
smarta telefonen. Den finns nistan alltid 1 var hand, var vi dn dr, och ger oss tillgang till

ett fléde av olika tjanster med allt slags innehall fran manga olika killor. Den ger oss ocksa
mojligheten till att nastan alltid vara uppkopplade. Den stindiga tillgangen till de digitala
medierna gor det allt svirare att mata anvindningen. De olika medierna flyter in i varandra
och vi stinger sillan eller aldrig av mobilen under var vakna tid. I den hér rapporten
anvander vi statistik fran flera killor for att kunna visa hur mediekonsumtionen férandras,
bade den digitala och den traditionella, och i olika aldersgrupper.
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illgangen till en bredbandsuppkoppling i hemmen har gjort det littare att konsumera medier
digitalt. 2017 har cirka 91 procent av befolkningen en bredbandsuppkoppling i hemmet och
95 procent har tillgang till internet. En smart mobil, som pa kort tid blivit den skdrm dir allt mer

av var mediekonsumtion sker, har cirka 85 procent tillgang till. I de yngre aldersgrupperna anvin-
der i princip alla internet dagligen via sin mobil och hos de édldre 6kar anvindandet. Utvecklingen
tor anvindandet av internet i mobilen har gatt mycket snabbt. 2010 anvinde valdigt fa internet i
sin mobil dagligen och 2017 g6r nastan alla det som dr under 45 ar. Det dr bland de dldre det 6kar
kraftigt men det finns fortfarande utrymme for en tillvixt.

IRM (Institutet for reklam och mediestatistik) har for fjairde gangen presenterat en rapport om

de svenska hushillens medieutgifter. Kartliggningen visar att utgifterna har 6kat kraftigt, med
omkring 20 procent pa tre ar. Undersokningen visar att det genomsnittliga hushallet nu spenderar
ca 20 500 kr jamfort med knappt 17 000 kr ar 2014. De utgifter som vixer snabbast ir strémmade
abonnemang pa film, tv och musik, samt digitala prenumerationer pa nyheter och bocker. Storst
paverkan i1 kronor pa de 6kade kostnaderna far internet- och mobilabonnemang som nu ocksa tar
en storre del av hushallets medieutgiftsbudget, ca 40 procent.!

Nordicoms mitning av en mediedag visar att det finns stora skillnader mellan dldersgrupperna i
anvindandet av olika medier. De traditionella medierna® anvinds i mycket storre utstrickning av
de dldre och i mycket mindre utstrickning av de yngre. De traditionella medierna tar fortfarande
mer av var medietid dn de digitala men minskar sedan férra aret med 12 minuter per dag. Samtidigt
okar tiden for de digitala medierna® med 15 minuter per dag. Totalt spenderar vi 19 minuter mer
varje dag pa medier dn vi gjorde under 2016.

Unga vuxna 1 aldern 15-24 ar har en betydligt storre medickonsumtion, som dessutom ar min-
dre centrerad till traditionella medier och mer koncentrerad till digitala medier jimfort med andra
aldersgruppers konsumtion. Av totalt 454 minuter ligger de unga vuxna 27 procent av medietiden
pé sociala medier, 24 procent pa musik, 27 procent pa traditionella medier pa digitala plattformar

1 http://www.irm-media.se/media/2004/hushallens-medieutgifter-2017.pdf

2 | Nordicoms métning avser traditionella medier vanlig radio, vanlig tv, text-tv, dagstidning pé papper, tidskrift pa papper och bok
pa papper.

3 | Nordicoms méatning avser digitala medier webb-/poddradio, webb-tv, lagrad/strémmad film, videoklipp, digital dagstidning,
digital tidskrift och ljudbok.




och 23 procent p4 traditionella medier pa traditionella plattformar. Aven de allra minsta barnen
anvinder sig dagligen av internet visar Statens medierads undersokning, Nistan hilften av 8-aring-
arna anvander nu internet dagligen och andelen som anvinder internet under sitt forsta levnadsar
Okar.

Musik- och play-tjanster vixer i popularitet hos svenskarna. 51 procent av befolkningen har till-
gang till ett abonnemang pa en musiktjanst och i aldrarna 9 till 24 ar dr det ungefir 80 procent som
har det. Narmare hilften av befolkningen har dven tillgang till ett abonnemang pa en play-tjanst
och aven dir ér det fler yngre dn dldre som har en sadan tjanst. Narmare 60 procent av befolk-
ningen har ett kanalpaket for tv.

Nordicoms mitning av medieanvindningen en vanlig dag visar att allt mer av mediekonsumtio-
nen sker pa digitala plattformar. Att lyssna pa webb- och poddradio ¢kar. Det gor dven tittandet
pa webb-tv, lyssnandet pa lagrad/ strtommad musik och att ta del av traditionella medier digitalt.
Samtidigt minskar tiden vi spenderar pa det vi kallar traditionella medier, som dagspress pa papper
och vanlig radio. Tv dr det enda traditionella medieslag som har en oférindrad andel anvindare en
vanlig dag 1 Nordicoms matning. MMS mitning av tv-tittandet visar diremot tydligt att det linjira
tv-tittandet minskar 1 alla malgrupper och att tittandet pa play- och andra onlinetjinster Okar.

Tv och sociala medier ar de medier som anvands mest en vanlig dag.
De digitala medierna okar, tv ar stabilt men radio och dagstidningar minskar
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Andel av befolkningen 9-79 ar som anvénder olika medier en genomsnittlig dag (procent).
Kélla: Nordicom Mediebarometern 2017.
Anm: Traditionella medier digitalt bestér av digital morgontidning, kvallstidning, tidskrift, webb/poddradio och webb-tv.




9 av 10 under 45 ar anvéander sig av internet i mobilen dagligen
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Andel av de med mobiltelefon i olika &ldersgrupper som anvander sig av internet i mobilen en genomsnittlig dag 2017 (procent).
Kaélla: Svenskarna och internet 2017, Internetstiftelsen i Sverige.

Nistan hélften av 8-aringarna anvander internet dagligen
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Andel barn 0-8 &r som anvander internet en genomsnittlig dag 2017 (procent).
Kélla: Smaungar & medier 2017, Statens medierdd.




Allt fler har tillgang till internet, bredband, surfplatta och smart mobil
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Andel av befolkningen (12+) som har tillgang till internet, bredband, surfplatta och smart mobil i hemmet (procent).

Kélla: Svenskarna och internet 2017, Internetstiftelsen i Sverige.




Ungefar hilften av befolkningen har tillgang till ett abonnemang pa
en musiktjanst och dnnu fler pa ett kanalpaket for tv

10 % Digitalt material fran en kvallstidning

51 %  Betaltjanst for musik

i
46 % Pldy-tv-tjanst

Kanalpaket for tv

100 %
Andel prenumerationer och abonnemang i befolkningen 9-79 ar 2017 (procent).
Kélla: Mediebarometern 2017, Nordicom.
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Kélla: Hushéllens medieutgifter i kronor 2017, IRM.
Anm.: | rorlig bild ingér bland annat radio- och tv-avgiften.




De traditionella medierna tar fortfarande héalften av var medietid

52 minuter

Sociala medier 50 minuter

70 minuter .
Total tid

per dag

359

minuter

187 minuter

Fordelning av befolkningens 9-79 ar medietid i minuter en genomsnittlig dag 2017.
Kaélla: Nordicom Mediebarometern 2017.
Anm. Traditionella medier: vanlig radio, vanlig tv, text-tv, dagstidning pa papper, tidskrift pa papper, bok pa papper.
Digitala medier: webb-/poddradio, webb-tv, lagrad/strommad film, videoklipp, digital dagstidning, digital tidskrift, ljudbok.




Yngre och aldre lever i olika medievarldar
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Andel av befolkningen 9-79 ar som anvander olika medier en genomsnittlig dag 2017 (procent) samt fordelning av den anvanda tiden.
Kélla: Nordicom Mediebarometern 2017.
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D I ar det giller konsumtionen av traditionell tv dr trenden att tittartiden minskar och att
skillnaden ér fortsatt mycket hég mellan hur mycket olika aldersgrupper tittar pa twv.

Nir digitaliseringen av tv genomférdes och utbudet av tv-kanaler 6kade, 6kade ocksa tv-tittandet
men sedan 2010 har det minskat successivt, — 26 minuter en genomsnittlig dag. Det dr stor skillnad
1 hur mycket olika aldersgrupper tittar pa tv. Ungdomar mellan 15-24 ar tittar bara i genomsnitt

40 minuter, medan de 6ver 60 ér tittar betydligt mer (255 minuter/ dag). Under 2017 minskade
dven tittandet bland de aldsta tittarna (-10 minuter i genomsnitt), vilket kan vara ett trendbrott.

Det dr inte bara tittartiden som minskar, utan dven rickvidden. Rackvidden édr ett matt pa hur
manga manniskor som har tagit del av ett medieslag under en viss tid. Den dagliga rickvidden
for tv har minskat fran 71 procent till 62,2 procent under perioden 2010 till 2017. Det betyder att
under 2010 var det i snitt 71 procent som tittade pa tv en vanlig dag men under fOrra aret var det
bara 62,2 procent. Att rickvidden minskar betyder att tv-mediet nar firre tittare. Samtidigt som
tittandet minskar dr det dven farre som har tillgang till en vanlig tv-apparat.

De programtjinster som har flest tittare fortsitter vara SVT1, TV4, SVT2, Kanal 5, TV3 och TVG6.
Av dessa programtjianster utmirker sig SVT1 och TV4 med flest tittare. Storst tittartidsandel 2017
hade SVT1 med 25,6 procent. Direfter kommer TV4 med 21,5 procent.
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Tittartiden pa linjar-tv minskar

- 170 minuter
166 162 164 159
minuter minuter minuter = 1 53 1 55
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Genomsnittlig tittartid i minuter 9-99 &r en genomsnittlig dag.
Kélla: MMS Arsrapport 2017.
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Tittartid i minuter fordelat pa aldersgrupper en genomsnittlig dag.
Kélla: MMS Arsrapport 2017.
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Tv nar farre tittare
Réackvidden minskar

2013 [5{e L7

Daglig réckvigd hela tv-befolkningen 3-99 ar (procent).
Kélla: MMS Arsrapport 2017.

Farre har en tv

Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till en vanlig tv-apparat (procent).
Kélla: Nordicom Mediebarometern 2017.
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Hogst tittartidsandel har SVT1 och TV4
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WSVT2 oo, 6,9 %
Kanal 5
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Tittar*[idsandglar SVT1, SVT2, TV3, TV4, Kanal 5 och TV6 ar en genomsnittlig dag (procent).
Kélla: MMS Arsrapport 2017.
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arallellt med att firre tittar pa linjar-tv anvander allt fler svenskar olika playtjinster. Det finns

flera olika sitt att titta pd rorlig bild férutom pa en vanlig tv-apparat eller en dator. Nordicom
har undersokt hur olika aldersgrupper i befolkningen tittar pa rorlig bild. Det dr lika manga som
tittar pa rorlig bild 1 sin dator som 1 sin mobil. I den éldsta aldersgruppen ar det fortfarande nistan
bara tv:n som giller.

Det dr dven fler som viljer att skaffa abonnemang pa on-demand tjanster. Tillgdngen till abonne-
mang pa on-demand tjdnster 6kar nagot. Netflix och Viaplay ér de tjdnster som har flest abonnenter.
Netflix fortsitter att 6ka liksom HBO Nordic och CMore. De andra tjansterna ligger pa laga nivaer,
omkring 5 procent och under, vad giller medveten tillgang i hemmet.

Nistan 1,5 miljon svenskar tar till exempel del av SVT:s utbud enbart via internet, enligt Public
service redovisningen 2017. Den playtjanst som nar flest tittare dr Youtube som har en daglig
rickvidd pa 43 procent. Det hir kan jimforas med SVT Play, som tillsammans med Barnkanalen,
har en daglig rickvidd pa 17 procent. I en del malgrupper dr Youtube Gverligset storst, t ex unga
mellan 9-19 ar dir Youtube har en daglig rickvidd pa nirmare 90 procent. Youtube ar ocksa storst
miitt i daglig tittartid, f6ljt av Netflix och SVT Play (25, 20 respektive 9 minuter). De storsta
aktérerna inom kommersiell linjir-tv — Bonnier, MTG och Discovery — idr jamforelsevis mycket sma.
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Vanlig tv, fortfarande klart storst

1% i dvd/harddiskmottagare

4 % Webb-tv via tv-skdarmen

9 % |Isurfplatta

1S4 | smartphone

| vanlig tv-apparat

Andelen i befolkningen 9-79 ar som tittade pa rorlig bild i tv, dator, surfplatta eller smartphone en genomsnittlig dag (procent).
Kélla: Nordicom Mediebarometer 2017.
Anm.: Allt tv-tittande ingér aven streamad och nedladdad film och videoklipp.

Youtube och Netflix i topp och SVT Play den storsta svenska tjansten

5,4 % TV4 Play
5,5 % Viaplay
14,5 % SVT Play

19,3 % Netflix

42,7 % BRI

Daglig rackvidd for ett urval av de playtjanster som ingar i MMS Trend&Tema. Rackvidd dygn 9-99 &r (procent).
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2017.
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Youtube nar manga unga

100 % _ _ _ _ _ _ _ L
90,0 %
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Daglig rackvidd for ett urval av de playtjanster som ingar i MMS Trend&Tema, i totalt ingér fler tjanster &n de som finns i diagrammet.
Réckvidd dygn 9-99 ar (procent).

Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2017.
Daglig réckvidd for ett urval av de playtjanster som ingér i MMS Trend&Tema, i totalt ingér fler tjanster &n de som finns i Gvriga diagrammet.

Fler har ett abonnemang pa on-demand tjanst
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Medveten tillgang i hemmet hos 9-99 &r till SVOD-tjanster (procent).
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2017.
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Youtube och Netflix har hogst daglig tittartid
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25 minuter M YouTube
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Dagllig tittartid i minuter 9-99 &r till ett urval av de SVOD-tjanster som ingar MMS Trend&Tema.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2017.

De yngre tittar mest pa Youtube och medelalders pa Netflix
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Dagllig tittartid i minuter och alder ar till ett urval av de SVOD-tjanster som ingér MMS Trend&Tema.
Kélla: MMS Trend&Tema Q4 2017.
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tvecklingen av radio dr annorlunda dn den f0r tv, f6rskjutning fran traditionell radio till

webb- och poddradio ir svagare. Samtidigt ar aldersklyftan lika tydlig f6r radio, som for tv.
Aldersgruppen 60 till 79 4r lyssnar 176 minuter pa radio och 12 till 29-dringarna betydligt mindre
56 minuter) ett genomsnittligt dygn. Sedan 2014 har dldersgruppen 30 till 44 ar minskat sitt radio-
lyssnande med 9 minuter.

Rickvidden f6r radio dr stabil och har till och med 6kat ndgot sedan 2014. Det ir Sveriges Radio
som nar flest lyssnare, omkring 56 procent, jimfort med den kommersiella radion som nar om-
kring 35 procent. Bauer Media dr det storsta natverket med flest radiokanaler och storst riackvidd.
Radiokanalernas rackvidd skiljer sig tydligt at mellan olika aldersgrupper. Den kommersiella radion
som mest spelar populirmusik har inte natt fram till den éldre publiken som fortsitter vara trogna
lyssnare till Sveriges Radio. Den radiokanal som har éverldgset storst rickvidd dr Sveriges Radios
lokala kanal SR P4. Av de kommersiella kanalerna dr det Mix Megapol som har storst rackvidd.

P4 dr den radiokanal som har lingst lyssnartid direfter talkanalen P1. P3 och Mix Megapol ir

de musikkanaler som har flest lyssnade minuter hos de som lyssnar pa radio. Podd- och webb-
radiolyssnandet dr fortfarande lagt i hela befolkningen men de som redan lyssnar pa radio lyssnar
dven pa poddar och pa webben.
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Aldre lyssnar mer pa radio dn yngre

200 minuter

176
minuter

_1 28
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0 minuter
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Lyssnartid totalt genomsnittligt dygn i malgrupper i minuter.
Kélla: TNS Sifo Radiolyssnandet i Sverige 2017.

P4 ar den mest lyssnade kanalen

SR P1 107 minuter
SR P2 59 minuter

SR P3 64 minuter

SR P4 143 minuter

Mix Megapol 62 minuter
RIX FM 43 minuter

NRJ 32 minuter

Rockklassiker 45 minuter :

—_——— L
0 minuter 75 minuter 150 minuter

Lyssnarnas genomsnittliga lyssnartid per kanal i minuter hos de som lyssnar pa radio.
Kélla: TNS Sifo Radiolyssnandet i Sverige 2017.




8 av 10 har tillgang till radio i bilen

—_——— -

I mobil/mp3/iPod 63 %
Via internet | 72 %
Vanlig radioapparat | 72 %
I bilen | 82 %
0% 50% 100 %

Andel av befolkningen 9-79 &r som har tillgang till radio (procent).
Kélla: Nordicom Mediebarometern.

Rackvidden for radio ar stabil

100 %

55,7 %

34,9 %

24,1 %
17,3%
0%

Radio totalt Sveriges Radio Kommersiell radio Bauer Media MTG Radio

Rackvidd genomsnittligt dygn per natverk (procent).
Kélla: TNS Sifo Radiolyssnandet i Sverige 2017.
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P4 har hogst rackvidd och Mix Megapol ar den kommersiella kanal

som har hogst rackvidd

100 %

50 %

39,1 %

14,2 % 13’2 % 16’4 %
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11,9 %

o,
65% 299
0%

SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Mix Megapol

Rackvidd genomsnittligt dygn per kanal (procent).
Kélla: TNS Sifo Radiolyssnandet i Sverige 2017.

RIX FM NRJ Rockklassiker
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Unga lyssnare lagger mer tid pa webbradio och poddar

Genomsnittlig tid for vanlig radio

151
114 109 111 minuter
68 minuter 79 84 80 minuter minuter
minuter 40 minuter 52 minuter  minuter
1 .
Totalt 9-14 ar 15-24 ar 25-44ar 456  65-79ar
| befolkningen M Bland lyssnarna
Genomshnittlig tid for webbradio/podd
112
102 : 102
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7 3 9 11 8 5
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Totalt 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-79 ar
I befolkningen M Bland lyssnarna
Genomsnittlig tid for radio totalt (dvs bade vanlig och webb, direktsand och efterhand)
155
122 _127 116 minuter
minuter 89 mi1r\(:15ter 88 minuter minuter
minuter minuter 63 minuter
40 minuter
17 minuter minuter
minuter
Totalt 9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-79 ar
| befolkningen Bland lyssnarna

Kaélla: Nordicom Mediebarometer 2017.

Anmérkning: 1. Antalet svarspersoner &r lagt och siffran redovisas ej.
2. Antalet svarspersoner ar under 100 och siffran bor tolkas med forsiktighet.
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T : tt annat traditionellt medieslag som tappat allt fler anvindare under senare ar dr dagstidning-
A__sarna. Sverige har av tradition haft ett h6gt tidningsldsande men nu sjunker det f6r varje ér.
Digitaliseringen har dnnu inte lyckats kompensera for det. Lisandet online 6kar men inte till
samma nivaer som tidningsldsandet var tidigare. Det dr fortfarande manga fler som lser tidningen
pa papper. Av dem som liser en dagstidning liser 40 procent den i tryckt format jaimfért med

27 procent som liser den online eller via en app. Aven andelen som prenumererar pi en tidning
sjunker f6r varje dr. Andelen av befolkningen i aldern 9 till 79 4r som har tillgang till en prenume-
rerad dagstidning har minskat fran 64 procent 2010 till 49 procent 2017,

Fler tar del av nyheter genom att titta pa SVT eller ldsa en morgontidning édn att titta pa nyheterna
pa TV4 och eller ldsa kvillstidningarna. Vid en jimforelse mellan att ta emot nyheter via traditio-
nella medier eller via webben syns det en stor skillnad mellan generationer. Det dr fler yngre som
tar del av nyheter via en webbsajt. P4 webben ér det fler som tar del av nyheter via Facebook dn via
morgon- och kvillstidningarnas webbplatser. Sammanlagt 6ver 40 procent av 15 till 44-dringarna
tar del av nyheter via Facebook.

Om du vill veta mer om konsumtionen av nyheter lids rapporten Svenskarnas nyhetsvanor,
skriven av Ulrika Andersson, docent och forskare vid SOM-institutet, som finns pa var webbplats,
WWW.mptt.se.
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Lasandet online dkar

100 %

Papper M Online

19 % 24 %

67 %
— 61% ___
54 %
40 %
1 0 %
2010 2012 2014 2015 2016 2017

Dagstidningslasare 9-79 &r pé papper eller internet/app en genomsnittlig dag 2010-2017 (procent).
Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer.
Allt farre prenumererar pa en tryckt morgontidning

- 100 %

64 % 62 %
| N ® 59% 579 559, - 50 %

53 % 50 % 49 %

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Tillgang till en prenumeration av en dagstidning for aldern 9-79 ar 2010-2017 (procent).
Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer.
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SVT och morgontidningen ar de storsta plattformarna for nyheter

100 %

50 %

38 %

35 %
28 %
19 % 19 %
4% 3%

0%

Morgontidning  Kvallstidning SVT TV4 Nyheter i annan  Nyheter i Nyheter i
tv-kanal Sveriges Radio kommersiell radio

Andel av befolkningen 9-79 &r som tog del av nyheter via olika plattformar en genomsnittlig dag 2017 (procent).
Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017.

Online dominerar Facebook som kalla till nyheter

Kvélistidnings webbsajt
Morgontidnings webbsajt
3 % Tv-kanals webbsajt
3 % Sarskild nyhetstjanst/tidning
2 % Radio-kanals webbsajt
vJ (/)| Facebook
3 % Twitter
2 % Blogg

2 94 Andra sociala medier

Youtube

Andel av befolkningen 9-79 ar som tog den av nyheter via olika nyhetssajter en genomsnittlig dag 2017 (procent).
Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017.

26



Facebook storsta plattformen for nyheter bland yngre

50 %

Facebook Facebook

43 % 42 %

Facebook
26 %

25 %

Kvallstidnings
Youtube webbsaijt Facebook

12 % 12% 12%

e . I - ol I.-L _____

0% 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79
M Kvallstidnings webbsajt
Morgontidnings webbsajt
Tv-kanals webbsaijt
B Sarskild nyhetstjanst/tidning
M Radio-kanals webbsajt
M Facebook
Twitter
M Blogg
Andra sociala medier
Youtube
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Andel av befolkningen 9-79 ar som tar del av onlinenyheter en genomsnittlig dag 2017 (procent).
Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017.
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rapporten anvinder vi statistik fran flera olika kéllor f6r att beskriva hur den svenska medie-
konsumtionen utvecklas 6ver tid och hur den fordelar sig i olika dldersgrupper.

I rapporten anvinder vi statistik fran Nordicom-Sveriges atliga rickviddsundersokning
Mediebarometern. Mediebarometerns huvudsakliga syfte har sedan starten 1979 varit att belysa
mediers rickvidd en genomsnittlig dag. Ett slumpmissigt urval av Sveriges befolkning i dldern
9 till 79 ar intervjuas via telefon.

For att redovisa tv-tittande och rickvidd anvinder vi MMS Arsrapport. Sedan 1993 miter MMS
tv-tittandet i Sverige. Varje halvar genomfors en basundersokning dar respondenter svarar pa
fragor om tv-utrustningen i hushallet samt bakgrundsfragor om samtliga boende 1 hushallet.
Basundersokningen bestar av 4 500 telefonintervjuer per halvar. Det dr frain denna undersékning
rekryteringen av panelhushall gors. I panelen ingér 1 350 hushall som alla har tv-maitare installerad
till varje fungerande tv-apparat i hemmet. I rapporten Trend & Tema finns tillgang och anvind-
ningstid f6r SVOD och VOD-tjinster.

Svenskarna och internet édr en individundersékning om internetanvindning som genomfors arligen
av Internetstiftelsen i Sverige, IIS. Totalt intervjuades 3 000 personer fran 12 ar och uppit via telefon.

TNS Sifo levererar fran och med 2013 de officiella nationella lyssnartalen for radio. Pa uppdrag
av Sveriges Radio, MTG Radio och SBS Discovery Radio mits radiolyssnandet via en sa kallad
Portable People Meter (PPM), en liten mobil mitare som fangar upp radioljud. Panelen ir repre-
sentativ och speglar Sveriges befolkning 1 aldrarna 12—79 ar. I dagslaget bestar panelen av drygt
1 200 personer varav minst 1 000 rapporterar in data varje dag,

IRM g6r undersékningen om hushallens medieutgifter. Den gors via en webbenkit som skickas ut
till ett slumpmissigt urval av 15 till 79-aringar.

Statens medierad gor undersékningen Smaungar & medier 2017. I den har féraldrar till barn
mellan 0 och 8 ar tillfrdgats om barnens medievardag i en enkit som sidndes ut till 2 000 foraldrar.

I SVT:s Public service redovisning finns uppgifter om deras verksamhet bland annat hur manga
som tittar pa SVT Play.
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