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FORORD

Myndigheten for press, radio och tv har i uppdrag att verka for yttrandefrihet,
mangfald och tillginglighet samt f6lja och analysera utvecklingen inom medie-
omradet. Den hir rapporten innehéller en lingre tidsserie som visar utvecklingen av
den ekonomiska situationen f6r landets tidningsforetag. Sedan nagra ér tillbaka redovisas
dven den ekonomiska utvecklingen for de storsta svenska radio- och tv-féretagen.

Analysen av de svenska medieforetagens bokslut f6r verksamhetsaret 2017 visar tydliga spar
av den fortsatt harda konkurrenssituationen. I flera fall sjunker sévil intdkter som resultat-
nivaer, det géller emellertid inte alla foretag och branscher. Nedgingen har slagit olika hart i
olika delar av mediemarknaden. Sverige har samtidigt haft en stark ekonomisk konjunktur
vilket positivt inverkat pa reklammarknadens utveckling och de svenska medief6retagens
intikter eftersom reklamférsiljningen svarar for en betydande del av foretagens intikter.

Konkurrensen om reklamintikterna har okat i takt med att globala akt6rer som Netflix och
Youtube skaffat sig en mycket stark stéllning i Sverige. Pd marknaden f6r strommad musik
har Spotify intagit en motsvarande position. Till detta kommer Google och Facebook, inter-
nets stora dominanter, som konkurrerar om den digitala annonseringen. Hur stor f6rséljning
Netflix, Youtube, Google och Facebook har i Sverige dr emellertid inte kint.

I Medieekonomi 2018 férklaras de samband som finns mellan konjunkturen, reklam-
marknaden, mediekonsumtionen och de svenska medieforetagens ekonomi. Rapportens
analys har gjorts av docent Jonas Ohlsson, medieforskare och forestandare for Nordicom
vid Goteborgs universitet.

Globen i oktober 2018

Charlotte Ingvar-Nilsson
Generaldirektor
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\ /rldens mediemarknader priglas av hard konkurrens. Nationella och lokala féretag inom
etermedier och dagspress sliss om publik och annonsérer med globala, nitbaserade aktorer.
takt med att internet 4r pa vig att utvecklas till den huvudsakliga spelplanen f6r medieféretagande
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blir ocksa etermedie- och dagspressforetagen konkurrenter med varandra. Den analys av de svenska
medieforetagens bokslut for verksamhetsiret 2017 som presenteras i den hir rapporten bir ocksd
tydliga spar av den hirdnande konkurrenssituationen. I flera fall sjunker savil intikterna som resul-
tatnivierna. Minga medieforetag har tvingats till betydande besparingsprogram. Men nedgingen
giller inte alla foretag och inte heller alla branscher. Som framgar av analysen har marknadsutveck-
lingen slagit olika hért i olika delar av mediemarknaden. Till detta kommer en stark ekonomisk
konjunktur, som far antas ha en positiv effeke pa de svenska medieforetagens bokslut. Det giller
inte minst de foretag som fir en betydande del av sina intikter frin reklamforsiljning. I det foljan-
de ges en sammanfattning av rapportens huvudsakliga resultat.

En stark konjunktur ger fortsatt fart at reklamférsaljningen

Sett till det évergripande konjunkturldget var 2017 ett mycket gynnsamt ar for mediefretagande i
Sverige. BNP visade god tillvixt, arbetslosheten minskade, hushallens disponibla intikter kade,
Stockholmsbérsen steg och ridntorna sjonk. Pa den for flera medieforetag si viktiga reklammark-
naden 6kade investeringarna med hela 7,8 procent. Omsittningen pa 37,6 miljarder var den hogsta
nigonsin pé reklammarknaden. Tillvixten i reklamf6rsiljningen hamnade dock i hog utstrickning hos
de digitala reklamkanalerna och i synnerhet dd Google och Facebook. Medan annonseringen i tryckta
dagstidningar minskade 13 procent 6kade internetannonseringen med 21 procent. 51 procent av varje
reklamkrona investerades under 2017 i nitbaserade kanaler. For forsta gangen nagonsin svarade dér-
med den digitala reklamen for mer 4n hilften av de samlade reklaminvesteringarna i Sverige.

Utvecklingen pa reklammarknaden 4r en spegling av utvecklingen pa publikmarknaden. Forflytt-
ningen fran traditionella till digitala medier gir i en allt snabbare takt. 83 procent av svenskarna
hade en smartphone under 2017 och 63 procent hade en ldsplatta. 56 procent hade ett abonnemang
pd en streamingtjanst for film, serier eller sport (s.k. SVOD). I samtliga fall handlar det om markanta
okningar pa bara nagra f ar.

Samtidigt ar aldersskillnaderna fortsatt mycket stora i friga om savil medietillging som mediean-
vindning. Unga och gamla lever idag i olika medievirldar. Medan de traditionella medierna har




en fortsatt stark stillning i de dldre leden lever manga unga svenskar sina medieliv i en mer eller
mindre uteslutande digital miljo. De hir strukturerna medfér stora utmaningar f6r medieforetag
som har ambitionen att na hela befolkningen med sina produkter.

Spotify — Sveriges stérsta, och mest forlustdrivande, medieféretag

Sedan 2016 toppas listan dver Sveriges storsta medieforetag av en ny akeor. Efter flera decennier
som Sveriges storsta medieforetag i friga om samlad omsittning, har Bonnierkoncernen fatt se sig
nedputtad fran forstaplatsen av musiktjanstforetaget Spotify. Med en omsittning pa 39,4 miljarder
och en rorelseforlust pa 3,6 miljarder f6r 2017 ér Spotify inte bara det svenska medieforetag som
omsitter mest, det ir ocksi det som redovisar storst forluster. Aven Bonnier gick med f6rlust under
2017. Rorelseresultatet slutade pd -1,4 miljarder efter en omsittning pa 25,8 miljarder. Ovriga tre
foretag pa fem-i-topplistan 6ver Sveriges storsta medieforetag var Modern Times Group (MTG),
public servicekoncernen med SV'T, SR och UR samt Com Hem. Férekomsten av savil viletablera-
de familjeféretag och entreprendriella uppstickare som bérsnoterade mediekonglomerat och statligt
kontrollerade bolag pa listan 6ver de storsta inhemska medieféretagen ger den svenska mediemark-
naden en jimf6relsevis mycket distinkt karaktir.

Till de utlandsigda foretag som har storst intressen pa den svenska mediemarknaden riknas bland
annat Schibsted (med dagstidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet), och Telenor (Bred-
bandsbolaget och Canal Digital) — som bada har norskt dgande — och Discovery Networks, som

dr amerikanskt. Kartldggningen av storleken pd de utlandsigda intressena pa den svenska medie-
marknaden forsvaras av att globala storféretag som Google, Facebook och Netflix inte sirredovisar
intikterna frin enskilda linder. Det hir ar foretag som pa en relativt kort tid har kommit att ligga
under sig betydande marknadsandelar i Sverige. Det giller inte minst pa reklammarknaden, dir
utomnordiska teknikforetag under 2017 svarade f6r omkring tva tredjedelar av den digitala reklam-
forsiljningen i landet.

Olika utvecklingslinjer fér tv och radio

De svenska marknaderna for linjir tv och radio priglas av en betydande dgarkoncentration. Den
kommersiella tv-marknaden utgdrs huvudsakligen av tre aktorer och marknaden f6r kommersiell radio
av tva. Inom béde linjir tv och linjér radio uppritthéller dock public service den marknadsledande
positionen i termer av samlade publikandelar. Sveriges Television svarade under 2017 for 37 procent av
det traditionella tv-tittandet i landet. For Sveriges Radio var motsvarande andel hela 77 procent.

Samtidigt innebdr évergingen till en allt storre andel mediekonsumtion via internet att grinserna
for bade "radio” och ”tv” blir allt otydligare. Netflix ar idag marknadsledare inom anvindarfi-
nansierad webb-tv i Sverige. Pa den annonsfinansierade delen av marknaden atnjuter Youtube en
motsvarande sirstillning. De storsta aktorerna inom kommersiell linjar-tv — Bonnier, MTG och

Discovery — far i det hir avseendet finna sig i att spela mer undanskymda roller.

Det betyder emellertid inte att den svenska tv-branschen ar att likstélla med en bransch i kris.
Savil TV4 som MTG:s tv-verksamhet hor alltjame till de mer lonsamma rérelserna pa den svens-
ka mediemarknaden. TV4 AB:s rorelseresultat pa 995 mkr var det starkaste nagon for foretaget.




Avsevirt simre gick det dé for koncernkollegan C More. Rorelseresultatet for 2017 slutade hir pa
-370 mkr. Medan TV4 idr Bonnier-koncernens mest vinstgivande verksamhet ir C More den som
gar allra simst.

Samtidigt som reklamférsiljningen i traditionell tv lag kvar i ett mer eller mindre stagnerat ut-
vecklingslige (+2 %) nadde radioreklamen nya rekordnivaer. Forsiljningen av radioreklam 6kade
under 2017 med 14 procent till 985 miljoner. Med en andel av den samlade reklammarknaden pa
3 procent, ir radion alltjamt ett mycket litet reklammedium i Sverige.

Nir det géller det ekonomiska utfallet for den svenska radiomarknaden som helhet oméjliggors
tyvirr en sidan analys av branschens strukturella sammansittning. Det beror inte minst pa att

den nist storsta kommersiella aktoren pd marknaden, MTG, inte sirredovisar intidkterna fran sin
radioverksamhet. Bland de radioforetag som redovisar sin svenska verksamhet pekade dock de flesta
kurvorna fortsatt uppat under 2017. Bauer Media, vars radioverksamhet ar spridd pé en rad olika
nationella och lokala bolag utan en 6vergripande koncernstruktur, redovisade en samlad tillvixt

pa 4,6 procent och en bruttomarginal pa 18,2 procent. Den samlade f6rsiljningen uppgick fore
koncernelimineringar till 623 miljoner. Det 4r den hogsta omsittningen nagonsin for en privatigd
svensk radioaktor.

Oférandrat lage fér en hart ansatt dagstidningsmarknad

De analyser av de svenska tidningsféretagens ekonomiska utveckling som presenteras i den hir
rapporten bygger vidare pa Presstddsnimndens 6ver fyrtio ar gamla mitserier 6ver dagspressens
ekonomi.

Dagspressen dr som helhet den enskilda mediegren som drabbats hardast av den nya konkurrens-
situationen pa mediemarknaden. Under 2017 sjonk tidningsforetagens forsiljning med 7,7 procent.
Eftersom flera av de storre tidningsgrupperna har genomfort olika typer av interna koncernférindring-
ar ska dock jimforelsen med éret fore goras med forsiktighet. Med en samlad branschomsittning pa
15,4 miljarder har dagspressen under de senaste tio ren forlorat omkring 30 procent av sina intikeer.

Utfallet f6r 2017 blev i friga om vinstniver relativt likt det for de tre foregiende aren. Den
genomsnittliga bruttomarginalen f6r den del av tidningsbranschen som helt eller i huvudsak
finansierar sin verksamhet utan statlig hjilp (driftsstéd), slutade pa +0,9 procent, vilket var nagot
simre 4n aret fore (+1,2 procent). For 13 av 25 foretag i den hir gruppen slutade bruttomargina-
len under 2017 pa 0 procent (<1 %) eller mindre. Samtidigt redovisade fyra tidningsforetag en
bruttomarginal pa 6 procent eller hogre. Skillnaderna i Ionsamhetsnivaerna ir fortsatt betydande
inom svensk dagspress.

Gruppen landsortstidningar med presstdd lyckades relativt vil med att forsvara det jamforelsevis
starka resultat som noterades under 2016. For andra aret i foljd slutade ddrmed det genomsnittliga
resultatet — trots fortsatt fallande intidkter — i den hir gruppen pa plus. Det ekonomiska lidget ar
dock att betrakta som fortsatt anstringt for flera av de stédberittigade dagstidningarna.




Den viktigaste forklaringen till de sjunkande intikterna i den svenska tidningsbranschen under det
senaste decenniet 4r en fallande annonsforsiljning. Under 2017 foll annonseringen i landets pappers-
tidningar med sammanlagt 544 miljoner, eller omkring 13 procent. Tillvixten i den digitala annon-
seringen slutade pa uppskattningsvis 120 miljoner (+6 %) och kunde alltsd inte kompensera for
nedgingen pa print. Sammanlagt salde de svenska tidningsforetagen digital reklam for omkring

2 miljarder under 2017. Det motsvarar cirka 10 procent av den samlade digitala annonseringen i Sverige.

Samtidigt finns det pa det hir omradet stora skillnader inom dagspressen. De tva kvillstidningarna
Aftonbladet och Expressen svarade under 2017 ensamma for mer 4n hilften av dagspressens samlade
digitala annonsintikter. Till skillnad frin morgontidningarna lyckades ocksi kvillspressen 6ka sina
annonsintikter under aret. De tva kvillstidningarna r genom sin stora rickvidd bland landets inter-
netanvindare direkta konkurrenter till landsortspressen ocksa pa de lokala annonsmarknaderna.

Kvillspressen fick som helhet uppskattningsvis 79 procent av sina annonsintikeer fran digitala
kanaler under 2017. Andelen bland storstidernas morgontidningar var 31 procent. Inom lands-
ortspressen var den digitala andelen 16 procent. Utfallet under 2017 visar tydligt pa svirigheterna
for en lokal aktdr att nd de annonsvolymer som krivs for att skapa en hallbar affirsmodell online.

I takt med att annonsintikterna har minskat har satsningarna pa digitala publikintikeer tilltagit
inom den svenska tidningsbranschen. Under 2017 redovisade ménga av landets tidningsforetag en
stark tillvixt i forsaljningen av digitala prenumerationer. Tillvixten kompenserade dock inte for
nedgangen for tryckta tidningar, vilket innebar att tidningsforsiljningen som helhet fortsatte att
minska under aret. Bland de dagstidningar som later sin upplaga revideras av TS Mediefakta foll
den samlade upplagan, inklusive digitala prenumerationer, med 2,4 procent. Den tillgingliga statis-
tiken pekar pé att de bdda Stockholms-tidningarna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet leder
utvecklingen pd marknaden for digitala tidningsprenumerationer i Sverige.

Av landets tio storsta tidningskoncerner gick sex med vinst och fyra med forlust. Bést gick det for
NWT-koncernen i Karlstad som med en vinstmarginal efter finansiella poster pa 26,9 procent petade
ner VK-koncernen i Umea frin forstaplatsen pa listan 6ver Sveriges mest I6nsamma tidningskoncerner.
Huvuddelen av 6verskottet kom frain NWT:s dgarinnehav i den norska Polaris-koncernen. Fér Mitt-

media, som med sammanlagt 23 dagstidningar 4r landets storsta tidningsgrupp, slutade aret med en
forlust pa 181 mkr (-8,8 %).

Fadagarspressen, en grupp som under 2017 uppgick till ett sextiotal titlar, f6ljer i ndgon man en
annan logik dn den medel- och hégfrekventa pressen och 4r ocksa ofta uppbyggd kring en annan
affirsmodell. Inte minst 4r det hér ett marknadssegment som i mycket hog utstrickning kunnat
vixa fram till f6ljd av det svenska presstodssystemets utformning. I genomsnitt 47 procent av
intdkterna i den hir gruppen kom under 2017 fran det statliga driftstodet. I flera fall 6verstiger
stddets andel av de samlade intikterna 60 procent. Den samlade omsittningen for fadagarspressen
uppgick fore driftsstod till 347 mkr under 2017, vilket var omkring 2 procent av omsittningen for
dagspressen i dess helhet. For 20 av 37 av gruppens foretag eller foretagsgrupperingar slutade aret
med forlust. Virst gick det for ETC-gruppen, som pa grund av ekonomiska problem tvingades
lagga ner sammanlagt 15 fidagarstidningar i och med utgingen av 2017.




1. OM RAPPORTEN

Den svenska mediemarknaden befinner sig i en omfattande omvandlingsprocess. Motorn i for-

dndringen 4r den accelererande teknikutvecklingen. Internet och den digitala medieteknologin
har pé ett dramatiske sitt ritat om kartan 6ver medielandskapet. De forindrade publik- och annon-
sorsmonster som foljt i de nya medieteknikernas fotspar har inte bara banat vig for helt nya aktdrer
pa medieomrédet, de stiller ocksd de etablerade medief6retagen infor stora utmaningar.

I Medieutveckling 2018 - Medieekonomi presenteras och analyseras den strukturella och ekonomiska
utvecklingen pé den svenska mediemarknaden. Beskrivningen har sitt fokus pa de féretag som kan
hinforas till de branscher som i bred mening kan kategoriseras som tv, radio och dagspress och som
faller inom Myndigheten for press, radio och tv:s ansvarsomrade.

Rapporten bygger huvudsakligen pa analyser av mediefretagens bokslut for 2017 ars verksamhetsar.
Uppgifter om den svenska reklammarknadens utveckling kommer fran Institutet f6r reklam- och
mediestatistik (IRM) och frin Tidningsutgivarna (TU). Statistik om tidningsforetagens upplagor har
om inte annat anges inhdmtats frin TS Mediefakta AB (TS). Uppgifter om svenskarnas mediekon-
sumtion och medieinnehav kommer huvudsakligen frin Nordicom-Sveriges Mediebarometer samt

frain MMS och Kantar Sifo.

Nir det giller medieforetagens vinstnivéer anvinds tvé olika I6nsamhetsmatt. Det forsta avser
mediefSretagens rorelseresultat i forhéllande till de samlade intdkterna, den sé kallade bruttomargi-
nalen. Rorelseresultatet kan omfatta med medierérelsen beslikead eller angrinsande verksamhet. Det
andra lonsamhetsmattet 4r nettomarginalen, som dven inbegriper resultatet frin medieforetagens
finansiella verksamhet.

Rapporten har foljande disposition. I kapitel 2 redovisas de évergripande strukturella férutsittning-
arna och utvecklingslinjerna pa den svenska mediemarknaden under 2017. Kapitel 3 redovisar den
strukturella och ekonomiska utvecklingen for de svenska radio- och tv-foretagen. I kapitel 4 gors
motsvarande redovisning for landets dagspressforetag. Tabellsammanstillningar ver dataunderlaget
till rapporten finns tillgingliga via myndighetens webbplats (www.mprt.se).
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2. STRUKTURELLA FORUTSATTNINGAR

OCH UTVECKLINGSTENDENSER

oretagen pa den svenska mediemarknaden fir sina intikter fran huvudsakligen tva olika hall: frin

forsiljning av reklamutrymme till annonsérer och fran forsiljning av medieinnehall till konsumen-
ter. Betydelsen av de olika intikeskillorna varierar stort, sdvil mellan de olika delarna av mediemark-
naden som mellan enskilda medieféretag. Nir det giller forsiljningen till mediekonsumenterna utgdrs
en sirskild intakesstrom av radio- och tv-avgiften som i statens regi bidrar till finansieringen av Sveriges

Television (SVT), Sveriges Radio (SR) och Sveriges Utbildningsradio (UR).

En tydlig tendens under senare ar ar att bade reklam- och publikmarknaden skir alltmer 6ver
mediegrinserna. I bada fallen dr konkurrensen mycket hog. I det hir kapitlet redovisas forst det
overgripande konjunkturliget under 2017 och sedan de viktigaste utvecklingslinjerna pé reklam-
och publikmarknaderna. Kapitlet avslutas med en presentation av det ekonomiska utfallet for de
storsta foretagen pd den svenska mediemarknaden.

2.1 KONJUNKTURLAGET 2017

Den ekonomiska utvecklingen pa mediemarknaden 4r nira férknippad med utvecklingen i ekonomin i
stort. Det giller i synnerhet de delar av marknaden som helt eller i huvudsak forlitar sig pa annons- och
reklamintikeer for sin finansiering. Nir det gir bra for Sveriges ekonomi och konsumtionen okar, satsar
foretagen mer pd annonsering och reklam. Nér samhillsekonomin bromsar in hor annonsképen istillet
till de utgifter som foretagen forst skir ner pa. En analys av mediebranschens ekonomiska utveckling
blir darf6r inte komplett om inte hinsyn ocksi tas till den allmidnna konjunkturen.

Nir det giller den ekonomiska utvecklingen i Sverige under 2017 fortsatte de flesta konjunktur-
indikatorer att peka uppat (se tabell 2.1). Den svenska ekonomin befinner sig sedan nigra ar tillbaka
i en hogkonjunktur. Under 2017 vixte BNP med 2,4 procent, alltmedan arbetslosheten sjonk och
hushallens disponibla inkomster 6kade. P4 penningmarknaden valde Riksbanken att limna den sa
kallade reporintan kvar pa historiskt liga -0,5 procent. Och pé Stockholmsborsen steg generalindex
med 6,4 procent.

En sammanvigning av de yttre konjunkturella omstindigheterna pekar alltsd pd att 2017 var ett
jimforelsevis mycket gynnsamt ar nir det giller de makroekonomiska forutsittningarna f6r medie-

foretagande i Sverige.




Tabell 2.1 Konjunkturindikatorer fér den svenska ekonomin, 2013-2017 (procent)

2013 2014 2015 2016 2017

BNP, arlig tillvaxt +1,2 +2,6 +4,5 +3,2 +2,4
Arbetsldshet (i dldrarna 15-74) 8,0 7,9 4 6,9 6,7
Hushéllens disponibla inkomster, &rlig tillvaxt +2,4 +3,1 +2,2 +2,3 +0,8
Inflation 0,0 -0,2 0,0 +1,0 +1,8
Reporantan (dec.) 0,75 0,00 -0,35 -0,50 -0,50
Generalindex, &rlig tillvéxt +230 +11,8 +6,6 +5,8 +6,4

Kallor: Statistiska centraloyran (SCB); Riksbanken; Nasdag OMX Stockholm.

2.2 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING

P4 den for mediemarknaden si viktiga reklam- och annonsmarknaden féljde utvecklingen den
allminna konjunkturen. For fjirde aret i foljd 6kade reklamf6rsiljningen i Sverige. Enligt Institutet
for reklam- och mediestatistik (IRM) uppgick tillvixten i de samlade investeringarna i mediereklam
under 2017 till 7,8 procent (6,2 %). Det innebir att omsittningen pa reklammarknaden slutade pa
rekordhoga 37,6 miljarder kr, vilket 4r 2,7 miljarder mer 4n aret fore.

Svenska annonsorer kdper just nu reklamutrymme som aldrig f6rr. Tillvixten pa den svenska
reklammarknaden under de senaste aren slar med bred marginal den i de andra nordiska linderna.
Aven framtiden ser ljus ut. Enligt IRM:s prognoser kommer den svenska reklammarknaden att
fortsitta vixa under bade 2018 och 2019, om 4n i en nagot lagre takt an under 2017.1

Tillvixten pa reklammarknaden giller inte alla medieslag. Sedan 2000-talets b6rjan pagar en
omfattande forskjutning av reklaminvesteringarna frin traditionella medier till internetbaserade
reklamkanaler. Digitaliseringen av medielandskapet har pa ett genomgripande sitt kommit att
forandra sittet pa vilket reklamen kops, siljs och konsumeras. Den digitala tekniken har inte bara
medf6rt nya reklamplattformar och reklaml6sningar, den har ocksa fort med sig helt nya konsu-
ment- och annonsorsbeteenden och en ny infrastruktur f6r reklamférmedling. Den sistnimnda
utvecklingen har inte minst kommit att ta sig uttryck i en tilltagande datoradministrerad, eller
programmatisk, reklamhandel.

Digitaliseringen av den svenska reklammarknaden fortsatte med tilltagande styrka under 2017 (se
tabell 2.2). Medan reklaminvesteringarna i printmedier fortsatte att falla — f6r den tryckta dagspressen
slutade aret pd -12,8 procent — uppvisade den internetbaserade reklamforsiljningen en fortsatt mycket
snabb utvecklingstakt. Tillvixten av internetreklamen pa 3,3 miljarder sedan 2016 (+21,1 %) ér den
hogsta nagonsin under ett enskilt &r i Sverige.

1 Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik, 2018-05-31 (http://www.irm-media.se/nyheter/2018/ny-prognos-2018-2019).
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Tabell 2.2 Den svenska reklammarknaden, omséttning och marknadsandelar, 2016 och 2017
(mkr, procent)

Omséttning, mkr Marknadsandel, %

2016 2017 % 2017/2016 2016 2017
Internet 15812 19 151 +21,1% 45 51
TV 5 397 5485 +1,6% 15 15
Dagspress 4243 3 699 -12,8% 12 10
Direktreklam 3 361 3253 -3,2% 10 9
Utomhusreklam 1446 1640 +13,4% 4 4
Gratistidningar 1579 1421 -10,0% 5 4
Radio 862 985 +14,3% 2 3
Tidskrifter 1075 956 -11,1% 3 3
Gratistidskrifter 405 375 -7,4% 1 1
Bilagor 365 344 -5,8% 1 1
Bio 150 176 +17,8% <1 <1
Butiksmedia 124 1283 -0,7% <1 <1
Tryckta kataloger 89 36 -59,2% <1 <1
Totalt 34 907 37 645 +7,8% 100 100

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

En viktig forklaring till 6kningen 4r det explosivt vixande intresset for sckordsmarknadsféring och for
reklam formedlad via mobiltelefoner. Det hir dr marknadssegment som i mycket hog utstrickning
kontrolleras av Google och Facebook. Enligt en dnnu opublicerad studie genomf6rd av Nordicom

vid Goteborgs universitet investerade svenska annonsérer uppskattningsvis 12,1 miljarder kr i reklam
formedlad via nagot av de globala teknikforetagen under 2017. Det motsvarade knappt tva tredjedelar
av den samlade digitala reklamf6rsiljningen i Sverige.?

Aven for de traditionella etermedierna var 2017 ett ar med 6kad reklamforsiljning. Bist gick det
for radion, som under dret redovisade en 6kad forsiljning pa 14,3 procent. For tv-reklamen slutade
dret med en tillvixt pa 1,6 procent, vilket dock var visentligt ligre 4n tillvixten for reklammarkna-
den som helhet. Att tv tappar marknadsandelar pa reklammarknaden samtidigt som radion 6kar
sina, dr en trend som blivit allt tydligare under senare ar.

Utvecklingen pé reklammarknaden kan ses som en funktion av konsumenternas foérindrade medie-
vanor. De 6kade satsningarna pi digital reklam speglar svenskarnas 6kade anvindning av digitala
mediekanaler. Det giller inte minst mobila plattformar. Sverige hor idag till de linder i virlden dir

2 Kalla: Facht, Ulrika (kommande) MedieSverige 2018. Géteborg: Nordicom, Géteborgs universitet.
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utbredningen och anvindningen av mobila enheter 4r som allra storst. Foljaktligen hor ocksa per
capita-investeringarna i digital reklam i Sverige till de hogsta i virlden.

Under 2017 hade fyra av fem svenskar (83 %) tillging till en smartphone. Sex av tio (63 %) hade
tillgang till en surfplatta (se figur 2.1). Samtidigt {61l andelen som bor i ett hushall med en dags-
tidningsprenumeration (pa papper eller digitalt) till 49 procent, alltmedan andelen som hade en
prenumeration pé en betaltjinst for film och video pa nitet (en sa kallad SVOD-tjinst) 6kade till
56 procent.?

Figur 2.1 Svenskarnas tillgang till nagra olika medier och medietekniker, 2011-2017 (procent)

== 83 %
M Dagstidning 62 % 63 %
50_% ________________________________________________ B EEEEEE——————————
49 %
M Smartphone 36 %
SVOD-tjanst*
M Surfplatta 7%
0% 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Kommentar: Avser medveten tillgang i hushéllet i &ldern 9-79 &r (*9-99 ar).
Kallor: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017 (Goteborg: Nordicom, Géteborgs universitet); uppgifter om rackvidden for
SVOD-tjanster kommer fran MMS AB.

2.3 DE STORSTA MEDIEFORETAGEN

Den svenska mediemarknaden domineras av en liten grupp stora foretag. En genomgéng av de
storsta aktorerna pd marknaden visar dock att det rér sig om en relativt heterogen skara, bade vad
giller ursprung och dgarforhallanden. Hir finns sévil gamla, vil etablerade medieslikter (t.ex.
familjerna Bonnier i Stockholm, Hjorne i Géteborg och Ander i Karlstad), som inhemska och
utlindska bérsjittar (t.ex. svenska Kinnevik/MTG, norska Schibsted och amerikanska Discovery
Communications). Till de allra storsta mediedgarna hor ocksd den forvaltningsstiftelse som dger
public serviceforetagen SVT, SR och UR. Inom dagspressen kontrolleras flera lokala och regionala

tidningar av koncerner dgda av ideella stiftelser.

3 For en mer utforlig genomgang av svenskarnas medievanor, se Medieutveckling 2018 - Mediekonsumtion (Myndigheten for press,
radio och tv) och Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2017 (Nordicom).

12



Vid sidan av de traditionella medieféretagen har digitaliseringen av medielandskapet skapat nya
nischmarknader och sinkt manga av de tidigare etableringshindren f6r nya tjidnster och foretag.

P3 relativt kort tid har nitbaserade tjinster som Netflix och Youtube kommit att inta en mycket
stark stillning pa de publik- respektive annonsfinansierade marknaderna for rérlig bild i Sverige. Pa
marknaden for strommad musik har inte minst Spotify intagit en motsvarande position. Till detta
kommer Google och Facebook, internets stora dominanter, som trots att de inte 4r medieprodu-
center i traditionell mening 4r direkta konkurrenter om den digitala annonseringen pa savil lokal
som nationell niva.

Hur stor forsiljning Netflix, Youtube, Google och Facebook har i Sverige dr emellertid inte kint.
Inget av de stora globala mediefretagen sirredovisar intikterna fran enskilda nationella marknader.
Alphabet Inc, som dr Googles dgarbolag redovisade under 2017 en samlad global omsittning pa
111 miljarder dollar, eller omkring 950 miljarder svenska kr. Med det ar Alphabet virldens nist
storsta medieforetag i fraiga om omsittning.4 Facebook, som aterfinns pa plats sex pd samma lista,
var med en omsittning pa 41 miljarder dollar drygt en tredjedel sé stort som Google. Facebook har
dock under 2010-talet presterat en tillvixttakt som vida overtriffar de narmaste konkurrenternas.
Bade Google och Facebook far en betydande majoritet av sina intikter frin f6rsiljning av digital
reklam. Under 2017 svarade dessa bada foretag for uppskattningsvis hilften av den samlade tillvix-
ten pa den globala digitala reklammarknaden.>

Netflix, som till skillnad frin Google och Facebook far sina intikter fran publiken, redovisade
under 2017 en samlad omsittning pa knappt 12 miljarder dollar, vilket var 32 procent mer 4n ett
ar tidigare. Med det dr den amerikanska streamingjitten virldens tjugoandra stérsta medieforetag.
Sett till utvecklingen Gver de senaste tre fyra dren dr formen kraftigt stigande for den amerikanska
streaming-jdtten.

2.3.1 Sveriges storsta medieforetag

Sedan 2016 toppas listan dver Sveriges storsta medieforetag av en ny akeor. Efter flera decennier
som Sveriges storsta medieforetag i friga om samlad omsittning, har Bonnierkoncernen fatt se sig
nedputtad fran forstaplatsen av Spotify, som under stor massmedial uppmirksamhet noterades pa
New York-bérsen i april 2018. Musiktjinstforetaget, som ir registrerat i Luxemburg men som har
sitt huvudkontor i Stockholm, har under de senaste aren redovisat en remarkabel tillvixt. Enbart
under 2017 6kade forsiljningen med omkring 40 procent till 39 397 mkr (se figur 2.2). Enligt
foretagets egen utsago hade Spotify vid drets utgang 157 miljoner anvindare fordelade pa 65 mark-
nader. 45 procent dessa — eller 71 miljoner — var betalande anvindare. Det var 23 miljoner fler in
ett dr tidigare. Trots tillvixten i friga om sdvil intikter som betalande anvindare fortsatte Spotify
att generera stora forluster ocksa under 2017. Rorelseforlusten under dret uppgick till -3 641 mkr

(-3 309 mkr).

Omkring 9 procent av Spotifys omsittning kan hinforas till Sverige. Det ger en svensk forsiljning
pa 2,7 miljarder kr, vilket dr uppskattningsvis fyra ginger mer 4n omsittningen for Sveriges storsta

4 Kalla: Rankingen av de storsta medieféretagen kommer frén “Media Data Base”, sammanstalld av Institute of Media and Commu-
nications Policy i KéIn (http://www.mediadb.eu).

5 Kélla: Ad Exchanger, 180510 (https://adexchanger.com/online-advertising/digital-ad-market-soars-to-88-billion-facebook-and-
google-contribute-90-of-growth/).
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kommersiella radiokoncern, Bauer Media, och ungefir i samma storleksordning som omsittningen

for Sveriges Radio.

Figur 2.2 Sveriges fem storsta medieforetag, omséattning och rorelseresultat, 2017 (mkr)

Mkr 39 397
L0000 ™
Il Omséttning Roérelseresultat
25773
17 537
{0 0[O R i
8449
7 136
e e B | . —
-1 423
-3 641
Spotify* Bonnier MTG Public service™ Com Hem

Kommentar: *Avser intékter och resultat pa koncernniva for Spotifys Luxemburg-baserade agarforetag Spotify Technology S.A.
omraknat fran euro. **Avser koncernredovisning lamnad av Forvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR.

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

For Bonnier AB, som igs av ett 80-tal medlemmar i slikten Bonnier, slutade aret med en nagot
okad forsiljning. Den samlade omsittningen steg med 0,8 procent till 25 773 mkr, varav knappt
60 procent kunde hinforas till den svenska marknaden. Dock sjonk rorelseresultatet rejilt, frin
+630 mkr till -1 423 mkr. Forlusten forklaras i princip uteslutande av kostnader for nedskrivningar
av goodwill frin gamla féretagsforvirv. Till skillnad fran Spotify dr Bonnierkoncernens verksamhet
spridd over en rad olika mediebranscher. For storst forsiljning under 2017 svarade affirsomradena
"Books” med 8,1 miljarder kr och "Broadcasting” med 7,5 miljarder. Affirsomradet "News”, som
omfattar koncernens svenska dagstidningar, omsatte 4,9 miljarder.

Sveriges tredje storsta medieforetag, med en omsittning pa 17 537 mkr — upp med 1,4 procent
jamfort med ett ar tidigare — ir Modern Times Group (MTG). Koncernen, som har ett utpriglat
underhallningsfokus, har sitt huvudsakliga marknadsomride i Europa och USA. Den nordiska
tv- och radioverksamheten, som sedan ett par ar dr samlad i affirssegmentet Nordic Entertainment,
svarade dock for drygt tva tredjedelar av omsittningen och huvuddelen av vinsten, som under

2017 uppgick till 923 mkr. Omsittningen i Sverige uppgick till 5,5 miljarder (+7 %). MTG:s
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digitala produkter ir samlade under varumirkena Viaplay och Viafree. Agandet i det borsnoterade
foretaget kontrolleras av familjen Stenbeck via investmentbolaget Kinnevik.

Plats fyra pé listan 6ver de storsta svenska medief6retagen hélls av public service-koncernen, med
programforetagen SV'T, SR och UR. De tre public servicebolagen redovisade under 2017 en samlad
omsittning pa 8 449 mkr och ett rorelseresultat pa 23 mkr.

Sveriges femte storsta medieféretag under 2017 var Com Hem. Bolaget som 4r noterat pa Stock-
holmsbérsen fick under dret Kinnevik som sin storsta dgare. Aktieposten, motsvarande 19 procent
av aktiekapitalet, koptes fran det brittiska riskkapitalbolaget BC Partners. Omsittningen uppgick
till 7 136 mkr och rorelseresultatet till 912 mkr. Com Hem har en ledande stillning pd den svenska
kabel-tv-marknaden, och ir ocksi en stor aktdr inom bredband och telefoni. 2016 ars forvirv av
Boxer, som svarar for betal-tv-verksamheten i det svenska marknitet, ger Com Hem en mycket stark
position pa villamarknaden f6r betal-tv-tjinster i Sverige.

2.3.2 De storsta utlandskontrollerade medieforetagen

De svenskigda medieforetagen méter idag konkurrens om savil publik som annonsérer frin en rad
internationella aktorer. I vissa fall handlar det om ursprungligen svenska fretag som kopts upp av
utlindska dgare, i andra fall om fran borjan utlindska foretag som via en anpassning av sina medie-
produkter till den svenska marknaden kommit att utgora konkurrenter till de inhemska foretagen.
Som redan nimnts begrinsas sammanstillningar av det hir slaget av vilka bolag som viljer att
sirredovisa sin svenska verksamhet. Till de storre aktorer som inte redovisar sin svenska f6rsiljning

hor, till exempel, Netflix, HBO Nordic, Facebook och Youtube (Google).

Bland de utlandsigda medieforetag som omsitter mest pengar i Sverige finns tre norska foretag. Ett
av dem 4r Schibsted, vars svenska verksamhet omfattar dagstidningarna Aftonbladet och Svenska
Dagbladet samt rad stora nittjinster, som t.ex. Blocket, Lendo, Prisjakt och Let’s Deal. Under
2017 redovisade Schibsted en forsiljning pa 4 957 MNOK i Sverige, vilket var ndgot ligre 4n ett
ar tidigare (5 036 MNOK). Det motsvarade knappt 30 procent av Schibsteds samlade omsittning.
Efter Norge idr Sverige Schibsteds storsta enskilda marknad. Tidningsverksamheten svarade under
2017 for ungefir hilften av Schibsteds svenska forsiljning.

Schibstedkoncernen har varit noterad pd Oslobérsen sedan 1992. Huvudigare med en dryg
fiirdedel av aktierna dr den norska Tinius-stiftelsen. Till de storsta dgarna hor dven den svenska
NWT-koncernen. Tvd andra norska medieféretag med stora intressen i Sverige dr Bredbandsbola-
get och Canal Digital. I bada fallen handlar det om dotterbolag till Telenor, vilket till 54 procent
dgs av den norska staten. Bredbandsbolaget, som huvudsakligen verkar pd samma marknader som
Com Hem, redovisade under 2017 en omsittning pa 2 500 mkr och ett rorelseresultat pa 306 mkr.
Canal Digital Sverige omsatte 1 623 mkr med rorelseresultat pa 264 miljoner. Canal Digital 4r
huvudsakligen verksamt pa marknaden for satellit-tv-distribution.

I genomgdngen Sver Sveriges storsta utlandsigda medieforetag ingdr avslutningsvis ocksa Disco-
very Networks Sweden, som ingér i den borsnoterade amerikanska mediekoncernen Discovery
Communications. Med sammanlagt ett tiotal tv-kanaler, varav Kanal 5 och Kanal 9 ir de storsta,
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ar Discovery Networks den tredje storsta kommersiella aktoren pa den svenska tv-marknaden efter
Bonnier och MTG. Discovery Networks Swedens ekonomiska utfall for 2017 4r inte kint, efter-
som foretaget inte inkommit med nigon arsredovisning vid tiden for den hir rapportens firdigstil-
lande. Under 2016 omsatte bolaget 1 392 mkr och redovisade ett rorelseresultat pa -180 mkr. Bade
omsittningen och resultatet var simre 4n ett ar tidigare.
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Den svenska marknaden for radio och tv regleras bl.a. i radio- och tv-lagen (2010:696). Till
skillnad fran t.ex. dagspressen, dir det rider fri etableringsritt, behover privata aktorer som
vill sinda radio eller tv i de svenska markniten ett tillstand frin Myndigheten for press, radio och

tv. Sindningstillstdinden for public service-foretagen utfirdas av regeringen.

Behovet att reglera sindningsritterna for etermedierna kommer av det begrinsade saindningsutrymmet
i markniten. Den begrinsningen giller emellertid inte for tridsindningar (t.ex. traditionell kabel-tv
eller internet), dir etableringsfrihet rider. Hir konkurrerar de traditionella etermedieforetagen, inklu-
sive public service, med sivil varandra som med helt andra typer av aktorer. I take med att publiken
viljer att forligga allt mer av sin mediekonsumtion till nitet blir onlinemarknaden allt viktigare for
foretagen pa mediemarknaden. Globala aktorer som Youtube, Netflix och Spotify har via nationellt
anpassade tjdnster kommit att utgora allt tuffare konkurrenter for de traditionella etermedieforetagen.

I det hir kapitlet ges forst en strukturell verblick éver utvecklingen pa radio- och tv-omradet
under 2017 i Sverige. Direfter redovisas den ekonomiska utvecklingen f6r i tur och ordning public
service-foretagen, de kommersiella tv-foretagen och de kommersiella radiof6retagen.

3.1 EN STRUKTURELL OVERBLICK

Den svenska staten har av tradition kommit att spela en viktig roll for utvecklingen pd marknader-
na for radio och tv. Det ir staten som via bolaget Teracom 4dger markniten f6r radio och tv och det
ar staten som via Myndigheten for press, radio och tv férdelar ut tillstanden till de programféretag
som vill sinda radio och tv i Sverige. De statligt reglerade public service-bolagen, dir regeringen
meddelar tillstind, utgor konkurrenter till de kommersiella bolagen om radio- och tv-publiken.

Under 2017 var det svenska radiolandskapet i sin analoga form uppbyggt kring fyra sindarnit, i
vilka Sveriges Radio sinde ut sina rikstickande och lokala kanaler, samt ett hundratal lokala sind-
ningsfrekvenser, vilka fordelades enligt ett specifikt anbudsforfarande bland privata aktérer. Samt-
liga saindningstillstand for privat radio 16pte ut i juli 2018. En process for att férdela tre nationella
och 35 regionala tillstind genomférdes av Myndigheten for press, radio och tv under hosten 2017.
MTG, Bauer Media och RBS Broadcasting (NR]) tilldelades varsitt nationellt tillstind. De nya
kanalerna inledde sina sindningar 1 augusti 2018.
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Den privata radiomarknaden i Sverige domineras sedan nagra ar helt av tva nationella nitverk. Det
ena kontrolleras av svenska Modern Times Group (MTG)¢ och det andra av tyska Bauer Media,
som sedan 2015 4r den storsta dgaren av kommersiella radiokanaler i Norden. Bauer Media Group
ar en av Europas storre mediekoncerner med verksamhet pa ett tjugotal nationella marknader.
Foretaget dgs i femte generationen av familjen Bauer i Hamburg.

Pa den svenska tv-marknaden, som sedan drygt tio ar 4r uppbyggd kring digitala sindningar, r
det sindningstekniska utrymmet betydligt storre. Vid utgangen av 2017 fanns det 50 nationella
och tre lokala tillstind utfirdade av Myndigheten f6r press, radio och tv.” Till detta kom de sex
nationella kanaltillstind som innehades av Sveriges Television.8 I takt med att tekniken har ut-
vecklats har sindningsutrymmet for digital marksind tv 6kat. Tendensen under senare ar dr dock
att antalet sindande kanaler har minskat nigot.

Sett till sjilva kanalutbudet genomf6rdes under 2017 endast begrinsade férindringar pa bade tv- och
radiosidan. Agarkoncentrationen med avseende pa samlade marknadsandelar for enskilda program-
foretag kan i bada fallen klassas som hog (se avsnitt 3.1.3 nedan). Samtliga tre dominerande aktorer pa
den svenska tv-marknaden (Bonnier, MTG och Discovery Networks) har pa senare dr genomfért en
rad initativ till en 6kad integrering och samordning av verksamheten inom respektive koncern.

Vid sidan av det marksinda utbudet omfattar den svenska tv-marknaden iven de kanaler som
riktar sig till den svenska publiken via satellitéverférda sindningar. Som nimnts méter de svenska
tv-féretagen dven konkurrens frin savil varandra som frian andra aktorer pa den snabbt vixande
marknaden f6r streamad tv, eller sa kallad video-on-demand (VOD). Abonnemangsbaserade strea-
mingtjanster (SVOD, subscription video-on-demand) som Netflix och HBO Nordic utgér hir en
allt tuffare konkurrent till foretagen inom den traditionella betal-tv-sektorn.

Enligt MMS, som miter tillging och rickvidd hos olika typer av nitbaserade tv-tjdnster, hade
56 procent av svenskarna tillgdng till en eller flera SVOD-tjdnster vid utgangen av 2017. Det
var 4 procentenheter mer dn under 2016 och 9 procentenheter mer 4n under 2015 (se tabell
3.1). Utvecklingen under senare ar tyder pd att den tidigare mycket snabba spridningen av
SVOD-tjinster i de svenska hushallen har stannat av nagot.

6 MTG:s internationella radio- och tv-verksamhet bytte i juli 2018 namn till Nordic Entertainment Group (NENT Group).
7 Kalla: Arsredovisning 2017 for Myndigheten for press, radio och tv.
8 Ett av dessa delas med Utbildningsradion och tva omfattar HD-séndningar av SVT1 och SVT2.
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Tabell 3.1 Medveten tillgang till SVOD-tjanster i hemmet, 2015-2017 (procent)

2015 2016 2017

Netflix 30 37 44
Viaplay 19 21 21
HBO Nordic 6 8 14
C More 6 9 12
Telia Play+ 8 4 4
Dplay Premium 1 1 2
Eurosport Player 1 1 1
Amazon Prime - - 1
TV4 Plus Premium 4 4 -
Minst en av ovanstdende 45 52 56

Kommentar: Avser matningar genomforda fiarde kvartalet respektive ar i ldrarna 9-99 ar.
Kalla: Trend & Tema 2016:4, 2017:4 (Mediamatning i Skandinavien AB, MMS).

Netflix 4r den med bred marginal storsta aktdren pa marknaden, med en hushéllsrickvidd vid
utgangen av 2017 pa 44 procent. Nist storst var MTG:s Viaplay med 21 procent. Pi tredje plats,
med en hushallsrickvidd pa 14 procent, aterfanns HBO Nordic, som just nu dr den SVOD-tjinst
som vixer snabbast pa den svenska SVOD-marknaden. P4 fjirdeplatsen, med en hushéllsrick-
vidd pé 12 procent, hittar vi Bonnierkoncernens C More. Bonnier valde under 2017 att avveckla
TV4 Plus Premium och att integrera dess innehdll i C More. Den tredje stora aktéren pd den
kommersiella linjdra svenska tv-marknaden, Discovery Networks, redovisade en rickvidd pa
endast 2 respektive 1 procent f6r sina tvd SVOD-tjinster, Dplay Premium och Eurosport Player.
MMS-statistiken visar tydligt att det pA "marknaden for rorlig bild” rider andra storleksforhallan-
den pé nitet jamfort med liget pd den traditionella tv-marknaden.

3.1.1 Reklamforsaljningen

Reklamfinansierad marksind tv inférdes i Sverige 1992, dd TV4 (Nordisk Television AB) som for-
sta privatigda kanal fick tillstand att sinda i det analoga marknitet. Aret efter infordes ven reklam-
finansierad radio. Hir fordelades istillet sindningstillstinden mellan en rad lokala aktérer. Savil
den tekniska som den politiska utvecklingen har alltsedan dess haft stor betydelse for utvecklingen
pa de eterbaserade reklammarknaderna.

Overgangen till digitala tv-sindningar, som genomfordes under aren 2005 till 2007, innebar en
kraftig 6kning av antalet reklambirande tv-kanaler i det svenska marknitet. P4 radioomrédet har en
successiv uppluckring av regelverken for de lokalt forankrade radioaktorerna resulterat i framvixten
av tva nationella nitverk av lokala stationer, som har mojlighet att synkronisera reklamforsiljningen
over hela landet. Inférandet av de tre nationella sindningstillstinden for reklamfinansierad radio un-
der hosten 2018 innebir att en nationell reklammarknad for radio etableras ocksa i formell mening.
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Trots den lingsamma nedgéngen i det samlade tv-tittandet lyckades tv-mediet under en rad ar

att 6ka sin andel av reklammarknaden. Mellan 2009 och 2013 redovisade tv-branschen en stark
tillvixt i fraga om reklamintikter. Under 2013 svarade televisionen f6r rekordhoga 19 procent av
reklamforsiljningen i Sverige. Men direfter vinde trenden. Under de tre foljande aren redovisade
den svenska tv-reklammarknaden en minskad f6rsiljning (se tabell 3.2). Under 2017 saldes tv-
reklam i Sverige for 5 485 mkr, vilket forvisso var 2 procent mer 4n under 2016 men samtidigt

8 procent mindre 4n under 2013. Jimfort med 2013 har férsiljningen av svensk tv-reklam minskat
med omkring en halv miljard. Prognosen fran IRM pekar dock pa en fortsatt dterhimtning for
tv-reklamen under 2018.

Tabell 3.2 Reklamfdrsiljningen i tv, online video och radio, 2013-2017 (mkr, lopande priser)

Férandring Férandring

2013 2014 2015 2016 2017

2017/2016 2017/2013

TV 5 961 5769 5494 5397 5 485 +2% -8%
Online video 412 648 922 1154 1582 +37% +284%
Radio 609 706 763 862 985 +14% +62%

Kommentar: | kategorin "TV” ingér reklamforsaljningen i text-tv.

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Nedgéngen for den traditionella tv-reklamen kompenseras mer 4n vil av tillvixten f6r webb-tv-
reklam. Enligt IRM uppgick reklamférsiljningen i online video till 1 582 mkr under 2017, en
okning med 37 procent jimfort med aret fore. Hur stor andel av onlinereklamen som gir till de
traditionella tv-foretagens webb-tv-tjanster framgar inte av vare sig IRM-statistiken eller tv-fore-
tagens egna drsredovisningar. P4 den marknaden méter tv-bolagen som redan nimnts konkurrens
fran inte minst Youtube.

Den svenska marknaden for radioreklam f6ljer en annan utvecklingskurva dn tv-reklamen. Hir har
de senaste aren i stillet priglats av en betydande tillvixt. Sedan 2013 har forsiljningen av radiore-
klam 6kat med 62 procent i Sverige. Under 2017 rorde det sig om en tillvixt pd 14 procent, vilket
tog de samlade svenska radioreklaminvesteringarna till rekordhéga 985 mkr. Enligt IRM ir prog-
nosen att tillvixten kommer att avta nigot under 2018.

Trots de senaste drens snabba uppging fortsitter radion att std for en mycket begrinsad del av den
samlade reklammarknaden i Sverige. Ar 2017 uppgick reklamintikterna i radion till endast 3 procent
av den samlade reklamforsiljningen i landet. Andelen for tv var 15 procent.

3.1.2 Publikmarknaden

Till skillnad frin den kommersiella radion, som i Sverige fortfarande ir renodlat reklamfinansierad,
har den kommersiella tv-marknaden en mer varierad uppsittning affirsmodeller. P4 tv-marknaden
finns bade helt reklamfinansierade och helt anvindarfinansierade kanaler. Till detta kommer kanaler
som finansieras av en kombination av reklam- och anvindarintikter.

20



Blandningen av olika finansieringsmodeller giller ocksa pa nitet. Aven om samtliga storre kom-
mersiella tv-koncerner pa den svenska marknaden har abonnemangsbaserade 16sningar for sina
respektive play-tjdnster s spelar dven reklamforsiljningen en viktig roll pa dessa plattformar.
Tv-koncernens affirsmodell méter hir konkurrens fran sivil renodlat abonnemangsbaserade tjins-
ter som Netflix och HBO Nordic som rent reklamfinansierade tjdnster som Youtube och Facebook.
I detta avseende dr dven den helt och hillet avgiftsfinansierade SVT Play en direkt konkurrent till
de kommersiella tv-koncernernas nittjanster. De svenska kommersiella radiokanalerna méter givet
sin stora betoning pa ett musikorienterat utbud direkt konkurrens frin renodlade och foretrides-
vis abonnemangsbaserade musiktjinster pa nitet. Till de storre aktorerna hor svenska Spotify och

amerikanska Apple Music.

Den tilltagande konkurrensen fran internet aterspeglar sig i svenskarnas konsumtion av linjir tv
och radio. Savil det traditionella tv-tittandet som det traditionella radiolyssnandet har minskat 6ver
tid, i synnerhet i de yngsta aldersgrupperna.®

Tabell 3.3 redovisar den arliga omsittningen f6r de olika marknadssegment som i vid mening kan
sammanfattas under benimningen “marknaden for elektronisk kommunikation”. Hit hor savil
utgifter for mobiltelefoni och internettjinster, som tv- och telefonitjinster och radio- och tv-
avgiften. Forandringen av forsiljningssiffrorna over tid speglar den snabba tekniska utveckling som
priglat det hir omradet under senare ar och som gjort djupa avtryck ocksa i hushallens utligg for
olika typer av medietekniker och medieinnehdll. Under 2017 lade de svenska hushéllen i genom-
snitt 20 500 kr pa medieutgifter, varav uppskattningsvis nirmare 1 600 kr pa streamingtjinster for
musik, film och tv.° Internationella studier visar att Sveriges tillsammans med 6vriga Norden ligger
i toppen nir det giller benigenheten att betala for digitalt medieinnehall."!

Tabell 3.3 Marknaden for elektronisk kommunikation, samlade intdkter, 2013-2017
(Iopande priser, mkr)

2013 2014 2015 2016 2017 F;Jf_’,‘gr(;:g
Mobila samtals- och datatjanster* 18545 19474 20241 20841 21393 +15%
Internetabonnemang* 7 352 7 756 8274 9408 10148 +38%
Betal-tv-tjanster 9 196 9 261 9739 9 846 9 853 +7%
Radio- och tv-avgiften** 7 209 7 590 7758 8 080 8 096 +12%
Fast telefoni* 5648 5016 4154 3 567 2973 -47%

Kommentar: *Avser forsaljning till privatkunder. **Avser arlig inbetalning fran Radiotjanst AB till det s.k. rundradiokontot.

Kallor: Post- och telestyrelsen; Férvaltningsstiftelsen for SR, SVT och UR.

9 Se vidare Medieutveckling 2018: Mediekonsumtion (Myndigheten for press, radio och tv) samt Nordicom-Sveriges Mediebarometer
2017 (Nordicom).

10 Kalla: Hushallens medieutgifter 2017 (Institutet for reklam- och mediestatistik, IRM).

11 Se t.ex. Digital News Report 2018 (Reuters Institute for the Study of Journalism).
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Sett till utvecklingen under de senaste dren dr det framforallt ett omrade dir tillvixten varit sirskilt
snabb. Det ir vanliga internetabonnemang, som sedan 2013 haft en forsiljningsmissig tillvixt pa
38 procent. Vi betalar ocksé allt mer for mobila samtals- och datatjanster. Hir uppgir tillvixten
sedan 2013 till 15 procent. De hir siffrorna dr et uttryck for att svenskarna lagger allt mer pengar
pa sa kallade access-kostnader, dvs. sidana kostnader som betalas for att fa tillging till medieinne-
hall och for att kunna kommunicera med andra. At rake motsatt hall pekar kurvan for utgifterna
for fast telefoni, som i det ndrmaste halverats pa bara fyra ér.

Nir det géller forsiljningen av traditionella betal-tv-tjanster sa ror det sig om en langsam men stabil
okning 6ver tid. Under 2017 omsatte det hir segmentet knappt 9,9 miljarder, vilket var i nivi med
2016 och 7 procent mer dn under 2013. Tillvixten har skett trots att antalet silda tv-abonnemang
legat i princip still under perioden. Att marknaden for tv-tjdnster har vuxit kan saledes tillskrivas
hojda abonnemangsavgifter pa betal-tv-marknaden.

Forsiljningen av tv-abonnemang ger tillsammans med forsiljningen av tv-reklam ett grovt métt
pa den kommersiella linjira tv-marknadens samlade omsittning i Sverige. Under 2017 landade
det beloppet pa 15,4 miljarder. Det var ungefir lika mycket som bade ett och fyra ar tidigare.
Stagnationen pé tv-marknaden férklaras huvudsakligen av tillbakagangen for den traditionella
tv-reklamen. Publikintikternas andel av den samlade tv-marknaden har som f6ljd 6kat fran 61 till
64 procent sedan 2013.

Den mest jimna utvecklingslinjen av samtliga segment i tabellen svarar public service-sektorn for.
Under 2017 uppgick intikterna frin radio och tv-avgiften till 8,1 miljarder, vilket var 12 procent
mer 4n under 2013. Huvuddelen av tillvixten uppstod mellan 2015 och 2016, vilket 4r ett resultat
av den hojning av radio- och tv-avgiften med 5,6 procent som genomfordes under aret. Infér 2018
genomfordes en ny hojning — denna gang pa 2,6 procent. I och med den senaste prisjusteringen
uppgar radio- och tv-avgiften numera till 2 400 kr per ar och hushall.

3.1.3 Aktorer och marknadsandelar

Trots ett hundratal lokala sindningstillstand for kommersiell radio och ett femtiotal nationella och
lokala sindningstillstand for marksind tv karakteriseras de svenska marknaderna f6r radio och tv
av en lingt gangen dgarkoncentration. Ett fital stora aktorer kontrollerar tillsammans en betydande
del av landets etermediemarknader. Inom savil radio som tv har dgarkoncentrationen dessutom
tilltagit nagot under senare ér.

Marknadsandelarna for de storsta aktorerna pa den svenska tv-marknaden presenteras i figur 3.1.
Statistiken bygger pA MMS mitningar 6ver svenskarnas tv-tittande under 2017. I statistiken ingér
tittandet pa bade marksinda och satellit- och kabel-distribuerade tv-kanaler (men ddremot inte
tittande online).
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Figur 3.1 De storsta tv-programforetagen efter tittartidsandel, 2016 och 2017 (procent; antal kanaler
2016/2017 i parentes)
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Kélla: MMS AB (bearbetad av Nordicom).

Trots den okade konkurrensen har public service-féretaget SVT kunna behalla sin position som
landets storsta tv-foretag i friga om samlad tittartid. Under 2017 stod SVT:s kanaler (av vilka en
drevs i samverkan med UR) for 37 procent av det samlade svenska tv-tittandet. Andraplatsen pa
listan med en marknadsandel pd 32 procent hélls av Bonnierkoncernen, som under 2017 sinde tv
i sammanlagt 22 kanaler, férdelade pa bade fri-tv (TV4-Gruppen) och betal-tv (C More). Unge-
far lika manga kanaler — 21 — stod MTG for, som under 2017 var landets tredje storsta tv-akedr i
friga om tittartid (13 %). TV3, TV6, TV8 och TV10 ingar i koncernens fri-tv-utbud och 6vriga
17 kanaler hor till betal-tv-segmentet Viasat. Som framgér av figuren tappade MTG under dret
marknadsandelar till SVT och Bonnier. Fyra pa listan 6ver de storsta aktorerna pa tv-marknaden
och med en marknadsandel pa 11 procent under 2017 var Discovery Networks med sammanlagt
12 kanaler. I kanalutbudet ingir bade svenska kanaler som Kanal 5 och Kanal 9 och internationella
format som Discovery, Animal Planet och Eurosport.

SVT, Bonnier, MTG och Discovery svarade under 2017 f6r 94 procent av det samlade linjira tv-tit-
tandet i Sverige. Resterande marknadsandelar var huvudsakligen férdelade mellan en handfull globala
mediejittar — vilka foljakdigen i detta avseende kommit att spela en mycket begrinsad roll pa den
svenska tv-marknaden. Fox (News Corp.), Disney, Viacom och Time Warner, som under 2017 stod
for sammanlagt 21 kanaler pa den svenska tv-marknaden och en marknadsandel pd 5 procent, horde
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samtliga till virldens elva storsta medief6retag under 2017. Discovery Communications aterfanns som

jamforelse pa plats 34 pa den listan, medan Bonnier och MTG hade platserna 64 och 83.'

P3 den del av tv-marknaden som ar kommersiellt finansierad uppgick marknadsandelen for de

tre storsta grupperna till omkring 90 procent. Bonnierkoncernen svarade ensam for drygt femtio
procent av tittandet pd kommersiell linjir tv i Sverige, vilket ger det familjefgda medieforetaget en
mycket stark stéllning pad marknaden.

Sett till situationen i Europa som helhet priglas tv-marknaden i Sverige av en jamforelsevis mycket
begrinsad dgarspridning. Enligt EAO, som ir Europaradets undersokningsorgan for utveckling-
en pa de europeiska tv-marknaderna, hor den svenska tv-marknaden till de mest koncentrerade
tv-marknaderna i Europa."? En viktig forklaring till den situationen ér den fortsatt mycket starka
position som landets tva storsta tv-kanaler, SVT'1 och TV4, har bland den svenska tv-publiken. De
tvd kanalerna svarade under 2017 for 47 procent av det samlade tv-tittandet i Sverige.

I juli 2018 annonserades att Telia AB kommit 6verens med Bonnier-koncernen om ett kép av Bon-
nier Broadcasting, som omfattar TV4, C More och finska MTV. Om affiren gir igenom innebir
det att Telia blir den dominerande aktoren pa den svenska kommersiella tv-marknaden, samtidigt
som Bonnier limnar densamma.

P3 radiomarknaden rader ett delvis liknande férhillande som det pa tv-omradet. Den svenska
radiomarknaden 4r om majligt annu mer koncentrerad, ett faktum som framfér allt férklaras av
Sveriges Radios mycket starka stillning hos radiopubliken. Sveriges Radios lokala kanal P4 stod
ensam for en marknadsandel pa 52 procent under 2017.'

Den privata delen av den svenska radiomarknaden har sedan 1990-talets mitt genomgétt en genomgri-
pande strukturomvandling. Alltfler av de enskilda lokala sindningstillstinden har antingen képts upp
eller pa annat sitt knutits till nagot av de tva nitverken MTG Radio och Bauer Media. Vid utgangen
av 2017 kontrollerade dessa, via direkt dgande eller samverkansavtal, samtliga 103 sindningstillstand
for kommersiell radio i Sverige. Tillsammans med Sveriges Radios starka position innebir det att det
samlade svenska radiolyssnandet, som under 2017 omfattade en daglig rickvidd pa 71 procent eller i
genomsnitt 105 minuter per person och dag, ar koncentrerat till tre stora aktdrer.

Nir det giller den inbérdes relationen mellan landets tva kommersiella radiondtverk fortlopte ar 2017
utan nigra som helst forindringar (se figur 3.2). MTG Radios marknadsandel lig kvar pa 9 procent,
medan Bauer Medias aterigen landade pé 14 procent. I jimférelse med Sveriges Radio dr de kommer-
siella aktorerna likafullt mycket sma. Sveriges Radio svarade under 2017 for drygt tre fjirdedelar av
lyssnandet pa den svenska radiomarknaden.

12 Kélla: “Media Data Base”, Institute of Media and Communications Policy (http://www.mediadb.eu).

13 Se Media Ownership: Market realities and regulatory responses (Strasbourg: European Audiovisual Observatory, EAO, 2016).
14 Radiolyssnandets omfattning och férdelning i Sverige méts av Kantar Sifo. Matningarna inkluderar (och finansieras av) Sveriges
Radio, Bauer Media och MTG Radio och fangar upp séval traditionellt radiolyssnande (FM) som lyssnande pé natverkens kanaler
online. (Uppgifterna bygger pé& Nordicoms bearbetning av Kantar Sifos data).
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Figur 3.2 De storsta radionitverken efter lyssnartidsandel, 2016 och 2017 (procent)
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Kalla: Radioresultat Nationell radio (PPM), Kantar Sifo (bearbetning).

3.2 PUBLIC SERVICEBOLAGEN

De tre public service-foretagen SVT, SR och UR fir sina intikter frin det si kallade Rundradio-
kontot, genom vilket de insamlade medlen frin radio- och tv-avgiften administreras. Storleken
och fordelningen av radio- och tv-avgiften faststills pa rlig basis av riksdagen. Till skillnad frin

de kommersiella akt6rerna pd marknaden, vars intikter paverkas av savil konjunkturer som kon-
kurrenter, har public servicebolagen en bade stabil och férutsigbar intiktsstruktur. En annan
viktig skillnad gentemot de kommersiella aktorerna ér de relativt utforliga villkoren rérande public
serviceforetagens programverksamhet som foljer av sindningstillstinden och anslagsvillkoren frin
regeringen. De nuvarande sindningstillstinden for de tre programbolagen 16per till och med 2019.

Under 2017 uppgick den samlade omsittningen for de tre public service-bolagen till 8 449 miljoner,
en nedging med omkring 1 procent jamfért med éret fore. Av intikeerna utgjordes omkring 6 procent,
eller 8 096 miljoner, av avgiftsmedel. Tillvixten jamf6rt med 2016 var hir 0,2 procent. Av resterande
353 miljoner i 6vriga intikter svarade silda visningsritter f6r ungefir en tredjedel (116 mkr). Intik-
terna fran sponsring bidrog med 24 mkr. Det motsvarar 0,3 procent av den samlade omsittningen i
public serviceforetagen.

25



Radio- och tv-avgiften fordelades under 2017 pé sd site att SVT fick 59,4 procent, SR 35,4 pro-
cent och UR 5,1 procent. SVT redovisade under 2017 en samlad omsittning pa 4 804 mkr, vilket
var 4 procent ligre 4n dret fore (se figur 3.3). Nedgingen forklaras huvudsakligen av en minskning
av posten Ovriga intikeer, vilken sjonk frin 407 till 291 miljoner. SR:s omsittning under 2017
uppgick till 2 910 mkr. Av totalt 59 miljoner i Ovriga intikter kom lite drygt hilften frin foreta-
gets konsert- och turnéverksamhet. UR:s intikter uppgick till 383 miljoner. Posten Ovriga intikter
svarade hir f6r mindre 4n en procent av den samlade omsittningen.

Figur 3.3 Intékter for Sveriges Television, Sveriges Radio och Sveriges Utbildningsradio,
2016 och 2017 (mkr)
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Kalla: Foretagens arsredovisningar.

3.3 DE KOMMERSIELLA TV-BOLAGEN

Den linjira kommersiella tv-marknaden i Sverige utgors huvudsakligen av tre aktorer. Som redan
namnts svarar Bonnier, MTG och Discovery f6r omkring 90 procent av allt tittande pa kom-
mersiell linjir tv. Marknadskoncentrationen i kombination med en allmént stark utveckling for
tv-mediet har inneburit att de flesta foretagen pa tv-marknaden har kunnat rikna hem stora vinster
under 2000-talet. Vinstmarginaler mellan 15 och 20 procent har inte varit ovanliga.”

Under de senaste aren har dock kampen om savil tv-reklamen som de betalande tv-tittarna hard-
nat. De linjira tv-kanalerna moter konkurrens frin bade reklamfinansierade videodelningsplatt-

15 For aldre genomgangar av den ekonomiska utvecklingen i tv-branschen, se rapportserien Medieutveckling (Myndigheten for
press, radio och tv).
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formar som Youtube och SVOD-tjinster som Netflix. Pa den svenska tidningsmarknaden satsar i
synnerhet de tvi kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen mer pa tv-sindningar. Aven lokalt ir
det flera tidningsforetag som bygger ut sitt webb-tv-utbud (inte minst av direktsind lokalidrott).
Och i de sociala medierna har Facebook sedan en tid tillbaka en uttalad strategi att 6ka sitt fokus
pa rorlig bild. Webb-tv-reklamen framstir sammantaget som en av de viktigaste intiktskillorna for
framtidens reklamfinansierade medieforetag, oavsett vad for innehall som distribueras.

Fragan om hur foretagen pa den svenska tv-marknaden paverkats ekonomiskt av den nya konkur-
renssituationen har samtidigt inget entydigt svar. Av de storre bolagen pa marknaden ir det endast
TV4 och Discovery Networks som redovisar intdkter och resultat fran den svenska tv-marknaden.
(Det sistnimnda bolaget hade vid den hir rapportens firdigstillande inte inkommit med négot
bokslut f6r 2017 och saknas ddrfor i den foljande sammanstéllningen.) C Mores bokslut omfattar
forsiljningen i hela Norden. Inom MTG ir den svenska tv-verksamheten inbakad i affirssegmentet
Nordic Entertainment, som ocksi omfattar koncernens nordiska radioverksamhet. I de bida senare
fallen 4r vi ddrfor hinvisade till ekonomiska resultat som omfattar flera nationella marknader. Inget
av foretagen pa den svenska tv-marknaden viljer hirtill att redovisa utfallet fran sina digitala verk-
samheter. Det giller ocksd de internationella aktorerna pa marknaden.

Det ekonomiska utfallet under 2017 for de storsta foretagen pd den svenska tv-marknaden redo-
visas i figur 3.4. Storst med relativt bred marginal var MTG Nordic Entertainment. I segmentet
ingar bade tv- och radiokanaler och MTG:s streamingtjinster (Viaplay och Viafree) i Sverige och
utomlands. Under 2017 uppgick de samlade intikterna till 12,0 miljarder. Jimf6rt med 2016 6kade
omsdttningen med 7,4 procent. Majoriteten av bade intikterna och tillvixten kommer fran affirs-
omradet "Betal-TV” (Viasat), som under 2017 redovisade en samlad omsittning pa 6 867 mkr efter
en tillvixt pa 9,5 procent. For affirsomradet "Fri-TV & Radio” slutade omsittningen pa 5 094 mkr
och tillvixten pd 4,7 procent. Det samlade rorelseresultatet for MTG Nordic Entertainment uppgick
under 2017 dill 1 574 mkr, vilket var drygt 227 mkr bittre 4n aret fore.
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Figur 3.4 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska tv-marknaden, omséttning och
rorelseresultat (exkl. Discovery Networks), 2017 (mkr)
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Kommentar: Discovery Networks hade vid tidpunkten fér rapportens fardigstéllande inte inrapporterat sitt bokslut fér 2017. * MTG:s
nordiska etermedieverksamhet ar organiserad i affarssegmentet Nordic Entertainment. Intakter och resultat fran enskilda nationella
marknader sérredovisas inte. ** Resultatet avser EBITDA. | Bonnier Broadcasting ingar verksamheten i TV4, Nyhetsbolaget (avveck-
lat under 2017), C More och finska MTV. Inte heller har sarredovisas den svenska verksamheten.

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

Bonnier-koncernen har sedan ett par ar tillbaka samlat sina tv-intressen i affirsomradet Bonnier
Broadcasting. I omradet, som har en gemensam vd, ingir TV4, som omfattar Bonniers svenska
fri-tv-kanaler, det nordiska betal-tv-foretaget C More samt det finska tv-foretaget MTV.'® Den
samlade omsittningen for affirsomradet uppgick under 2017 till 7,5 miljarder (+1,4 %) och det
operativa resultatet (EBITDA) till 423 mkr (373 mkr). TV4 ir inte bara den storsta delen i Bon-
nier Broadcasting utan ocksa den klart mest I16nsamma. Omsittningen f6r TV4 AB steg under
2017 med 3 procent till 4 519 mkr och rorelseresultatet med 301 mkr till 995 mkr. Bruttomarginalen
pd 22,0 procent var den hogsta ndgonsin for foretaget.

Samtidigt fortsatte motgangarna for koncernkollegan C More. Trots en 6kad omsittning — frin

1 865 mkr till 1 985 mkr — slutade dret med ett betydande underskott. For bolaget C More En-
tertainment AB landade rérelseresultatet pa -370 mkr (-459 mkr). Utfallet under 2017 innebdr att
C More Entertainment sedan Bonniers forvirv av foretaget i december 2008 redovisat en samlad
rorelseforlust pa uppskattningsvis 2,9 miljarder.

For de foretag som svarar for endast mindre andelar av den svenska tv-marknaden var det ekono-
miska utfallet ocksd blandat. Mgjligheterna att gora en komplett kartliggning av dessa foretag be-
grinsas dock av att den svenska tv-verksamheten i flera fall 4r placerad i utlandsigda bolag, dir den
svenska verksamheten inte gar att urskilja. Fér amerikanska Viacoms svenska dotterbolag (VIMN

16 Tidigare ingick &ven produktionsbolaget Nyhetsbolaget i affarsomradet, vilket bland annat omfattade TV4s nyhetsredaktion.
Nyhetsbolaget avvecklades under 2017 och verksamheten integrerades i TV4.

28



Nordic AB) steg bide omsittningen och vinsten. Omsittningen pa 273 mkr var 42 mkr hogre 4n
ett dr tidigare. Bruttoresultatet pa 8 mkr (3,1 %) var mer 4n en dubblering jaimfort med utfallet
2016. Viacom finns representerat pd den svenska tv-marknaden genom bland annat musikkanalen

MTYV och barnkanalen Nickelodeon."

Samtidigt fortsatte det sista svenska foretaget pa listan, Axess Publishing, att redovisa stora under-
skott. Rorelseforlusten for 2017 uppgick till 18 miljoner, efter intikter pa endast 10 mkr. I bolaget,
som 4gs av Ax:son Johnson-sfiren (Nordstjernan-koncernen), ingir den markbundna tv-kanalen
Axess TV och tidskriften Axess. Bide tv-kanalen och tidskriften har ett innehall med inriktning
mot samhillsfrigor, kultur och vetenskap. Foretaget drivs utan ett uttalat vinstsyfte.

3.4 DE KOMMERSIELLA RADIOBOLAGEN

Den svenska radiomarknaden har en delvis annan affirsmodell 4n tv-marknaden, framférallt pa
grund av den mer eller mindre totala avsaknaden av anvindarintikter. Det ger radiobranschen den
kanske mest renodlade intakesstrukeuren som forekommer pa mediemarknaden och samtidigt den
som dr mest beroende av utvecklingen pa reklammarknaden.

Som nimnts i det ovanstiende fortsatte den positiva trenden for den kommersiella radiosektorn i
Sverige ocksa under 2017. Radioreklamforsiljningen pa 985 mkr var den bista ndgonsin pé radio-
marknaden. I den forsiljningen ingar vare sig radioféretagens digitala reklamintikeer eller intikter
fran 6vrig nirliggande verksamhet. Storleken pé dessa verksamheter dr dock svirbedémd. Samma
sak giller darfor storleken pa radiomarknaden som helhet. Den svenska radiobranschen gar endast
i begrinsad omfattning att avgrinsa med hjilp av radioforetagens arsredovisningar. For den storsta
aktoren pd marknaden, Bauer Media, redovisas ingen 6vergripande koncernredovisning. Foretagets
radiointressen drivs i en rad olika separata bolag, vars verksamhet i varierande utstrickning utgérs
av intern forsiljning. MTG Radios verksamhet drivs sedan 2016 som en integrerad del i affirs-
segmentet Nordic Entertainment och sirredovisas f6ljaktligen inte alls.

Det ekonomiska utfallet i friga om omsittning och resultat under 2017 f6r Bauer Medias svenska
foretagsgrupp redovisas i figur 3.5. I figuren presenteras ocksa motsvarande siffror for RBS Broad-
casting och Norrkopings Tidningars Media (NTM-koncernen), vilka tillsammans med Bauer Media
och MTG Radio (vars siffror alltsd saknas) utgor de huvudsakliga aktorerna pa den svenska radio-
marknaden.

17 Den amerikanska tv-koncernen Turner Broadcasting Systems svenska dotterbolag Turner Nordic and Baltic AB hade vid den har
rapportens fardigstallande &nnu inte inkommit med sin &rsredovisning for 2017 till Bolagsverket. Under 2016 redovisade foretagen
en omsattning pa 189 mkr och ett rérelseresultat pa +8 mkr.
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Figur 3.5 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska radiomarknaden, omséttning och rorelse-
resultat (exkl. MTG Radio), 2017 (mkr)
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Kommentar: Mediekoncernerna driver sin verksamhet pa den svenska radiomarknaden via en rad majoritets- eller minoritetsagda
bolag fér koncessionsagande, programproduktion, nationell reklamférsalining, lokal reklamférsélining etc. Denna bolagsstruktur
forsvéarar redovisningen. Modern Times Group AB redovisar inte ekonomiska uppgifter for sin verksamhet pa radioomradet och ingéar
darfor inte i sammanstaliningen. * De ekonomiska uppgifterna avser Bauer Media-koncernens rorelsedrivande hel- och deldgda
svenska dotterbolag exkl. koncernelimineringar. ** Rorelsedrivande bolag for radionatverket NRJ. Kanalerna drivs pa licens av Bauer
Media. RBS Broadcasting ar ett helagt dotterbolag till franska NRJ SA. *** De ekonomiska uppgifterna avser Norrképings Radio &
Co AB, Ostersjons Reklamradio AB och Uppsala Musikradio City AB exkl. koncernelimineringar.

Kalla: Foretagens arsredovisningar.

RBS Broadcasting ir det franskdgda bolag som dgde sindningsrittigheterna till de sammanlagt

20 NR]J-stationer som under 2017 drevs i samarbete med Bauer Media. NTM-koncernen ir

idag den enda kvarvarande tidningskoncernen med majoritetsigande i den svenska kommersiella
radiomarknaden. Koncernen dgde under 2017 sindningstillstind i Ostergotland, Uppland och pa
Gotland. Med ett undantag (East FM i Norrkdping) drevs de lokala radioverksamheterna under
2017 av MTG Radio eller Bauer Media.

For den enskilt klart storsta aktoren, Bauer Media, slutade 2017 med savil en forbittrad omsitt-
ning som ett stirkt rorelseresultat jimfort med aret fore. De samlade intikterna f6r Bauer Medias
rorelsedrivande svenska dotterbolag uppgick fore koncernelimineringar till 623 mkr. Det ar 28 mkr,
eller 4,6 procent, mer dn under 2016. Rorelseresultatet steg samtidigt fran 85 mkr till 113 mkr och
bruttomarginalen frin 14,3 till 18,2 procent. Savil omsittningen som rorelseresultatet dr de hogsta
nigonsin for den hir foretagsgruppen.

For RBS Broadcasting var savil omsittning som resultat i niva med féregiende dr. Bruttomarginalen
pa 32,5 procent hérde till de hégsta pa hela den svenska mediemarknaden. Aven for NTM-koncernens
radioféretag innebar 2017 sma forandringar i det ekonomiska utfallet. Omsittningen steg frin 30 till
33 mkr och bruttoresultatet fran 2 till 4 mkr.
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4. DAGSPRESSEN

Den analys av dagspressens ekonomiska férhillanden 2017 som redovisas i det hir kapitlet byg-
ger pd arsredovisningar fran svenska dagstidningsforetag med bokslut under aret. Sammanta-
get ror det sig om 74 foretag eller foretagsgrupperingar som tillsammans svarade for utgivningen av
omkring 160 dagstidningar. I de forsta analyserna av detta slag f6r drygt 40 ar sedan bestod bran-
schen av runt 130 dagstidningsforetag och omkring 145 dagstidningar. Den forindrade relationen
mellan antalet tidningsforetag och antalet tidningstitlar 4r ett uttryck for en strukeurférindring
som sedan mitten av 1970-talet visat sig i en successiv sammanslagning av enskilda tidningsforetag,
vanligtvis pa regional basis.

I takt med ett 6kande antal fusioner och omorganiseringar av tidningskoncerner har det blivit
svarare att direkt ur arsredovisningarna presentera enskilda tidningsrorelsers ekonomiska resultat.

I manga fall behover uppgifter anvindas pa koncernniva som avser flera tidningar. I andra fall
behover resultatrikningar liggas samman for flera olika bolag for att fa en korreke bild av enskilda
tidningsforetags ekonomi. Det senare giller frimst nir annonsfunktionen hanteras i ett sdrskilt
bolag (se vidare nedan). I redovisningen av intikterna i sidana konstellationer ger det undersokta
materialet ingen majlighet att justera fér koncernintern forsiljning mellan bolagen. Det innebir
att de redovisade intdkterna i vissa fall kan vara nagot dverskattade i rapporten. Sammantaget leder
forandringarna i tidningskoncernernas organisering till att det inte alltid gar att gora jamforelser
mellan aren pa foretagsniva.

I kapitlet gors forst en redovisning av de strukturella férindringarna pa tidningsmarknaden under
2017, vilken foljs av ett avsnitt om de samlade resultat- och vinstnivéerna i tidningsbranschen
under aret. Direfter f6ljer genomgangar av utvecklingen for de storsta tidningsgrupperna och for
medel- och hogfrekventa dagstidningar med respektive utan driftsstod. Kapitlet avslutas med en
analys av den ekonomiska utvecklingen pa marknaden f6r tidningsdistribution.
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4.1 EN STRUKTURELL OVERBLICK

Trots den turbulenta period som den svenska dagspressen kommit att genomga under senare ar har
mingden titlar pd tidningsmarknaden f6rblivit huvudsakligen oférindrad. Antalet dagstidningar i
Sverige har under hela 2000-talet legat mellan 160 och 170.'

Mot den bakgrunden blev 2017 ett handelserikt ar och da framfor allt i negativ bemirkelse. Under
dret genomfordes eller annonserades nedliggningen av en rad fadagarstidningar, varav de flesta kan
hinféras till ETC-gruppen. Efter nagra ar av snabb expansion — enbart under 2017 startade ETC
endagarstidningar i Norrkdping, Umed och Jonkoping — tvingades gruppen vid utgingen av dret till
en rad omfattande omstruktureringar av verksamheten. Under hosten 2017 beslutades om nedligg-
ning av endagarstidningarna Landets Fria Tidning, Sesam 6ppnar dorrar, Stockholms Fria Tidning och
Goteborgs Fria Tidning. Tidningarna ingick i tidningsgruppen Fria Tidningar, som sedan 2016 agts av
ETC. Négra manader in pd 2018 forsattes foretaget i konkurs. Utgivningsbeviset for den enda kvarva-
rande tidningen, Fria Tidningen (2 nr/vecka), togs i april 2018 6ver av Medichuset Gront AB.

Vid arsskiftet avslutade ETC ocksa utgivningen av samtliga elva lokaltidningar i gruppen. Skilet
var att de inte lingre nadde upp till presstddsnivin om 1 500 prenumeranter. Sammantaget har
de hir beskrivna neddragningarna inom ETC-gruppen omfattat 15 titlar och ett tjugotal tjinster.
Kvar i gruppen finns tre tidningar: Dagens ETC, ETC Géteborg (som frin och med 2018 ir en
daglig edition av Dagens ETC) och ETC. I juni 2018 beslutade presstddsnimnden att ETC ska
betala tillbaka sammanlagt 8 mkr av det presstod som gruppen mottagit f6r 2017. Skilet ir att
antalet angivna prenumeranter har bedomts vara felaktigt.

Hirutdver avvecklades ytterligare fyra tidningar under 2017. Det rorde sig dels om Ny Tid Géte-
borgsomradet och Stockholms-Tidningen, som drevs av Socialdemokraterna genom bolaget AiP
Media, dels om de tvd lokaltidningarna Uddevalla-Posten och Smélandsbygdens Tidning. Nedligg-
ningen av de tvd lokala S-tidningarna innebir att Socialdemokraterna koncentrerat sin tidnings-
verksamhet till den nationella huvudtidningen Aktuellt i Politiken. Uddevalla-Posten lades ner
sedan tidningen forlorat ritten till driftsstod till f6ljd av en for liten upplaga.

Samtidigt startades en ny endagarstidning, nimligen Syre Stockholm. Tidningen drivs av Medie-
huset Gront.

Inom den medel- och hogfrekventa dagspressen fortlopte 2017 utan nagra direkta forindringar

av antalet tidningstitlar. Diremot genomf6rde flera av de stérre tidningsgrupperna en del forind-
ringar i den interna koncernstrukturen. Som en foljd av den avvecklade reklamskatten valde en rad
koncerner att ligga ned de sirskilda annonsbolag som etablerats som ett sdtt att minska skatteutgif-
terna. De hidr omstrukeureringarna innebir att det ekonomiska utfallet f6r 2017 i flera fall inte later
sig jimforas med 2016. Hirutdver fortsatte trenden att enskilda tidningskoncerner gor valet att
starta egna distributionsbolag i sina respektive spridningsomraden (se vidare avsnitt 4.6).

18 Med dagstidning menas har den definition som anges i Presstddsforordningen (1990:524), dvs. att det ska handla om en allméan
nyhetstidning som utkommer med minst ett nummer per vecka (pa papper eller digitalt) och med minst 55 procent eget redaktionellt
material. Tidningen ska ha en betald upplaga, genom férséljiningen av antingen abonnemang eller IGsnummer.
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Om vi ser till tidningsbranschen som helhet har 2000-talet priglats av en rad stora strukturaffirer.
2017 blev i det perspektivet ganska hindelsefattigt. Den enda tidningsaffiren pd marknaden var
NWT:s kop av lokalkonkurrenten Varmlands Folkblad (med endagstidningen Karlstads-Tidning-
en). Karlstad var den sista orten utanfor storstiderna med tva konkurrerande hogfrekventa dags-
tidningar med olika dgare. De bada forvirvade tidningarna drivs tillsvidare i ett separat bolag med
separata redaktioner, men verksamheten har i 6vrigt integrerats i NWT-koncernen.

4.1.1 Tidningsforsaljningen

Nir det géller marknadsunderlaget f6r den svenska dagspressen har forsiljningen av dagstidningar
varit pd nedgang sedan borjan av 1990-talet. Statistiken fran TS Mediefakta (TS) visar att nedging-
en i tidningsforsiljningen har tilltagit under det senaste decenniet. Det géller framfor allt i gruppen
unga vuxna. Mellan 2007 och 2017 sjonk andelen bland landets 25- till 44-aringar som bor i ett
hushéll med en dagstidningsprenumeration fran 62 till 25 procent."

Under 2017 f6ll den samlade upplagan for de totalt 138 tidningar som ingér i TS-statistiken med
2,4 procent (se tabell 4.1). Upplageredovisningarna frin TS omfattar sedan ndgra ar ocksa digitala
abonnemang. Tidningsforetagens digitala produkter kompenserar alltsd inte for nedgangen i for-
siljningen av papperstidningar.

Tabell 4.1 Dagspressens TS-registrerade upplaga efter utgivningsfrekvens, 2017 (1000-tal)

Antal Ex totalt Diff.

titlar 1000-tal 2017/2016
7 dagar 28 690,2 -1,8%
6 dagar 32 631,7 -3,7%
5 dagar 4 38,0 -5,0%
4 dagar 6 43,2 -4,4%
3 dagar 12 90,2 -3,7%
2 dagar 13 61,9 -0,2%
1 dag 43 168,2 +1,8%
Totalt 138 17234 -2,4%

Kommentar: | underlaget ingér endast de titlar som méats av TS Mediefakta (TS). | statistiken saknas upplagan for sjudagarstidningar-
na Aftonbladet, Expressen, Dagens Nyheter och HD/Sydsvenskan samt for sexdagarstidningen Dagens Industri. Upplagestatistiken
omfattar séval digital upplaga som s.k. plus-abonnemang. Jamforelsen mellan 2017 och 2016 bygger pa jamforbara titlar.

Kélla: TS Mediefakta.

Redovisningen av den totala upplagan for dagspressen paverkas kraftigt av att flera av landets
storsta dagstidningar under senare ar har valt att std utanfor de upplagerevideringar som sedan
1940-talets borjan gors av TS. I 2017 ars mitning saknas sivil Aftonbladet (Schibsted) som samt-
liga fyra dagstidningar i Bonnier-koncernen (Expressen, Dagens Nyheter, Dagens Industri, HD/

19 Kalla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2007 och 2017 (Goteborg: Nordicom).
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Sydsvenskan). Avhoppen innebir att det inte lingre 4r mojligt att gora en enhetlig bedomning av
den samlade upplageutvecklingen inom svensk dagspress. Att enskilda tidningsféretag har valt att
limna den branschgemensamma mitvalutan pé tidningsmarknaden ar ett uttryck for en till synes
tilltagande oenighet kring mitmetoder som den digitala utvecklingen f6rt med sig. Svarigheten for
dagens medieforetag att enas kring metoder och principer for att mita publikstorlekar och mark-
nadsandelar giller inte bara dagspressen och ir heller inte begrinsad bara till Sverige.

En annan f6rindring som paverkar upplagestatistiken ér att flera tidningsforetag har valt att utoka
den traditionella sexdagarsutgivningen med ett digitalt sondagsnummer. Det innebir att antalet
sjudagarstidningar i TS-statistiken under de senaste tre aren har okat fran 11 till 28. Upplagened-
gangen i den hir gruppen uppgick under 2017 till 1,8 procent. Bland landets sexdagarstidningar
sjonk upplagan med 3,7 procent.

Liksom foregaende ar stod gruppen endagarstidningar for den mest positiva utvecklingen. Den
samlade upplagan steg hir med 1,8 procent jaimf6rt med aret fore.

Landets tva kvillstidningar ingir som redan nimnts inte lingre i TS-statistiken. Under 2017 var
det bara Aftonbladet som redovisade egna upplagesiffror i sin arsredovisning. Enligt foretagets
egen redovisning foll tidningens tryckta upplaga under 2017 med 21 procent till 76 300. Expressen
valde under 2017 att inte redovisa nagon upplaga alls. Men f6r 2016 rapporterades en nedging
med 19 procent till 105 000. Ar 2007 redovisade de bada kvillstidningarna en TS-upplaga pa
389 000 respektive 303 000 exemplar. Den tryckta kvillspressen dr den del av dagspressen dir de
forandrade konsumtionsménstren pd mediemarknaden kommit att ta sig allra mest dramatiska
uttryck. Hir ska samtidigt ndmnas att Aftonbladets s.k. Plus-tjinst, vilket 4r en prenumerations-
16sning for aftonbladet.se, under 2017 nidde en samlad prenumerantbas pd omkring 250 000,
vilket dr 6ver tre ginger mer 4n tryckta upplagan.”

I takt med den minskade forsiljningen av tryckta tidningar har arbetet med att 6ka f6rsiljningen
av digitala prenumerationer intensifierats pa den svenska tidningsmarknaden. Under de tva senaste
aren har en rad svenska tidningsforetag etablerat olika typer av betallosningar for innehallet online.
Satsningarna aterspeglar sig i TS-statistiken. Mellan 2016 och 2017 noteras pa flera héll en kraftig
okning av den digitala forsiljningen, om 4n frin mycket laga nivaer.

Den digitala andelen av antalet silda prenumerationer varierar relativt kraftigt mellan de storsta
svenska lokaltidningsgrupperna, vilket framgér av tabell 4.2. Under 2017 svarade de rent digitala
prenumerationerna for 13 procent av den samlade upplagan for den svenska landsortspressens sam-
manlagt 78 hog- och medelfrekventa dagstidningar. Det 4r ndstan en dubblering jaimf6rt med aret
fore (7 %). For den med bred marginal storsta digitala andelen svarade Mittmedia med 27 procent
digitala prenumerationer. D4 ingar dock en relativt stor andel sa kallade plus-abonnemang, vilka
bara ger tillging till lasta artiklar pa tidningarnas hemsidor, inte den digitala e-tidningen. Aven

VK Media och Stampen redovisade digitala andelar 6ver genomsnittet (16 % resp. 15 %). For den

20 | vilken utstrackning det ror sig om fullt betalande Plus-kunder framgar dock inte av arsredovisningen. Aftonbladet Plus kostar
f.n. 59 kr/méan. Plus Premium, som ocksa ger tillgang till digitala versioner av Aftonbladets papperstidning och magasin och bilagor
kostar 99 kr/man. Expressen hade under 2017 ingen motsvarande betallésning pa natet. En s&dan &r dock annonserad infor hosten
2018.
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lagsta andelen digitala abonnemang stod Hall Media (2 %). Den Jonkopings-baserade lokaltidnings-
koncernen bérjade dock ta betalt pd nitet pa bred front f6rst under hosten 2017. Trots den i vissa
fall snabba tillvixten hos andelen digitala prenumeranter sjonk den samlade upplagan i samtliga
svenska lokaltidningskoncerner under 2017. Nedgiangen jimfort med 2016 slutade pa 4 procent
for landsortspressen som helhet.

Tabell 4.2 Samlad upplaga for de storsta lokaltidningskoncernerna, 2017 (avser tidningar med utgivning
minst 3 ggr/vecka)

Férandring
Koncern (tidningar) Total upplaga Digital upplaga* Digital andel* total upplaga

2017/2016
Mittmedia (20) 280 400 54 965 27% -2%
Gota Media (11) 217 900 22 200 10% -3%
Stampen (6) 213 200 32 300 15% -6%
NTM (11) 202 100 11 000 5% -1%
NWT (9) 114 700 8 600 7% -5%
Hall Media (7) 77 900 1169 2% -6%
Soérmlands Media (3) 51 800 2 800 5% -5%
VK (2) 34 200 5100 16% -4%
Ovriga (9) 108 000 7 400 7% -7%
Totalt (78) 1 300 200 145 531 13% -4%

Kommentar: Statistiken avser den genomsnittliga dagliga upplagan for jamforbara titlar. * Inkluderar prenumerationsbaserad inlogg-
ning pa hemsidan men gj tillgang till e-tidning (s.k. plus-abonnemang): Mittmedia 21 800 och VK 300. | TS-statistiken sérredovisas
den digitala upplagan endast i de fall dér den digitala andelen dverstiger 3 procent av den totala upplagan. For tidningar dér den
digitala upplagan saknas tillampas i tabellen en schablonandel pa 1,5 procent.

Kalla: TS Mediefakta (bearbetningar).

Den tillgingliga statistiken tyder pa att det ar de stora Stockholmstidningarna som varit mest
framgangsrika i jakten pa digitala prenumeranter. Bide Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter
redovisade hir en kraftig tillvixt under 2017. Fér Svenska Dagbladet 6kade den digitala upplagan
med 42 procent, till 63 100. Det innebir att tidningen under de tvé senaste dren har redovisat en
positiv upplageutveckling. Den samlade upplagan slutade under 2017 pa 165 000. For Dagens
Nyheter, som inte ingar i TS-statistiken, handlade det enligt tidningens egna uppgifter om en
okning av de digitala abonnemangen med omkring 50 procent, till 120 000, av en total upplaga
pa omkring 300 000.*' Det ger en digital andel for de bida huvudstadstidningarna pé 38 respektive
uppskattningsvis 40 procent.

21 Kalla: Arsredovisning 2017 fér Bonnier AB.
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4.1.2 Reklamforsaljningen

Den kraftigt minskade forsiljningen av i synnerhet tryckta kvillstidningar avspeglar sig i reklamsta-
tistiken. Kvillspressens reklamintikter frin papperstidningen har mer an halverats sedan 2013 (se
tabell 4.3). Enbart under 2017 uppgick nedgingen till 14 procent. Nistan lika stor har nedgangen
varit for storstadernas morgontidningar. Under 2017 forlorade dessa tidningar 12 procent av den
tryckta reklamen, vilket ger en nedging pé 44 procent sedan 2013. Inom landsortspressen slutade
2017 med en nedgang for den tryckta reklamen pa 13 procent. Det innebir att den svenska lands-
ortspressen under de senaste fyra aren forlorat 32 procent av sina reklamintikter frin papperstid-
ningen. Sammanlagt minskade reklamf6rsiljningen i den tryckta dagspressen med 544 mkr under
2017 (-13 %). Sedan 2013 har dagspressen dirmed forlorat 2 281 miljoner i intikeer fran den
tryckta reklamen (-38 %).

Tabell 4.3 Dagspressens intakter fran tryckt reklamforsaljning, 2013-2017 (Iopande priser, mkr)

Forandring Forandring

2017/2016 2017/2013

Dagspress, totalt 5980 5378 4748 4243 3699 -13% -38%
Landsortspress 3243 3 005 2734 2553 2217 -13% -32%
Storstadspress 2115 1875 1602 1340 1179 -12% -44%
Kvéllspress 622 498 412 350 303 -14% -51%

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Tidningsforetagens digitala reklamf6rsiljning uppvisar inte ovintat ett annat monster (se tabell 4.4).
Forsaljningen av digital reklam har 6kat i takt med att tidningarna har stérkt sin nirvaro pa nitet.
Utfallet under de senaste dren har dock inte varit lika entydigt som tidigare. Under 2016 minskade
rent av landsortspressens intikeer fran digital reklamforsiljning (-2 %). Under 2017 var det istillet
inom storstadspressen som den positiva utvecklingen stannade av. Tillvixten begrinsades under

dret till +2 procent. For landsortspressen vinde kurvorna dter uppét: +9 procent under 2017. Inom
kvillspressen okade den digitala reklamférsiljningen med uppskattningsvis 7 procent.

Tabell 4.4 Dagspressens digitala reklamintékter, 2013-2017 (Iopande priser, mkr)

Foréandring Forandring

2016 2017 2017/2016 2017/2013

Dagspress, totalt 1255 1570 1737 1888 2008 +6% +60%
Landsortspress 243 334 377 375 410 +9% +69%
Storstadspress 311 375 406 449 456 +2% +47%
Kvéllspress* 701 861 954 1064 1142 +7% +63%

Kommentar: Statistiken rérande den digitala reklamférsaljiningen bygger péa inrapporteringar fran ett 60-tal morgontidningssaijter.
*Uppgifterna om kvallspressens digitala reklamintakter bygger pa sammanvégningar av statistik fran TU och de bertrda foretagens
arsredovisningar. Siffrorna &r darfor att betrakta som estimat.

Kallor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM); TU:s Annonsbarometer; TU:s Internetbarometer; &rsredovisningar (bearbetningar).
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Sammantaget innebir det att den svenska dagspressen under 2017 rapporterade en 6kning av de
digitala reklamintikterna med uppskattningsvis 120 miljoner, eller 6 procent. Sammanlagt silde de
svenska tidningsforetagen digital reklam for omkring 2 miljarder under 2017. Det motsvarar drygt
10 procent av den samlade digitala annonseringen i Sverige. Tillvixttakten hos dagspressens digitala
forsiljning var ddrmed visentligt lagre 4n for den digitala reklammarknaden som helhet (se ovan).

Storleken pé intikterna frin den digitala reklamen varierar kraftigt mellan olika delar av dagspressen
(se figur 4.1). I en Klass for sig star kvillspressen. Under 2017 silde Aftonbladet och Expressen digital
reklam for uppskattningsvis 1 142 miljoner.** De tva kvillstidningarna svarar ddrmed f6r mer 4n hilf-
ten av den svenska dagspressens samlade digitala reklamintiketer.

Figur 4.1 Dagspressens reklamforsaljning pa papper och digitalt, 2016 och 2017 (mkr)
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Kommentar: Statistiken rérande den digitala reklamférsaljiningen bygger péa inrapporteringar fran ett 60-tal morgontidningssajter.
*Uppgifterna om kvallspressens digitala reklamintakter bygger pa sammanvégningar av statistik fran IRM och de berérda foretagens
arsredovisningar. Siffrorna ar darfor att betrakta som estimat.

Kallor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM); Tidningsutgivarna (TU); arsredovisningar (bearbetningar).

Tillvixten hos den digitala reklamf6rsiljningen under 2017 oversteg nedgingen for printreklamen for
kvillstidningarna. Sammanlagt svarade de digitala reklamintikterna for uppskattningsvis 79 procent
(75 %) av kvillspressens reklamintikter under 2017. For storstadspressen var motsvarande andel

28 procent (25 %) och for landsortspressen 16 procent (13 %).

Sammanlagt silde den svenska dagspressen reklam for 5 707 mkr under 2017. Det var 424 mkr,
eller 6,9 procent, mindre dn under 2016. For storstadspressen slutade den samlade nedgéngen pa

22 Vare sig Aftonbladet eller Expressen valde under 2017 att redovisa intaktsfordelningen mellan den tryckta och digitala annon-
seringen. De uppgifter som redovisas har har darfor fatt uppskattas utifran statistik som presenteras av tidningsforetagen sjélva
(samlade annonsintakter) och IRM och TU (kvéllspressens samlade annonsintakter fran print).
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8,6 procent (-154 mkr) och f6r landsortspressen pa 10,3 procent (-301 mkr). For kvillspressen
rorde det sig istillet om en okning: +2,2 procent (+31 mkr).

4.2 RESULTAT OCH LONSAMHETSNIVAER

Till foljd framforallt av den minskande reklamférsiljningen har tidningsforetagens samlade om-
sittning sjunkit over tid. Nedgangen fortsatte under 2017 (se tabell 4.5). Takten i nedgingen var
dock hogre dn tidigare ar. Har ska dock tilldggas att ovan nimnda omstrukeureringar inom flera
tidningskoncerner gor att de direkta jimforelserna med 2016 ars utfall inte blir helt rittvisande.

Enligt rsredovisningarna uppgick dagstidningsfretagens totala rorelseintikter under 2017 till

15 431 mkr, vilket &r minskning med omkring 1,2 miljarder, eller 7,7 procent, jaimfért med aret
fore. Det statliga driftsstddet steg samtidigt fran 453 till 465 mkr, motsvarande omkring 2,9 procent
av foretagens samlade omsittning. Utfallet under 2017 innebir att de svenska tidningsforetagen pa
tio ar har foérlorat omkring 30 procent av sina intikeer.

Tabell 4.5 De svenska tidningsforetagens ekonomi, 2016 och 2017 (mkr)

Resultatposter 2016 2017
Rorelseintékter 16 723 15 431
Statligt selektivt driftsstéd 453 465
Rorelsekostnader (inklusive avskrivningar) -16 435 -15 545
Rorelseresultat 740 351
Finansiellt netto -386 =1
Nettoresultat 355 350

Kommentar: Eftersom arsredovisningen for Munken 7 i Mariefred AB (som ger ut tidningarna Mariefreds Tidning och Granslost) inte
var inrapporterad vid tiden for den har rapportens fardigstéllande har bolagets ekonomiska utfall for 2017 fatt estimeras.

Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

I takt med att rérelseintikterna har sjunkit har tidningsforetagens tvingats minska sina utgifter. Under
2017 foll tidningsforetagens samlade rorelsekostnader med 890 mkr, eller 5,4 procent, till 15 545 mkr.
Minskade produktionskostnader till foljd av ligre forsiljningsvolymer, ett effektivare arbetssitt till foljd
av ny teknik och digitalisering, en 6kad méjlighet till samordning och samarbete genom framvixten
av storre tidningskoncerner samt, inte minst, regelritta redaktionella neddragningar har bidragit till att
tidningsforetagen som grupp kunnat uppritthélla ett verskott i verksamheten.

Den fortsatt minskande kostnadsmassan i tidningsbranschen innebar trots de fallande intiktsnivaerna
att den samlade resultatnivin for de svenska tidningsforetagen aterigen slutade pa plus. Dock innebar
2017 en halvering av det sammanlagda resultatet jamf6rt med 2016.

38



Det sammanlagda rorelseresultatet for de 74 foretagen slutade pa +351 mkr, en forsimring med
389 mkr i jimforelse med 2016. I forhéllande till rorelseintikterna, inklusive presstodet, uppgick
den samlade bruttomarginalen under 2017 till 2,2 procent (4,3 %).

Samtidigt som rorelseresultatet sjonk, steg Gverskottet frin tidningsforetagens finansiella verksamhet.
Det finansiella nettot slutade pa -1 mkr, vilket 4r en forbittring med 385 mkr jamf6rt med aret fore.
(Hér ska dock nimnas att 2016 érs utfall paverkades kraftigt av Stampen-koncernens rekonstruktion.)

Den ekonomiska sammanstillningen fran de 74 tidningsforetagens arsredovisningar visade samman-
taget pd ett overskott efter finansiella poster pa 350 mkr. I relation till de samlade rérelseintikterna blev
nettomarginalen 2,2 procent (2,1 %) under 2017 f6r de svenska tidningsforetagen. Hindelserna inom
framfor allt Stampen-koncernen innebir dock att jimférelsen med fjolarets utfall haltar betankligt.

Den hir gjorda sammanstillningen av tidningsforetagens ekonomiska resultat ska heller inte
likstillas med resultatet i tidningsbranschen som helhet. Ett antal av de stora tidningskoncernerna
har valt att centralisera, eller pa annat sitt omlokalisera, saidana finansiella tillgingar som tidigare
hanterades och redovisades av de enskilda tidningsféretagen. Exempel pa grupper dir si har skett dr
Schibsted och Bonnier, liksom Mittmedia och Norrképings Tidningars Media (NTM). Eftersom
analysen enbart omfattar foretag med tidningsverksamhet faller finansrorelsen fran nimnda fall helt
eller delvis utanfor den hir gjorda redovisningen. En redovisning av resultatet for de storsta svenska
tidningskoncernerna under 2017 gors i avsnitt 4.3.

4.2.1 Dagstidningsforetagens lonsamhet

Presstodsnamndens och sedermera Myndigheten f6r press, radio och tv:s arliga sammanstéllningar av
de svenska dagstidningsforetagens lonsamhet gar 42 ar tillbaka i tiden. Den kontinuerliga mit-
perioden ger en unik inblick i den lingsiktiga forindringen av vinstnivderna inom dagspressen.
For att ge en sd korrekt bild som mojligt av 16nsamheten i tidningsutgivning var den ursprungliga
ambitionen med mitningarna att endast inkludera sidana tidningsforetag som inte erholl allmint
driftsstdd, och som dirmed kunde sigas leva helt och hillet pA marknadens villkor. Givet de ovan
diskuterade omstruktureringarna inom tidningsbranschen, vilka inneburit att tidigare separata
tidningsrorelser har gatt samman i storre enheter, dr det en princip som har blivit allt svérare att
uppritthilla. Underlaget i sammanstillningen av lonsamhetsnivéerna i tidningsbranschen omfattar
dirfor numera dven sidana tidningsforetag dir exempelvis en forstatidning och en andratidning
integrerats i samma bolag.”

2017 ars sammanstillning av dagstidningsféretagens 16nsamhet ingar sammanlagt 25 foretag. For
tretton av dessa slutade bruttomarginalen pa noll (<1 %) eller mindre (se figur 4.2). For resterande
tolv foretag lag bruttomarginalen i intervallet 1-10 procent. Inget svenskt tidningsforetag klarade
under 2017 att presentera en bruttomarginal 6ver 10 procent. Det har aldrig skett forut i de hir
mitningarna.

2312017 &rs sammanstalining handlar det om féliande driftsstédsberattigade tidningar (féretagsnamn i parentes): Folket (Ostgéta
Media), Norrldndska Socialdemokraten (Norrbottens Media) samt Arbetarbladet och Lanstidningen Sédertélje (Mittmedia). Sam-
manstéliningarna éver tidningsforetagens I6nsamhet inkluderar dven sadana dagstidningar som uppbér begrénsat driftsstdd. Under
2017 handlade det om Olandsbladet, Haparandabladet samt Gotlands Tidningar och Gotlands Allehanda (Gotlands Media).
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Figur 4.2 Tidningsforetagens bruttomarginal i procent, 2016 och 2017 (antal)
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Kélla: Tidningsforetagens arsredovisningar (bearbetningar).

I forhéllande till utfallec 2016 ar det i forsta hand antalet foretag med mer betryggande 6verskott
som har minskat. Forskjutningen mot ligre vinstnivéer tar sig ocksa uttryck i ett okat antal foretag
med en bruttomarginal under -5 procent jimfort med éret fore.

Genomsnittet for bruttomarginalen (medianen) 2017 blev +0,9 procent. Resultatnivin minskade
dirmed ndgot jamfort med 2016 (+1,4 %). Det hir presenterade resultatet kan egentligen bara
jimforas med bruttomarginalen for 1997 och aren direfter. (Fére 1997 anvindes en annan defini-
tion.) Figur 4.3 dver utvecklingen av bruttomarginalen sedan 1976 4r dirmed mer intressant med
avseende pa vindningar och trender dn nivaer. Vad giller perioden 1997-2017 ligger bruttomar-
ginalen f6r 2017 3,1 procentenheter under genomsnittet (4,0 %).

Sett till utvecklingen under den senaste femarsperioden har den genomsnittliga bruttomarginalen
legat relativt stabilt omkring +0 procent. Ur ett historiskt perspektiv si har den svenska tidnings-
branschen under de senaste dren priglats av mycket laga resultatnivéer.
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Figur 4.3 Tidningsféretagens genomsnittliga bruttomarginal i procent, 1976-2017 (medianen)
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Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

4.2.2 Arets mest Ionsamma tidningsforetag

Listan ver Sveriges [onsammaste tidningsforetag har under 2010-talet kommit att toppas av Dagens
Industri. Sa ocksa under 2017 (se tabell 4.6). Bruttomarginalen f6r den Bonnierigda affirstidningen
uppgick under 2017 till +10,7 procent, vilket 4r 5,5 procentenheter simre n aret fére. Omstrukeu-
reringar bland féretagen inom Bonnier News infér 2017 innebir dock att jimforelsen med 2016 ska
goras med viss forsiktighet.

Dagens Industri skuggas pa topplistan av kvillstidningen Aftonbladet, tredagarstidningen Olands-
bladet och lokaltidningskoncernen Nya Wermlands-Tidningen, som samtliga redovisade en brutto-
marginal omkring 10 procent.
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Tabell 4.6 Tidningsforetag med hdgst bruttomarginal, 2017 (procent)

Foéretag Procent %

1. Dagens Industri +10,7
2. Aftonbladet +10,1
3. Olandsbladet +10,0
4. Nya Wermlands-Tidningen +9,5
5. Haparandabladet +5,3
6. Norrbottens Media +5,0
7. Alingsas Tidning +4,8
8. Nya Lidkdpings-Tidningen +4,1
9. Stampen Lokala Medier +2,5
10. HD/Sydsvenskan +2,1

Kalla: Tidningsforetagens arsredovisningar.

P3 topplistan over landets mest lonsamma tidningsforetag under 2017 éterfinns forutom tre
storstadstidningar och tre regionala tidningskoncerner ocksa fyra mindre lokaltidningsforetag. Tre
av dem, Alingsis Tidning, Nya Lidkopings-Tidningen och Haparandabladet, drivs dessutom som
sjalvstandigt dgda foretag utanfor de stora tidningskoncernerna. Utfallet under 2017 visar att det
finns olika vigar att skapa lonsamhet pd dagens svenska tidningsmarknad.

4.3 DE STORSTA TIDNINGSGRUPPERNA

Liksom ir fallet i de flesta andra linder i Europa priglas den svenska tidningsmarknaden av en
pataglig dgarkoncentration. Genom forvirv och samgienden har landets dagstidningar kommit att
kontrolleras av ett allt mindre antal dgare. Skapandet av storre tidningsgrupper har ofta, inte minst
frin dgarhall, lyfts fram som en strategi for att hantera den 6kande konkurrensen pa mediemarkna-
den. En sammanstillning éver det ekonomiska utfallet under 2017 f6r landets tio storsta tidnings-
grupper presenteras i tabell 4.7.

42



Tabell 4.7 De stérsta tidningsgruppernas ekonomi, 2017 (tkr och procent)

Omsittning och Rorelseresultat och Nettoresultat och
tillvaxt bruttomarginal nettomarginal
Tkr Tillvaxt % Tkr % Tkr
Bonnier (dagstidningar) 4 708 636 -6,2% | 157 998 +3,4% | 122618 +2,6%
Schibsted (AB och SvD) 2747 119 -4,1% | 238833 +10,0% | 225 307 +8,2%
Stampen 2 490 232 -30,3% 36 496 +1,5% 7 934 +0,3%
Mittmedia 2 058 896 -9,4% | -179 745 -8,7% | -181 642 -8,8%
Norrkdpings Tidningars Media 1771 000 +1,4% -68 479 -3,9% -48 603 -2,7%
Gota Media 1083 635 -1,9% -11 040 -1,0% 14 536 +1,3%
Hall Media 549 645 +0,4% 7 482 +1,4% 7 409 +1,3%
NWT 521 922 +4,2% 33 001 +6,3% | 140452 +26,9%
Sérmlands Media 305 049 -5,2% 13 261 +4,3% -9 263 -3,0%
VK Media 244 476 -4,3% -24 866 -10,2% 22 138 +9,1%
Totalt 16 480 610 -9,5% | 202941 +1,2% | 300 886 +1,8%

Kommentar: De redovisade omséttningsnivéerna anges inklusive eventuellt driftsstdd. Fér Bonnier och Schibsted avses de samlade
intakterna for koncernernas tidningsforetag, inklusive koncernintern férsaljining. Bonnier-koncernen (Bonnier AB) redovisade under 2017
en omséttning pa 25 773 mkr (+0,8 %), rorelseresultatet uppgick till -1 423 mkr (-5,5 %) och nettoresultatet till -1 635 mkr (-6,3 %).

For Schibsted-koncernen (Schibsted ASA) var omséattningen 16 943 MNOK (+6,9 %), rorelseresultatet 3 315 MNOK (+19,6 %) och
nettoresultatet 3 144 MNOK (+18,6 %). For Herenco-koncernen, som &ger Hall Media, var omsattningen ar 2016 3 483 mkr (-2,1 %),
rorelseresultatet 234 mkr (+6,7 %) och nettoresultatet 245 mkr (+7,0 %).

Kalla: Foretagens arsredovisningar.

Det ekonomiska utfallet jimfort med 2017 var varierat bland de stora tidningsgrupperna. Den
genomgiende tendensen var dock fortsatt fallande intdkesnivaer. Storst var nedgingen for Stam-
pen-koncernen, vars intikter gick tillbaka med 30 procent, inte minst till foljd av att flera verk-
samheter har avyttrats i samband med 2016 ars rekonstruktion. For Mittmedia, Sveriges i fraiga om
antalet tidningar storsta tidningskoncern, sjonk omsittningen med 9 procent. Tillbakagingen inne-
bir att Mittmedia f6ll en placering pé listan 6ver Sveriges storsta tidningsforetag till nummer fyra.
Totalt sjonk omsittningen i landets tio storsta tidningsgrupper under 2017 med drygt 1,7 miljarder
eller 9,5 procent. En stor del av den nedgingen kan dock tillskrivas Stampen-koncernen.

Aven pa resultatraden var utfallet blandat. Sex av tio grupperingar redovisade positiva rorelseresultat,
medan fyra gick med forlust. Det 4r samma utfall som ett &r tidigare. Den samlade bruttomarginalen
for de tio tidningsgrupperna uppgick under 2017 till +1,2 procent (+203 mkr), en forsimring med
1,3 procentenheter, eller drygt 240 miljoner kr, jimfort med aret fore.
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Trots den samlade nedgingen forbittrades resultatet for sju av de tio grupperna. For det enskilt
starkaste resultatet svarade Schibsteds svenska tidningsdivision, som under 2017 redovisade en
bruttomarginal pa 10,0 procent (upp fran +7,8 %). For fjolarets etta pa listan, NWT-koncernen,
sjonk bruttomarginalen fran 14,1 till 6,3 procent. For den klart storsta resultatforsimringen stod
dock Mittmedia, som under 2017 fick vidkinnas en resultatnedgang med 244 mkr. Fjolarets rorelse-
overskott (+64 mkr) vindes pa sa sitt till ett underskott pd 180 mkr. En omfattande nedskrivning
av goodwillvirden (-216 mkr) var en viktig forklaring till f6rlusten. Kvarvarande 6vervirden frin
dyra tidningsforvirv fortsitter att trycka ner resultatnivaerna i flera av de stora svenska tidnings-
koncernerna.

Nir det giller tidningskoncernernas finansiella verksamhet, sa innebar dr 2017 en kraftig forbéttring
jamfort med aret fore. Det samlade finansnetto steg fran -91 mkr till +98 mkr. En stor del av den
forbattringen stod en koncern ensam f6r. Det var NWT, dir finansnetto forbittrades med omkring
107 mkr. Forklaringen hittas huvudsakligen i en virdeuppskrivning av NWT:s aktieinnehav i den
norska Polariskoncernen.

Detta innebar sammantaget att det samlade resultatet efter finansiella poster for Sveriges tio storsta
tidningskoncerner under 2017 slutade pa +301 miljoner, eller + 1,8 procent — vilket var nagot simre
in dret fore (+353 mkr; +1,9 %).

Skillnaderna mellan liget i koncernerna var dock stora.24 For det enskilt starkaste resultatet svarade
nimnda NWT-koncernen, som f6r 2017 redovisade en nettomarginal pa 26,9 procent (+140 mkr).
Desto simre gick det for Mittmedia, som fick vidkdnnas en forlust efter finansiella poster pa -8,8 pro-
cent (-182 mkr). Trots arets omfattande goodwill-nedskrivning aterstar nirmare 500 mkr i dvervirden
fran tidigare ars tidningsforvirv for den Givlebaserade tidningskoncernen.

4.4 DAGSTIDNINGAR MED ALLMANT DRIFTSSTOD

Det viktigaste inslaget i den svenska presstodspolitiken ar det selektiva statliga bidrag, det s kall-
lade driftsstodet, som utgdr till dagstidningar som uppfyller ndgot av de kriterier som har bedémts
hindra svenska dagstidningar fran att kunna 6verleva péa en konkurrensutsatt marknad. Det handlar
huvudsakligen om 1) dagstidningar med en lag utgivningsfrekvens, och 2) dagstidningar som har en
hushallstickning pd utgivningsorten som understiger 30 procent.25 Under flera ar fanns det i Sve-
rige ocksa ett sirskilt storstadsstdd” som utgick till dagstidningar med en hushallstickning under
30 procent och som utgavs i ndgon av de tre storstiderna. Till foljd av att det svenska storstadsstodet

bedémts vara oférenligt med EU:s konkurrenslagstiftning har stodet varit under successiv utfasning
sedan 2011. Frin och med 2016 ir stédet avvecklat.

24 Har ska poéngteras att finansférvaltningen inom Bonnier-, Schibsted- och Herenco-koncernerna inte ingér i de hér redovisade
resultatenheterna. For det samlade ekonomiska utfallet fér namnda koncerner, se kommentaren till tabell 4.7.

25 | vissa fall kan en tidning vara berattigad till s.k. begréansat driftsstod &ven om tidningens hushallstackning ar hogre &n 30
procent, om tidningen har material pa finska, samiska eller meankieli. En tidning, Haparandabladet, far begrénsat stod enligt denna
regel. Begransat driftsstdd kan ocksa ges om tidningens tackningsgrad pa grund av geografiska eller befolkningsmassiga forhallan-
den uppenbart ger en missvisande bild av tidningens konkurrensférmaga. Gotlands Tidningar, Gotlands Allehanda och Olandsbladet
var under 2017 beréttigade till detta stdd. Resultaten for ndmnda tidningar redovisas i avsnitt 4.5.1.
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4.4.1 Den lagfrekventa dagspressen

I redovisningen av gruppen lagfrekventa dagstidningar ingér totalt 37 olika foretag och foretags-
grupperingar. Trots att dessa tidningsféretag under 2017 svarade for 6ver fyrtio procent av landets
omkring 160 dagstidningstitlar dr deras bidrag till den totala branschekonomin mycket blygsamt.
Den samlande omsittningen hos gruppen (fore driftsstod) uppgick under édret till 347 mkr.?

Det motsvarar omkring 2 procent av omsittningen for dagspressen i dess helhet. Hartill kommer
att tvd aktorer — ETC-bolagen och Ortstidningar i Vist — svarade for knappt hilften (46 %) av
gruppens totala rorelseintikter. Den genomsnittliga omsittningen i gruppen (medianen) uppgick

under 2017 till 3,6 mkr (2016: 3,1 mkr).

Det ekonomiska utfallet under 2017 var pa samma sitt som under fjoldret varierat. Drygt hilften av
tidningsforetagen (20 av 37) redovisade ett negativt rorelseresultat, presstodet inrdknat. Den samlade
bruttomarginalen for fidagarstidningarna uppgick till -0,3 procent — vilket var nigot samre 4n fjolaret
(0,6 %). Beroendet av presstodet ér i de flesta fall betydande. I genomsnitt (medianen) stod det statliga
bidraget for 47 procent av bolagens totala intikter under 2017 (2016: 49 %).

Bland de forlustdrivande foretagen i gruppen var det tre som hade en bruttomarginal som var
simre 4n -10 procent. Storst relativ forlust, -23,5 procent i forhéllande till intdkterna — redovisade
Tempus. En viktig forklaring till foretagets svaga resultat var ett minskat presstod. De 6vriga tva var
Aktuellt i Politiken (som dgs av det socialdemokratiska partiet) och Sindaren (som ingar i bolaget
Verbum AB). I det forstnimnda fallet paverkades resultatet negativt av kostnader i samband med
nedliggningen av Ny Tid Goteborgsomridet och Stockholms-Tidningen.

P4 den andra dnden av vinstskalan lyckades atta tidningsforetag prestera en bruttomarginal dver
+5 procent. Bist gick det for Tranas-Posten, som med en bruttomarginal pa 20,5 procent — upp
fran 13,9 procent under 2016 — ytterligare befiste sin position som landets mest [6nsamma

fidagarstidning.

4.4.2 Medel- och hogfrekventa dagstidningar med allmant driftsstod

I sammanstillningen av medel- och hogfrekventa dagstidningar med allmént driftsstod ingar
sammanlagt tolv tidningsf6retag. For det forsta dr det atta landsortstidningar, f6r det andra de bada
storstadstidningarna Svenska Dagbladet och Skanska Dagbladet och, for det tredje, tva nationellt
orienterade dagstidningar, Dagen och Virlden idag. De senare, som bada har en uttalat kristen
profil, ar ocksé konkurrenter till varandra.

Antalet foretag i den hir gruppen har successivt minskat i takt med att landets tidningskoncerner
valt att samla sina lokaltidningar i gemensamma bolag. De sa kallade andratidningarna i Lulea,
Givle och Norrképing drevs under 2017 i samma foretag som sina respektive lokalkonkurrenter
(se avsnitt 4.5.1). Sammanslagningar och regelritta nedliggningar av enskilda tidningstitlar under
senare ar har ocksa bidragit till att gruppen minskat i omfang.

26 | underlaget saknas arsredovisningen for Munken 7 i Mariefred AB som ger ut tidningarna Mariefreds Tidning och Granslost. Det
ekonomiska utfallet under 2017 for det bolaget har darfor fatt estimeras.
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For de dtta landsortstidningarna i gruppen innebar 2017 en fortsittning av den stabilisering av de
overgripande resultatnivierna som inletts redan under 2016. Fem av 4tta tidningar redovisade svarta
siffror, vilket var lika manga som ett dr tidigare. Det samlade 6verskottet landade pa +10,6 mkr,
vilket var en viss forsimring jaimfort med aret fore (+12,2 mkr). Plusresultatet hos en under ling

tid hért ansatt tidningsgrupp hor till de storsta glidjedmnena i drets resultatredovisning 6ver utfallet
inom den svenska dagspressen.

Overskottet i gruppen kunde levereras trots en fortsatt minskad omsittning. Det samlade rorel-
seintikterna for de sju tidningar som tilldter en jimforelse med aret fore foll under 2017 med

10 procent (-25,3 mkr). Dock fortsatte dven kostnadsnivaerna att sjunka. Det hir dr en grupp
tidningsrorelser som under 2010-talet tvingats till betydande besparingsatgirder. De giller inte
minst de tidningar som ingar i storre tidningsgrupper och dir ett samigande med forstatidningen
mojliggdr en samordning av produktionsprocessen. Sammantaget sjonk de samlade kostnaderna i
gruppen under 2017 med 23,8 mkr, eller 7 procent.

De tre tidningarna som gick med forlust var Laholms Tidning (-3,7 %), Ostra Smaland/Nyheterna
(-5,2 %) och Folkbladet Visterbotten (-6,8 %). I det forstnimnda fallet innebar det negativa resultatet
att det egna kapitalet forbrukats. Foretaget tvingades dérfor att uppritta en si kallad kontrollbalansrik-
ning i inledningen av 2018 och framtiden beskrivs av ledningen som mycket oviss. Laholms Tidning
dgs sedan nagra ar tillbaka av en ekonomisk férening med férankring i den lokala Centerrérelsen.

Betydligt bittre gick det da for Lanstidningen i Ostersund och Dala-Demokraten i Falun. De
tvd Mittmedia-tidningarna redovisade under 2017 ett rorelsedverskott pa 10,0 mkr (18,7 %)
respektive 4,7 mkr (9,6 %). Lanstidningens bruttomarginal var hogre an Dagens Industris, vilket
innebir att Lanstidningen for andra aret i rad var den hogfrekventa dagstidning som redovisade
hogst vinstmarginal.

Nir det giller de tva storstadstidningar som har rite till driftsstéd gick utvecklingen at olika hall.
Oberoende av konjunkturer och konkurrens har tidningarna varit tvingade att anpassa sin verk-
samhet till en successiv avveckling av det sa kallade storstadsstodet under perioden 2011-2016.
Ar 2017 var forsta aret utan det sirskilda storstadstilligget.

For Svenska Dagbladet — en tidning som historiskt sett dragits med dterkommande ekonomiska
problem — fortsatte de ekonomiska framgingarna. Rorelsedverskottet pa 50,1 mkr (+5,7 %) ar
ett av de starkare resultaten i modern tid for tidningen. Som nimnts var Svenska Dagbladet en av
fd hogfrekventa dagstidningar som lyckades 6ka sin upplaga under 2017. I foretagets verksamhet
ingar veckotidningen SvD Junior som riktar sig till barn. Tidningen redovisade under 2017 en
upplaga pa 9 400 ex (+13 %) vilket renderade ett driftsstod pa 4,9 mkr.

For Skinska Dagbladet, som ocksa omfattar Hissleholmstidningen Norra Skane, fortsatte ddremot
forlusterna. 2017 blev det elfte dret i rad som tidningsforetaget visat roda siffror. Rorelseresultatet pa
-17,4 mkr (-11,0 %) innebdr att Skanska Dagbladet sedan 2007 redovisat ett samlat rorelseunderskott
pa omkring 320 mkr. Som ett led i férsoken att minska foretagets kostnader genomférdes i inledning-
en av 2017 en nedging i utgivningsfrekvensen for Skinska Dagbladet fran sju till sex dagar i veckan.
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For Dagen och Virlden idag slutade 2017 ddremot pa plus. For tredagarstidningen Virlden idag fort-
satte den positiva trend som inleddes under 2016. Rorelsedverskottet steg fran 0,1 till 0,4 mkr. Efter

en period av ekonomiska svarigheter har tidningen gitt med vinst under tva ar i foljd. Forklaringen ér
en forbattrad tidningsforsiljning vilket medfort ett utokat presstod. For fyradagarstidningen Dagen
sjonk ddremot vinstnivierna. Rorelseresultatet halverades under aret frin 3,4 mkr till 1,7 mkr. Ett sdnkt
driftsstdd var en viktig forklaring till resultatférsimringen.

4.5 OVRIGA MEDEL- OCH HOGFREKVENTA DAGSTIDNINGAR

[ sammanstillningen av gruppen “Ovriga medel- och hogfrekventa dagstidningar” ingick under 2017
sammanlagt 25 tidningsforetag. Gruppen innehaller sivil konkurrenstidningar som ensamtidning-

ar och dagstidningar med sévil nationell som lokal eller regional spridning. Flera foretag svarar for
utgivningen av flera dagstidningar. Till f6ljd av de forut diskuterade strukturférindringarna i branschen
omfattar nigra av foretagen dven dagstidningar som uppbir allmint driftsstdd. Sammanslagningen av
konkurrenttidningar i gemensamma bolag stor den traditionella uppdelningen av den svenska dags-
pressen utifrin huruvida tidningsforetagen mottar allmant driftsstd eller inte.

4.5.1 Landsortspressen

Gruppen “ovriga landsortstidningar” omfattade 20 féretag under 2017. Generellt sett blev det
ekonomiska resultatet for gruppen simre dn under 2016. Elva av foretagen redovisade negativa
rorelseresultat. Den samlade bruttomarginalen i gruppen landade pa -0,5 procent (-40 mkr), vilket
kan jamforas med +3,4 procent dret fére (+260 mkr).

Nedgingen i resultatnivierna var framférallt ett resultat av fallande intikesnivaer. Den samlande
omsittningen for de 20 foretagen i gruppen uppgick till 7,3 miljarder kr.

Tre foretag redovisade en bruttomarginal pa -8 procent eller simre. Det var Pited-Tidningen (-11,6 %),
Visterbottens-Kuriren (-8,5 %) och Swepress Media (-8,0 %). Det familjedgda Swepress Media ger ut
dagstidningar och tidskrifter i Ostergotland och nordostra Smaland. Foretaget sildes i borjan av 2018
till NTM-koncernen i Norrkoping,.

Desto bittre gick det for Olandsbladet (Gota Media) och Nya Wermlands-Tidningen, som redovisade
bruttomarginaler pa +10,0 respektive +9,5 procent.

4.5.2 Storstadspressen

For gruppen storstadstidningar stingdes boksluten aterigen med plus pa sista raden. Det sammanlagda
rorelsedverskottet landade pd 347 mkr efter en omsittning pa totalt 6,6 miljarder kr. Det motsvarar en
samlad bruttomarginal pa +5,3 procent, vilket var ndgot ligre 4n aret fore (+6,3 %).

I gruppen ingér de fyra Stockholmstidningarna Aftonbladet, Dagens Industri, Dagens Nyheter och
Expressen, samt Sydsvenskan i Malmé. Den senare samredovisas dock med landsortstidningen
Helsingborgs Dagblad, som ingdr i samma bolag som Sydsvenskan. I ssmmanstillningen 6ver landets
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storstadstidningar saknas Goteborgs-Posten, som inte drivs som ett eget bolag utan som en integrerad
del i Stampen-koncernens lokaltidningsbolag, Stampen Lokala Medier.

For den storsta omsittningen svarade Aftonbladet med 1 861 mkr, foljt av Dagens Nyheter med
1 581 mkr och Expressen med 1 458 mkr.

Storstadspressen var under 2017 den enda delen av den svenska dagspressen dir samtliga foretag
redovisade positiva resultat. Skillnaderna i vinstnivaerna var dock relativt stora. I toppen éterfanns
Dagens Industri och Aftonbladet med en bruttomarginal omkring +10 procent. Fér Dagens Ny-
heter, Expressen och HD/Sydsvenskan slutade 2017 med resultatnivier omkring +2 procent.

4.6 MARKNADEN FOR DAGSTIDNINGSDISTRIBUTION

Den svenska tidningsdistributionsbranschen priglas pd samma sitt som tidningsbranschen i
allminhet av att allt fiarre hushall viljer att hélla sig med en prenumererad dagstidning. I take
med att de tryckea upplagorna faller 6kar den relativa kostnaden {6r distributionen av tidningar.
Verksamhetsaret 2017 priglades ocksa av arbetet med att méta utvecklingen med fallande voly-
mer. Kostnadsbesparande atgirder i form av exempelvis distriktsomlaggningar och mer slimmade
utdelningsorganisationer kombinerades med satsningar inom nya verksamhetsomraden. Till dessa
hor t.ex. post- och paketdistribution och leverans av e-handelspaket och gratistidningar.

Det gingna aret inneholl ocksa en del f6rindringar pé strukturnivin. Inom Tidningsbirarna fattades
ett dgarbeslut om att bolaget skulle upphora per 1 januari 2018. Tva av dgarna, Gota Media och
HD/Sydsvenskan, har istéllet valt att starta egna distributionsbolag, medan den tredje dgaren, Skan-
ska Dagbladet, har slutit ett samverkansavtal med Tidningstjanst. Under aret valde ocksi NTM och
Upsala Nya Tidning att sla samman sina respektive distributionsrorelser i ett gemensamt bolag. Det
nya bolaget har fitt namnet Svensk Hemleverans.

I underlaget f6r den ekonomiska sammanstillningen ingdr sammanlagt nio foretag. Ett foretag sak-
nas i ssmmanstillningen. Det dr Bring City Stockholm, vars drsredovisning inte var inrapporterad
vid tiden for den hir rapportens firdigstillande. Nio av de sammanlagt tio foretagen pa den svenska
tidningsdistributionsmarknaden #gs helt eller delvis av svenska tidningsforetag. Undantaget ar
Tidningstjanst, som 4gs av Postnord.

De samlade intikterna for de nio féretagen uppgick under 2017 till 3 496 mkr (se tabell 4.8). Det
dr en Gverskattning av tidningsdistributionens faktiska omsittning, eftersom flera av bolagen ocksa
bedriver andra typer av distributionsverksamhet. Distributionsforetagen sirredovisar i allménhet
inte intikterna frin dagstidningsdistributionen, varfor det utifran foretagens bokslut inte gér att
gora en exakt bedémning av branschens samlade forsiljningsvolym.
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Tabell 4.8 De svenska tidningsdistributionsforetagen, intdkter och resultat, 2017 (tkr)

Brutto- Netto-

Intdkter Bruttoresultat Nettoresultat

marginal, % marginal,%

Tidningstjanst 1090 744 43 883 44175 +4,0% +4,0%
Bring Citymail Stockholm u.s. u.s. u.s. u.s. u.s.
Tidningsbérarna 811 725 -126 0 +0,0% +0,0%
VTD 592 025 -47 199 -48 657 -8,0% -8,2%
Prolog 341 393 2920 3049 +0,9% +0,9%
NTM Distribution 163 975 13 642 26 207 +8,3% +16,0%
?;gggﬁ)Hem'evera”S L 141 815 23 489 23 488 16,6%  +16,6%
Hall Media Logistik 140 070 -1235 -1 236 -0,9% -0,9%
UNT Distribution 1038 370 7 842 18 726 +7,6% +18,1%
Norrbottens Media Distribution 110 415 -1 140 -1147 -1,0% -1,0%
Totalt 3 495 532 42 076 64 605 +1,2% +1,8%

Kommentar: Bokslutet for Bring Citymail Stockholm saknas i underlaget for 2017. Under 2016 redovisade bolaget en omséttning pa
923 mkr. Brutto- och nettoresultatet uppgick i bada fallen till -16 mkr.

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

Av de nio foretag som redovisat sitt resultat for 2017 presterade fem ett positivt rérelseresultat.
Det innebir att antalet forlustbringande verksamheter 6kat fran ett till fyra jamfort med aret fore.
Siamst gick det f6r VID, som fick vidkinnas en forlust pa 47 mkr, motsvarande 8,0 procent av
omsittningen. Aven ar 2017 priglades tydligt av rekonstruktionen inom Stampen-koncernen, dir
VTD ingér. Inte minst sjonk omsittningen kraftigt.

Det samlade rorelseresultatet for bolagen i gruppen uppgick till 42,1 mkr, medan resultatet efter
finansiella poster slutade pa 64,6 mkr. Den samlade bruttomarginalen slutade pa 1,2 procent och
nettomarginalen pa 1,8 procent. Lonsamheten bland distributionsféretagen var dirmed i niva med
den for tidningsforetagen.
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