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I : n viktig uppgift f6r Myndigheten f6r press,
radio och tv dr att f6lja och analysera utveck-

lingen inom medicomradet. I takt med att internet
utvecklas till den gemensamma spelplanen f6r
publicering av medieinnehall, 6kar konkurrensen
om uppmirksamheten frin tittare, lyssnare, lisare
och anvindare. Konkurrensen paverkar dven akt6-

rernas ekonomiska situation.

Denna rapport blir den andra i serien Medieekono-
mi, som delvis bygger vidare pa den langa tidsserien
for rapporten Dagspressens ekonomi. Vir strivan
ar att ge en 6vergripande bild av hur ekonomin ser
ut bland de svenska medieféretagen, savil inom
dagspress som etermedier. Att ge en komplett bild
av ckonomin i ett nationellt medielandskap ér inte
mojligt eftersom en del av annons- och abonne-
mangsintikterna hamnar hos globala aktérer. Hur
stora marknadsandelar dessa aktorer har av den
svenska marknaden idr en livligt diskuterad och
viktig friga. Nytt for detta ars rapport 4r att vi
forsoker ge en bild av dessa aktorers paverkan pa
den svenska reklammarknaden. Rapporten bygger
vidare pa de linga tidsserier som Presstédsndmn-
den tog fram om den ekonomiska utvecklingen f6r
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olika tidningsgrupper och férindringar i tidnings-
dgandet. Detta blir den 41:a redovisningen av den
ckonomiska situationen fér landets tidningsforetag.
Hirutover redovisas de storsta svenska radio- och
tv-foretagen, vilket innebir att analysen blir mer
heltickande.

Analysen av de svenska medief6retagens bokslut for
verksamhetsaret 2016 visar tydliga spar av den hard-
nande konkurrenssituationen. Trots god konjunktur
sjunker i flera fall savil intdkterna som resultatniva-
erna. Flera medief6retag har tvingats till betydande
besparingsprogram. Men nedgingen giller inte alla
foretag. Marknadsutvecklingen har slagit olika hart i
olika delar av mediemarknaden. Det finns fortfaran-
de ménga l6nsamma medieforetag i Sverige.

Rapportens analys har gjorts av fil. dr Jonas Ohlsson,
vid Nordicom, Géteborgs universitet.

Globen i oktober 2017
Charlotte Ingvar-Nilsson
Generaldirektor
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Resultaten i sammanfattning

irldens mediemarknader priglas av hard
Vkonkurrens. Nationella och lokala foretag
inom etermedier och dagspress sldss om publik
och annonsérer med globala, nitbaserade aktorer.
I takt med att internet dr pa vig att utvecklas till
den huvudsakliga spelplanen f6r medieféretagande
blir ocksa etermedie- och dagspressforetagen kon-
kurrenter med varandra. Den analys av de svenska
medieféretagens bokslut f6r verksamhetsaret 2016
som presenteras i den hir rapporten bir ocksa tyd-
liga spar av den hardnande konkurrenssituationen.
I flera fall sjunker savil intdkterna som resultat-
nivaerna. Flera medieforetag har tvingats till bety-
dande besparingsprogram. Men nedgingen giller
inte alla féretag och inte heller alla branscher. Som
framgir av analysen har marknadsutvecklingen
slagit olika hart i olika delar av mediemarknaden.
Det tjinas fortfarande en hel del pengar runt om
i Mediesverige. I det foljande ges en sammanfatt-
ning av rapportens huvudsakliga resultat.

En stark konjunktur ger fart

at reklamforsaljningen

Sett till det 6vergripande konjunkturliget var 2016
ett jimforelsevis mycket gynnsamt ar f6r medie-
foretagande i Sverige. BNP visade god tillvixt,
arbetslosheten minskade, hushillens intikter
Okade, Stockholmsborsen steg och rintorna sjonk.
Pi den f6r flera medieféretag s viktiga annons-
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marknaden 6kade investeringarna med hela 6,2
procent. Omsittningen pa 34,9 miljarder var den
hégsta ndgonsin pa reklammarknaden. Tillvixten
i reklamférsiljningen hamnade dock uteslutande
hos de digitala reklamkanalerna och i synnerhet
da Google och Facebook. Medan annonseringen
i dagspress och tv backade 11 procent respektive
1 procent, 6kade internetannonseringen med 22
procent. 45 procent av varje reklamkrona inves-
terades under 2016 i nitbaserade kanaler. Det var
mer dn de samlade reklaminvesteringarna i tryckta

tidningar och etermedier.

Utvecklingen pd annonsmarknaden ir en spegling
av utvecklingen pa publikmarknaden. Forflytt-
ningen frin traditionella till digitala medier gir i en
allt snabbare takt. 80 procent av svenskarna hade
en smartphone under 2016 och 62 procent hade
en lasplatta. 52 procent hade ett abonnemang pa
en streamingtjinst for film, serier eller sport (s.k.
SVOD). I samtliga fall handlar det om markanta
Okningar pd bara nagra fa ar.

Samtidigt 4r alderskillnaderna fortsatt mycket
stora i fraga om savil medietillging som med-
ieanvindning. Unga och gamla lever idag i olika
medievirldar. Medan de traditionella medierna
har en fortsatt stark stillning i de dldre leden

framlever manga unga svenskar sina medieliv i en
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mer eller mindre uteslutande digital miljé. De hir
strukturerna medfor stora utmaningar fér medie-
féretag som har ambitionen att na hela befolk-

ningen med sina produkter.

Tronskifte p4 listan

Over Sveriges storsta mediefdretag
Bonnier, det snart 180 ar gamla familjeféretaget,
fick under 2016 se sig nedknuffat frin toppen

pa listan 6ver de stérsta svenskkontrollerade
medieforetagen. Ny etta dr musiktjanstforetaget
Spotify, som med en tillvixt pa 6ver 50 procent
bara under 2016 redovisade en samlad omsittning
pa 27,8 miljarder kr. F6r Bonnier AB stannade
omsittningen pa 25,6 miljarder, vilket var nagot
mindre dn ett ar tidigare. Ovriga tre foretag pa
fem-i-topplistan Gver Sveriges storsta mediefére-
tag var M'TG, public servicekoncernen med SVT,
SR och UR samt Stampen-koncernen i Géteborg;
Foérekomsten av savil viletablerade familjeféretag
och entreprendriella uppstickare som bérsnote-
rade medickonglomerat och statligt kontrollerade
bolag pi listan 6ver de storsta inhemska medie-
féretagen ger den svenska mediemarknaden en
jaimforelsevis mycket distinkt karaktir.

Nir det giller utlandskontrollerade foretag med
storst intressen pa den svenska mediemarknaden
toppas listan av Com Hem, vars dgande under
2016 huvudsakligen bestar av engelska investment-
bolag. Com Hem stirkte under aret sin position pd
den svenska marknaden for tv-distribution genom
forvirvet av Boxer fran det statligt dgda Teracom.
Platserna tva till fem 6ver de storsta utlandsigda
medieforetagen som ér verksamma i Sverige inne-
hades av Schibsted, Bredbandsbolaget och Canal
Digital — som samtliga har norskt 4gande — och
Discovery Networks, som dr amerikanskt. Den hir
sammanstéllningen haltar dock betidnkligt i och
med att globala storféretag som Google, Facebook
och Netflix inte sdrredovisar intikterna frin en-
skilda linder. Det hir dr foretag som pa en relativt
kort tid har kommit att ligga under sig betydande
marknadsandelar i Sverige. Det giller inte minst pa
reklammarknaden, dir utomnordiska teknikforetag
under 2016 svarade f6r uppskattningsvis 63 pro-

cent av den digitala reklamférsiljningen i landet.
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Olika utvecklingslinjer foér tv och radio

De svenska marknaderna for linjir tv och radio
priglas av en betydande dgarkoncentration. Den
kommersiella tv-marknaden utgérs huvudsakligen
av tre aktorer och marknaden f6r kommersiell
radio av tvd. Inom bade linjir radio och linjir tv
uppritthiller dock public service den marknads-
ledande positionen i termer av samlade publikan-
delar. Sveriges Television svarade under 2016 f6r
36 procent av det traditionella tv-tittandet i landet.
F6r Sveriges Radio var motsvarande andel hela 77

pr ocent.

Samtidigt innebdr 6vergangen till en allt stérre
andel mediekonsumtion via internet att grinser-
na for bade ’radio” och tv” blir allt otydligare.
Netflix dr idag marknadsledare inom anvindarfi-
nansierad webb-tv i Sverige. Pa den annonsfinan-
sierade delen av marknaden atnjuter Youtube en
motsvarande sérstillning. De storsta aktorerna
inom kommersiell linjir-tv — Bonnier, MTG och
Discovery — fir i det hir avseendet finna sig i att
spela mer undanskymda roller.

Det innebir emellertid inte att den svenska
tv-branschen ir att likstdlla med en bransch i kris.
Savil TV4 som MTG:s tv-verksamhet hor allgamt
till de mer I6nsamma rérelserna pa den svenska
mediemarknaden. TV4 AB:s reklamintikter pa
3,4 miljarder under 2016 6versteg den samlande
annonsforsiljningen i hela den svenska landsorts-
pressen. Avsevirt simre gick det da fér koncern-
kollegan C More. Rérelseresultatet f6r 2016
slutade hir pa -459 mkr samtidigt som intikterna
foll. Medan TV4 ir Bonnier-koncernens mest
vinstgivande verksamhet dr C More den som gar

allra samst.

Samtidigt som reklamf6rsiljningen i traditionell
tv minskade med 1 procent under édret nadde
radioreklamen nya rekordnivéer. Férsiljningen av
radioreklam 6kade under 2016 med 11 procent
till 843 miljoner. Med en andel av den samlade
reklammarknaden pa 2 procent, ir radion alltjimt
ett mycket litet reklammedium i Sverige.

SAMMANFATTNING



Nir det giller det ekonomiska utfallet f6r den
svenska radiomarknaden som helhet oméjliggérs
tyvirr en sadan analys av branschens strukturella
sammansittning. Det beror inte minst pa att

den nist storsta kommersiella aktéren pa mark-
naden, MTG, inte sirredovisar intikterna fran
sin radioverksamhet. Bland de radioféretag som
redovisar sin svenska verksamhet pekade dock de
flesta kurvorna uppat under 2016. Bauer Media,
vars radioverksamhet dr spridd pé en rad olika
nationella och lokala bolag utan en 6vergripande
koncernstruktur, redovisade en samlad tillvixt pa
7 procent och en bruttomarginal pa 14 procent.
Den samlade forsiljningen uppgick fére koncern-
elimineringar till 595 miljoner. Det dr den hégsta
omsittningen nigonsin for en privatigt svensk
radioaktor.

Landsortens andratidningar en ljuspunkt
pé en krympande tidningsmarknad

De analyser av de svenska tidningsféretagens
ckonomiska utveckling som presenteras i den hir
rapporten bygger vidare pa Presstddsnimndens
Over fyrtio ar gamla mitserier 6ver dagspressens

ekonomi.

Dagspressen dr som helhet den enskilda medie-
gren som drabbats hirdast av den nya konkur-
renssituationen pa mediemarknaden. Under 2016
begrinsades dock nedgingen i branschintikterna
till 0,8 procent. Med en samlad branschomsitt-
ning pa 16 723 mkr har dagspressen under de
senaste tio dren forlorat omkring en fjirdedel av

sina intakter.

Utfallet f6r 2016 blev i friga om vinstnivéer
relativt likt det f6r de tva féregiende dren. Den
genomsnittliga bruttomarginalen f6r den del av
tidningsbranschen som helt eller i huvudsak finan-
sierar sin verksamhet utan statlig hjilp (driftsstod),
slutade pa +1,2 procent, vilket var nigot bittre dn
aret fére (+0,6 procent). For tolv av 25 foretag i
den hir gruppen slutade bruttomarginalen under
2016 pa =0 procent eller mindre. Samtidigt redovi-
sade fyra tidningsféretag en bruttomarginal pa 11
procent eller hégre. Skillnaderna i 16nsamhetsniva-

erna ir fortsatta betydande inom svensk dagspress.
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For den storsta resultatforbittringen under dret
svarade gruppen landsortstidningar med drifts-
stod. For forsta gangen under 2010-talet slutade
det genomsnittliga resultatet i den hér gruppen
pa plus. En viktig forklaring till forbittringen var
att driftsstodet 6kade, och att flera av sexdagars-
tidningarna i gruppen under 2016 valde att g
over till sjudagarsutgivning (med en helt digital

sondagsutgava).

Den viktigaste forklaringen till de sjunkande
intikterna i den svenska tidningsbranschen under
det senaste decenniet ar en fallande annonsfor-
sdljning. Under 2016 f6ll annonseringen i landets
papperstidningar med sammanlagt 499 miljoner,
eller omkring 11 procent. Tillvixten i den digitala
annonseringen slutade pa uppskattningsvis 145
miljoner (+8 %) och kunde alltsa inte kompen-
sera for nedgangen pa print. Uppskattningsvis 31
procent av dagspressens samlade annonsintikter
kom under 2016 fran digitala kanaler. Det dr 4

procentenheter mer dn dret fore.

Samtidigt finns det pa det hir omradet stora
skillnader inom dagspressen. De tva kvillstidning-
arna Aftonbladet och Expressen svarade under
2016 ensamma for uppskattningsvis 56 procent
av dagspressens samlade digitala annonsintikter.
Béda tidningarna lyckades ocksa 6ka sina annons-
intikter under dret. Kvillspressen dr genom sin
stora rickvidd bland landets internetanvindare
direkta konkurrenter till landortspressen pa de

lokala annonsmarknaderna.

Kvillspressen fick som helhet uppskattningsvis
73 procent av sina annonsintikter fran digitala
kanaler under 2016. Andelen bland storstddernas
morgontidningar var 25 procent. Inom lands-
ortspressen var den digitala andelen 13 procent.
Utfallet under 2016 visar tydligt pa svarigheterna
f6r en lokal akt6r att nd de annonsvolymer som
krivs for att skapa en hallbar affirsmodell online.

I takt med att annonsintikterna har minskat har
satsningarna pa digitala publikintdkter tilltagit
inom den svenska tidningsbranschen. Under 2016

redovisade manga av landets tidningsféretag en
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stark tillvixt i forsiljningen av digitala prenume-
rationer. Tillvixten kompenserade dock inte for
nedgéingen for tryckta tidningar, vilket innebdr

att tidningsforsiljningen som helhet fortsatte att
minska under dret. Bland de dagstidningar som
later sin upplaga revideras av TS Mediefakta 6l
den samlade upplagan, inklusive digitala prenume-
rationer, med 4,2 procent.

Av landets tio storsta tidningskoncerner gick sex
med vinst och fyra med foérlust. Bist gick det for
VK Media i Umea som med en vinstmarginal
efter finansiella poster pa 12,7 procent petade ner
NWT-koncernen fran forstaplatsen pa listan 6ver
Sveriges mest 16nsamma tidningsféretag. For Mitt-
Media, som med sammanlagt 23 dagstidningar ér
landets storsta tidningsgrupp, slutade dret med en
vinstmarginal pa 1,5 procent.

Fadagarspressen, en grupp som under 2016
uppgick till ett sjuttiotal titlar, féljer i ndgon man
en annan logik 4n den h6g- och medelfrekventa
pressen och idr ocksa ofta uppbyggd kring en

>> INNEHALL

annan affirsmodell. Fadagarstidningarna har i
allminhet karaktiren av komplement- eller tillvals-
medium, i de flesta fall grundat i en lokalgeogra-
fisk, etnisk eller ideologisk tillhorighet. Det borgar
f6r en hég betalningsvilja hos de ofta mycket
specifika och vil avgrinsade malgrupperna. En-
och tviadagarstidningarna har ocksd som grupp
lyckats jamforelsevis vil med att uppritthalla sina
upplagor och dirmed ocksi sina intaktsnivéer (an-
nonsberoendet i den hir gruppen har av tradition
varit jimforelsevis begrinsat). Samtidigt ar det hir
ett marknadssegment som i mycket hég utstrick-
ning kunnat véxa fram till f6ljd av det svenska
presstodssystemets utformning. I genomsnitt

49 procent av intikterna i den hir gruppen kom
under 2016 fran det statliga driftstédet. I flera fall
Overstiger stodets andel av de samlade intikterna
60 procent. Den samlade omsittningen for fada-
garspressen uppgick fore driftsstod till 285 mkr
under 2010, vilket var en nedgang med 10 procent
jamfort med aret fore. 15 av 39 foretag eller fore-

tagsgrupperingar gick med forlust.
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Den svenska mediemarknaden befinner sig i
en omfattande omvandlingsprocess. Motorn
i férandringen dr den accelererande teknikutveck-
lingen. Internet och den digitala medieteknologin
har pa ett dramatiskt sitt ritat om kartan Gver
medielandskapet. De férindrade publik- och
annonsOrsmonster som foljt 1 de nya medietek-
nikernas fotspar har inte bara banat vig for helt
nya aktorer pa medieomridet, de stiller ocksa de

etablerade medieféretagen infor stora utmaningar.

I Medieutveckling 2017 — Medieckonomi pre-
senteras och analyseras den strukturella och
ckonomiska utvecklingen pa den svenska medie-
marknaden. Beskrivningen har sitt fokus pa de
foretag som kan hinféras till de branscher som i
bred mening kan kategoriseras som tv, radio och
dagspress och som faller inom Myndigheten for
press, radio och tv:s ansvarsomrade.

Rapporten bygger huvudsakligen pa analyser

av medieforetagens bokslut f6r 2016 ars verk-
samhetsar. Uppgifter om den svenska annons-
marknadens utveckling kommer fran Institutet
for reklam- och mediestatistik IRM) och fran
Tidningsutgivarna (TU). Statistik om tidningsf&re-
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tagens upplagor har om inte annat anges inhdm-
tats fran TS Mediefakta AB (TS). Uppgifter om
svenskarnas mediekonsumtion och medieinnehav
kommer huvudsakligen frin Nordicom-Sveriges
Mediebarometer samt frin MMS och TNS Sifo.
Nir det giller medieféretagens vinstnivder an-
vands tva olika lonsamhetsmatt. Det forsta avser
medieforetagens rorelseresultat i forhallande till
de samlade intikterna, den s.k. bruttomarginalen.
Rorelseresultatet kan omfatta med medierorel-
sen besliktad eller angrinsande verksamhet. Det
andra I6nsamhetsmattet ir nettomarginalen, som
dven inbegriper resultatet frin mediefretagens
finansiella verksamhet.

Rapporten har féljande disposition. I kapitel 2
redovisas de 6vergripande strukturella forutsitt-
ningarna och utvecklingslinjerna pa den svenska
mediemarknaden under 2016. Kapitel 3 redovisar
den strukturella och ekonomiska utvecklingen
for de svenska radio- och tv-foretagen. I kapitel 4
gbrs motsvarande redovisning f6r landets
dagspressforetag. Tabellsammanstillningar Gver
dataunderlaget till rapporten finns tillgingliga via
myndighetens webbplats.
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STRUKTURELLA
FORUTSATTNINGAR OCH

UTVECKLINGSTENDENSER

Féretagen pé den svenska mediemarknaden fir
sina intdkter fran huvudsakligen tva olika hall:
fran forsiljning av annonsutrymme till annonsérer
och frin forsiljning av medieinnehall till konsu-
menter. Betydelsen av de olika intiktskallorna
varierar dock stort, saval mellan de olika delarna
av mediemarknaden som mellan enskilda medie-
foretag. Nir det giller forsiljningen till medie-
konsumenterna utgors en sirskild intdktsstrém

av radio och tv-avgiften som i statens regi bidrar
till finansieringen av Sveriges Television (SVT),
Sveriges Radio (SR) och Sveriges Utbildningsradio

(UR).

En tydlig tendens under senare ar ér att bade
annons- och publikmarknaden skir alltmer 6ver
mediegrinserna. I bdda fallen 4r konkurrensen
mycket hog. I det hir kapitlet redovisas forst det
overgripande konjunkturldget under 2016 och
sedan de viktigaste utvecklingslinjerna pa annons-
och publikmarknaderna. Kapitlet avslutas med

en presentation av det ckonomiska utfallet f6r de
storsta foretagen pa den svenska mediemarknaden.

2.1 Konjunkturlaget 2016

Utvecklingen pa mediemarknaden ér néra férknip-
pad med utvecklingen i ekonomin i stort.

>> INNEHALL
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Det giller i synnerhet de delar av marknaden som
helt eller i huvudsak forlitar sig pa annons- och
reklamintdkter for sin finansiering. Nar det gar bra
f6r Sveriges ekonomi och konsumtionen 6kar, sat-
sar foretagen mer pa annonsering och reklam. Nir
samhillsekonomin bromsar in hér annonsképen
istillet till de utgifter som foretagen forst skir ner
pa. En analys av mediebranschens ekonomiska ut-
veckling blir dirfor inte komplett om inte hinsyn

ocksa tas till den allménna konjunkturen.

Nir det giller den ekonomiska utvecklingen i
Sverige under 2016 fortsatte de flesta konjunk-
turindikatorer att peka uppat (se tabell 2.1). BNP
steg under aret med 3,2 procent, arbetslésheten
sjonk och hushallens disponibla inkomster steg.
Pé penningmarknaden fortsatte Riksbanken den
gradvisa sinkning av den s.k. reporintan som
inletts i slutet av 2011. I februari 2016 sinktes
rintan i fran —0,35 procent till historiskt laga —0,5
procent. Och pi Stockholmsbérsen steg general-
index med 5,8 procent.

En sammanvigning av de yttre konjunkturella
omstindigheterna pekar alltsa pa att 2016 var ett
jamforelsevis mycket gynnsamt ar ndr det giller de
makroekonomiska férutsittningarna f6r medie-
foretagande i Sverige.

2 STRUKTURELLA FORUTSATTNINGAR



Tabell 2.1 Konjunkturindikatorer fér den svenska ekonomin, 2012-2016 (procent)

2012 2013 2014 2015 2016
BNP, arlig tillvaxt -0,3 +1,2 +2,6 +4,1 +3,2
Arbetsl6shet (i aldrarna 15-74) 8,0 8,0 7,9 7,4 6,9
Hushallens disponibla inkomster, arlig tillvaxt +2,7 +1,9 +3,0 +2,5 +1,2
Inflation +0,9 0,0 -0,2 0,0 +1,0
Reporantan (dec.) 1,00 0,75 0,00 -0,35 -0,50
Generalindex, arlig tillvaxt +12,2 +23,0 +11,8 +6,6 +5,8

Kéllor: Statistiska centralbyrén (SCB), Riksbanken, Nasdag OMX Stockholm.

2.2 Reklammarknadens
utveckling

Pé den f6r mediemarknaden sa viktiga reklam-
och annonsmarknaden f6ljde utvecklingen den
allminna konjunkturen. For tredje aret i f6ljd
Skade annonsforsiljningen i Sverige. Enligt Insti-
tutet for reklam- och mediestatistik (IRM) uppgick
tillvixten i de samlade investeringarna i medie-
reklam under 2016 till 6,2 procent (2,8 %). Det
innebir att omsittningen pa annonsmarknaden
slutade pa rekordhéga 34,9 miljarder kr, vilket dr
tva miljarder mer dn aret fore.

Tillvixten pa den svenska reklammarknaden un-
der de senaste dren slar med bred marginal den i
de andra nordiska linderna. Tillvixten visar heller
inga tecken pa att avta. Enligt prognoser fran
IRM kommer annonsmarknaden, till f6ljd av ett
fortsatt forbittrat konjunkturlige for den svenska

ckonomin som helhet, att uppvisa en dnnu hogre
tillvixt under 2017.!

Tillvixten pa annonsmarknaden giller inte alla
medieslag. Sedan 2000-talets bérjan pagir en om-
fattande forskjutning av annonsinvesteringar fran
traditionella medier till internetbaserade annons-
kanaler. Digitaliseringen av medielandskapet har
pa ett genomgripande sitt kommit att férindra
sittet pd vilken reklamen kops, siljs och konsume-
ras. Den digitala tekniken har medf6rt inte bara
nya reklamplattformar och reklamldsningar, den
har ocksa fort med sig helt nya konsument- och
annonsoérsbeteenden och en ny infrastruktur f6r
reklamférmedling (se figur 2.1). Den sistnimn-
da utvecklingen har inte minst kommit att ta sig
uttryck i en tilltagande datoradministrerad, eller
programmatisk, reklamhandel.

1 Kélla: Pressmeddelande, Institutet fér reklam- och mediesta-
tistik, 2017-06-01 (http.//www.irm-media.se/nyheter/2017/
ny-prognos-2017-2018-ytterligare-hojda-forvantningar).

Figur 2.1 Digitaliseringens inverkan pa reklammarknaden - en principmodell

’

,‘C Nya reklamplattformar )\\

P T
Digitaliseringen Syt -}C Nya reklamlésningar } --------- ; Reklammarknaden

\
\
\
\

/

‘C Nya infrastrukturer )

k Kdlla: Ohlsson, Jonas & Facht, Ulrika (2017) Kampen om reklamen. Géteborg: Nordicom (bearbetning). J
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Digitaliseringen av den svenska reklammarkna-
den fortsatte med tilltagande styrka under 2016
(se tabell 2.2). Medan annonsinvesteringarna i

visade den internetbaserade annonseringen en
fortsatt mycket stark utvecklingstakt. Tillvixten
av internetannonseringen pa 2,8 miljarder sedan
2015 (+21,6 %) 4dr den hogsta nagonsin under ett
enskilt 4r i Sverige.

printmedier fortsatte att falla — f6r den tryckta
dagspressen slutade aret pa —10,5 procent — upp-

Tabell 2.2 Den svenska reklammarknaden, omsattning och marknadsandelar,

2015 och 2016 (mkr, procent)

Omséttning, mkr Marknadsandel, %

2015 2016 % 16/15 2015 2016
Internet 12 979 15784 +21,6 39 45
TV 5494 5447 -0,9 17 16
Dagspress 4748 4249 -10,5 14 12
Direktreklam 3464 3363 -2,9 11 10
Gratistidningar 1720 1590 -7,5 5 5
Utomhusreklam 1242 1436 +15,6 4 4
Tidskrifter 1221 1065 -12,7 4 B
Radio 757 843 +11,3 2 2
Gratistidskrifter 435 401 -7,8 1 1
Bilagor 411 362 -11,8 1 1
Bio 141 150 +6,3 <1 <1
Butiksmedia 129 123 -5,3 <1 <1
Kataloger 133 89 -33,4 <1 <1
Totalt 32873 34 900 +6,2 100 100

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

En viktig forklaring till 6kningen dr det explosivt Utvecklingen pd annonsmarknaden kan ses som

vixande intresset for sokordsmarknadsféring och en funktion av konsumenternas férindrade
for reklam férmedlad via mobiltelefoner. Det hir medievanor. De 6kade satsningarna pa annonse-
ar marknadssegment som i mycket hég utstriack- ring i digitala annonskanaler speglar svenskarnas

ning kontrolleras av Google och Facebook. Enligt Okade anvindning av digitala medickanaler. Det

en studie genomférd av Nordicom vid Géteborgs
universitet investerade svenska annonsorer upp-
skattningsvis 9,9 miljarder kr i reklam férmedlad
via ndgot av de globala teknikféretagen under
2016. Det motsvarade 63 procent av den samlade
digitala reklamforsiljningen i Sverige.?

For de traditionella etermedierna gick utveckling-
en pa annonsmarknaden dt olika hall under éret.
Medan televisionen fick kdnnas vid en tillbakagang
(=0,9 %), visade radion en jimforelsevis stark
tillvixt (+11,3 %). Att tv tappar marknadsandelar
samtidigt som radion Gkar sina, 4r en trend som
blivit allt tydligare under senare ar.

2 Kélla: Ohlsson, Jonas & Facht, Ulrika (2017) Kampen om
reklamen. Goéteborg: Nordicom.
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giller inte minst mobila plattformar. Forsiljningen
av smarta mobiltelefoner och surfplattor har Skat
dramatiskt under de senaste fem dren (se figur
2.2). Under 2016 hade fyra av fem svenskar (80 %o)
tillgang till en smartphone. Sex av tio (62 %) hade
tillgang till en surfplatta. Samtidigt f6ll andelen
som bor i ett hushall med en dagstidningsprenu-
meration till 50 procent, alltmedan andelen som
hade en prenumeration pad en betaltjanst for film
och video pi nitet (en s.k. SVOD-tjinst) 6kade till
53 procent.’

3 Fér en mer utférlig genomgéang av svenskarnas medievanor,
se Medlieutveckling 2017 — Mediekonsumtion (Myndigheten for
press, radio och tv) och Nordicom-Sveriges Mediebarometer
2016 (Nordicom).
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Figur 2.2 Svenskarnas tillgang till nagra olika medier och medietekniker,
2011-2016 (procent)

M Dagstidning 62 % 62 %
L ™ — 92 %o
50 %
M Smartphone 36 %
[ SVOD-tjanst*
B Surfplatta 7%
0% 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Kommentar: Avser medveten tillgang i hushéllet i aldern 9-79 ar (*9-99 ar).

Kéllor: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2016 (Géteborg: Nordicom, Géteborgs universitet); uppgifter om rdckvidden fér

SVOD-tjénster kommer fran MMS AB.

N\

J

2.3 De storsta
mediefGretagen

Den svenska mediemarknaden domineras av en
liten grupp stora foretag. En genomgang av de
storsta aktorerna pa marknaden visar dock att det
ror sig om en relativt heterogen skara, bade vad
giller ursprung och dgarférhillanden. Hir finns
savil gamla, vil etablerade medieslikter (t.ex.
familjerna Bonnier i Stockholm, Hjérne i Géte-
borg och Ander i Katlstad), som inhemska och ut-
lindska borsjattar (t.ex. svenska Kinnevik/MTG,
norska Schibsted och amerikanska Discovery
Communications). Till de allra storsta mediedgar-
na hor ocksa den forvaltningsstiftelse som dger
public serviceféretagen SVT, SR och UR. Inom
dagspressen kontrolleras flera lokala och regionala

tidningar av koncerner dgda av ideella stiftelser.

Vid sidan av de traditionella medieféretagen har
digitaliseringen av medielandskapet skapat nya

nischmarknader och sinkt manga av de tidigare

>> INNEHALL
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etableringshindren for nya tjdnster och féretag, Pa
relativt kort tid har nitbaserade aktorer som Net-
flix och Youtube kommit att inta mycket starka
stillningar pa de publik- respektive annonsfinan-
sierade marknaderna for rorlig bild i Sverige. Pa
marknaden for strommad musik har inte minst
Spotify intagit en motsvarande position. Till detta
kommer Google och Facebook, internets stora
dominanter, som trots att de inte dr medieprodu-
center i traditionell mening dr direkta konkurren-
ter om den digitala annonseringen pé savil lokal

som nationell niva.

Hur stor forsiljning Netflix, Youtube, Google

och Facebook har i Sverige dr emellertid inte kant.
Inget av de stora globala medieféretagen sirredo-
visar intdkterna frin enskilda nationella mark-
nader. Alphabet Inc, som dr Googles dgarbolag
redovisade under 2016 en samlad global omsitt-
ning pa 90 miljarder dollar, eller 773 miljarder
svenska kr. Det innebir att Alphabet 6vertagit f61-

staplatsen 6ver virldens storsta medieforetag fran
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det amerikanska medickonglomeratet Comcast.
Facebook var med en omsittning pa 27 miljarder
dollar ungefir en fjardedel s stort som Google.
Facebook har dock under 2010-talet presterat

en tillvixttakt som vida Gvertriffar de nirmaste
konkurrenternas. Bade Google och Facebook far
en betydande majoritet av sina intikter frin for-
sdljning av digital reklam. Under 2016 svarade de
béida foretagen f6r mer dn hilften av den digitala
reklamforsaljningen globalt.*

Netflix, som till skillnad frin Google och Face-
book far sina intikter frin publiken, redovisade
under 2016 en samlad omsittning pa knappt 9
miljarder dollar, vilket var 30 procent mer dn ett ar
tidigare. Med det dr den amerikanska streaming-
jatten virldens trettionde storsta medieforetag.

4 Kaélla: Ohlsson, Jonas & Facht, Ulrika (2017) Kampen om
reklamen. Géteborg: Nordicom.

2.3.1 Sveriges stérsta
medieforetag

Under 2016 skedde ett historiskt skifte i toppen av

den svenska mediestrukturen. Efter flera decen-

nier som Sveriges storsta medieforetag i fraga

om samlad omsittning, fick Bonnierkoncernen

se sig nedputtad fran forstaplatsen av Spotify (se

figur 2.3). Musiktjinstforetaget, som ér registre-

rat i Luxemburg, men som har sitt huvudkontor

i Stockholm och vars huvudigare dr grundaren

Daniel Ek®, har under de senaste dren redovisat

en remarkabel tillvixt. Enbart under 2016 6kade

forsiljningen med 52 procent till 27 781 mkr. En-

ligt foretagets egen utsago hade Spotify vid arets

utgang 126 miljoner anvindare férdelade pa ett

060-tal marknader. En dryg tredjedel av dessa —

eller 48 miljoner — var betalande anvindare.

5 De exakta dgarforhallandena i Spotify, som &r ett onoterat
aktiebolag, ar inte kdnda.

Mkr

15000

-3 309
Spotify*

Bonnier

SVT och UR.

kKe’illa: Foretagens arsredovisningar.

Figur 2.3 Sveriges fem storsta medieféretag,
samlad omsattning och rorelseresultat, 2016 (mkr)

3574
__ DN -4___1§__
-13
MTG Public service** Stampen

Kommentar: *Avser intékter och resultat p4 koncernniva for Spotifys Luxemburg-baserade &garféretag Spo-
tify Technology S.A. omréknat fran euro. **Avser koncernredovisning lamnad av Forvaltningsstiftelsen for SR,

B Omsittning Rorelseresultat
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Det var 20 miljoner fler dn ett ar tidigare. Trots
tillvixten i fraga om savil intikter som betalande
anvindare fortsatte Spotify att generera stora for-
luster ocksa under 2016. Rorelseforlusten under
aret uppgick till =3 309 mkr (—1 726 mkr).

Lite knappt 7 procent av Spotifys omsittning kan
hinforas till Sverige. Det ger en svensk foérsiljning
pa 1,9 miljarder, vilket dr uppskattningsvis tre
ginger mer 4n omsattningen for Sveriges storsta
kommersiella radiokoncern, Bauer Media, och
omkring 70 procent av omsittningen for Sveriges
Radio.

Fo6r Bonnier AB, som dgs av ett 80-tal medlemmar
i slikten Bonnier, slutade aret med en nagot mins-
kad forsiljning. Den samlade omsittningen foll
med 1,6 procent till 25 572 mkr. Aven rorelsere-
sultat gick tillbaka, fran +939 mkr under 2015 till
+796 mkr under 2016.

Till skillnad fran Spotify 4r Bonnierkoncernens
verksamhet spridd Gver en rad olika mediebran-
scher. For storst forsiljning under 2016 svarade
affirsomradena “Books” med 7,7 miljarder kr och
”Broadcasting” med 7,4 miljarder. Affirsomradet
”News”, som omfattar koncernens svenska dags-
tidningar, omsatte 4,5 miljarder.

Sveriges tredje storsta medieforetag, med en
omsittning pa 17 299 mkr — upp med 7 procent
jamfort med ett dr tidigare — dr Modern Times
Group, eller MTG. Koncernen, som har ett uttalat
underhallningsfokus, driver tv- och radio-kana-

ler i Norden, Baltikum, Osteuropa och Afrika.
Den nordiska tv- och radioverksamheten, som
fran och med 2016 dr samlad i affirssegmentet
Notdic Entertainment, svarade dock for nistan
tva tredjedelar av omsittningen och huvuddelen
av vinsten, som under 2016 uppgick till 1 347 mkr.
Omsittningen i Sverige uppgick till 5,1 miljarder
(+7 %). MTG:s digitala produkter dr samlade
under varumirkena Viaplay och Viafree. Agandet i
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det borsnoterade féretaget kontrolleras av familjen
Stenbeck via investmentbolaget Kinnevik.

Plats fyra pa listan 6ver de stOrsta svenska medie-
féretagen halls av public service-koncernen, med
programféretagen SVT, SR och UR. De tre public
servicebolagen redovisade under 2016 en samlad
omsittning pa 8 542 mkr och rorelseresultat pa
—13 mkr.

Fram till 2015 innehades dven femteplatsen pa
listan av ett statligt kontrollerat bolag, nimligen
Teracom Boxer. Forsiljningen av dotterbolaget
Boxer till konkurrenten Com Hem under 2016
innebir dock att koncernens omsittning har i det
ndrmaste halverats jaimfort med 2015, fran 4,0 till
2,0 miljarder kr. Ny innehavare av femteplatsen pa
listan Gver Sveriges storsta medieforetag dr istillet
Stampen-koncernen. 2016 var ett turbulent ar f6r
det Go6teborgsbaserade foretaget som kulminera-
de i maj med en ans6kan om rekonstruktion. Tack
vare en Overenskommelse om omfattande skuld-
nedskrivningar och en delvis ny dgarkonstellation
sikrades driften. Omsittningen, for féretaget

som dr den i sirklass stOrsta tidningsutgivaren pa
Viistkusten, uppgick under 2016 till 3 574 mkr och

rorelseresultatet till +18 mkr.

2.3.2 De storsta utlandskontrol-
lerade medieféretagen
De svenskigda medieféretagen moter idag kon-
kurrens om savil publik som annonsérer frin en
rad internationella aktorer. I vissa fall handlar det
om ursprungligen svenska foretag som kopts upp
av utlindska dgare, i andra fall om frin bérjan
utlindska foretag som via en anpassning av sina
medieprodukter till den svenska marknaden
kommit att utgéra konkurrenter till de inhemska
féretagen. Topplistan 6ver utlandsdgda foretag
med storst medieverksamhet i Sverige framgar av
figur 2.4. Som redan nimnts begrinsas samman-
stillningar av det hir slaget av vilka bolag som

viljer att sdrredovisa sin svenska verksamhet.
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Figur 2.4 De storsta utlandsagda féretagen pa den svenska mediemarknaden,
omsattning och rérelseresultat, 2016 (mkr)
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Com Hem Schibsted Bredbandsbolaget Canal Discovery
Sverige* Digital** Networks Sweden
Kommentar:
*Avser intékter och resultat (EBITDA) for "Schibsted Sverige Media House”, omréknat fran NOK. **Avser
samlad omséttning och resultat fér bolagen Canal Digital Sverige AB och Canal Digital Kabel-TV AB, fore ev.
koncernelimineringar.
Kéilla: Féretagens drsredovisningar.
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Det utlandsigda medieforetag som omsitter mest
pengar i Sverige 4r Com Hem. 2016 landade den
svenska forsiljningen pa 5 665 mkr (5 000 mkr)
och rorelseresultatet pa +851 mkr (+724 mkr).
Com Hem har en ledande stillning pa den svenska
kabel-tv-marknaden, och 4r ocksa en stor aktor
inom bredband och telefoni. Forvirvet av Boxer,
som svarar for den betal-tv-verksamheten i det
svenska marknitet, ger Com Hem en mycket stark
position pa villamarknaden f6r betal-tv-tjdnster i
Sverige. Com Hem-aktien dr sedan 2014 noterad
pé Stockholmsbérsen och hade vid utgingen av
2016 ett 97-procentigt utlandsigande. Den storsta
dgaren, med 32 procent av aktiekapitalet, var det
brittiska riskkapitalbolaget BC Partners (via bola-
get NorCell S.a.r.l.). I april 2017 saldes dock 18,5
procent av aktierna till Kinnevik, som dirmed
intog positionen som den enskilt storsta aktiedga-
ren i Com Hem.
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Tvaa pa listan 6ver de storsta utlandsidgda medie-
foretagen i Sverige édr Schibsted Media House
Sweden, som dr den notrska mediekoncernen
Schibsteds svenska affirssegment. Hir ingar for-
utom dagstidningarna Aftonbladet och Svenska
Dagbladet en rad stora nittjinster, som t.ex.
Hitta.se®, Lendo, Prisjakt och Let’s Deal (men
diremot inte Blocket, som istillet ingar i affdrs-
segmentet ’Online Classifieds”). Med en om-
sittning pa 4 319 mkr (4 051 mkr) och ett rorelse-
resultat (EBITDA) pa +528 mkr under 2016
svarade Schibsted Sverige for 26 procent av om-
sdttningen och 24 procent av vinsten i den norska
mediekoncernen. Schibstedkoncernen har varit
noterad pa Oslobé6rsen sedan 1992. Huvudigare
med en dryg fjirdedel av aktierna dr den norska
Tinius-stiftelsen.

6 1juli 2017 sélde Schibsted sina aktier i Hitta.se.
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Aven pa platserna tre och fyra pa listan aterfinns
norskigda foretag: Bredbandsbolaget och Canal
Digital. I bada fallen handlar det om dotterbolag
till Telenor, vilket till 54 procent dgs av den norska
staten. Bredbandsbolaget, som huvudsakligen
verkar pd samma marknader som Com Hem re-
dovisade under 2016 en omsittning pa 2 152 mkr
och en rérelsevinst pa 185 mkr. Canal Digitals
svenska verksamheter (vilka drivs i bolagen Canal
Digital Sverige och Canal Digital Kabel-TV) om-
satte sammanlagt 1 855 mkr med en vinst pa 255
miljoner. Canal Digital dr huvudsakligen verksamt
pa marknaden for satellit-tv-distribution.
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Sveriges femte storsta utlandsigda medieféretag
ar Discovery Networks Sweden, som ingar 1

den borsnoterade amerikanska mediekoncernen
Discovery Communications. Med sammanlagt ett
tiotal tv-kanaler, varav Kanal 5 och Kanal 9 ir de
storsta, dr Discovery Networks den tredje storsta
kommersiella aktéren pa den svenska tv-markna-
den efter Bonnier och MTG. Under 2016 omsatte
bolaget 1 392 mkr och redovisade ett rérelseresul-
tat pa —180 mkr. Bade omsittningen och resultatet

var simre 4n ett 4r tidigare (se vidare nedan).
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en svenska marknaden for radio och tv reg-

leras bl.a. i radio- och tv-lagen (2010:696).
Till skillnad fran t.ex. dagspressen, dir det rader
fri etableringsritt, behGver privata aktorer som
vill sinda radio eller tv i de svenska markniten ett
tillstand fran Myndigheten for press, radio och tv.
Sindningstillstinden fér public service-foretagen
utfirdas av regeringen.

Behovet att reglera sindningsritterna for eterme-
dierna kommer av det begrinsade sindningsut-
rymmet i markniten. Den begrinsningen giller
emellertid inte f6r tradsindningar (t.ex. traditionell
kabel-tv eller internet), dir etableringsfrihet rader.
Hir konkurrerar de traditionella etermedieféreta-
gen, inklusive public service, med sévil varandra
som med helt andra typer av aktorer. I takt med
att publiken viljer att forligga allt mer av sin
mediekonsumtion till nitet blir onlinemarknaden
allt viktigare for foretagen pa mediemarknaden.
Globala aktérer som Youtube, Netflix och Spotify
har via nationellt anpassade tjnster kommit att
utgora allt tuffare konkurrenter for de traditionella
ctermediefOretagen.

I det hir kapitlet ges forst en strukturell 6verblick
over utvecklingen pa radio- och tv-omradet under
2016 i Sverige. Direfter redovisas den ekonomiska
utvecklingen for i tur och ordning public service-
foretagen, de kommersiella tv-féretagen och de
kommersiella radioféretagen.
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RADIO- OCH
TV-BRANSCHEN

3.1 En strukturell dverblick

Den svenska staten har av tradition kommit att
spela en viktig roll f6r utvecklingen pa marknader-
na for radio och tv. Det dr staten som via bolaget
Teracom dger markniten for radio och tv och det
ar staten som via Myndigheten for press, radio
och tv férdelar ut tillstinden till de programfore-
tag som vill sinda radio och tv i Sverige. De
statligt reglerade public service-bolagen, dir reger-
ingen meddelar tillstind, utgdr konkurrenter till de
kommersiella bolagen om radio- och tv-publiken.

Det svenska radiolandskapet idr i sin analoga form
uppbyggt kring fyra nationella frekvenser, vilka
samtliga dr tilldelade Sveriges Radio, samt ett
hundratal lokala sindningsfrekvenser, vilka f61-
delas enligt ett specifikt anbudsférfarande bland
privata aktorer. Samtliga nu gillande sindnings-
tillstind for privat radio 16per ut under 2018. En
process for att férdela tre nationella och 35 regio-
nala tillstind kommer att genomféras av Myndig-
heten for press, radio och tv under hésten 2017.

Den privata radiomarknaden i Sverige domineras
sedan nagra ar helt av tvi nationella nitverk. Det
ena kontrolleras av svenska Modern Times Group
(MTG) och det andra av tyska Bauer Media, som
sedan 2015 dr den storsta dgaren av kommersiella
radiokanaler 1 Norden. Bauer Media Group ir en
av BEuropas storre mediekoncerner (omsittningen
under 2015 var i paritet med Bonniers) med
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verksamhet pi ett tjugotal nationella marknader.
Foretaget dgs i femte generationen av familjen
Bauer i Hamburg.

Pa tv-marknaden, som sedan drygt tio dr dr upp-
byggd kring digitala sindningar, dr det sindnings-
tekniska utrymmet betydligt storre. Vid utgingen
av 2016 fanns det 53 nationella och tre lokala
tillstind utfirdade av Myndigheten f6r press, radio
och tv. Till detta kom de sex nationella kanaltill-
stand som innchades av Sveriges Television.! T takt
med att tekniken har utvecklats har sindningsut-
rymmet for digital marksind tv 6kat. Tendensen
under senare ar dr dock att antalet sindande

kanaler har minskat nigot.

Sett till sjdlva kanalutbudet genomférdes under
2016 endast begrinsade férindringar pa bade tv-
och radiosidan. Agarkoncentrationen med avse-
ende pa samlade marknadsandelar for enskilda
programfdretag kan i bida fallen klassas som

hég (se avsnitt 3.1.3 nedan). P4 tv-marknaden
fusionerades Discovery Networks Sweden med
Eurosport Television AB, som sedan 2015 dgs

av den amerikanska Discovery-koncernen. Aven
inom Bonnierkoncernen genomférdes en sam-
ordning av tv-verksamheten. Fran och med 2016
ir koncernens nordiska tv-verksamheter samlade i
affirsomradet Bonnier Broadcasting, med ett ge-
mensamt moderbolag (Bonnier Broadcasting AB).
For den svenska verksamheten (TV4 och C

More) inrittades gemensamma drama- och
sportavdelningar. Omstruktureringarna inom de
stora tv-koncernerna ska ses som uttryck fér en
ambition att samordna verksamheten i tidigare

sjalvstindiga foretag och varumarkesportfoljer.

Vid sidan av det marksinda utbudet omfattar den
svenska tv-marknaden aven de kanaler som riktar
sig till den svenska publiken via satellitéverférda
sindningar. Som nimnts méter de svenska tv-
féretagen dven konkurrens frin sivil varandra
som fran andra aktGrer pa den snabbt vixande
marknaden for streamad tv, eller s.k. video-on-

1 Ett av dessa delas med Utbildningsradion och tva omfattar
HD-séndningar av SVT1 och SVT2 (Arsredovisning 2016 for
Myndigheten for press, radio och tv).
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demand (VOD). Abonnemangsbaserade
streamingtjinster (s.k. SVOD, subscription
video-on-demand) som Netflix och HBO Nordic
ar hir en direkt konkurrent till féretagen inom
den traditionella betal-tv-sektorn.

Enligt MMS, som miiter tillgang och rickvidd

hos olika typer av nitbaserade tv-tjanster, hade

52 procent av svenskarna tillging till en eller

flera SVOD-tjanster vid utgiangen av 2016. Det
var 7 procentenheter mer dn under 2015 och 24
procentenheter mer dn under 2014 (se tabell 3.1).
Utvecklingen under 2016 tyder p4 att den tidigare
mycket snabba spridningen av SVOD-tjinster i de

svenska hushallen har stannat av nagot.

Tabell 3.1 Medveten tillgang till

SVOD-tjanster i hemmet,

2015 och 2016 (procent)

2015 2016
Netflix 30 37
Viaplay 19 21
C More 6 9
HBO Nordic 6 8
TV4 Plus Premium 4 4
Telia Play+ 3 4
Eurosport Player 1 1
Dplay Premium 1 1
Minst en av ovanstaende 45 52

Kommentar: Avser méatningar genomférda

fiarde kvartalet respektive ar.

Kaélla: Trend & Tema 2016:4, s 14 (Stockholm: Mediamétning i
Skandinavien AB, MIMS)

Netflix dr den storsta aktéren pa marknaden, med
en hushallsrickvidd vid utgingen av 2016 pa 37
procent. Nist storst var MTG:s Viaplay med 21
procent. Bonnierkoncernens tva SVOD-tjinster,
C More och TV4 Plus Premium, ldg jimférel-
sevis langt efter, med en hushallsrickvidd pa 9
respektive 4 procent. Den tredje stora aktéren pa
den kommersiella linjdra svenska tv-marknaden,
Discovery Networks, redovisade en rickvidd om-
kring endast 1 procent for sina tva SVOD-tjinster,
Eurosport Player och Dplay Premium. MMS-sta-
tistiken visar tydligt att det pa “marknaden for
rorlig bild” rader andra storleksférhallanden

pa nitet jamfoért med ldget pa den traditionella
tv-marknaden.
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3.1.1 Reklamférsaljningen
Reklamfinansierad marksind tv inférdes i Sverige
1992, da TV4 (Nordisk Television AB) som
forsta privatigda kanal fick tillstind att sinda i
det analoga marknitet. Aret efter inférdes dven
reklamfinansierad radio. Hir f6rdelades istillet
sindningstillstinden mellan en rad lokala aktorer.
Savil den tekniska som den politiska utvecklingen
har alltsedan dess haft stor betydelse f6r utveck-
lingen pa de eterbaserade annonsmarknaderna.

Overgingen till det digitala marknitet, som genom-
fordes under aren 2005 till 2007, innebar en
kraftig 6kning av antalet reklambédrande tv-ka-
naler i det svenska marknitet. P4 radioomridet
har en successiv uppluckring av regelverken fo6r
de lokalt forankrade radioaktérerna resulterat i

framvixten av tva nationella nitverk, som har

méjlighet att synkronisera reklamférsiljningen
6ver hela landet.

Trots den lingsamma nedgangen i det samlade
tv-tittandet lyckades tv-mediet under en rad ar att
Oka sin andel av annonsmarknaden. Mellan 2009
och 2013 redovisade tv-branschen rekordresultat i
fraga om annonsintikter. Under 2013 svarade tele-
visionen f6r rekordhéga 19 procent av annonsfor-
siljningen i Sverige. Men direfter har trenden vint.
Den svenska tv-reklammatrknaden har redovisat en
minskad férsiljning tre dr i rad (se tabell 3.2). Un-
der 2016 saldes tv-reklam i Sverige f6r 5 447 mkr,
vilket var 1 procent mindre 4n 2015 och 8 procent
mindre dn 2012. Jimf6rt med rekordaret 2013 har
forsiljningen av svensk tv-reklam minskat med en
halv miljard. Prognosen frin IRM visar dock pa en
svag tillvixt for tv-reklamen under 2017.

Tabell 3.2 Annonsforsaljningen i tv och radio, 2012-2016 (mkr, I6pande priser)

Foérandring Forandring

2012 2013 2014 2015 2016 2016/2015 2016/2012

Tv 5946 5961 5769 5494 5447 -1 % -8 %
Radio 671 609 706 758 843 +11 % +26 %

Kommentar: | kategorin "tv” ingar annonsforsaljningen i text-tv.

Kélla: Institutet fér reklam- och mediestatistik (IRM).

Nedgangen for den traditionella tv-reklamen
kompenseras mer dn vil av tillvixten f6r webb-tv-
reklam. Enligt IRM uppgick reklamférsiljningen i
online-video till 1 173 mkr under 2016, en 6kning
med 27 procent jimfort med aret fére. Hur stor
andel av onlineannonseringen som giér till de tra-
ditionella tv-féretagens webb-tv-tjdnster framgar
inte av vare sig IRM-statistiken eller tv-féretagens
egna arsredovisningar. Pd den marknaden méter
tv-bolagen som redan nimnts konkurrens fran

inte minst Youtube.

Den svenska marknaden f6r radioreklam foljer en
annan utvecklingskurva dn tv-reklamen. Hir har
de senaste dren i stillet priglats av en betydande
tillviixt. Sedan 2013 har forsiljningen av radiore-
klam 6kat med 38 procent i Sverige. Under 2016
rérde det sig om en tillvixt pa 11 procent, vilket

tog de samlade svenska radioreklaminvesteringarna
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till rekordhéga 843 mkr. Enligt IRM dr prognosen
att tillvixten kommer ligga kvar pa samma niva
ocksa under 2017.

Trots de senaste arens snabba uppging fortsitter
radion att std for en mycket begrinsad del av den
samlade reklammarknaden i Sverige. Ar 2016 upp-
gick reklamintikterna i radion till endast 2 procent
av den samlade reklamférsiljningen i landet.

3.1.2 Publikmarknaden

Till skillnad frin den kommersiella radion, som i

Sverige fortfarande dr renodlat reklamfinansierad,
har den kommersiella tv-marknaden en mer varie-
rad uppsittning affirsmodeller. Pi tv-marknaden

finns bade helt reklamfinansierade och helt anvin-
darfinansierade kanaler. Till detta kommer kanaler
som finansieras av en kombination av reklam- och

anvandarintikter.
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Blandningen av olika finansieringsmodeller giller
ocksi pa nitet. Aven om samtliga stérre kommer-
siella tv-koncerner pa den svenska marknaden har
abonnemangsbaserade 16sningar for sina respektive
play-tjanster si spelar dven reklamforsiljningen
en viktig roll pd dessa plattformar. Tv-koncernens
affirsmodell méter hir konkurrens fran savil ren-
odlat abonnemangsbaserade tjinster som Netflix
och HBO Nordic som rent reklamfinansierade
tjanster som Youtube och Facebook. I detta
avseende idr dven den helt och hillet avgiftsfinan-
sierade SVT Play en direkt konkurrent till de
kommersiella tv-koncernernas nittjanster. De
svenska kommersiella radiokanalerna méter givet
sin stora betoning pa ett musikorienterat utbud
direkt konkurrens fran renodlade och féretrides-
vis abonnemangsbaserade musiktjanster pa nitet.
Till de storre aktérerna hor svenska Spotify och
amerikanska Apple Music.

Den tilltagande konkurrensen fran internet dter-
speglar sig i svenskarnas konsumtion av linjir tv
och radio. Savil det traditionella tv-tittandet som
det traditionella radiolyssnandet har minskat Gver
tid, i synnerhet i de yngsta dldersgrupperna.”

Tabell 3.3 redovisar den érliga omsittningen for
de olika marknadssegment som i vid mening kan
sammanfattas under bendmningen “marknaden
for elektronisk kommunikation”. Hit hor saval
utgifter f6r mobiltelefoni och internettjinster, som
tv- och telefonitjinster och radio- och tv-avgiften.

2 Se vidare Medieutveckiing 2017 — Mediekonsumtion
(Myndiigheten for press, radio och tv) samt Nordicom-Sveriges
Mediebarometer 2016 (Nordicom).

Forindringen av forsiljningssiffrorna 6ver tid
speglar den snabba tekniska utveckling som prig-
lat det hdr omréidet under senare ar och som gjort
djupa avtryck ocksa i hushéllens utligg f6r olika
typer av medietekniker och medieinnehdll. Under
2016 lade de svenska hushallen i genomsnitt upp-
skattningsvis nirmare 1 500 kr pa streamingtjins-
ter for musik, film och tv.> Internationella studier
visar att Sveriges tillsammans med 6vriga Norden
ligger i toppen nir det giller bendgenheten att
betala for digitalt medieinnehall.*

Sett till utvecklingen under de senaste aren ir

det framfor allt tva omriden dir tillvixten varit
sarskilt snabb. Det dr dels mobila samtals- och
datatjinster, dels vanliga internetabonnemang,
som bada haft en forsiljningsmassig tillvixt pa
omkring eller Gver 20 procent sedan 2012. De hir
siffrorna dr ett uttryck for att svenskarna ligger
allt mer pengar pa s.k. access-kostnader, dvs.
sddana kostnader som betalas for att fa tillgang
till medieinnehll och f6r att kunna kommunicera
med andra. At rakt motsats hall pekar kurvan for
utgifterna for fast telefoni, som i det nirmaste
halverats pa bara fyra ar.

Nir det giller forsiljningen av traditionella betal-
tv-tjdnster sa ror det sig om en lingsam men
stabil 6kning 6ver tid. Under 2016 omsatte det
hir segmentet 9,8 miljarder, vilket var 1 procent

3 Kélla: ORVESTO Konsument 2016:3 (Kantar Sifo). Se &dven
Medieutveckling 2017 — Mediekonsumtion (Myndigheten fér
press, radio och tv).

4 Se t.ex. Digital News Report 2017 (Reuters Institute for the
Study of Journalism,).

Tabell 3.3 Marknaden for elektronisk kommunikation,

samlade intakter i mkr, 2012-2016 (I6pande priser)

Foérandring

2012 2013 2014 2015 2016 2016/2012

Mobila samtals- och datatjanster* 17 564 18 545 19 474 20 241 20 839 +19%
Internetabonnemang* 7 031 7 356 7 966 8 526 9 006 +28%
Betal-tv-tjanster” 9 069 9196 9 261 9739 9 846 +9%
Radio- och tv-avgiften** 7280 7 420 7 355 7 595 8 080 +11%
Fast telefoni* 6 741 5648 5016 4154 3 567 -47%

Kommentar: *Avser forsaljning till privatkunder. **Avser arlig inbetalning fran Radiotjanst AB till det s.k. rundra-

diokontot.

Kéllor: Post- och telestyrelsen, Férvaltningsstiftelsen fér SR, SVT och UR.
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mer dn under 2015 och 9 procent mer in under
2012. Tillvixten har skett trots att antalet silda
tv-abonnemang legat i princip still under perio-
den. Att marknaden f6r tv-tjanster har vuxit kan
saledes tillskrivas h6jda abonnemangsavgifter pa
betal-tv-marknaden.

Forsiljningen av tv-abonnemang ger tillsammans
med forsiljningen av tv-reklam ett grovt matt pa
den kommersiella linjéra tv-marknadens samlade
omsittning i Sverige. Under 2016 landade den siff-
ran pa 15,3 miljarder. Det var ungefir lika mycket
som ett ar tidigare och mattliga 2 procent mer dn
fyra ér tidigare. Stagnationen pa tv-marknaden
forklaras huvudsakligen av tillbakagangen f6r den
traditionella tv-reklamen. Publikintikternas andel
av den samlade tv-marknaden har som f6ljd 6kat
fran 60 till 64 procent sedan 2012.

Den mest jimna utvecklingslinjen av samtliga
segment i tabellen svarar public service sektorn
for. Under 2016 uppgick intidkterna fran radio och
tv-avgiften till 8,1 miljarder, vilket 4r 9 procent
mer dn under 2012. Huvuddelen av tillvixten upp-

stod mellan 2015 och 2016, vilket 4r ett resultat
av den hojning av radio- och tv-avgiften med 6,7
procent som genomférdes under dret. I och med
héjningen uppgir radio- och tv-avgiften till 2 216
kr per ar och hushall.

3.1.3 Aktérer och marknadsandelar
Trots ett hundratal lokala sindningstillstand for
kommersiell radio och ett femtiotal nationella och
lokala sindningstillstind f6r marksind tv karak-
teriseras de svenska marknaderna for radio och

tv av en lingt gangen dgarkoncentration. Ett fatal
stora aktorer kontrollerar tillsammans en betydan-
de del av landets etermediemarknader. Inom saval
radio som tv har dgarkoncentrationen dessutom

tilltagit nagot under senare ar.

Marknadsandelarna for de storsta aktGrerna pa
den svenska tv-marknaden presenteras i figur

3.1. Statistiken bygger pa MMS mitningar 6ver
svenskarnas tv-tittande under 2016. I statistiken
ingir tittandet pa bade marksidnda och satellit- och
kabel-distribuerade tv-kanaler (men didremot inte
tittande online).

~

I o 2
B s 2o

10,5 % Discovery (13)
1,3 % Fox (3)
1,3 % Viacom (7)
1,2 % Time Warner (7)

1,1 % Disney (3)
0,3 % BBC (5)

N

Figur 3.1 De stérsta tv-programféretagen efter tittartidsandel, 2016
(procent; antal kanaler i parentes)

0,9 % Oviiga@3y) 0% . 100%
Kélla: MMS AB (bearbetad av Nordicom).
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Trots den 6kade konkurrensen har public service-
foretaget SVT kunna behalla sin position som
landets storsta tv-foretag i fraga om samlad
tittartid. Under 2016 stod SVTs kanaler (av vilka
en drevs i samverkan med UR) f6r 36 procent av
det samlade svenska tv-tittandet. Andraplatsen pa
listan med en marknadsandel pa 31 procent holls
av Bonnierkoncernen, som under 2016 sinde tv

i sammanlagt 22 kanaler, férdelade péd bade fri-tv
(TV4-Gruppen) och betal-tv (C More). Annu

fler kanaler — 23 — dterfanns i Modern Times
Group, som under 2016 var landets tredje storsta
tv-aktor i fraiga om tittartid (16 %). TV3, TV,
TV8 och TV10 ingir i koncernens fri-tv-utbud
och 6vriga 19 kanaler hor till betal-tv-segmentet
Viasat. Fyra pa listan 6ver de storsta aktorerna

pé tv-marknaden och med en marknadsandel pa
11 procent under 2016 var Discovery Networks
med sammanlagt 13 kanaler. I kanalutbudet ingar
bade svenska kanaler som Kanal 5 och Kanal 9
och internationella format som Discovery, Animal
Planet och Eurosport.

SVT, Bonnier, MTG och Discovery svarade under
2016 f6r 93 procent av det samlade linjira tv-tit-
tandet i Sverige. Resterande marknadsandelar var
huvudsakligen férdelade mellan en handfull globa-
la mediejdttar — vilka f6ljaktligen i detta avseende
kommit att spela en mycket begrinsad roll pa den
svenska tv-marknaden. Fox (News Corp), Dis-
ney, Viacom och Time Warner, som under 2016
svarade for sammanlagt 20 kanaler pa den svenska
tv-marknaden och en marknadsandel pa 5 procent,
hérde samtliga till vérldens tio storsta medieféretag
under 2016. Discovery Communications aterfanns
som jimforelse pad plats 33 pa den listan, medan
Bonnier och MTG hade platserna 58 och 81.°

Pi den del av tv-marknaden som dr kommersiellt
finansierad uppgick marknadsandelen for de tre
storsta grupperna till 90 procent. Bonnierkon-
cernen svarade hir ensam f6r nirmare femtio
procent av tittandet pa kommersiell linjdr tv i
Sverige, vilket ger det familjedgda medieféretaget

en mycket stark stillning pd marknaden.

5 Rankingen av de stérsta medieféretagen kommer fran “Media
Data Base”, sammanstélld av Institute of Media and Communi-
cations Policy i Kéin (http://www.mediadb.eu).
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Sett till situationen i Europa som helhet priglas
tv-marknaden i Sverige av en jaimf&relsevis mycket
begrinsad dgarspridning. Enligt EAO, som ir
Europaradets undersékningsorgan fér utveck-
lingen pa de europeiska tv-marknaderna, hér den
svenska tv-matknaden till de mest koncentrerade
tv-marknaderna i Europa.® En viktig forklaring till
den situationen dr den fortsatt mycket starka posi-
tion som landets tvi storsta tv-kanaler, SVT1 och
TV4, har bland den svenska tv-publiken. De tva
kanalerna svarade under 2016 f6r drygt 45 procent
av det samlade tv-tittandet i Sverige.

Pi radiomarknaden rader ett delvis liknande
forhallande som det pa tv-omridet. Den svenska
radiomarknaden 4r om mdijligt 4nnu mer kon-
centrerad, ett faktum som framfor allt forklaras
av Sveriges Radios mycket starka stillning hos
radiopubliken. Sveriges Radios lokala kanal P4
stod ensam f6r en marknadsandel pa 52,5 procent
under 2016.7

Den privata delen av den svenska radiomarknaden
har sedan 1990-talets mitt genomgatt en genom-
gripande strukturomvandling. Alltfler av de enskil-
da lokala kanalerna har antingen képts upp eller
pé annat sitt knutits till nagot av de tva nitverken
MTG Radio och Bauer Media (tidigare SBS Dis-
covery Radio). Vid utgingen av 2016 kontrollera-
de dessa, via direkt dgande eller samverkansavtal,
samtliga 103 sindningstillstind f6r kommersiell
radio i Sverige. Tillsammans med Sveriges Radios
starka position innebir det att det samlade svenska
radiolyssnandet, som under 2016 omfattade en
daglig rickvidd pa 72,5 procent eller i genomsnitt
107 minuter per person och dag (Kantar Sifo), dr
koncenterat till tre stora aktorert.

-22 -

6 Se Media Ownership — Market realities and regulatory respon-
ses (Strasbourg: European Audiovisual Observatory, EAO,
2016).

7 Radiolyssnandets omfattning och férdelning i Sverige méts av
Kantar Sifo. Métningarna inkluderar (och finansieras av) Sveri-
ges Radio, Bauer Media och MTG Radio och fangar upp savél
traditionellt radiolyssnande (FM) som lyssnande péa nétverkens
kanaler online. (F6r mer information om Kantar Sifos métningar,
se Radiolyssnandet i Sverige 2016 — Arsrapport fran Kantar
Sifos PPM-panel).
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Nir det giller den inbordes relationen mellan
landets tvd kommersiella radionitverk innebar
utvecklingen under 2016 att MTG Radio i fraga
om marknadsandelar knappade in niagot pa Bauer
Media (se figur 3.2). MTG Radios marknadsandel
steg under aret fran 7 till 9 procent, medan Bauer

Medias dito gick tillbaka frin 16 till 14 procent. I
jaimforelse med Sveriges Radio dr de kommersiella
aktorerna likafullt mycket sma. Sveriges Radio
svarade under 2016 for drygt tre fjirdedelar av
lyssnandet pa den svenska radiomarknaden.

-~

Sveriges Radio 76 %
Bauer Media (GE)* 16 %
MTG Radio 7 9

2015

N

~

Figur 3.2 De storsta radionatverken efter lyssnartidsandel, 2015 och 2016 (procent)

Sveriges Radio

Bauer Media (GE)*

MTG Radio %

Kélla: "Radiolyssnandet i Sverige 2016 — Arsrapport frén TNS Sifos PPM-panel”, s. 31 (TNS Sifo).

3.2 Public servicebolagen

De tre public service-féretagen SVT, SR och UR
far sina intikter frin det s.k. Rundradiokontot,
genom vilket de insamlade medlen frin radio- och
tv-avgiften administreras. Storleken och férdel-
ningen av radio- och tv-avgiften faststills pa arlig
basis av riksdagen. Till skillnad fran de kommer-
siella aktérerna pd marknaden, vars intikter pa-
verkas av savil konjunkturer som konkurrenter,
har public servicebolagen en bade stabil och f61-
utsdgbar intiktsstruktur. En annan viktig skillnad
gentemot de kommersiella akt6rerna dr de relativt
utforliga villkoren rérande public serviceféretagens
programverksamhet som féljer av sindningstill-
stinden och anslagsvillkoren frin regeringen. De
nuvarande sindningstillstinden f6r de tre pro-
grambolagen 16per till och med 2019.

>> INNEHALL

-23 -

Under 2016 uppgick den samlade omsittning-

en for de tre public service-bolagen till 8 542
miljoner, en 6kning med 5,2 procent, jimfért med
aret fore. Av intidkterna utgjordes lite knappt 95
procent, eller 8 080 miljoner, av avgiftsmedel. Till-
vaxten jamfort med 2015 var hir 4,1 procent. Av
resterande 462 miljoner i dvriga intikter svarade
sdlda visningsritter fér ungefir en tredjedel (156
mkr). Intdkterna fran sponsring bidrog med 40
mkr — det motsvarar 0,5 procent av den samlade
omsittningen i public serviceforetagen.

3 RADIO- OCH TV-BRANSCHEN



Radio- och tv-avgiften férdelades under 2016 pa
sd sitt att SVT fick 60,8 procent, SR 34,5 procent
och UR 4,7 procent. SVT redovisade under 2016
en samlad omsittning pa 4 996 mkr (se figur 3.3).
Omkring 400 miljoner, eller 8 procent intidkterna,
kom fran posten Ovriga intikter. Det var drygt
100 mkr mer 4n édret fére. SR:s omsittning under

2016 uppgick till 2 835 mkr. Av totalt 54 miljoner
i Ovriga intikter kom lite knappt hilften fran
foretagets konsert- och turnéverksamhet. UR:s
intikter uppgick till 385 miljoner. Posten Ovriga
intikter svarade hir f6r omkring en procent av

den samlade omsittningen.

-

N\

och Sveriges Utbildningsradio, 2015 och 2016 (mkr)

Figur 3.3 Intakter for Sveriges Television, Sveriges Radio
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5000 . 4996
4730
2706

2500 . B o

o . Emmmmmes

SVT

Kélla: Féretagens drsredovisningar.
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3.3 De kommersiella
tv-bolagen

Den linjira kommersiella tv-marknaden i Sverige
utg6rs huvudsakligen av tre aktérer. Som redan
nidmnts svarar Bonnier, MTG och Discovery for
knappt 90 procent av allt tittande pa kommersiell
linjdr tv. Marknadskoncentrationen i kombination
med en allmint stark utveckling for tv-mediet har
inneburit att de flesta féretagen pa tv-marknaden
har kunnat rikna hem stora vinster under 2000-
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talet. Vinstmarginaler mellan 15 och 20 procent

har inte varit ovanliga®

Under de senaste aren har dock kampen om savil
tv-annonseringen som de betalande tv-tittarna
hirdnat. De linjira tv-kanalerna moter konkurrens
frin bade annonsfinansierade videodelningsplatt-
formar som Youtube och SVOD-tjinster som

8 Fér éldre genomgéngar av den ekonomiska utvecklingen i
tv-branschen, se rapportserien Medieutveckling (Myndigheten
for press, radio och tv).
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Netflix. P4 den svenska tidningsmarknaden satsar
i synnerhet de tva kvillstidningarna Aftonbladet
och Expressen mer pa tv-sindningar. Och i de so-
ciala medierna har Facebook sedan en tid tillbaka
en uttalad strategi att 6ka sitt fokus pa rorlig bild.
Webb-tv-annonseringen framstir sammantaget
som en av de viktigaste intiktskallorna for fram-
tidens annonsfinansierade medieféretag, oavsett
vad for innehall som distribueras.

Fragan om hur féretagen pa den svenska tv-mark-
naden paverkats ekonomiskt av den nya konkur-
renssituationen har samtidigt inget entydigt svar.
Av de storre bolagen pa marknaden dr det endast
TV4 och Discovery Networks som redovisar
intdkter och resultat frin den svenska tv-markna-
den. C Mores bokslut omfattar férsiljningen i hela
Norden. Inom MTG ir den svenska tv-verksam-
heten frin och med 2016 inbakad i affirssegmen-
tet Nordic Entertainment, som ocksi omfattar
koncernens nordiska radioverksamhet. I de senare
fallen 4r vi ddrfor hinvisade till ekonomiska

resultat som omfattar flera nationella marknader.
Inget av féretagen pa den svenska tv-marknaden
viljer hartill att redovisa utfallet frin sina digitala
verksamheter. Det giller ocksa de internationella
aktorerna pa marknaden.

Det ekonomiska utfallet under 2016 f6r de storsta
féretagen pa den svenska tv-marknaden redovisas
i figur 3.4. For storst omsittning svarade MTGs
Nordic Entertainment. I segmentet ingir bade

tv- och radiokanaler och MTGts streamingtjins-
ter (Viaplay och Viafree). Under 2016 uppgick

de samlade intdkterna till 11,1 miljarder. Jimfort
med 2015 6kade omsittningen med 6,7 procent.
Majoriteten av bade intikterna och tillvixten
kommer frin affirsomradet "Betal-TV” (Viasat),
som under 2016 redovisade en samlad omsittning
pa 6 272 mkr efter en tillvixt pd +7,6 procent.
For affirsomradet ”Fri-TV & Radio” slutade
omsittningen pa 4 866 mkr och tillvixten pa +4,5
procent.

Figur 3.4 De storsta kommersiella aktérerna pa den svenska tv-marknaden,
omsattning och rorelseresultat, 2016 (mkr)

B Omsittning Rorelseresultat

7397

6000 __

1347
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MTG Nordic Entertainment* Bonnier Broadcasting™* Discovery Networks Sweden

Kommentar: * MTGs nordiska etermedieverksamhet &r fran och med 2016 organiserad i affarssegmentet
Nordic Entertainment. Intékter och resultat fran enskilda nationella marknader sarredovisas inte. ** Resul-
tatet avser EBITDA. | Bonnier Broadcasting ingar verksamheten i TV4, Nyhetsbolaget, C More och finska
MTV. Inte heller hér sérredovisas den svenska verksamheten.

kKél/a: Féretagens arsredovisningar. J
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Aven Bonniers tv-verksamhet har strukturerats
om under dret. TV4-Gruppen, som samlar
Bonniers svenska fri-tv-kanaler, inplacerades vid
arsskiftet i affirsomradet Bonnier Broadcasting
tillsammans med C More, Nyhetsbolaget och det
finska tv-foretaget MTV.? Den samlade omsitt-
ningen for det nya affirsomradet uppgick under
2016 till 7,4 miljarder och det operativa resultatet
(EBITDA) till 373 mkr. TV4-Gruppen ir inte
bara den storsta delen i Bonnier Broadcasting utan
ocksa det klart mest I6nsamma. Omsittningen
steg under 2016 med 1,9 procent till 4 314 mkr
och det operativa resultatet med 10,9 procent till
734 mkr. Vinstmarginalen pd 17,0 procent horde
till de bittre pa den svenska mediemarknaden
under 2016.

Samtidigt fortsatte motgingarna for koncernkol-
legan C More. Omsittningen uppgick 1 407 mkr
och EBITDA pa =307 mkr enligt den konsoli-
derade drsredovisningen fér Bonnier Broadcas-
ting.'” For bolaget C More Entertainment landade
rorelseresultatet (EBIT) pad —459 mkr (=551 mkr).
Utfallet under 2016 innebir att C More Enter-
tainment sedan Bonniers forvirv av foretaget i
december 2008 redovisat en samlad rorelseforlust
pa uppskattningsvis 2,5 miljarder.

Aven fér Discovery Networks slutade 2016 pa
minus. Roérelseforlusten uppgick till —180 miljoner
efter en omsittning pa 1 392 mkr (=2,3 %). 2016
var det fjirde dret i rad med fallande resultatni-
vaer for det numera amerikanskigda foretaget.
Foregiangaren SBS horde fore forsiljningen till
Discovery Communications under 2013 till de
mest l6nsamma féretagen pa den svenska medie-

marknaden.

For de foretag som svarar for endast mindre
andelar av den svenska tv-marknaden var det eko-
nomiska utfallet ocksa blandat. Méjligheterna att
gbra en komplett kartliggning av dessa foretag be-
grinsas dock av att den svenska tv-verksamheten

i flera fall 4r placerad i utlandsigda bolag, dir den

9 Produktionsbolaget Nyhetsbolaget har under 2017 avvecklats
och verksamheten integrerats i TV4.

10 Pga. den féréndrade koncernstrukturen redovisades inget
Jjamfrelsetal fér 2015 i Bonnier Broadcastings arsredovisning.
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svenska verksamheten inte gar att urskilja. For
amerikanska Viacoms svenska dotterbolag (VIMN
Nordic AB) f6ll bide omsittningen och vinsten.
Omsittningen pa 231 mkr var 45 mkr ligre dn

ett ar tidigare. Bruttoresultatet pa 3 mkr (1,4 %)
var det simsta sedan 2011 for foretaget. Viacom
finns representerat pa den svenska tv-marknaden
genom bland annat musikkanalen MTV och barn-

kanalen Nickelodeon."

Samtidigt fortsatte det sista svenska féretaget

pé listan, Axess Publishing, att redovisa stora
underskott. Rorelseforlusten f6r 2016 uppgick

till 19 miljoner, efter intdkter pd endast 10 mkr.

I bolaget, som dgs av Ax:son Johnson-sfiren
(Nordstjernan-koncernen), ingir den markbundna
tv-kanalen Axess TV och tidskriften Axess. Bade
tv-kanalen och tidskriften har ett innehéll med in-
riktning mot samhillsfragor, kultur och vetenskap.
Foretaget drivs utan ett uttalat vinstsyfte.

3.4 De kommersiella
radiobolagen

Den svenska radiomarknaden har en delvis annan
affirsmodell 4n tv-marknaden, framforallt beroen-
de pd den mer eller mindre totala avsaknaden av
traditionella anvindarintikter. Det ger radiobran-
schen den kanske mest renodlade intiktsstruk-
turen som férekommer pa mediemarknaden och
samtidigt den som 4r mest beroende av utveck-

lingen pa annonsmarknaden.

Som nimnts i det ovanstiende fortsatte den starka
trenden f6r den kommersiella radiosektorn i Sveri-
ge ocksd under 2016. Radioreklamfdrsiljningen pa
843 mkr var den bista nagonsin pa radiomarkna-
den. I den forsiljningen ingar vare sig radiofore-
tagens digitala annonsintikter eller intikter frin
Ovrig ndrliggande verksamhet. Storleken pa dessa
verksamheter 4r dock svirbedomd. Samma sak
giller ddrfor storleken pa radiomarknaden som

helhet. Den svenska radiobranschen gar endast i

11 Den amerikanska tv-koncernen Turner Broadcasting Systems
svenska dotterbolag Turner Nordic and Baltic AB hade vid
den hér rapportens fardigstéllande &nnu inte inkommit med
sin drsredovisning fér 2016 till Bolagsverket. Under 2015
redovisade féretagen en omséttning pa 208 mkr och ett
rérelseresultat pa —15 mkr.
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begrinsad omfattning att avgrinsa med hjélp av foretagsgrupp redovisas i figur 3.6. I figuren

radioforetagens arsredovisningar. Fér den storsta presenteras ocksd motsvarande siffror f6r RBS
aktéren pa marknaden, Bauer Media, redovisas Broadcasting och Norrképings Tidningars Media
ingen Overgripande koncernredovisning. Foreta- (NTM-koncernen), vilka tillsammans med Bauer
gets radiointressen drivs i en rad olika separata Media och MTG Radio (vars siffror alltsd saknas)
bolag, vars verksamhet i varierande utstrick- utgdr de huvudsakliga aktorerna pa den svenska
ning utgdrs av intern forsiljining. MTG Radios radiomarknaden.

verksamhet drivs sedan 2016 som en integrerad
del i affirssegmentet Nordic Entertainment och
sirredovisas foljaktligen inte alls.

Det ekonomiska utfallet i friga om omsittning
och resultat under 2016 £6r Bauer Medias svenska

4 )
Figur 3.5 Intakter och rorelseresultat for de huvudsakliga aktorerna pa den
svenska kommersiella radiomarknaden (exkl. MTG Radio), 2016 (mkr)
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Kommentar: Mediekoncernerna driver sin verksamhet pa den svenska radiomarknaden via en rad majo-
ritets- eller minoritetsdgda bolag fér koncessionsédgande, programproduktion, nationell reklamférséljning,
lokal reklamforséljning etc. Denna &garstruktur forsvarar redovisningen. Modern Times Group AB redovisar
inte ekonomiska uppgifter for sin verksamhet pa radioomradet och ingar darfor inte i sammanstéliningen.

* De ekonomiska uppgifterna avser Bauer Media-koncernens rérelsedrivande hel- och deldgda svenska
dotterbolag exkl. koncernelimineringar.

** Rorelsedrivande bolag for radionatverket NRJ. Kanalerna drivs sedan 2013 p3 licens av Bauer Media
(tidigare SBS). RBS Broadcasting &r ett helagt dotterbolag till franska NRJ SA.

“* Dg ekonomiska uppgifterna avser Norrképings Radio & Co AB, Ostersjéns Reklamradio AB och Uppsala
Musikradio City AB exkl. koncernelimineringar.

Kéilla: Féretagens drsredovisningar.

J
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RBS Broadcasting ar det franskidgda bolag som
dger sindningsrittigheterna till de sammanlagt 20
NRJ-stationer som sedan 2013 drivs i samarbete
med Bauer Media (tidigare SBS). NTM-koncernen
dr idag den enda kvarvarande tidningskoncernen
med majoritetsigande i den svenska kommersiella
radiomarknaden. Koncernen dger sindningstill-
stand i Ostergétland, Uppland och pa Gotland.
Med ett undantag (East FM i Norrképing) drivs
de lokala radioverksamheterna av MTG Radio
eller Bauer Media.

Nir det giller det ekonomiska utfallet f6r de en-
skilda koncernerna sa gick utvecklingen at delvis
olika héll. For den enskilt klart storsta aktoren,
Bauer Media, slutade 2016 med sival en forbattrad
omsittning som ett stirkt rorelseresultat jamfort
med dret fore. De samlade intikterna for Bauer

Medias rérelsedrivande svenska dotterbolag upp-
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gick fére koncernelimineringar till 595 mkr. Det
ar 37 mkr, eller 6,7 procent mer dn under 2015.
Rérelseresultatet steg samtidigt fran 46 mkr till 85
mkr och bruttomarginalen fran 8,1 till 14,3 pro-
cent. Savil omsittningen som rorelseresultatet ar
de hogsta nagonsin for den hir féretagsgruppen.

F6r RBS Broadcasting lig savil omsittning som
resultat kvar pa 2015 ars nivéaer. Bruttomargi-
nalen pa 32 procent under 2016 horde till de
hégsta pa hela den svenska mediemarknaden. For
NTM-koncernens radioféretag gick savil omsatt-
ning som resultat tillbaka nagot. Omsittningen
minskade frin 34 till 30 mkr och bruttoresultatet
fran 4 till 2 mkr. Av 2016 ars drsredovisningar att
doéma var det dirmed i forsta hand hos marknads-
ledaren Bauer Media som de 6kade investeringar-
na i radioreklam gjorde nagot egentligt avtryck i
boksluten.
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Den analys av dagspressens ekonomiska

forhallanden 2016 som redovisas i det har
kapitlet bygger pa arsredovisningar frin svenska
dagstidningsféretag med bokslut under aret.
Sammantaget ror det sig om 76 foretag eller
foretagsgrupperingar som tillsammans svarade
for utgivningen av omkring 160 dagstidningar. I
de forsta analyserna av detta slag for 40 ar sedan
bestod branschen av runt 130 dagstidningsféretag
och omkring 145 dagstidningar. Den férindrade
relationen mellan antalet tidningsféretag och anta-
let tidningstitlar 4r ett uttryck for en strukturfor-
andring som sedan mitten av 1970-talet visat sig i
en successiv sammanslagning av enskilda tidnings-
foretag, vanligtvis pa regional basis.

I takt med ett 6kande antal fusioner och omorga-
niseringar av tidningskoncerner har det blivit
svirare att direkt ur arsredovisningarna presentera
enskilda tidningsrorelsers ekonomiska resultat.

I manga fall beh6ver uppgifter anvindas pa
koncernniva som avser flera tidningar. I andra fall
behover resultatrikningar liggas samman for flera
olika bolag for att fa en korrekt bild av enskilda
tidningsforetags ekonomi. Det senare giller frimst
nir annonsfunktionen hanteras i ett sirskilt bolag;
I redovisningen av intdkterna i sidana konstella-
tioner ger det undersdkta materialet ingen maojlig-
het att justera for koncernintern forsiljning mellan
bolagen. Det innebir att de redovisade intikterna
ivissa fall kan vara nagot 6verskattade i rapporten.
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Sammantaget leder férindringarna i tidningskon-
cernernas organisering till att det inte alltid gar att

gbra jimforelser mellan aren pé féretagsniva.

I kapitlet ges forst en redovisning av de struktu-
rella férindringarna pé tidningsmarknaden under
2016, vilken f6ljs av ett avsnitt om de samlade
resultat- och vinstnivderna i tidningsbranschen
under aret. Direfter foljer genomgéngar av
utvecklingen for de storsta tidningsgrupperna
och f6r hog- och medelfrekventa dagstidningar
med respektive utan driftsstod. Kapitlet avslutas
med en analys av utvecklingen pa marknaden for
tidningsdistribution.

4.1 En strukturell dverblick

Trots den turbulenta period som den svenska
dagspressen kommit att genomga under senare ar
har mingden titlar pa tidningsmarknaden foérblivit
huvudsakligen oférindrad. Antalet dagstidningar
i Sverige har under hela 2000-talet legat mellan
160 och 170.! Under 2016 noterades endast nigra
mindre férindringar i tidningsstatistiken. Fem
tidningar startades. ETC-gruppen fortsatte sin
expansion pa lokaltidningsmarknaden med lokala

1 Med dagstidning menas hér den definition som anges i
presstédsférordningen (1990:524), dvs. att det ska handla
om en allmén nyhetstidning som utkommer med minst ett
nummer per vecka (pa papper eller digitalt) och med minst 55
procent eget redaktionellt material. | var definition ingdr ocksa
att tidningen ska ha en betald upplaga, genom forséljningen av
antingen abonnemanyg eller [6snummer.
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dagstidningar i Uppsala, Norrkoping och Umea.
De andra tva tidningarna var Syre G6teborg och
Grinslost. P4 samma sitt som under tidigare ar
utgjordes nytillskotten pa den svenska tidnings-
marknaden av endagarstidningar.

2016 innebar ocksd nedliggningen av tva dagstid-
ningar: kristdemokratiska Poletik (1 dag/vecka)
och lokaltidningen Orust Tjérn-Tidningen (2
dagar/vecka). Den senare utgavs som en edition
av Lysekilsposten.

Sedan arsskiftet har ytterligare tre tidningar for-
svunnit, samtliga med utgivning en dag i veckan.
Det r6r sig dels om Ny Tid Géteborgsomradet
och Stockholms-Tidningen, som drevs av Social-
demokraterna genom bolaget AiP Media, dels om
Uddevalla-Posten. Nedliggningen av de tvi lokala
S-tidningarna innebdr att Socialdemokraterna kon-
centrerar sin tidningsverksamhet till den nationella
huvudtidningen Aktuellt i Politiken. Uddeval-
la-Posten lades ner sedan tidningen forlorat ritten
till driftsstod till £6ljd av en £6r liten upplaga.

Om vi ser till tidningsbranschen som helhet har
2000-talet priglats av en rad stora strukturaffirer
pa den svenska tidningsmarknaden. 2016 blev i
det perspektivet ganska handelsefattigt. I Mellan-
sverige fusionerades lokaltidningskoncernen
Promedia in i MittMedia AB. Promedia, som
tidigare var ett dotterbolag inom Stampen-koncer-
nen, koptes av MittMedia under 2015. T och med
fusionen omfattar MittMedia AB 21 prenumerera-
de dagstidningar. Med sammanlagt 23 dagstidningar
(varav tva drivs i sjdlvstindiga bolag) dr MittMedia-
koncernen Sveriges med bred marginal storsta

tidningsutgivare.

Under 2016 genomférdes dven tva dgarskiften

pa den svenska tidningsmarknaden. Det f6rsta
rérde fadagarstidningsgruppen Fria Tidningar,
som 6vertogs av ETC. Fria Tidningar som fram
till dgarskiftet drivits av en ekonomisk férening
har under de senaste dren drivits med ekonomiska
problem. I gruppen ingar fem tidningar. Under
2016 bytte dven Enk&pings-Posten dgare. Tidning-
en saldes av NWT-koncernen i Karlstad till Nort-
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kopings Tidningars Media. Nagra manader in pa
det nya dret blev det istillet klart att NW'T tar Sver
driften av lokalkonkurrenten Virmlands Folkblad
och Karlstadstidningen. Karlstad var den sista
orten utanfor storstiderna med tva konkurrerande

hégfrekventa dagstidningar med olika dgare.

4.1.1 Tidningsférsaljningen

Nir det giller marknadsunderlaget f6r den svenska
dagspressen har forsiljningen av dagstidningar
varit pa nedging sedan borjan av 1990-talet.
Statistiken fran TS Mediefakta AB (TS) visar att
nedgéingen i tidningsférsiljningen har tilltagit un-
der det senaste decenniet. Det giller framfor allt 1
gruppen unga vuxna. Mellan 2006 och 2016 sjonk
andelen bland landets 25- till 44-dringar som bor

i ett hushéll med en dagstidningsprenumeration
frdn 60 dll 27 procent.?

Under 2016 f6ll den samlade TS-upplagan med
4,2 procent (se tabell 4.1). Det var en lika stor
nedging som éret innan. Upplageredovisningarna
fran TS omfattar sedan nagra ar ocksa digitala
abonnemang, Tidningsféretagens digitala pro-
dukter kompenserar alltsa inte f6r nedgingen i

forsiljningen av papperstidningar.

Tabell 4.1 Dagspressens TS-registrerade

upplaga efter utgivnings-
frekvens, 2016 (1000-tal)

Forandring

1000 ex 2016/2015 Antal titlar
7 dagar 689,8 -6,3 % 27
6 dagar 660,7 4,2 % 35
5 dagar 47,8 -5,3 % 6
4 dagar 45,2 -5,6 % 6
3 dagar 98,9 -2,2% 13
2 dagar 58,9 -3,0 % 13
1 dag 197,0 +3,4 % 655)
Totalt 1798,3 4,2 % 155

Kommentar: | underlaget ingar endast de titlar som
mats av TS Mediefakta (TS). Upplageuppgifterna

i tabellen bygger pé jamforbara titlar. | statistiken
saknas upplagan for sjudagarstidningarna Aftonbla-
det, Expressen, Dagens Nyheter och Helsingborgs
Dagblad/Sydsvenskan samt for sexdagarstidningen
Dagens Industri.

Kélla: TS Mediefakta.

2 Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2006 och 2016
(Goteborg: Nordicom).
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Redovisningen av den totala upplagan f6r dagspres-
sen paverkas kraftigt av att flera av landets st6rsta
tidningar under senare 4r har valt att std utanfor

de upplagerevideringar som sedan 1940-talets
bérjan gors av TS, 12016 ars mitning saknas savil
Aftonbladet (Schibsted) som samtliga fyra tidningar
i Bonnier-gruppen (Expressen, Dagens Nyheter,
Dagens Industti, Sydsvenskan/HD). Avhoppen
innebir att det inte lingre dr maoijligt att géra en
enhetlig bedémning av den samlade upplageutveck-
lingen inom svensk dagspress. Att enskilda tidnings-
foretag har valt att limna den branschgemensamma
mitvalutan pa tidningsmarknaden ér ett uttryck
for en till synes tilltagande oenighet kring matme-
toder som den digitala utvecklingen f6rt med sig.
Svarigheten for dagens medief6retag att enas kring
metoder och principer for att mita publikstorlekar
och marknadsandelar giller inte bara dagspressen
och ir heller inte begrinsad bara till Sverige.

En annan foérindring som paverkar upplage-
statistiken 4r att flera tidningsforetag har valt att
ut6ka den traditionella sexdagarsutgivningen
med ett digitalt sondagsnummer. Det innebdr att
antalet sjudagarstidningar i TS-statistiken under
de senaste tva dren har okat fran 11 tll 27.

Liksom tidigare 4r var upplagenedgangen under
2016 storre i gruppen hég- och medelfrekventa
tidningar 4n bland tidningar med ligre utgivnings-
frekvens (se tabell 4.2). Sirskilt noterbart dr hir
att upplagan faktiskt 6kade ndgot — 43,4 procent
— bland gruppen endagarstidningar. De veck-
outgivna tidningarna dr generellt sett den grupp
som stitt emot upplagefallet bast under senare ar.
Bland de 27 sjudagarstidningarna i TS-statistiken
uppgick upplagenedgingen under dret till —6,3
procent. Det dr den stérsta nedgingen hittills i
den gruppen.

Tabell 4.2 Arlig upplageutveckling efter utgivningsfrekvens, 2012-2016 (procent)

Genomsnittlig arlig

2012 2013 2014 2015 2016 forandring
7 dagar -5,3 -5,5 -5,4 -5,5 -6,3 -5,6
6 dagar -3,5 -3,7 -4,5 -4,5 -4,2 4,1
5 dagar -2,8 -2,5 -5,7 -5,6 -5,3 -4,4
4 dagar -3,0 -2,5 -4,7 -6,4 -5,6 -4,4
3 dagar -3,6 -3,2 -4 -4,0 -2,2 -34
2 dagar +0,2 -2,9 -2,9 -3,5 -3,0 -2,4
1 dag -1,4 -0,4 -1,5 +2,4 +3,4 +0,5
Totalt -4,0 -3,9 -4,5 -4,2 -4,2 -4,2
Antal tidningar 164 165 163 155 155 =

Kommentar: | underlaget ingér endast de titlar som méats av TS Mediefakta (TS). Upplageuppgifterna i tabellen
bygger pa jamférbara titlar. Endast morgonpressen ingér i sammanstaliningen.

Kélla: TS Mediefakta.

Landets tva kvillstidningar ingar som redan
nidmnts inte lingre i TS-statistiken. Bade Aftonbla-
det och Expressen redovisar dock egna upplage-
siffror i sina arsredovisningar. Enligt Aftonbladet
foll tidningens tryckta upplaga under 2016 med 20
procent till 96 000. Fran Expressen rapporterades
en nedging med 19 procent till 105 000. Sex ar
tidigare redovisade de bada kvillstidningarna en
TS-upplaga pa 310 000 respektive 271 000 exem-
plar. Den tryckta kvillspressen dr den enskilda del
av dagspressen dir de férindrade konsumtions-

monstren pa mediemarknaden kommit att ta sig
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allra mest dramatiska uttryck. Hir ska samtidigt
nidmnas att Aftonbladets s.k. Plustjinst, vilket dr
en prenumerationslésning f6r aftonbladet.se, un-
der 2016 nadde en samlad kundskara pa 260 000
(+15 %), vilket alltsa 4r nirmare tre ganger si
manga som den tryckta upplagan.’

3 I vilken utstrédckning det rér sig om fullt betalande Plus- kunder
framgér dock inte av arsredovisningen. Aftonbladet Plus kostar
fn 89 kr/man. Plus Premium, som ocksa ger tillgang till digitala
versioner av Aftonbladets papperstidning och magasin och
bilagor kostar 99 kr/mén. Expressen har f n ingen liknande
motsvarighet till Aftonbladet Plus.
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I takt med den minskade forsiljningen av tryckta
tidningar har arbetet med att 6ka forsiljningen

av digitala prenumerationer intensifierats pa den
svenska tidningsmarknaden. Under 2016 etable-
rade en rad svenska tidningsforetag olika typer av
betallgsningar f6r innehallet online. Satsningarna
aterspeglar sig i TS-statistiken. Mellan 2015 och
2016 noteras pa flera hall en kraftig 6kning av
den digitala forsiljningen, om 4n fran mycket liga

nivaet.

Den digitala andelen av antalet sdlda prenumera-
tioner varierar relativt kraftigt mellan de storsta
svenska lokaltidningsgrupperna, vilket framgar
av tabell 4.3. Under 2016 svarade de rent digitala

prenumerationerna for 7 procent av den samlade
upplagan f6r den svenska landsortspressens 79
hég- och medelfrekventa dagstidningar. For de
storsta andelarna svarade Stampen (13 %) och
VK Media (12 %). Stampen var samtidigt den
lokaltidningskoncern dir den totala upplagan
minskade mest under dret (—10 %). For de ligsta
andelarna digitala abonnemang stod NTM-kon-
cernen och Hallpressen (bada 2 %). For landets
storsta lokaltidningskoncern — MittMedia — sva-
rade de digitala abonnemangen f6r 8 procent av
den samlade upplagan under 2016. MittMedia fick
samtidigt vidkdnnas en samlad upplagenedging pa
9 procent.

Tabell 4.3 Samlad upplaga for de stérsta lokaltidningskoncernerna, 2016

(avser tidningar med utgivning minst 3 ggr/vecka)

Forandring total

Koncern (tidningar) Total upplaga Digital upplaga* Digital andel upplaga 2016/15
MittMedia (21) 290 100 23 269 8% -9%
Stampen (6) 227 900 29 500 13% -10%
Gota Media (11) 224100 14 300 6% -1%
NTM (10) 196 000 4429 2% -4%
NWT (9) 115 200 7197 6% -3%
Hallpressen (7) 82 700 1241 2% —7%
Sérmlands Media (3) 54 700 1788 3% -5%
VK Media (2) 35 600 4200 12% —4%
Ovriga (10) 129 900 7 108 5% —4%
Totalt (79) 1 356 200 93 032 7% -6%

Kommentar: Statistiken avser den genomsnittliga vardagsupplagan for jamforbara titlar. *| TS-statistiken
sdrredovisas den digitala upplagan endast i de fall dar den digitala andelen dverstiger 2 procent av den totala
upplagan. For tidningar dar den digitala upplagan saknas tillampas i tabellen en schablonandel pa 1,5 procent.

Kélla: TS Mediefakta (bearbetningar).

Den tillgingliga statistiken tyder pa att det dr

de stora Stockholmstidningarna som varit mest
framgangsrika i jakten pa digitala prenumeranter.
Bade Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter
redovisade hir en kraftig tillvixt under 2016. For
Svenska Dagbladet 6kade den digitala upplagan
med 44 procent, till 44 600. F6r Dagens Nyheter,
som inte ingér i TS-statistiken, handlade det enligt
tidningens egna uppgifter om en 6kning med 125
procent, till 79 000.* Det get en digital andel for
de bada huvudstadstidningarna pa 29 respektive
26 procent. Tillvixten i den digitala foérsiljningen

4 Kélla: Z\rsredov/sning 2016 fér AB Dagens Nyheter.
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under 2016 innebir att bade Svenska Dagbladet
och Dagens Nyheter for forsta gingen pa flera ar
redovisade en 6kad upplaga.

4.1.2 Annonsférsaljningen

Den kraftigt minskade forsiljningen av i synnerhet
tryckta kvillstidningar avspeglar sig i annonsstatis-
tiken. Kvillspressens annonsintikter fran print har
mer dn halverats sedan 2012 (se tabell 4.4). Enbart
under 2016 uppgick nedgangen till 14 procent.
Nistan lika stor har nedgingen varit for storsti-
dernas morgontidningar. Under 2016 forlorade
dessa tidningar 16 procent av den tryckta annon-
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seringen, vilket ger en nedging pa 45 procent
sedan 2012. For landsortspressen har nedgangen
varit nagot mindre dramatisk. Nedgingen under
2016 begransades hir till 7 procent. Det innebir
att den svenska landsortspressen under de senaste
fyra aren forlorat 31 procent av sina reklamin-

takter fran tryckt reklam. Sammanlagt minskade
annonseringen i den tryckta dagspressen med
499 mkr under 2016. Sedan 2012 har dagspressen
dirmed férlorat 2 646 miljoner i intdkter frin den

tryckta annonseringen.

Tabell 4.4 Annonsforsaljningen i tryckt dagspress, 2012-2016 (mkr, I6pande priser)
Férandring Fo6réndring
2012 2013 2014 2015 2016  2016/2015  2016/2012

Dagspress, totalt 6 895 5980 5378 4748 4 249 -11% -38%
Landsortspress 3715 3243 3 005 2734 2 553 —7% -31%
Storstadspress 2 435 2115 1875 1602 1340 -16% —45%
Kvallspress 746 622 498 412 356 -14% -52%

Kalla: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM).

Tidningsforetagens digitala annonsforsiljning
uppvisar inte ovintat ett helt annat monster.
Forsiljningen av digital reklam har 6kat mycket
snabbt i den svenska dagspressen under senare ar.
Utfallet under 2016 édr dock inte lika entydigt som
tidigare (se tabell 4.5). For avvikelsen stod lands-

ortspressen, som under aret fick vidkdnnas en
tillbakagang ocksa for den digitala annonseringen
(=1 %). Savil storstadspressen som kvillspressen
redovisade dock en fortsatt stark tillvixt, pa 8

respektive 11 procent.

Tabell 4.5 Digitala annonsintékter i svensk dagspress, 2012-2016 (mkr, Idpande priser)

Férandring Foéréndring
2012 2013 2014 2015 2016 2016/2015  2016/2012

Totalt** 1044 1255 1570 1737 1882 +8% +80%
Landsortspress*® 206 243 334 377 375 -1% +82%
Storstadspress 294 311 375 406 449 +8% +53%
Kvallspress* 544 701 861 954 1058 +11% +94%

Kommentar: *Statistiken rérande den digitala annonseringen bygger pa inrapporteringar fran ett 60-tal morgon-
tidningssajter. **Uppgifterna om kvallspressens digitala annonsintakter bygger pd sammanvagningar av statistik
fran TU och de berdrda foretagens arsredovisningar. Siffrorna ar darfor att betrakta som estimat.

Kaéllor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM); TU:s Annonsbarometern; TU:s Internetbarometer; arsredovisningar (berékningar).

Sammantaget innebir det att den svenska dags-
pressen under 2016 rapporterade en 6kning av de
digitala annonsintikterna med uppskattningsvis
145 miljoner, eller 8 procent. Sammanlagt salde
de svenska tidningsforetagen digitala annonser for
omkring 1 882 miljoner under 2016. Det mot-
svarar cirka 12 procent av den samlade digitala
annonseringen i Sverige. Tillvixttakten hos dags-
pressens digitala forsiljning var dirmed visentligt
ldgre dn for den digitala reklammarknaden som

helhet (se ovan).
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Storleken pd intidkterna fran den digitala annon-
seringen varierar kraftigt mellan olika delar av
dagspressen. I en klass for sig star kvillspressen.
Under 2016 silde Aftonbladet och Expressen
digitala annonser f6r uppskattningsvis 1 058
miljoner (se figur 4.1).” De tva kvillstidningarna
svarar dirmed f6r mer 4n hilften av den svenska
dagspressens samlade digitala annonsintékter.

5 Vare sig Aftonbladet eller Expressen valde under 2016 att
redovisa intéktsférdelningen mellan den tryckta och digitala
annonseringen. De uppgifter som redovisas har har dérfér
fatt uppskattas utifran statistik som presenteras av tidnings-
foéretagen sjélva (samlade annonsintékter) och IRM och TU
(kvéllspressens samlade annonsintékter fran print).
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Figur 4.1 Annonsférséljningen pa papper och digitalt, 2015 och 2016 (mkr)
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Kommentar: *Statistiken rérande den digitala annonseringen bygger pa inrapporteringar fran ett 60-tal
morgontidningssajter. ** Uppgifterna om kvéllspressens digitala annonsintakter bygger p4 sammanvag-
ningar av statistik fran IRM och de berorda féretagens arsredovisningar. Siffrorna ar darfor att betrakta som

estimat.
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Kéillor: Institutet fér reklam- och mediestatistik (IRM) Tidningsutgivarna (TU); drsredovisningar.

J

Tillvixten hos den digitala annonseringen under
2016 (+11 %) Sversteg nedgangen i det stora
tappet for printannonseringen for kvillstidningar-
na. Sammanlagt svarade de digitala annonsintik-
terna for uppskattningsvis 73 procent (70 %) av
kvallspressens annonsintikter under 2016. For
storstadspressen var motsvarande andel 25 pro-
cent (20 %) och for landsortspressen 13 procent
(12 %).

Sammanlagt sdlde den svenska dagspressen
annonser fér 6 131 mkr under 2016. Det var

354 mkr, eller 5,5 procent, mindre dn under
2015. For storstadspressen slutade den samlade
nedgangen pa —10,9 procent (—219 mkr) och for
landsortspressen pa —5,9 procent (—183 mkr). For
kvillspressen rorde det sig istillet om en 6kning:
+3,5 procent (+48 mkr).
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4.2 Resultat och
ldnsamhetsnivaer

Till £6ljd framfor allt av den minskande annons-
forsiljningen har tidningsféretagens samlade
omsittning sjunkit éver tid. Nedgingen fortsatte
under 2016 (se tabell 4.6). Takten i nedgangen
var dock ldgre dn tidigare ar. Enligt arsredovis-
ningarna uppgick dagstidningsféretagens totala
rorelseintikter under 2016 till 16 723 mkr, vilket
ar minskning med 138 mkr, eller —0,8 procent,
jamfort med aret fore. Det statliga driftsstodet
steg samtidigt fran 433 till 453 mkr, motsvaran-
de omkring 2,6 procent av foretagens samlade
omsittning. Utfallet under 2016 innebir att de
svenska tidningsforetagen pa tio ar har férlorat
omkring en fjirdedel av sina intikter.
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Tabell 4.6 De svenska tidningsféretagens

ekonomi, 2015 och 2016 (mkr)

Resultatposter 2015 2016
Rorelseintakter 16 861 16 723
Statligt selektivt driftsstéd 433 453
Rorelsekostnader

(inklusive avskrivningar) -16 757 -16 435
Rorelseresultat 537 740
Finansiellt netto 46 -386
Nettoresultat 583 355

Kélla: Tidningsféretagens arsredovisningar.

Okningen av det samlade driftstédet under 2016
innebir ett brott i de senaste drens nedgang av
stodnivderna. En viktig férklaring till brottet

var att flera av landets andratidningar under dret
valde att 6ka sin utgivningstakt med ett digitalt
séndagsnummer, vilket innebar att de flyttats upp
en nivé i stédtrappan (se vidare avsnitt 4.4.2).
Samtidigt slutférdes den gradvisa utfasning av det
sdrskilda stodet till storstadstidningar som pagatt
sedan 2011. Jimf6rt med 2010 har driftsstodet till
Svenska Dagbladet och Skanska Dagbladet, som
ar de tva tidningar som varit berittigade till stédet,
sinkts med 44 procent, eller ssmmanlagt 55 mkr.
Dessutom hoéjdes stédet f6r tvidagars medel- och
hégfrekventa tidningar.

I takt med att rorelseintikterna har sjunkit har
ocksa tidningsforetagens kostnader gatt tillbaka.
Under 2016 f6ll tidningsféretagens samlade 16-
relsekostnader med 322 mkr, eller 1,9 procent, till
16 435 mkr. Minskade produktionskostnader till
foljd av ligre forsiljningsvolymer, ett effektivare
arbetssitt till f6ljd av ny teknik och digitalisering,
en 6kad mojlighet till samordning och samarbete
genom framvixten av stérre tidningskoncerner
samt, pa senare dr, regelritta redaktionella ned-
dragningar har bidragit till att tidningsféretagen
som grupp kunnat uppritthalla ett 6verskott i

verksamheten.

Den fortsatt minskande kostnadsmassan i bran-
schen innebar trots de fallande intiktsnivierna
att den samlade resultatnivian for de svenska
tidningsforetagen under 2016 steg for tredje dret
i f6ljd. Det samlade rorelseresultatet f6r de 76
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foretagen slutade pa +740 mkr, en forbittring
med 203 mkr i jimforelse med 2015. I férhéllande
till rorelseintidkterna, inklusive presstédet, uppgick
den samlade bruttomarginalen under 2016 till 4,3
procent (3,1 %).

Samtidigt som rorelseresultatet Gkade sjonk
overskottet fran tidningsféretagens finansiella
verksamhet. Det finansiella nettot slutade pa —386
mkr, vilket dr en nedging med 432 mkr jamfort
med aret fére. Den stora nedgangen forklaras i
princip uteslutande av den ackordsforlust pa 623
mkr som drabbade Stampen Lokala Medier till
foljd av Stampen-koncernens foretagsrekonstruk-
tion under dret. Ackordsférlusten f6r Stampen
Lokala Medier, som samlar Stampen-koncernens
kvarvarande sex dagstidningar, utgjordes huvud-
sakligen av en omfattande nedskrivning av en

intern fordran hos koncernens moderbolag.

Den ekonomiska sammanstillningen frin de 76
tidningsforetagens arsredovisningar visade sam-
mantaget pa ett 6verskott efter finansiella poster
pé 355 mkr. I relation till de samlade r6relseintik-
terna blev nettomarginalen 2,1 procent (3,4 %)
under 2016 f6r de svenska tidningsféretagen.
Hindelserna inom Stampen-koncernen innebir
dock att jimférelsen med fjolarets utfall f6r den
svenska tidningsbranschen haltar betdnkligt.

Den hir gjorda sammanstillningen av tidningsfo-
retagens ekonomiska resultat ska heller inte likstal-
las med resultatet i tidningsbranschen som helhet.
Ett antal av de stora tidningskoncernerna har valt
att centralisera, eller pd annat sitt omlokalisera, sa-
dana finansiella tillgangar som tidigare hanterades
och redovisades av de enskilda tidningsféretagen.
Exempel pd grupper dir s har skett dr Schibsted
och Bonnier, liksom MittMedia och Norrkopings
Tidningars Media (NTM). Eftersom analysen
enbart omfattar féretag med tidningsverksamhet
faller finansrorelsen frin nimnda fall helt eller
delvis utanfér den hir gjorda redovisningen. En
redovisning av resultatet for de storsta svenska

tidningskoncernerna under 2016 gors i avsnitt 4.3.
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4.2.1 Dagstidningsféretagens
Ionsamhet
Presstodsndmndens och sedermera Myndigheten
for press, radio och tv:s arliga sammanstillningar
av de svenska dagstidningsféretagens 16nsam-
het gar 41 ér tillbaka i tiden. Den kontinuerliga
matperioden ger en unik inblick i den lingsiktiga
forindringen av vinstnivierna inom dagspressen.
For att ge en sd korrekt bild som mojligt av 16n-
samheten i tidningsutgivning var den ursprungliga
ambitionen med mitningarna att endast inkludera
sadana tidningsféretag som inte erholl allmant
driftsst6d, och som didrmed kunde sigas leva helt
och hallet pa marknadens villkor. Givet de ovan
diskuterade omstruktureringarna inom tidnings-
branschen, vilka inneburit att tidigare separata
tidningsrorelser har gatt samman i stérre enheter,
ar det en princip som har blivit allt svirare att
uppritthalla. Underlaget i sammanstillningen av

l6nsamhetsnivaerna i tidningsbranschen omfattar

dirfor numera dven sidana tidningsforetag dir
exempelvis en forstatidning och en andratidning
integrerats i samma bolag.®

12016 ars sammanstillning av dagstidningsfore-
tagens I6nsamhet ingdr sammanlagt 25 foretag,
For tolv av dessa slutade bruttomarginalen pa
noll (<1 %) eller mindre (se figur 4.2). Fér nio av
féretagen lig bruttomarginalen i intervallet 1-10
procent. Fyra foretag placerade sig i intervallet
11-20 procent. Inget svenskt tidningsfoéretag kla-
rade under 2016 att presentera en bruttomarginal

over 20 procent.

612016 ars sammanstéllning handlar det om féljande drifts-
stddsberéttigade tidningar (féretagsnamn i parentes):Gotlands
Tidningar och Gotlands Allehanda (Gotlands Media), Norrldnd-
ska Socialdemokraten (Norrbottens Media) samt Arbetarbladet
och Lénstidningen Sédertélie (MittMedia). Sammanstéliningar-
na dver tidningsféretagens Iénsamhet inkluderar dven sadana
dagstidningar som uppbér begrénsat driftsstdd. Under 2016
handlade det om Olandsbladet och Haparandabladet, Got-
landstidningar och Gotlands Allehnda.

-

Figur 4.2 Dagstidningsforetagens bruttomarginal, 2015 och 2016
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I forhallande till utfallet 2015 dr det i forsta hand
antalet foretag med betydande rorelseforluster
som har minskat. Genomsnittet f6r brutto-
marginalen (medianen) 2016 blev 1,4 procent.
Resultatnivan 6kade darmed négot jamfért med
2015 (0,6 %). Det hir presenterade resultatet kan
egentligen bara jimf6éras med bruttomarginalen

f6r 1997 och dren direfter. (Fore 1997 anvindes
en annan definition.) Figur 4.3 6ver utveckling-
en av bruttomarginalen sedan 1976 ér ddrmed
mer intressant med avseende pé vindningar och
trender 4n nivaer. Vad giller perioden 1997-2016
ligger bruttomarginalen f6r 2016 2,7 procent-
enheter under genomsnittet (4,1 %).

~

Kéilla: Féretagens drsredovisningar.

N

Figur 4.3 Dagstidningsféretagens bruttomarginal, 1976-2016 (medianen)
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I figur 4.4 redovisas fordelningen av nettomar-
ginalen for de 25 tidningsféretagen. Aven hir
framtrider bilden av en tydlig splittring av det
ckonomiska utfallet i den svenska tidnings-

var noll (<1 %) eller negativ. Ett 4r tidigare var
antalet tio av 20. Tva foretag presterade en netto-
marginal 6ver 15 procent. Under 2015 nadde inget
av féretagen i gruppen upp till de nivaerna.

branschen. Tolv féretag fick en nettomarginal som

-

Figur 4.4 Dagstidningsféretagens nettomarginal, 2015 och 2016
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Den finansverksamhet som bedrivs i tidningsfore-
tagen bidrog som helhet med ett negativt tillskott
till resultatnivierna. Medeltalet f6r nettomargi-
nalen 2016 blev 1,2 procent, en nedgang med

1,4 procentenheter jamfort med 2015. Av serien

av medeltal for nettomarginalen under aren
1976-2016 i figur 4.5 kan konstateras att utfallet
for 2016 var det ndst simsta nagonsin under den
fyrtioettariga mitperioden.

-

1976 1980 1984 1988 1992

Kélla: Féretagens drsredovisningar.

Figur 4.5 Dagstidningsféretagens nettomarginal, 1976-2016 (medianen)
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4.2.2 Arets mest Io6nsamma
tidningsféretag
Listan 6ver Sveriges lI6nsammaste tidningsféretag
har under 2010-talet kommit att toppas av Dagens
Industri. S4 ocksa under 2016 (se tabell 4.7).
Bruttomarginalen f6r den Bonnierdgda affirstid-
ningen uppgick under 2016 till 16,2 procent, vilket
ar 1,1 procentenheter bittre 4n dret fére. Ny tvda
pa listan 4r Stampen Lokala Medier, vilket med
en rorelsemarginal pd 15,9 procent redovisar en
remarkabel resultatforbittring jaimfort med 2015,
da rorelsemarginalen landade pa —1,3 procent.
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Tabell 4.7 Tidningsféretag med hégst

bruttomarginal, 2016

Rang Foretag %
1. Dagens Industri 16,2
2. Stampen Lokala Medier 15,9
3. Nya Wermlands-Tidningen 13,5
4. Nya Lidképings-Tidningen 11,4
5. Aftonbladet 9,3
6. Haparandabladet 8,5
7. Olandsbladet 55
8. Dagens Nyheter 4,9
9. Sydsvenskan/HD 2,3

10. Ulricehamns Tidning 2,0
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Pa topplistan 6ver landets mest 16nsamma tid-
ningsforetag under 2016 dterfinns férutom fyra
storstadstidningar och tva regionala tidningskon-
cerner ocksa fyra mindre tidningsféretag med
utgivning tva eller tre dagar i veckan. Tva av dem,
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Nya Lidképings-Tidningen och Haparandabladet,
drivs dessutom som sjilvstindigt dgda foretag
utanfor de stora tidningskoncernerna. Utfallet
under 2016 visar att det finns olika vigar att skapa
l6nsamhet pa dagens svenska tidningsmarknad.
En motsvarande rangordning efter nettomarginal
visas i tabell 4.8. De skillnader som finns mellan
utfallet i tabell 4.7 och tabell 4.8 beror pa hur
finansrorelsen organiserats och hur vil medlen
forvaltats. Det mest noterbara med tabellen dr den
stora likheten med tabell 4.7. Av de tio tidnings-
féretagen med hogst bruttomarginal dterfinns atta
pé listan Gver de foretag som redovisade hogst
nettomarginal under aret. Resultatet dr en kon-
sekvens av det faktum att finansrorelsen i manga
fall ligger pa central niva i de storre tidningskon-
cernerna. Ett undantag dr Visterbottens-Kuriren,
som tack var en mycket 16nsam finansrorelse inom
ramen for tidningsforetaget inte bara tar sig in pa
listan, utan ocksd petar ner Dagens Industri fran
forstaplatsen. En omvind resa gér Stampen Lo-
kala Medier, som genom ett betydande finansiellt
underskott (se nedan) trillar ut fran topplistan.

Tabell 4.8 Tidningsféretag med hégst

nettomarginal, 2016

Rang Foretag %
1. Vasterbottens-Kuriren 17,5

2. Dagens Industri 16,3

3. Nya Wermlands-Tidningen 15,9

4. Nya Lidképings-Tidningen 10,9

5. Aftonbladet 9,2

6. Haparandabladet 8,4

7. Norran 6,6

8. Olandsbladet 55

9. Dagens Nyheter 4,7

10. Ulricehamns Tidning 2,5
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4.3 De storsta
tidningsgrupperna

Liksom ir fallet i de flesta andra linder i Europa
priglas den svenska tidningsmarknaden av en
pataglig dgarkoncentration. Genom férvirv och
samgéenden har landets dagstidningar kommit att
kontrolleras av ett allt mindre antal dgare. Skapan-
det av storre tidningsgrupper har ofta, inte minst
fran dgarhall, lyfts fram som en strategi for att
hantera den 6kande konkurrensen pa mediemark-
naden. En sammanstillning 6ver det ekonomiska
utfallet under 2016 f6r landets tio storsta tidnings-
grupper presenteras i tabell 4.9.

Det ekonomiska utfallet jaimfért med 2015

var varierat bland de stora tidningsgrupperna.
Den genomgiende tendensen var dock fortsatt
fallande intiktsnivaer. Det stora undantaget var
MittMedia-koncernen, som under daret Okade sin
omsittning med 8,7 procent. Tillvixten férklaras
i sin helhet av férvirvet av Promedia-tidningarna
fran Stampen, vilka under 2016 integrerades helt
i MittMedia AB. Vid sidan av MittMedia lyckades
aven Schibsteds svenska tidningsdivision och VKK
Media redovisa positiv tillvixt under aret. I 6vriga
sju koncerner minskade omsittningen. For de
storsta intdktsfallen svarade S6rmlands Media och
Hallpressen. Hir minskade omsittningen med
10,2 respektive 8,7 procent. Totalt sjonk omsitt-
ningen i landets tio storsta tidningsgrupper under
2016 med drygt 200 miljoner, eller 1,1 procent.
Om MittMedia exkluderas slutade nedgingen pa
—2,4 procent (-389 mkr).

Aven pa resultatraden var utfallet blandat. Sex av
tio grupperingar redovisade positiva rorelsere-
sultat, medan fyra gick med forlust. Den samlade
bruttomarginalen for de tio tidningsgrupperna
uppgick under 2016 till +2,5 procent (+450 mkr),
en forsimring med 1,3 procentenheter, eller

knappt 240 miljoner kr, jimfért med aret fore.

Tre av grupperna redovisade ett forbittrat r6-
relseresultat jamfort med 2015. T 6vriga fall foll
resultatnivierna. Bist gick det fér MittMedia, som
starkte sitt rorelseresultat med 83 mkr och som
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Tabell 4.9 De storsta tidningsgruppernas ekonomi, 2016 (tkr och procent)

Omsittning Rorelseresultat Nettoresultat

och tillvaxt och bruttomarginal och nettomarginal
Grupp Tkr Tillvaxt % Tkr % Tkr %
Bonnier (dagstidningar) 4 825 668 -3,9 269 828 5,6 264 652 L)
Stampen 3574073 -1,3 17 643 0,5 -7 147 -0,2
Schibsted (AB och SvD) 2 865 432 +0,4 223 543 7,8 217 065 7,6
MittMedia 2271367 +8,7 64 600 2,8 33 586 1,5
Norrképings Tidningars Media 1747 237 -3,5 -91 415 -5,2 -89 981 -5,1
Gota Media 1104 850 -0,4 -58 324 -5,3 -37 683 -3,4
Hallpressen 547 353 -8,7 -26 572 -4,9 —26 469 -4,8
NWT 500 693 -1,5 70 509 14,1 38 028 7,6
Sérmlands Media 321773 -10,2 —24 584 7,6 —64 768 -20,1
VK Media 255 507 +1,5 4 897 1,9 32 362 12,7
Totalt 18 013 953 -1,1 450 125 +2,5 359 645 2,0

Kommentar: De redovisade omséattningsnivaerna anges inklusive eventuellt driftsstéd. For Bonnier och Schib-
sted avses de samlade intékterna for koncernernas tidningsféretag, inklusive koncernintern férséljning. Bonnier-
koncernen (Bonnier AB) redovisade under 2016 en omséttning pa 25 572 mkr (1,6 %), rorelseresultatet uppgick
till 796 mkr (3,1 %) och nettoresultatet till 558 mkr (2,1 %). Fér Schibsted-koncernen (Schibsted ASA) var om-
sattningen 15 854 mnok (+4,9 %), rorelseresultatet 1 237 mnok (7,8 %) och nettoresultatet 1 258 mnok (7,9 %).
For Herenco-koncernen, som ager Hallpressen, var omsattningen 3 483 mkr (-2,1 %), rorelseresultatet 234 mkr

(6,7 %) och nettoresultatet 245 mkr (7,0 %).
Kélla: Foretagens drsredovisningar::

dirmed vinde ett underskott pa —18,7 mkr till

ett 6verskott pa +64,6 mkr. Hilften av resultat-
forbattringen kan hinforas till reavinster frin
fastighetsforsiljningar. Fér de storsta resultatfor-
samringarna stod Stampen-koncernen och Bon-
nier-koncernens tidningsdivision, vilka redovisade
ett forsimrat rorelseresultat pa —135,6 respektive
-98,0 mkr.

For det enskilt starkaste resultatet svarade dterigen
NWT-koncernen, som under 2016 redovisade en
rérelsemarginal pa 14,1 procent, vilket var ndgot
bittre dn aret fore (12,4 %). Simst gick det for

de tre landortstidningskoncernerna Sérmlands
Media, Gota Media och Norrképings Media, som
samtliga redovisade rorelsemarginaler i interval-
let =5 till -8 procent. I samtliga tre fall férklaras
en stor del av underskottet av nedskrivningar av
goodwillvirden. Kvarvarande 6vervirden fran
dyra tidningsforvirv fortsitter att trycka ner resul-
tatnivderna i flera av de stora svenska tidningskon-

cernerna.

Aven det samlade resultatet frin de stora tid-

ningskoncernernas finansiella verksamhet f6ll
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under aret, fran +97,8 mkr till -90,5 miljoner. Tva
koncerner svarade dock ensamma for en stor del
av nedgingen. Det var MittMedia, dér finansnet-
tot forsimrades med —100,7 mkr, och NWT, dar
férsimringen uppgick till -93,0 mkr. Det inne-
bar sammantaget att det samlade resultatet efter
finansiella poster for Sveriges tio storsta tidnings-
koncerner under 2016 slutade pa +359,6 miljoner,
eller +2,0 procent — ocksa det en klar férsimring
jamfort med ett ar tidigare (+786,6 mkr; +4,3 %).

Skillnaderna mellan liget i koncernerna var dock
stora.” For det enskilt starkaste resultatet svarade
VK Media i Umea, som fér 2016 redovisade en
nettomarginal pa 12,7 procent (+32,4 mkr). En
stor del av 6verskottet kan hianforas till koncer-
nens dgarintressen pd den lokala fastighetsmark-
naden. VK Media ir hilftenigare i ett av Umeds
storsta fastighetsbolag,

Desto simre gick det fér Sérmlands Media, som

fick vidkdnnas en forlust efter finansiella poster pa

7 Hér ska poéngteras att finansforvaltningen inom Bonnier-,
Schibsted- och Herenco-koncernerna inte ingdr i de hér redo-
visade resultatenheterna. For det samlade ekonomiska utfallet
fér ndmnda koncerner, se kommentar tabell 4.8.
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—20,1 procent (—64,8 mkr). Den Eskilstuna-base-
rade koncernen har dirmed gatt med forlust i fem
ar i rad. Med en ackumulerad nettof6rlust pa —327
mkr sedan 2011 innebdr detta att koncernen pa

bara fem ar fatt se det egna kapitalet krympa fran
364 mkr dll 97 mkr.

4.4 Dagstidningar med
allmant driftsstod

Det viktigaste inslaget i den svenska presstods-
politiken 4r det selektiva statliga bidrag, det s.k.
driftsstodet, som utgar till dagstidningar som
uppfyller de kritetier som har bedémts hindra
svenska dagstidningar fran att kunna Gverleva

pé en konkurrensutsatt marknad. Det handlar
huvudsakligen om 1) dagstidningar med en lag
utgivningsfrekvens, och 2) hég- och medelfrek-
venta dagstidningar som har en hushéllstickning
pa utgivningsorten som understiger 30 procent. ®
Under flera dr fanns det i Sverige ocksa ett sarskilt
’storstadsstod” som utgick till hogfrekventa
dagstidningar med en hushallstickning under 30
procent som utgavs i nagon av de tre storstiderna
och hade minst 30 000 spaltmeter redaktionellt
innehall per ar. Till £6ljd av att det svenska stot-
stadsstodet bedémts vara of6renligt med EU:s
konkurrenslagstiftning har stodet varit under suc-
cessiv utfasning sedan 2011. Fran och med 2016

ar stodet avvecklat.

4.4.1 Den lagfrekventa
dagspressen
I redovisningen av gruppen lagfrekventa dags-
tidningar med allmint driftsst6d” ingar totalt 39
olika féretag och foretagsgrupperingar. Trots att
dessa tidningsféretag under 2016 svarade for Gver
en tredjedel av landets omkring 160 dagstidnings-
titlar dr deras bidrag till den totala branschekono-
min mycket blygsamt. Den samlade omsittningen
hos gruppen (fore driftsstéd) uppgick under
aret till 284,6 mkr. Det var inte ens tva procent

av omsittningen for dagspressen i dess helhet.

8 I vissa fall kan en tidning vara beréttigad till s.k. begrdnsat
driftsstéd aven om tidningens hushéllstdckning &r hégre én
30 procent. Endast en lagfrekvent tidning &r beréttigad till ett
sadant begrénsat stéd, ndmligen Haparandabladet. Resultaten
for den tidningen redovisas i avsnitt 4.5.
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Hirtill kommer att tre aktérer — Ortstidningar i
Viist, ETC-bolagen samt Sveagruppen — svara-
de for knappt hilften (45 %) av gruppens totala
rorelseintikter. Den genomsnittliga omsittningen
i gruppen (medianen) uppgick under 2016 till 3,1
mkr (2015: 2,9 mkr).

Det ekonomiska utfallet under 2016 var pa samma
sitt som under fjolaret varierat. Knappt hilften
av tidningsforetagen (15 av 39) redovisade ett
negativt rorelseresultat, presstodet inrdknat. Den
samlade bruttomarginalen for fidagarstidningarna
uppgick till 0,9 procent — vilket var i paritet med
fjolaret (0,6 %). Beroendet av presstodet dr i de
flesta fall betydande. Stillt i relation till rérelse-
intdkterna har stédets betydelse dessutom 6kat
under senare 4r. I genomsnitt (medianen) stod det
statliga bidraget for 49 procent av bolagens totala
intdkter under 2016 (2015: 48 %).

Bland de forlustdrivande foretagen i gruppen

var det sex som hade en bruttomarginal som

var simre 4n -10 procent. Storst relativ fotlust,
—27,1 procent i férhéllande till intikterna — redo-
visade Arbetaren, som 4gs av Sveriges Arbetares
Centralorganisation (SAC-Syndikalisterna). De
Ovriga fem tidningsforetagen var Tempus, Sma-
landsbygden Tidning, Vixjobladet/Kronbergaten,
Sdndaren och Poletik. Den sistnimnda tidningen

lades ner vid édrets utgang.

P4 den andra dnden av vinstskalan lyckades tre tid-
ningsforetag — Trands-Posten, MIL-Proletiren och
Eesti Pdevaleht — prestera en bruttomarginal Gver
+10 procent. Bist gick det for Trands-Posten,
som med en bruttomarginal pa 13,9 procent
befiste sin position som landets mest I6nsamma

fadagarstidning,

4.4.2 H6g- och medelfrekventa
dagstidningar med allmant
driftsstod

I sammanstillningen av hég- och medelfrekventa

dagstidningar med allmant driftsstéd ingar tio

tidningsforetag, For det forsta dr det dtta lands-
ortstidningar, och for det andra tva nationellt
orienterade dagstidningar, Dagen och Virlden
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idag. De senare, som bada har en uttalat kristen
profil, dr ocksa konkurrenter till varandra. Antalet
foretag 1 den hdr gruppen har successivt minskat

i takt med att landets tidningskoncerner valt att
samla sina lokaltidningar i gemensamma bolag. De
s.k. andratidningarna i Luled, Gévle och Norr-
koping drevs under 2016 i samma féretag som
sina respektive lokalkonkurrenter (se avsnitt 4.5).
Sammanslagningar och regelritta nedliggningar
av enskilda tidningstitlar under senare ar har ocksa
bidragit till att gruppen minskat i omfing.

F6r de atta landsortstidningarna i gruppen innebar
2016 en kraftig forbattring av det samlade rérel-
seresultatet. Sex av atta tidningar redovisade ett
bittre resultat jimfért med dret f6re. Den samlade
Okningen jamfort med 2015 uppgick till 14,8 mkr,
vilket innebar att landsortens andratidningar f6r
forsta gangen under 2010-talet redovisade svarta
siffror (+12,2 mkr). Plusresultatet hos en under
ling tid hart ansatt tidningsgrupp hor till de stors-
ta glidjedmnena i arets resultatredovisning Gver

utfallet inom den svenska dagspressen.

Resultatforbittringen kunde levereras trots en
fortsatt minskad omsittning. De samlade rorelse-
intdkterna i gruppen f6ll under 2016 med 3 procent
(-8,3 mkt). Att resultatet trots det blev bittre an
under fjolaret berodde istillet huvudsakligen pa
att tidningsforetagen fortsatte att minska sina
kostnader. Det hir dr en grupp tidningsrorelser
som under 2010-talet tvingats till betydande be-
sparingsatgirder. De giller inte minst de tidningar
som ingir i stérre tidningsgrupper och dir ett
samigande med fOrstatidningen mojliggor en
samordning av produktionsprocessen. Sammanta-
get sjonk de samlade kostnaderna for de étta fore-
tagen under 2016 med 13,2 mkr, eller —4 procent.

Till resultatférbattringen i gruppen hor ocksa ett
Okat driftsstéd. Jamfort med 2015 handlar det om
en 6kning pa 11 procent, eller +9,8 mkr. Ndgra
av tidningarna i gruppen valde under édrsskiftet
2015/2016 att genom en digital sondagsutgiva
Oka utgivningstakten fran sex till sju dagar i
veckan, vilket innebdr en motsvarande 6kning av

stodnivaerna.
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Tre av dtta foretag redovisade roda siffror under
2016. Det kan jimforas med fem av atta ett ar
tidigare. Tva foretag redovisade rorelseforluster
6ver —10 procent. Det var den fristiende Lyse-
kilsposten (10,7 %) och Gota Media-igda Ostra
Smaland och Nyheterna i Kalmar (—10,3%). 1
fallet Lysekilsposten fick rorelseférlusten tickas
av ett aktiedgartillskott pa 1,3 miljoner. Foretaget
hade vid utgangen av dret en soliditet pa endast 1
procent. Som en konsekvens av den daliga ekono-
min valde féretaget under 2016 att ligga ner den
lokala editionen Orust Tjo6rn Tidningen.

Betydligt bittre gick det da for Linstidningen i
Ostersund och Dala-Demokraten i Falun. De tva
MittMedia-tidningarna redovisade under 2016 ett
rorelsedverskott pa 13,0 mkr (22,2 %) respektive
6,2 mkr (12,0 %). Lanstidningens bruttomarginal
var hégre an Dagens Industris, vilket innebér

att Linstidningen var det tidningsféretag som
redovisade det enskilt basta resultatet i Tidnings-
sverige under 2016. Med en resultatokning pa

6,6 mkr (fran -0,3 mkr) var Dala-Demokraten den
andratidning som stod for den storsta resultat-

forbittringen under dret.

Aven f6r Dagen och Virlden idag slutade 2016
pé plus. I bdda fallen steg resultatet jimfért med
aret fore. For den storsta forbattringen svarade
tredagarstidningen Virlden idag, som noterade
en intikts6kning pa 17 procent jimfort med
2015. Tillvixten var resultatet av en kraftigt 6kad
tidningsforsiljning. Upplagan 6kade under aret
med hela 18 procent. Tillsammans med ett 6kat
driftsstéd innebar den 6kade omsittningen att
foretaget lyckades vinda fjolarets minusresultat
(=1,2 mkr) till en liten vinst (+0,1 mkr). For
fyradagarstidningen Dagen slutade aret med ett
forbattrat resultat och ett rérelsedverskott pa
3,4 mkr (+5,8 %). Dagen hor till de tidningar i
landet som har hogst andel digitala prenumera-
tioner. Under 2016 stod de rent digitala abonne-
mangen for 21 procent av den totala upplagan.
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4.4.3 Storstadernas andratidningar
I gruppen ”storstadstidningar med allmint
driftsst6d” ingdr Skanska Dagbladet i Malmé och
Svenska Dagbladet i Stockholm. Oberoende av
konjunkturer har tidningarna varit tvingade att
anpassa sin verksamhet till en successiv avveck-
ling av det s.k. storstadsstédet under perioden
2011-2016. Under 2016 sinktes det statliga stodet
till Skanska Dagbladet med 6,6 mkr (—21 %) och
till Svenska Dagbladet med 2,9 mkr (—6 %).

Nir det giller de ekonomiska prestationerna
under 2016 var utfallet hogst varierat f6r de tvé
storstadstidningarna. Bibehéllna rérelseintikter

i kombination med minskade kostnader innebar
for Svenska Dagbladets del en resultatforbittring
med 7,5 mkr och ett rérelseresultat pa 37,7 mkr
(+4,5 %). Som nimnts var Svenska Dagbladet en
av fd hogfrekventa dagstidningar som lyckades
Oka sin upplaga under 2016 (+1,6 %).

For AB Skinska Dagbladet, som ocksa omfattar
Hissleholmstidningen Norra Skine, fortsatte
diremot forlusterna. 2016 blev det tionde aret

i rad som tidningsforetaget visat réda siffror.
Rérelseresultatet pa -32,6 mkr (-18,6 %) innebar
att Skdnska Dagbladet sedan 2007 redovisat ett
samlat rorelseunderskott pa 6ver 300 mkr. Som ett
led i forséken att méta den ekonomiska nedgang-
en valde foretaget under arsskiftet 2015/2016

att minska utgivningsfrekvensen fér Skinska
Dagbladet fran sju till sex dagar i veckan. Skan-
ska Dagbladet genomférde ocksa en omfattande
uppskrivning (+61 mkr) av virdet pa foretagets
fastighetsbestind, vilket resulterade i en atmins-
tone temporir forbittring av foretagets i 6vrigt

mycket anstringda ekonomiska stillning.

4.5 Ovriga hdg- och medel-
frekventa dagstidningar

I sammanstillningen av gruppen ”Ovriga hég-
och medelfrekventa dagstidningar” ingick under
2016 sammanlagt 25 tidningsforetag. Gruppen
innehaller savil konkurrenstidningar som ensam-
tidningar och dagstidningar med savil nationell
som lokal eller regional spridning. Flera féretag
omfattar utgivningen av flera dagstidningar. Till
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f6ljd av de forut diskuterade strukturférindring-
arna i branschen omfattar nigra av féretagen dven
dagstidningar som uppbir allmint driftsstod.
Sammanslagningen av konkurrenttidningar i
gemensamma bolag stér den traditionella uppdel-
ningen av den svenska dagspressen utifrin huru-
vida tidningsfretagen mottar allmint driftsstod
eller inte.

4.5.1 Landsortspressen

Gruppen ”6vriga landsortstidningar’” omfattade
20 foretag under 2016. Generellt sett blev det
ekonomiska resultatet for gruppen nigot battre
an under 2015. 14 av 20 foretag redovisade ett
forbattrat rorelseresultat jamfort med éret fore.
Den samlade bruttomarginalen i gruppen landade
pa +3,4 procent, en uppgang fran 2015 med 3,8

procentenheter.

Forbittringen var ett resultat av bade 6kande in-
takter och minskande kostnader. Av 19 jimférbara
foretag redovisade 13 en positiv tillvixt jimfort
med féregiende dr. 14 féretag redovisade mins-
kade kostnader. Nio féretag lyckades under 2016
med bedriften att bade 6ka sina intikter och sinka

sina kostnader.

Trots de generellt sett forbittrade resultatnivierna
gick tio av de 20 foretagen i gruppen med fotlust
under 2016. Simst gick det f6r Skinemedia med
tidningarna Kristianstadsbladet, Trelleborgs Alle-
handa och Ystads Allehanda som tvingades vid-
kinnas en rorelsemarginal pa —9,5 procent. Aven
Ostgota Media och Gotlands Media redovisade
relativt betydande rorelseforluster (—5,4 respektive
—5,2 %). Skinemedia majoritetsigs av Gota Media
medan Ostgéta Media och Gotlands Media ingar i
NTM-koncernen.

Desto bittre gick det f6r Stampen-koncernens
dagstidningsdivision (under dret namnindrad till
Stampen Lokala Medier), Nya Wermlands-Tid-
ningen och Nya Lidk6pings-Tidningen, som alla
redovisade resultatnivaer Gver 10 procent. I det
forstnimnda fallet vindes dock ett rérelsedver-
skott pd 309 mkr till ett negativt nettoresultat pa
—98 mkr till f6ljd av en omfattande ackordsforlust
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pa —623 mkr. Forlusten var ett resultat av den
foretagsrekonstruktion som Stampen-koncernen
tvingades genomféra under 2016. Samma 6de
métte under sommaren 2016 Alingsés Tidning
(AB William Michelsens Boktryckeri), som efter
en rad forlusttyngda ar fatt se det egna kapita-
let urholkas. I anslutning till rekonstruktionen
genomfordes ett omfattande sparprogram, som
bland annat omfattande en avveckling av féreta-

gets tryckeri.

4.5.2 Ovriga storstadstidningar
Aven for den grupp som hir kallas fér ”évriga
storstadstidningar” slutade dret pa plus, dven

om det hir rérde det sig om en viss férsimring
av de samlade resultatnivierna. Med en samlad
nettomarginal pa +6,7 procent (+8,1 %) var dock
overskottet visentligt hdgre dn i 6vriga delar av
den svenska dagspressen. I gruppen ingar de fyra
Stockholmstidningarna Aftonbladet, Dagens
Industri, Dagens Nyheter och Expressen, samt
Sydsvenskan i Malmé. Den senare samredovisas
dock med landsortstidningen Helsingborgs Dag-
blad, som ingar i samma bolag som Sydsvenskan.
I sammanstillningen 6ver landets storstadstid-
ningar saknas Go6teborgs-Posten, som inte drivs
som ett eget bolag utan som en integrerad del i
Stampen-koncernens lokaltidningsbolag, Stampen
Lokala Medier.

Totalt omsatte de fem féretagen i gruppen 6 780
mkr, vilket var 2,6 procent mindre 4n aret fore.
For den storsta intdktsminskningen under 2016,
—10 procent, svarade Sydsvenskan/HD. Aven for
Dagens Nyheter sjonk intikterna: —4,7 procent.
For 6vriga fyra tidningsforetag lag omsittningen i
paritet med fjolarets.

Ett foretag redovisade ett forbattrat resultat
jamfort med 2015. Det var Dagens Industri, vars

rorelseresultat 6kade frin 131,7 mkr till 141,7 mkr.

I 6vriga fall f6ll resultatnivaerna. For den storsta
nedgéingen svarade Expressen, som under 2016
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fick se sitt rorelseresultat minska med 50 miljoner,
fran 72,1 till 22,1 mkr. Rorelsemarginalen pa

+1,7 procent var den simsta pd flera ar for den
Bonnierdgda kvillstidningen. Nedgingen férklaras
huvudsakligen av 6kade kostnader. Fér konkur-
renten Aftonbladet landade rorelsemarginalen pa
+9,3 procent, vilket var en viss forsimring jamfort
med dret f6re (+10,0 %).

4.6 Marknaden for dags-
tidningsdistribution

Den svenska tidningsdistributionsbranschen
priglas pd samma sitt som tidningsbranschen i
allménhet av att allt firre hushéll viljer att halla
sig med en prenumererad dagstidning. I takt med
att de tryckta upplagorna faller 6kar den relativa
kostnaden for distributionen av tidningar. Verk-
samhetsdret 2016 priglades ocksa av arbetet med
att mota utvecklingen med fallande volymer.
Kostnadsbesparande atgirder i form av exempel-
vis distriktsomliggningar och mer slimmade utdel-
ningsorganisationer kombinerades med satsningar

inom nya verksamhetsomriden.

Den svenska branschen f6r tidningsdistribution
bestod under 2016 av nio bolag. Atta av dessa igs
helt eller delvis av de svenska tidningsféretagen.
Undantaget dr Tidningstjinst, som dgs av
Postnord.

De samlade intikterna fér de nio féretagen upp-
gick under 2016 till 4 787 mkr (se tabell 4.10). Det
ar en 6verskattning av tidningsdistributionens fak-
tiska omsittning, eftersom flera av bolagen ocksa
bedriver andra typer av distributionsverksamhet,
exempelvis gratistidningar, direktreklam, post och
brev. Distributionsforetagen sirredovisar i allmén-
het inte intdkterna frin dagstidningsdistributionen,
varfor det utifrin foretagens bokslut inte gar att
gbra en exakt bedomning av dagstidningsmarkna-
dens samlade forsiljningsvolym.
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Tabell 4.10 De svenska tidningsdistributionsféretagen, intakter och resultat, 2016 (tkr)

Brutto- Netto- Brutto- Netto-

Intakter resultat resultat marginal, % marginal, %

Tidningstjanst 1401 451 30 756 31154 2,2 2,2
Bring Citymail Stockholm 922 743 -16 215 -16 117 -1,8 -1,7
Tidningsbararna 771323 281 0 0,0 0,0
Vastsvensk Tidningsdistribution 731474 8 800 -22 873 1,2 -3,1
Prolog 358 461 12919 12 936 3,6 3,6
NTM Distribution 227 181 29 401 29 400 12,9 12,9
UNT Distribution 135 451 14 692 14 644 10,8 10,8
Herenco Distribution 135 247 2076 2078 1,5 1,5
Norrbottens Media Distribution 103 565 212 213 0,2 0,2
Totalt 4 786 896 82 922 51435 1,5 1,5

Kélla: Foretagens arsredovisningar.

Av de nio foretag i gruppen steg omsittningen
for sju. Tvé féretag — Herenco Distribution och
Tidningstjinst — redovisade en minskad omsitt-
ning (pa —4,5 respektive —4,3 %). Det samlade
rorelseresultatet f6r bolagen i gruppen uppgick till
82,9 mkr, medan resultatet efter finansiella poster
slutade pa 51,4 mkr. Den genomsnittliga brutto-
marginalen (medianen) slutade pa 1,5 procent

och nettomarginalen likasd. L.onsamheten bland
distributionsféretagen var alltsd i nivd med den f6r

tidningsforetagen.

Av de nio bolagen i gruppen noterade samtliga
utom ett svarta siffror. Det var Bring Citymail,
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som under 2016 redovisade en negativ bruttomar-
ginal pa —2,2 procent. Fér Vistsvensk Tidnings-
distribution (VID), som vinde fjolarets forlust till
vinst, paverkades resultat av en ackordsvinst pa
109 mkr som uppstod som ett resultat av foretags-

rekonstruktionen inom Stampen-koncernen.

Hogst 16nsamhet bland féretagen i gruppen hade
aterigen NTM Distribution och Upsala Nya Tid-
ning Distribution, vilka bada ingar i NTM-kon-
cernen. Bruttomarginalen uppgick har till 12,9
respektive 10,8 procent. I bada fallen sjénk dock
resultatet jimfort med aret fore.

4 DAGSPRESSEN
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