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1 FRAN RADIO TILL LJUDKONSUMTION
PA ANDRA PLATTFORMAR

Digitaliseringen har dndrat férutsittningarna f6r medieutvecklingen men f6r de svenska radio-
aktorerna ser utvecklingen annorlunda ut. Den analoga fm-radion ir fortfarande den viktigaste
plattformen for den kommersiella radion och dven for Sveriges Radio. Radio konsumeras mes-
tadels i hemmet eller i bilen. Det dr ddr lyssnarna finns. Samtidigt har de traditionella svenska
radioaktorerna, Sveriges Radio, de kommersiella radiobolagen och nirradioentusiasterna, fatt
konkurrens av nya digitala och dven globala aktdrer pa ljudmarknaden. Nagra av de storsta som
finns pd den svenska marknaden ir; musiktjiansten Spotify, poddplattformen Acast och ljud-
boksaktorerna Storytel, Nextory och Bookbeat.

Teknikutveckling, nya tjanster och nya konsumentbeteenden gor att ljudet dr pa frammarsch och
konkurrensen 6kar om konsumenternas pengar och tid. Aktorerna letar nytt innehall till sina
tjanster for att locka fler lyssnare och betalar mycket for ett exklusivt innehéll. Fér dem ér det
viktigt att finnas pé en global marknad f6r att kunna vixa. I det ssammanhanget blir de svenska
radioaktorerna en liten aktor pa en stor spelplan.

Den smarta mobilen — som finns i var mans Ljudet blir en allt viktigare del
hand — skapar tillsammans med ett par horlurar av mediekonsumtionen

och ett okat utbud mojligheter f6r en forindrad

mer individualiserad ljudkonsumtion. Att lyssna

pa nedladdade musik, podcasts eller ljudbocker

kan ske nir, var och hur det passar mediekon-

sumenten bist. P4 si sitt kan ljudet vara over-

lagset tittandet pa rorlig bild som kréiver ett mer

koncentrerat beteende. Ljudet blir dirfor en allt

viktigare del av mediekonsumtionen.
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Ljudkonsumtionen skiljer sig at mellan olika aldersgrupper. Barn, unga och personer upp till 45 ar
lyssnar mycket pa strommad musik, medan éldre, framfor allt de 6ver 65 ar, lyssnar pa traditionell
radio i hemmet. Diremot ir bilen fortsatt en viktig plats f6r personer i alla aldrar att lyssna pa
radio. Under pandemin nir alla ombads hélla distans och spendera mer tid i hemmen minskade
lyssnandet pd kommersiell radio. Sveriges Radio som har fler av sina lyssnare i hemmen, jaimfort
med den kommersiella radion, paverkades ddremot inte lika mycket av pandemin.

Den 6vergripande trenden 4r dock att den totala rickvidden for all traditionell radio minskar.
Den kommersiella radions rickvidd okade nir de tre av deras kanaler borjade sindas nationellt
och var som hogst 2019, men har minskat sedan dess. Det ir fortfarande Sveriges Radio som nar
flest lyssnare och deras marknadsandel 6kade under 2021.

Den digitala plattform som dr i starkast tillvixt dr podcast. Marknaden f6r podcast beskrivs utfor-
ligt i rapportens sista kapitel av Ulrika Facht, medieanalytiker p4 Nordicom Géteborgs Universitet.

Ljudkonsumtionen skiljer sig Den digitala plattform som ar
at mellan olika aldersgrupper i starkast tillvaxt ar podcast
Strémmad Traditionella

musik, 25-45 ar | radio, 65-85 ar

7169

procent procent

Kélla: Nordicom Mediebarometer 2021
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2 DET SVENSKA RADIOLANDSKAPET

Det svenska radiolandskapet har under en ligre tid bestatt av tre radioformer; public service, den
kommersiella radion och den ideella nirradion.

1925 sinde AB Radiotjinst (i dag Sveriges Radio) radio for forsta gingen — nagra timmar varje
kvill i en kanal. Det tog 30 ar innan sindningar i en andra kanal startade. Efter ett flertal om-
organisationer bildades 1993 det nya bolaget, Sveriges Radio AB.

Nirradion har funnits sedan 1979 och ir i grunden foreningsradio. Den férening som vill sinda
nirradio maste ansoka om ett tillstind hos Myndigheten for press, radio och tv (MPRT). Till-
standet giller i tre ar och alla tillstindshavarna delar pé en frekvens inom sindningsomridet. Ett
sindningsomrade ir oftast en kommun och tillstindshavarna betalar ingen avgift for sina till-
stand. Verksamheten finansieras genom medlemsavgifter, kommunala bidrag och reklamintikter.

Magjligheten att sinda kommersiell radio har .

funnits sedan 1993, d4 tillstind att sinda privat Det svenska rad|0|and5kapet
kommersiell lokalradio auktionerades ut. Den bestar av tre radioformer
sindningsavgift som bestimdes genom auktions-

forfarandet — sammanlagt drygt 100 miljoner

kr arligen — gjorde att det blev vildigt dyrt att % public service

sinda lokalradio. Dirtill kom kravet pa att sinda

eget innehall. Reglerna kring eget och lokalt ma- . .
terial indrades s sminingom for att underlitta 9 kommersiella radion
for den lokala radion. Avgifterna var dock fort-

satt hoga och reklammarknaden tog inte riktig

fart. De ekonomiska problemen f6r lokalradion 9 ideella narradion
medforde en 6kad samordning i nationella nit-

verk och dirmed 6kad konsolidering.
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Ar 2004 forindrades lokalradiomarknaden till foljd av samarbeten och uppkép. Fran att ha
bestitt av fyra storre nitverk, Fria Media, MTG Radio, NR] och SBS Radio, har det i manga ar
bara varit tvi: MTG (nuvarande Viaplay Group) och SBS (nuvarande Bauer Media). Vid utgang-
en av 2013 kontrollerade de tva nitverken 98 av landets 99 lokala sindningstillstand.

Sveriges Radio var linge ensamma om att sinda nationell radio i Sverige. Inte forrin 2018 fick
de konkurrens av tre kommersiella nationella radiokanaler i fm-nitet. Sveriges Radio har fyra na-
tionella analoga kanaler varav P4 ir indelad i 25 lokala kanaler. Utéver det sinder de digitalt via
DAB, webben och poddar. Sveriges Radios marknadsandel, alltsd andelen av den totala radiolyss-
ningen i landet, har dkat till 76,5 procent pa en totalt sett krympande marknad for linjir radio.!
P4 ir den storsta svenska radiokanalen sett till lyssnarsiffror.

De tre nationella analoga kommersiella tillstinden har Bauer Media, NR] och Viaplay Group.
De 35 regionala eller lokala tillstinden 4r uppdelade mellan Viaplay Group som har 18 tillstind
och Bauer Media som har 8 tillstind. Nio av tillstinden gick till andra aktérer som pé négot sitt
samarbetar med nigot de tva nitverken. Bauer Media och NRJ har sedan ett antal ar tillbaka ett
langtgiende samarbete nir det giller reklamforsiljning pa radiomarknaden.

I juni 2012 gavs det mojlighet att soka tillstind for att sinda digital kommersiell radio och under
hésten 2014 fordelade MPRT 21 nationella och fyra regionala tillstind for att sinda kommersiell
digital radio i marknitet (DAB). Sindningarna gillde till den 30 september 2022. Tillstinden ér
forlingda till 31 juli 2026. Idag bedrivs sindningar i storstadsomradena och de nas av cirka 40
procent av Sveriges befolkning.

Sveriges Radio har ett sindningstillstind f6r digitalradiosindningar som stricker sig frin
1 januari 2020 till den 31 december 2025. Enligt sindningstillstindet har Sveriges Radio ritt att
sinda digitalradio i Stockholmsomradet, Goteborgsomridet, Malm6omridet samt i Norrbotten.

1 Sveriges Radios Public service redovisning 2021, sid 35.
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3 TILLGANG TILL RADIO OCH ABONNEMANG

Tillging till en traditionell radio eller abonnemang pa en strémningstjanst for musik, ljudbocker
och poddar ir oftast en forutsittning for att kunna lyssna pa ljudinnehall.

Fler har tillgang till en bilradio 4n de har till en radio i hemmet. Det dr ocksa nigot fler som har
tillgang till ett abonnemang pé en stromningstjanst f6r musik och podcast dn en radio i hemmet.
I genomsnitt har 80 procent mellan 9 och 85 ér tillging till en bilradio, 67 procent ett abonne-
mang pé en stromningstjanst for musik och poddar, vilket kan jimféras med att 62 procent har
tillgang till en radio i hemmet. Det 4r mindre vanligt att ha tillging till en prenumerationstjinst
pa ljudbdcker (23 procent) och bara 4 procent har tillging till en prenumerationstjinst f6r poddar.

Vanligast med tillgang till bilradio och abonnemang pa stromningstjanst for musik och poddar

80%
67%
62%
23%
4%
Traditionell Bilradio Abonnemang pa Prenumerations- Prenumerations-
radioapparat strdmningstjanst tjanst for tjanst
for musik/podcast  e-bécker/ljudbocker for poddar

Tillgang till radioapparat (FM-mottagare), bilradio (FM-mottagare), abonnemang pa stromningstjanst for musik/ podcasts (ex. Spotify,
Apple Music), prenumeration for e-bdcker/ ljudbdcker (ex Stortytel, Bookbeat, Nextory) samt prenumerationstjanst for poddar (ex.
Podme Premium). Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet
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Tillgang till en radioapparat i hemmet minskar

100 %

0%

2010 2014 2016 2018 2021

Andel med tillgéng till en vanlig radioapparat i hemmet.
Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet

Tillgang till radioapparat och bilradio i olika aldersgrupper

Tillgdngen till bilradio 4r relativt jamnt férdelat mellan olika dldersgrupper. Tillgdngen till en
radio i hemmet skiljer sig diremot at, dir ir tillgdngen allra hogst bland de ildsta lyssnarna och
lagre i aldrarna mellan 15 och 44 dr. 92 procent har tillgang till en radio bland de som ir 65 ér
eller dldre och 72 procent mellan 45 och 64 ar. I aldersgruppen mellan 15 och 44 ar har bara 4
av 10 tillgang till en radio i hemmet. I genomsnitt 4r det bara 62 procent som har tillging till en
radio i hemmet och det har minskat med 4ren.

9-14ar 15-24ar 25-44ar 45-64ar 65-85ar

Traditionell radioapparat

(FM-mottagare) i procent 62 55 37 43 72 92

Bilradio (FM-mottagare) i

procent 80 91 72 73 86 83

Har du tillgang till ndgot av foljande i ditt hushall?
Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet

Fler har tillgang till radio
i bilen an i hemmet

procent

Daglig tillgang i aldern 9-85 ar.
Kélla: Nordicoms Mediebarometer 2021.
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4 KONSUMTION AV RADIO OCH PODDAR

] .

Radiolyssnandet har en tydlig aldersklyfta. Det r frimst de dldre som lyssnar pa radio till skill-
nad frin de yngre som lyssnar allt mindre. Aldersgruppen 65 till 79 ér lyssnar 165 minuter pi
radio jimfort med 12 till 19-dringarna som lyssnar betydligt mindre (34 minuter) ett genomsnitt-
ligt dygn. Aven radiokanalernas rickvidd skiljer sig tydligt 4t mellan olika ildersgrupper. Den ir
lagst i de yngsta dldersgrupperna, strax éver 50 procent, och hogst i den éldsta, nistan 85 pro-
cent.?

Trenden 4r att den totala rickvidden for all radio minskar nigot. Sveriges Radio nér fortsatt flest
lyssnare, 50,7 procent. Den kommersiella radions rickvidd 6kade nir de kommersiella kanalerna
borjade sindas nationellt och var som hogst 2019 (38,6 procent) men under 2020 sjonk den igen
till 33,7 procent.’ 2019 var ett speciellt &r f6r den kommersiella radion eftersom rickvidden var
hogre 4n nagonsin tidigare. Nir den sjonk under 2020 var det siledes frin en ovanligt hog niva.
Under 2021 fortsatte den sjunka till 29,7 procent.

Radiolyssnandet har Sveriges Radio kanal SR P4
en tydlig aldersklyfta har storst rackvidd
12-19 ar 65-79 ar
minuter minuter »
minuter
Lyssnartid i genomsnitt per dygn. Lyssnartid i genomsnitt per dygn.
Kélla: Kantar Sifo Radiounders6kning 2021 Kélla: Kantar Sifo Radiounders6kning 2021

2 Kantar Sifo Radioundersdkning 2021
3 Ibid
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Den radiokanal som har st6rst rickvidd 4r Sveriges Radios lokala kanal SR P4. Av de kommersiella
kanalerna dr det Bauer Medias kanal Mix Megapol som har storst rickvidd och Viaplay Groups
kanal Rix FM kommer titt ddrefter. P4 dr dven den av Sveriges radiokanaler som har hogst lyss-
nartid dérefter P1 och P3. Mix Megapol dr den musikkanal som har flest lyssnade minuter av de
kommersiella kanalerna. Bauer Medias kanal Rockklassiker dr den kommersiella kanal som okat
under 2021. Av de tvé radionitverken Viaplay Group och Bauer Media ir det de senare som ir
storst med flest radiokanaler och hégst rickvidd.*

Forskjutningen fran analog radio till digitalt lyssnande sker frimst via poddar. Rickvidden for
poddar idr hogre i de yngre aldersgrupperna 4n for traditionell radio visar statistik frin Nordicoms
arliga rapport, Mediebarometern.

Lyssnandet pé digital marksind radio, DAB, ir pa en mycket lig niva, knappt mitbart. 2021 var
andelen lyssnare i aldern 12 ¢ill 79 ar 0,9 procent.’

Under pandemin var det frimst den kommersiella radion som tappade lyssnare eftersom firre kor-
de bil och var pé jobbet. Sveriges Radios lyssnare har ofta sin radio pa i hemmet darfor paverkades
de inte lika mycket av pandemin.

Lyssnandet minskar, Sveriges Radio okar sin andel av lyssnartiden

Lyssnartid i minuter Minuter 2020 Andelar 2020 Minuter 2021  Andelar 2021
Radio total 104 100 92 100
Sveriges Radio total 76 73 71 76,5
Kommersiell radio total 28 27 22 23,5
Bauer total 17 16 13 14
Viaplay total 11 10,6 9 9,8

Kélla: Kantar Sifo Radioundersékning 2021

4 Ibid
5 Ibid
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Lyssnandet pa radio minskar

125 minuter
120 minuter M Totalt
o — M Sveriges Radio
[ Kommersiell radio
a 92 minuter
85 minuter

=y 71 minuter

26 minuter _
22 minuter

0 minuter
2016 2017 2018 2019 2020 2021

Total lyssnartid pa fm-radio i minuter, 12-79 ér.
Kélla: Kantar Sifos Radioundersékning 2021

Aldre lyssnar mer pa radio #n yngre

200 minuter

I Totalt 1 65

M sveriges Radio
[l Kommersiell radio

113
83
60
I : I
I - I
) -.-l.l InRERER_

12-79 ar 12-19 ar 20-34 &r 35-49 ar 50-64 ar 65-79 ar

Lyssnartid pa fm-radio i genomsnitt per dygn i olika aldrar i minuter.
Kaélla: Kantar Sifos Radioundersékning 2021
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Yngre lyssnar mer pa poddar &n pa vanlig radio

100 %

hlllln.ll..llullh 1.

9-85 ar 9-14 ar 15-24 &r 25-44 &r 45-64 ar 65-854r
M Radio totalt M Bilradio [T Traditionell radio Podcast M Webbradio

Daglig rackvidd i procent och uppdelad i aldersgrupper 2021.
Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet

P4 fortsatter vara den kanal som flest lyssnar pa men lyssnandet minskar

2021

SRP1 101 minuter

SRP2 37 minuter

SR P3 74 minuter

Mix Megapol 56 minuter

RIX FM 47 minuter

NRJ 43 minuter

Rockklassiker 61 minuter

Star FM 48 minuter
0 minuter 75 minuter 150 minuter

Lyssnartid i genomsnitt per dygn och kanal i minuter hos de som lyssnar pa radio i aldern 12-79 ar.
Kélla: Kantar Sifo Radioundersékning 2021
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Rackvidden for radio fortsatter minska for bade Sveriges Radio och den kommersiella radion

100 %

2016
W 2021

72,5 %
66,3 %
57,7 %
50,7 %
35,7 %
29,7 %
2 20,2 %
S 2 17,1 % 15,6 %
|
Radio totalt Sveriges Radio Kommersiell radio Bauer Media Viaplay Group

Réackvidd genomsnittligt dygn per natverk i procent.
Kaélla: Kantar Sifo Radioundersékning 2021

P4 har éverlagset higst rackvidd men rackvidden minskar
50 %
2019
M 7 2021

37,2 % 36,2 %

25%

0,
14,2 9,161 % 141% 13,7 %
10,4 % 10,3 %
87 % 7,2 %

8,7 %8,3 %
6,2 %
’ 0,5,0 % 4,5 %
- I I .é’9 A’. - °
0%

.
SR P1 SR P2 SR P3 SR P4 Mix Megapol RIXFM NRJ Rockklassiker Star FM

Ré&ckvidd genomsnittligt dygn per kanal i procent.
Kaélla: Kantar Sifo Radioundersékning 2021
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Réackvidden for radio minskar i samtliga aldersgrupper utom 20-29 ar

100 %

2020

B N 2021 84,6 % 84,7 %
80,3 % 77,7 % 1 ’
0,
68,5 % 66,3 9% 69,5 %g6.2 %
52,9 % 51,3 % 51,5 %
46,1 %

I I I __ 0%

12-79 ar 12-19 &r 20-29 ar 30-44 ar 45-59 ar 60-79 ar

Rackvidd genomsnittligt dygn per &ldersgrupp i procent.
Kaélla: Kantar Sifo Radioundersékning 2021

Den kommersiella radion nar fler utanfor hemmet

100 %

[l Kommersiell radio
M Sveriges Radio

36% 34%

Hemma Utanfér hemmet

Réackvidd genomsnittligt dygn i hemmet eller utanfér hemmet i procent 2021.
Kaélla: Kantar Sifo Radioundersékning 2021
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Fler lyssnar pa radio i gleshygd

100 %
M Glesbygd
M Tatort
¥ Storstad
71 %
o)
g: Ojo 52 %
(1] 57 %
64 %
0%
2016 2017 2018 2019 2020 2021

Rackvidd genomsnittligt dygn uppdelat pa storstad, tétort och glesbygd i procent 1279 ar.
Kaélla: Kantar Sifo Radioundersdkning 2021

Bade Sveriges Radio och den kommersiella radion nar fler i gleshygd

100 %

[ Kommersiell radio
[l Sveriges Radio

56 %

Storstad

Glesbygd

Rackvidd genomsnittligt dygn uppdelat péa storstad, tatort och glesbygd i procent 12-79 ar 2021.
Kélla: Kantar Sifo Radioundersékning 2021
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5 LJUDKONSUMTION PA ANDRA PLATTFORMAR

o
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Marknaden f6r ljud okar explosionsartat eftersom efterfrigan hos konsumenterna 6kar. Det

finns ett allt storre utbud, av poddar, ljudbocker, musiktjinster, och fler anvinder hérlurar for

sin mediekonsumtion. I mobilen finns utbudet tillgingligt hela dagen och det dr egentligen bara
tiden som begrinsar lyssnandet. De moderna hérlurarna 4r dessutom sladdfria och har allt lingre
rickvidd vilket innebir att lyssnandet kan ske samtidigt som andra sysslor utrittas i hemmet. Pa
sa sitt kan ljudet vara overldgset tittandet pa rorlig bild som kriver ett mer koncentrerat beteende.
Ljudet blir dirfor en allt viktigare del av mediekonsumtionen.

Horlurar har allt langre
rackvidd

7.10

har tillgang till

A ett abonnemang pa
STy en stromningstjanst
P foér musik och

® podcasts

Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom,
Goteborgs universitet
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51 STROMMAD MUSIK

Nistan 7 av 10 har tillgéng till ett abonnemang pé en stromningstjdnst f6r musik och podcasts.
Vanligast dr det bland barn, unga och personer upp till 44 ér. I dessa aldersgrupper har mellan
82 och 87 procent tillging till ett abonnemang. Minst vanligt (27 procent) 4r det bland personer
som ir dldre dn 65 ar.

Tillgang till abonnemang pa stromningstjénst for musik/podcasts
(ex. Spotify, Apple Music) uppdelat pa alder

100 %

86 % 87 %

82 %
67 %

27 %

9-14 ar 15-24 ar 25-44 ar 45-64 ar 65-85 ar

Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet
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5.2 LJUDBOK

Ljudboken ir en av de medieformer som har vixt i take med att allt fler upptickt fordelen med att
lyssna pa en berittelse samtidigt som vardagssysslor utfors. Nordicoms undersékning Mediebaro-
metern visar att allt fler har tillging till ljudboksabonnemang, 2018 var det 11 procent och 2021
hade det 6kat till 23 procent.®

Allt fler har en prenumeration pa ljudbocker

50 %

23 %

21 %
17 %

11 %

2018 2019 2020 2021

Andel med tillgang till en prenumerationstjénst for e-bocker/ljudbdcker (9-79 ar 2018 & 2019, 9-85 ar 2020 & 2021).
Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom, Géteborgs universitet

Ljudboken ar en av Allt fler har tillgang till
de medieformer som vaxer ljudboksabonnemang

23.

11.

2018

Kélla: Mediebarometern 2021, Nordicom,
Géteborgs universitet Kaélla: Mediebarometern 2021, Nordicom,
Goteborgs universitet

6 Nordicom Mediebarometer 2021, Géteborg 2021
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5.3 SMARTA HOGTALARE

En smart hogtalare ir en relativt ny produke i det svenska hemmet. En smart hogtalare styrs
med hjilp av rostkommandon. An s4 linge ir utbudet av hogtalare som gar att styra pa svenska
begrinsat. Smarta hogtalare dr en del av det uppkopplade hemmet vilket betyder att de ska vara
uppkopplade mot internet for att fungera.

Enligt undersokningen Svenskarna och internet har 13 procent av den svenska befolkningen till-

gang till en smart hogtalare i sitt hem 2022. Aret innan var det fler, 16 procent.” Det betyder att
intresset for att skaffa en smart hogtalare till hemmet har minskat nagot.

Tillgangen till en smart hogtalare i hemmet minskar nagot

50 %

16 %
12 % 13 %

5%

2019 2020 2021 2022

Kalla: Svenskarna och internet 2022, alder 16+, Internetstiftelsen

7 https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2022/det-uppkopplade-hemmet-och-smarta-prylar/#s-
marta-prylar
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Det hir kapitlet ir skrivet av Ulrika Facht medieanalytiker vid Nordicom, Giteborgs universitet.®

I sin bredd ir podcast-sektorn lika mangfacetterad som tidskriftsvirlden. Utbudet av poddar

dr nirmast odverblickbart da de finns 6verallt i den digitala virlden och sivil myndigheter som
universitet, foretag, organisationer och medieforetag producerar podcast. Men det ér fortfarande
en stor bredd pd utbudet dven nir vi begrinsar oss till poddar som har journalistisk ambition f6r
nyheter, politik, ekonomi och kultur.

Poddar distribueras bade lokalt frin egna sajter och via appar och aggregerande tjanster dir Pod-
caster, Acast, Poddtoppen, Podme och Spotify dr nigra exempel. Det skapar en vildvuxen trad-
gird med manga platser ddr det gar att hitta till favoritpodden. Men f6r att gora en begrinsning
av den svenska marknaden, si finns majoriteten av de mest intressanta kommersiella poddarna i
mitverktyget Poddindex. Branschvalutan Poddindex ger annonsérer tillgang till oberoende mit-
ningar av olika poddars popularitet och anvindning och indexet hanteras sedan 2017 av Kantar.
Inte alla poddar som produceras i Sverige finns med och anvindningen via Spotify och Podcaster,
som dr stora poddplattformar, ingér inte i Poddindex mitning. Over tid har allt fler titlar kommit
att ingd i branschvalutan, frin de stora med hundratusentals lyssnare per vecka till de som bara
har en handfull. November 2017 mitte indexet anvindningen hos cirka 130 titlar, 2022 finns
uppgifter om fler an 730 titlar.

8 Texten ar en uppdaterad version av https://mediestudier.se/wp-content/uploads/2021/12/arsbok2021-07-facht.pdf

De genrer som engagerar Reklaminvesteringar
lyssnarna mest i podcast ar i poddar 6kade med

—> intervjuer

—> samhalle

%
—>  kultur/underhalining mellan 2020 och 2021
Kalla: Arsrapport Poddindex och
Poddlyssnande 2021 (Kantar). Kaélla: IRM, Institutet fér reklam- och mediestatistik.
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Strukturen pa podcastens virdekedja borjar bli tydligare och mer organiserad. En kreator som

gor en podcast kan ga in under en publishers paraply, publishern kopplar ihop podden och
annonsorer — forvisso mot avgifter eller del av intidkterna — och den skoter ocksa poddens tillging-
lighet via olika plattformar, appar och sajter. Poddindex mitning 4r uppbyggd kring en strukeur
av publishers och plattformar. Foretag som Sveriges Radio och Acast fungerar som bade och.

Tabell 1. Svenska aktorer pa podcastmarknaden 2022

Plattform Publisher Andel av titlar (N=734)

Acast X X 55 %
Aller Media X 2%
Panc Media X 0%

I like radio X 1%
Nent Group X 1%
Podplay X 10 %
Panc Media X 1%
Bauer Media X 9%
Podspace X 21%
Perfect Day X 3%
Podme X 2%
Make Sense Media X 1%
Sveriges Radio X X 14 %

Kaélla: Bearbetning av poddindex.se vecka 10, 2022.

Mainga av de mest populira titlarna dr publicerade av Sveriges Radio, och P3 Dokumentir toppar
arslistorna ar fran ar. Det speglar bade intresset for journalistik bland podcastanvindare och deras
generella ilder vilken stimmer Gverens med SR P3:s malgrupp. Arsrapporten Poddindex 2021
pekar pé ett fortsatt stort intresse for intervjuer, krim, samhille och dokumentirer. Trendspaningen
framdt i rapporten pekar mot att intresset fortsitter vara hogt for poddar som bygger pa doku-
mentirt material och journalistik — vid sidan om att folja redan kinda och populira profiler.

6.1 PODDEN, PUBLIKEN OCH PENGARNA

Alle fler lyssnar pa podcast, mer dn var femte svensk en vanlig dag, och Mediebarometern 2021
visar att den genomsnittlige lyssnaren dgnade podcast éver 70 minuter under en dag. Det finns
ménga moéjliga vigar att lyssna, frin Sveriges Radios alltid reklamfria utbud till kommersiella
poddar som gér att fa reklamfria mot betalning eller gratis med reklambudskap.

Nir det giller just reklaminvesteringarna i poddar ér trenden positiv och omsittningen mellan
2020 och 2021 6kade med 60 procent till 282 miljoner kronor. Men reklaminvesteringarna i pod-
cast 4r jamfort med andra mediers reklamintikter sma. Till exempel motsvarar de en tiondel av
investeringarna i online-video och drygt en femtedel av ljudradio. Likvil, medan manga andra ka-
naler tappade reklamintikter mellan coronadren 2020-2021 fortsatte podcast att uppvisa tillvixt
och var den kanal som visade hogst tillvixt under 2021. For 2022 ir Institutet for reklam- och
mediestatistiks (IRM) prognos att reklaminvesteringarna i podcast 6kar till nirmare 400 miljoner
kronor. (iabsverige.se 2022-04-07).
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En internationell utblick visar att i USA gick storst andel av reklaminvesteringarna i podcast 2021
till segmentet nyheter/politik och hogst tillvixe var i segmenten sport och krim. Bade IAB, som
samlar aktorer inom digital marknadskommunikation internationellt, och oberoende Reuters In-
stitute pekar pa den journalistiska poddens publik och hur attraktiv den 4r for annonsérer: alder
20 till 40 ar, hogutbildad och boende i storstad (PwC, 2021). Inget pekar mot att Sverige skulle

vara ett undantag,.

Det finns ocksé en betalningsvilja for podcast. 4 procent av befolkningen mellan 9 och 85 ér sa
2021 att de hade tillging till en sadan betaltjinst. Uppriknat dr det ungefir 450 000 personer.

I gruppen 25 till 34-ringar var andelen som hogst, 7 procent. Samtidigt var andelen som har
ett betalt abonnemang f6r stromningstjinst for musik (som i flera fall ocksa férmedlar podcast)
84 procent i aldersgruppen och 67 procent i hela befolkningen. IRM beriknade att anvindarna
2020 stod for cirka en tredjedel av podcastmarknadens omsittning. De genrer som engagerar
lyssnarna mest i podcast dr intervjuer, samhille och kultur/underhallning. Det aterspeglas ocksa
i Poddindex topplista fran 2021, som bestod av dokumentirer, krim, rysare, historia och samtal.
P3 Dokumentir flankerades av populira Rittegingspodden, Spoktimmen, Alskade psykopat,
Framgangspodden med flera (Grip, Ollevik & Parrilla, 2022). Férdelningen mellan intikter frin
plattformarnas prenumerationstjinster och direkta bidrag via Swish eller Patreon kinner vi inte
till. T dag ser det dock ut som att floran av betalningsvigar kommer fortsitta att vara rik men
branschen kan mycket vil utveckla en mer dominerande l6sning ju mognare den blir.

6.2 EXPANSIONSPLANER OCH PANDEMIN
PAVERKADE FORETAGEN

Podcastmarknadens méinga olika betallosningar och distributionsvigar gor dess totala storlek
diffus. Intdkesstrukturen for podcast har framfér alle byggt pa sponsorer, inspringda eller om-
kringliggande reklambudskap samt donationer frin lyssnarna. Detta forutsitter starka varu-
mirken och trogen publik. Sedan ett par ir finns dven méjlighet f6r anvindarna att teckna
abonnemang pa poddtjinster. Genom exempelvis ett abonnemang pi Podme kan lyssnaren kopa

sig fri frin reklambudskap.

Coronapandemin som startade 2020 piverkade mirkbart aktorerna pé den svenska podcast-
marknaden. Fastidn lyssnandet pa podcast 6kade priglades aret av annonsbortfall och personal-
minskningar och flera av de féretag som finns i Poddindex-strukturen redogjorde f6r stora
omsittningstapp 2020 jamfért med 2019. Men 2021 visade ménga av aktdrerna dterigen vixande
omsittning och byggde vidare pa trenden fore pandemin. Fast dven om branschen expanderar och
okar omsittningen visade inte féretagen positiva rorelseresultat 2021. Acast visade dock positiva
siffror f6r den svenska marknaden. Sveriges Radio som finansieras med public service-avgifter
paverkades inte pa4 samma sitt ekonomiskt av en hindelse som coronapandemin.

Under 2021 var det fortsatt rorelse pd marknaden. Perfect Day Media, som samlar flera populira
poddar, saldes till Pophouse som #gs av bland annat Bjérn Ulvaeus och Universal Music. Under
sommaren tog Schibsted 6ver majoriteten av aktierna i Podme och satsar mer pi podcastmarknaden
(Dagens Media, 2021b) och Acast introducerades pa Stockholmsbérsen. De ckade reklaminveste-
ringarna i podcast under 2021 och prognosen f6r 2022 visar att intresset for branschen fortsitter
vixa. Virt att notera dr i USA borjade Youtube publicera podcast. Om, och hur, det kommer in-
verka pé den svenska marknaden aterstdr att se. (https://www.emarketer.com/content/podcast-su-
perlisteners-audio-platform).
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6.3 JOURNALISTIK | ETABLERADE MEDIER
OCH ANDRA KANALER

Ser vi till sociala medier respektive podcast dr de forra snarare en kommunikationskanal for
nyhetsforetagen och samtidigt en konkurrent om var publiken ska landa, medan podcast r en
kompletterande innehallsform dir dessutom annonsérernas pengar inte primirt gar till globala
aktdrer. Inom podcast bedrivs dn s linge manga av de populiraste titlarna av profiler och
personer som inte dr knutna till stora nyhetsmedier. Nyhetsmedierna har hittills satsat pa poddar
som utgdr frin den egna journalistiken — men i och med Schibsteds satsning pa Podme ger sig ett
mediehus nu in pd den variationsrika poddmarknaden.

6.4 PUBLIKEN HITTAR TILL NYHETER SOM PODCAST

Nyhetspoddar hade 2021 en daglig rickvidd pa tre procent i hela befolkningen. Omriknat mot-
svarar det ungefar 300 000 personer. Majoriteten av anvindarna aterfanns i yngre grupper,

i aldern 20 till 35 ar hade fem procent lyssnat pa nyhetspodd en vanlig dag (Ohlsson, 2022).

I tabell 2 presenteras de tio nyhetspoddar som enligt Poddindex hade hogst rickvidd en vecka
vintern 2022. Aftonbladet Daily ir i topp foljd av Sveriges Radio Ekot och sedan ir listan en
blandning av nyheter frin dagspress, etermedier och renodlade nyhetssajter. Utover de hir finns
en mingd poddar som ir journalistiska och kommenterar aktuella amnen, ofta med fokus pa
specifika teman som politik, kriminalitet, sport, kultur med mera.

Tabell 2. Teknisk rackvidd for ett urval nyhetspoddar vecka 10, 2022
Teknisk rackvidd v. 10 2022,

Knuten till avrundad till tusental
Aftonbladet Daily Aftonbladet 369 100
Ekot Sveriges Radio 152 300
Nyhetsuppdatering fran Ekot Sveriges Radio 57 400
Ledarredaktionen [SvD] Svenska Dagbladet 19 800
Omni Pod Omni.se 18 400
Dagens story [SvD] Svenska Dagbladet 25700
Studio DN Dagens Nyheter 22 800
Radio Sweden pa l4tt svenska Sveriges Radio 12 600
Di Morgonkoll Dagens industri 15000
Asiktskorridoren [Aftonbladet] Aftonbladet 20 400
Nyheter fran RIX FM Rix FM 11 000
Politiken [SvD] Svenska Dagbladet 10 600
TV4Nyheterna Radio V4 4200

Anmarkning: Teknisk rackvidd syftar pa antal unika enheter som registrerats pa en podcast. Antalet lyssningar ar ofta betydligt fler.

Kélla: Poddindex.se.
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I rapporten anvinder vi statistik fran flera olika killor for att beskriva hur den svenska ljud-
konsumtionen forindras och utvecklas 6ver tid samt hur den fordelar sig i olika aldersgrupper.

Nordicom-Sveriges arliga rickviddsundersokning Mediebarometern huvudsakliga
syfte har sedan starten 1979 varit att belysa mediers rickvidd en genomsnittlig dag.
Ett slumpmassigt urval av Sveriges befolkning i dldern 9 till 85 ér intervjuas via
telefon. Mediebarometern har sedan 2020 genomf6rts som en kombinerad webb
och telefonundersékning.

Kantar Sifo levererar frin och med 2013 de officiella nationella lyssnartalen for
radio. P4 uppdrag av Sveriges Radio, Viaplay Group och Bauer Media mits ra-
diolyssnandet via en si kallad Portable People Meter (PPM), en liten mobil mitare
som fangar upp radioljud. Panelen ir representativ och speglar Sveriges befolkning
i dldrarna 12-79 ar. I dagslidget bestar panelen av drygt 1 200 personer varav minst
1 000 rapporterar in data varje dag.

Svenskarna och internet 4r en individundersékning om internetanvindning som

g g
genomfors arligen av Internetstiftelsen i Sverige, I1S. Totalt intervjuades 2 400
personer frin 16 ar och uppat.
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